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Junta de Andalucia Agencia Digital de Andalucia

Direccién General de Estrategia Digital

MEMORIA JUSTIFICATIVA CONSOLIDADA PARA LA CONTRATACION DEL
PATROCINIO INSTITUCIONAL POR PARTE LA AGENCIA DIGITAL DE ANDALUCIA
DEL EVENTO COMIC CON MALAGA 2025

1 OBJETODEL CONTRATO.

El objeto del contrato al que corresponde la presente Memoria Justificativa es el Patrocinio Institucional por
parte de la Agencia Digital de Andalucia de la Junta de Andalucia, al amparo del art. 22 de la Ley 34/1988 de
11 de noviembre General de Publicidad, del evento Comic-con Malaga 2025.

2 CODIGO DE EXPEDIENTE
CONTR/2025/450612

3 copiGocpv

e 79341000-6 Servicios de publicidad

e 79952000-2 Servicios de eventos.

e 79950000-8 Servicios de organizacidn de exposiciones, ferias y congresos
4 SUBDIRECCION PROPONENTE.
Subdireccion proponente: Subdireccién de puesto de trabajo

5  JUSTIFICACION DEL CONTRATO: EXTENSION DE LAS NECESIDADES QUE SE PRETENDEN
SATISFACER.

La San Diego Comic-Con (SDCC) es el evento de cultura pop y entretenimiento mas influyente del mundo.
Desde hace mas de 40 afios, ha sido el epicentro global donde convergen aficionados, creadores y
profesionales de la industria del cine, los cdmics, los videojuegos y las artes digitales. Su capacidad para
anticipar y amplificar tendencias ha convertido a SDCC en una plataforma de referencia para lanzamientos
globales y fenémenos culturales.

Comic-Con Internacional de San Diego, con domicilio en 4375 Jutland Drive, San Diego, California, 92117,
es la organizadora y productora de convenciones de comics y artes populares dedicadas a crear conciencia
y aprecio por los comics y las formas de arte popular relacionadas, asi como a celebrar la contribucion
historicay continua de los comics al arte y la cultura. También es la propietaria de ciertas marcas registradas,
logotipos, nombres y marcas de servicio que consisten o incorporan las denominaciones “Comic-Con”,
“Comic-Con International” y el logotipo del ojo, junto con todos los derechos relacionados con los mismos,
asi como de cierto contenido audiovisual relacionado con SDCC.

Por primera vez en la historia, Comic-Con International ha otorgado su licencia para celebrar un evento
oficial en Europa. El destino elegido es Mélaga, ciudad con una combinacién Unica de patrimonio cultural,
infraestructuras modernasy proyeccién internacional.

En este contexto, Comic-Con Internacional de San Diego otorga a Dentsu, el derecho exclusivo e
intransferible para utilizar las marcas en este evento en relacién con la organizacidon, produccion,
comercializacién, promocion y publicidad organizadas por Dentsu dentro del Territorio. Por ello DENTSU
SPAIN SLU, con domicilio en Avenida del General Perdn 40, Portal B, planta 3, Madrid 28046, tiene el derecho
de la organizacion, comercializacién y produccion de contenido disefiado para la celebracidén en Andalucia
de la “SAN DIEGO COMIC-CON MALAGA” O “COMIC CON MALAGA”.

Desde Dentsu, en colaboracién con SDCC, por tanto propone la organizacién de Comic-con Malaga 2025,
con el objetivo de convertirlo en un hito cultural y turistico de escala mundial. Este evento representa una
oportunidad Unica de posicionar a la ciudad como capital europea de la cultura pop y digital.
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La edicién inaugural se celebrara del 25 al 28 de septiembre de 2025 en el Palacio de Ferias y Congresos de
Malaga (FYCMA) y espacios urbanos de la ciudad. Proponemos un acuerdo de colaboracién con una duracién
de tres afios que permita consolidar el evento, impulsar su crecimiento y maximizar su retorno econémico y
mediético, estimado en mas de 50 millones de euros anuales.

En total se tienen mas de 300 horas de contenido distribuidos a lo largo de 4 dias, sin repetir contenido. Entre
las actividades que se van a llevar a cabo durante esta edicién podriamos agruparlas en:

- Presentations & Panels
o Anuncios exclusivos y conversaciones en profundidad de:
= Cine
= Animacion
= Series
= Videojuegos
= Plataformas de streaming
= Coleccionables
o Paneles con:
= Expertosy visionarios de la industria
= Aclamados artistas e ilustradores
= Actores de doblaje y actores
= Animadores y narradores
= Revisiones de portafolios en directo
- Activaciones
o Demostraciones en directo
o Entre bastidores
o Actuaciones en directo
o Conciertos
- Gaming
o Juegos de rol
o Juegos de mesa
o Exhibiciones de eSports
o Competiciones de juegos
- Exhibidores
o Principales marcas en Editoriales, Juguetes, Coleccionables, Gaming, Merchandising, etc.
- Ceremonia de Premios
o Ceremonia de clausuray entrega de premios:
= Juegos

= Concurso de cosplay
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= Concurso de K-Dance
= Mejorilustrador / artista
- Experiencias inmersivas
o CineVR
o Salas de Escape Temdticas
o Museo SDCC
o Espectaculo de luzy sonido
- K-Dance Contest
o Concurso de K-Dance con jurado profesional: clasificatoria, semifinal y final
- Cosplay Contest
o Concurso de Cosplayers con jurado internacional: clasificatoria, semifinal y final

Por otro lado, el crecimiento exponencial y protagonismo que ha venido alcanzando las nuevas tecnologias
indica que estd aconteciendo una revolucién industrial global, en la que el sector audiovisual se ha
consagrado como un sector estratégico para el desarrollo regional. Estos factores han derivado en el auge de
una serie de segmentos de actividad emergentes que presentan una gran capacidad de impacto en los
mercados, tanto nacionales como internacionales: videojuegos, VR, AR, Metaverso, etc. Estos segmentos
estan caracterizados por su alto grado de tecnologia, internacionalizacion y su facilidad para operar bajo
nuevos modelos de negocio.

La importancia estratégica de la economia digital y de los contenidos digitales ha sido reconocida por la
Agenda Digital para Espafia como motor de crecimiento, de empleo y de oportunidades futuras para nuestra
region. El Plan de impulso de la economia digital y los contenidos digitales elaborado por el Ministerio de
Asuntos Econdmicos y Transformacidn Digital persigue el desarrollo de la economia digital mediante un
conjunto integral de medidas que impactan directamente en la ciudadania. Para ello, el Plan establece
medidas paraincrementar el talento y el empleo en torno a este nuevo sector, facilitando el emprendimiento,
mejorando la empleabilidad e incrementando el uso de los contenidos digitales en los diferentes ambitos de
la vida cotidiana.

En Andalucia existe un incipiente ecosistema de contenido digital. En ese sentido, existen algunas piezas
que van fortaleciendo esta nueva realidad en la regidn, tales como comunidades digitales, eventos del sector
del videojuego o academias de formacién especializadas, empresas tractoras, que junto con inversores
privados interesados en el sector del videojuego, han venido a construir lo que es sin duda, un sector
emergente y vigoroso en la comunidad auténoma andaluza, caracterizado por su energia, capacidad para
aceptar retos y facilidad para adaptarse a los cambios.

Estos motivos han llevado a que el Consejo de Gobierno aprobara, mediante Acuerdo de 16 de noviembre de
2022, del Consejo de Gobierno, formulacién de la Estrategia Andaluza para la Creacién Audiovisual y de
Contenidos Digitales, que tiene como objetivo impulsar el desarrollo de la industria audiovisual en la region,
fomentando la creacién de empleo y la generacion de riqueza y se basa en la identificacion de necesidades
y oportunidades de la industria audiovisual en Andalucia, y en la definicién de un plan de accién concreto
para abordarlas. Después de muchos meses de trabajo, el 17 de octubre de 2023, el Consejo de Gobierno
aprueba dicha Estrategia, (BOJA nimero 202, de viernes, 20 de octubre de 2023).

La Estrategia Andaluza para la Creacién Audiovisual y de Contenidos Digitales impulsada por la Consejeria
de la Presidencia, Interior, Didlogo Social y Simplificacion Administrativa, a través de la Direccion General de

CARLOS SIMON FERRER 13/08/2025 13:09:33 PAGINA: 3/16

VERIFICACION NJyGwOsdj2f7KLcDVUVNXhpF408kA1l https://ws050.juntadeandalucia.es/verificarFirma/




Junta de Andalucia Agencia Digital de Andalucia
Direccién General de Estrategia Digital

Comunicacién Social y de la Agencia Digital de Andalucia, establece la senda a seguir para potenciar la
competitividad, promover la digitalizacién e impulsar la internacionalizacién del sector audiovisual andaluz.

Esta vision estratégica reconoce la importancia de la colaboracién publico-privada como una férmula
imprescindible para maximizar las oportunidades de desarrollo, a través de una cooperacion intensiva entre
las empresas que operan en los diferentes eslabones de la cadena de valor del sector audiovisual, asi como
de estas con las Administraciones Publicas y otros agentes. El componente clave de este modelo es la
constitucién del Cldster Audiovisual y de Contenidos Digitales, un proyecto impulsado también por la
Consejeria de la Presidencia, Interior, Didlogo Social y Simplificacién y ya en marcha con el objetivo de
mejorar la posicién del sector tanto dentro como fuera de la Comunidad Auténoma de Andalucia.

Una de las actuaciones de la Estrategia Andaluza para la Creacién Audiovisual y de Contenidos Digitales, es
la Puesta en marcha de un plan de impulso de la industria del videojuego en Andalucia. que busque favorecer
la innovacion sectorial tanto a nivel tecnolégico (digitalizacion, infraestructuras tecnoldgicas de apoyo...)
como de formatos creativos y comerciales. Ademas, establece lineas de apoyo especificas para sectores
emergentes, destacando especialmente el sector de los videojuegos.

Elapoyo de las administraciones publicas es clave para desarrollo de este tipo de iniciativas, la involucracién
de la Junta de Andalucia aportara un valor a la implementacidn y capilaridad de la iniciativa necesario para
conseguir el éxito.

La Agencia Digital de Andalucia es el 6rgano de seguimiento de la estrategia, y como tal, a través de las
correspondientes rutinas de coordinacién con los diferentes agentes plblicos que desarrollan actividades
de apoyo al desarrollo y consolidacion del tejido empresarial en sus diferentes vertientes (instrumentos
financieros, fomento del emprendimiento, estimulo de la innovacién, apoyo en el proceso de
internacionalizacion...), deberd mantener una vision de conjunto de la politica publica de la administracion
andaluza a favor del tejido empresarial que conforma el sector audiovisual y de los contenidos digitales de
nuestra region

Por otro lado, la Agencia Digital de Andalucia es el organismo encargado de impulsar y desarrollar la
transformacién digital en Andalucia, y su dmbito de actuacién abarca todas las dreas de la sociedad andaluza,
incluyendo la industria audiovisual y de contenidos digitales. En virtud de las competencias descritas en el
Decreto 128/2021, de 30 de marzo, la Agencia Digital de Andalucia esta autorizada a llevar a cabo una serie
de acciones en el ambito de la transformacién digital, afrontando el desafio de hacer realidad la
transformacion digital de su territorio y, en especial, de su Administracién autonémica, evolucionando
hacia un modelo sostenible basado en el conocimiento y la innovacién bajo los principios de gobierno
abierto, reduciendo a su vez la brecha digital en todos los segmentos de la poblacidn.

Entre las competencias de la Agencia se encuentran:

Art. 6.3, apartado b) “La ejecucién de las politicas de impulso de la sociedad de la informacion en
Andalucia, asi como el disefio y ejecucion de programas destinados a fomentar el acceso y uso de los
servicios digitales por parte de la ciudadania, contribuyendo a la reduccién de las brechas digitales”

Por otro lado, la inclusidon de una marca en determinados eventos tiene probados beneficios en términos de
publicidad. En los ultimos diez afios, aproximadamente, hemos entrado en los tiempos de los medios
sociales digitales y la inclusion de una marca en eventos deportivos y culturales se adapta perfectamente a
la difusion que los usuarios realizan a través de sus perfiles en las redes sociales digitales como Facebook,
Twitter o Instagram. Por otra parte, el actual marco de superabundancia o saturacion informativa parece
provocar un alejamiento de la informacién publicitaria que, si no esta insertada en el correr mismo de los
mensajes, se pierde y motiva la desercion de audiencias, que optan por otras ofertas.
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Ademas, expertos del sector apuntan que la opcién de la inclusién de una marca en determinados eventos
resulta mas rentable que la publicidad tradicional (“por cada euro invertido se recuperan hasta cinco”, segin
consultoras de medios?). Es decir, que el impacto mediatico generado por la inclusiéon de marcas en
elementos graficos en eventos puede ser significativamente mas rentable que si el anunciante pagase por
lograr los mismos impactos en los medios de comunicacién mediante compra de espacios publicitarios
convencionales.

La iniciativa se configura como un punto de encuentro dindmico que juega un papel fundamental en el tejido
industrial del entretenimiento digital. Concebido como un espacio de interaccion y colaboracion, esta
disefiada para fomentar el consumo de la ciudadania de productos de este sector, las conexiones entre los
estudios y empresas de desarrollo y los principales actores del sector, incluyendo inversores y publishers.

Por todo ello, la Agencia plantea su participacién en las Comic-con Malaga 2025, a través de la férmula del
Patrocinio Institucional, al amparo del art. 22 de la Ley 34/1988 de 11 de noviembre General de Publicidad.

Lo que implica:
- Activaciones de marcay visibilidad institucional:

o Inclusion del logotipo del ADA en todas las piezas de comunicacidn publicitaria y comercial
del evento: carteleria urbana, cufias de radio, anuncios en prensa, redes sociales, mupis,
marquesinas y soportes digitales.

o Presencia destacada del logo institucional en el tréiler oficial del evento, distribuido en
redes sociales, medios de comunicacion y pantallas urbanas.

o Inclusién del logotipo del ADA en las entradas fisicas y digitales del evento.

o Incorporacién del logotipo en las bolsas oficiales del evento, situadas en la parte frontal o
trasera segun el disefio final aprobado con el 2% del volumen de presencia de marca en el
total de bolsas fabricadas.

o Inclusién del logotipo del ADA en el programa oficial del evento y en todas las
comunicaciones de anuncio de eventos destacados del programa.

o Presencia del logotipo institucional en los auditorios y en el contenido audiovisual de
bienvenida, asi como en toda la sefializacién compartida de patrocinadores, tanto dentro
de FYCMA como en los espacios publicos de la ciudad.

o Inclusién del logotipo de ADA en el photocall oficial del evento.

o Presenciadel logoinstitucionalen las credenciales del personal y materiales promocionales
que incluyan a patrocinadores.

o Inclusién de un agradecimiento verbal al ADA como patrocinador principal en el escenario
del evento principal.

- Espacios promocionales y presencia fisica

o Cesién de un espacio de 10 m? en el Exhibit Hall del evento para activacién institucional del
ADA.

o Posibilidad de crear un espacio institucional en FYCMA abierta al pUblico, con libertad para
realizar activaciones y promociones relacionadas con Malaga y Andalucia.

o Inclusién del logo institucional en la pagina principal de la web oficial del evento.

! https://www.marketingnews.es/marcas/noticia/1041711054305/retorno-publicitario-medio-patrocinio-60.1.html
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o Organizacién de Fan Zones con imagen de marcay logotipo institucional en varias ciudades
de Espafia durante septiembre, como parte del plan de promocién nacional del evento.

- Relacién con medios y comunicacion.

o Celebracién de una rueda de prensa oficial en Madrid en julio de 2025, con participacién de
medios nacionales y presencia destacada del Ayuntamiento y Junta de Andalucia.

o Mencién destacada como patrocinadores principales en 2 notas de prensa oficiales
adicionales durante este periodo.

o Inclusién del logotipo institucional en todos los dossieres de prensa y documentos internos
enviados a medios durante esta fase.

o Comic-con Malaga hara todo lo posible (obligacion de medios) para que los creadores
invitados publiquen en sus redes sociales sobre el evento.

- Contenidos audiovisuales y cobertura post-evento

o Produccidén y publicacién de fotos, videos y reels de hasta 2 minutos de duracién como
resumen del evento, incluyendo imagenes donde aparezca el logo institucional de ADA.

o Acceso completo a las imagenes y contenidos generados por el equipo de redaccién y
produccién oficial de Comic-con Mélaga (fotografia, video y contenido digital), con derechos
de explotacién incluidos.

o Presencia destacada de la marca institucional en el documental oficial sobre Comic-con
Malaga.

o Presencia de ADA e imagenes de Andalucia en los resimenes audiovisuales post-evento,
publicados en los canales oficiales del evento.

- Invitaciones institucionales
o 100 pases (25 pases/dia) para Comic-con Malaga.

El contrato que se propone ahora tiene por objeto el patrocinio institucional del evento Comic Con Malaga
2025. Para este fin, desde la Direccion General de Estrategia Digital, previo informe favorable de la Direccidn
General de Comunicacion Social, se facilitara a dicha entidad, la marca genérica de la Junta de Andaluciay
de la Agencia Digital de Andalucia.

El adjudicatario debera aportar, una vez realizada la accién y como requisito previo para la tramitacién de su
factura, una memoria de ejecucion donde conste una evaluacion detallada de los resultados publicitarios
obtenidos con esta inversion, para su analisis y control por el Centro directivo.

6 TIPODE CONTRATO

En la calificacion en funcion de su régimen juridico de derecho administrativo o de derecho privado
indicamos: contrato privado.

En funcidn de su objeto: tipicos, mixtos y administrativos especiales:

El objeto del presente contrato son prestaciones distintas de las definidas en el articulo 25.1.LCSP En funcidn
de su régimen juridico de derecho comunitario:

e Contratos NO sujetos a regulacion armonizada.

En funcién de su régimen juridico de derecho administrativo o de derecho privado:

e V Contratos privados
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7 PROCEDIMIENTO DE ADJUDICACION Y JUSTIFICACION EXPRESA DE LA ELECCION DEL
PROCEDIMIENTO, CUANDO SE UTILIZA UN PROCEDIMIENTO DISTINTO DEL ABIERTO O DEL
RESTRINGIDO.

No disponiendo este Centro directivo de los recursos técnicos necesarios para llevar a cabo esta actuacion,
y tratdindose de un gasto puntual, se propone la siguiente contratacion.

Procedimientos no ordinarios (en supuestos tasados):
e Negociado sin Publicidad.
e Tramitacion urgente.

Se escoge el procedimiento negociado sin publicidad conforme a lo establecido en el Articulo 168 a).2 de la
LCSP, dado que las prestaciones, tal y como se ha expuesto en el apartado quinto de la presente memoria,
sélo pueden ser encomendados a un empresario determinado, ya que procede la proteccién de derechos
exclusivos de éste, incluidos los derechos de propiedad intelectual e industrial.

Sobre la utilizacién de este tipo de procedimiento en los contratos de patrocinio, se ha pronunciado la Junta
Consultiva de Contratacion Administrativa de la Comunidad Auténoma de Aragdn, en su Informe 13/2012,
de 11 dejulio, que sefiala:

«cualquier intento de forzar la concurrencia en una cuestion de esta naturaleza, siempre y a cualquier precio,
solo podria acabar mezclando entidades con actividades muy diferentes, de dificil o imposible
homogeneizacion, tanto en cuanto al presupuesto de la actividad, como en lo que a la difusion publicitaria
pretendida se refiere. Normalmente se tratard de un contrato por razon de la persona o “intuito personae’, en
el que la concurrencia resultaria, si no en todos los casos, al menos, en muchos de ellos, incompatible con la
naturaleza y objeto del contrato».

El sector audiovisual, y en concreto el sector del videojuego es uno de los segmentos de actividad
emergentes que presenta una gran capacidad de impacto en los mercados, tanto nacionales como
internacionales. Este segmento esta caracterizado por su alto grado de tecnologia, internacionalizaciény su
facilidad para operar bajo nuevos modelos de negocio. La importancia estratégica de la economia digital y
de los contenidos digitales ha sido reconocida como motor de crecimiento, empleo y oportunidades futuras
para nuestra region.

La Comic Con Malaga no solo celebra la excelencia en el entretenimiento digital, sino que también se
consolida como un motor estratégico para el desarrollo econdémico, cultural y tecnoldgico de Andalucia. Al
destacar la innovacidn, la creatividad y el talento emergente, estos premios contribuyen a posicionar a la
region como un actor clave en el &mbito de los videojuegos y las industrias culturales digitales. Asi, Andalucia
proyecta una imagen moderna y vibrante que va mas alla de su tradicional atractivo patrimonial y turistico.

La economia digital y los contenidos digitales son reconocidos como motores de crecimiento, empleo y
oportunidades futuras para la region de Andalucia. Por Gltimo, el patrocinio institucional del evento puede
generar beneficios en términos de publicidad y ser mas rentable que la publicidad tradicional

Por otra parte, las consecuencias negativas que los diferentes sectores econdmicos vienen arrastrando por
la pandemia del COVID - 19, y mas recientemente por la crisis derivada del encarecimiento de los insumos
(materia prima, combustible, etc.) a raiz de los Ultimos conflictos armados como la guerra de Ucrania, o de
la sequia del Ultimo afio, han acuciado la necesidad de reforzar el apoyo a las empresas de nuestra
agroindustria a través de acciones de promocidn y eventos especificos dirigidos a generar nuevas
oportunidades de negocio e impulsar las relaciones comerciales y la internacionalizacion de las empresas.

La decisién de patrocinar Comic Con Malaga 2025y no otro evento se fundamenta en el retorno
publicitario institucional sin precedentes que ofrece esta cita, el cual no puede ser igualado por ningln
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otro evento actualmente disponible en el territorio nacional o europeo. Las razones son las siguientes que
ya se desarrollado en los apartados anteriores y que a continuacion se refuerzan:

e Caracter Unico y Exclusivo del Evento.

o Comic Con Malaga es el Unico evento europeo con licencia oficial de Comic-Con
International de San Diego, lo que garantiza una marca globalmente reconocida y una
proyeccidn internacional que ningun otro evento puede replicar.

o Estaexclusividad impide la comparacién con otros eventos, que carecen de la capacidad de
atraer a medios internacionales, influencers globales y marcas lideres del sector.

Retorno Publicitario Institucional Superior

o El patrocinio ofrece un valor publicitario equivalente estimado entre 1,8 y 2,1 millones de
euros, frente a una inversién de 400.000 € (sin IVA), lo que representa un retorno de mas de
5 veces la inversion.

o Otros eventos no alcanzan este nivel de exposicion multicanal, ni en volumen de
impresiones ni en diversidad de soportes.

e Presencia Institucional Integral

o Lamarcainstitucional estara presente en todos los elementos de comunicacién del evento,
incluyendo: Entradas, carteleria, redes sociales, bolsas oficiales, programa, photocalls, fan
zones, web oficial, contenidos audiovisuales y ruedas de prensa. Esta visibilidad no puede
garantizarse en otros eventos, que suelen tener menor alcance, menor duracién y menor
cobertura mediatica.

e Impacto en Medios Digitales y Convencionales. Se prevén mas de 2.500 millones de impresiones en
redes sociales y mas de 800 apariciones en medios solo en 2025.

o Otros eventos no cuentan con el respaldo de medios internacionales ni con estrategias de
amplificacion digital comparables.

e Publico Objetivo y Segmentacion.

o El perfil del asistente a Comic Con es altamente digitalizado, participativo y generador de
contenido, lo que multiplica el impacto organico de la marca.

o Otros eventos no relinen esta combinaciéon de engagement, alcance y fidelizacidn,
especialmente en sectores estratégicos como el entretenimiento digital.

e Imposibilidad de Comparacion Técnicay Legal

o El contrato se basa en derechos exclusivos, lo que impide la concurrencia con otros
operadores. La Junta Consultiva de Aragdn ha sefialado que, en contratos de patrocinio con
estas caracteristicas, la comparacidn con otros eventos es inviable por la naturaleza “intuito
personae” del acuerdo.

Este evento representa una oportunidad Unica para posicionar la marca institucional en el ecosistema digital
global, y su exclusividad lo convierte en la Ginica opcién viable y estratégica para el patrocinio.

8  DIVISION EN LOTES DEL OBJETO DEL CONTRATO.
NO

Justificacion de motivos validos para la no division en lotes:
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No cabe la divisidn en lotes al tratarse de una prestacion Unica donde ademas existen derechos exclusivos
que obligan con un Gnico empresario.

9  PLAZO DE EJECUCION (TOTAL Y PARCIALES) Y PRORROGA, SI LA HUBIERA.

El plazo de ejecucién se extenderad desde la fecha de formalizacién del contrato hasta el préximo 30 de
octubre de 2025, no existiendo posibilidad de prérroga.

Plazos parciales:

e Prestaciones objeto de contrato: desde la firma del contrato hasta la finalizacién del evento y
ejecutados los trabajos de conformidad.
e Presentacion de la memoria final: desde la finalizacion del evento hasta el 30 de octubre de 2025.

10 PRESUPUESTO BASE DE LICITACION

El presupuesto base de licitacion (IVA incluido) y la justificacion expresa de la estimacidn del presupuesto de

licitacidn.
El presupuesto base de licitacién es de CUATROCIENTOS OCHENTA Y CUATRO MIL EUROS (484.000€), 21%
IVAINCLUIDO.

Conceptos Patrocinio Institucional IMPORTE

Patrocinio de la Comic Con Malaga 2025 400.000,00€

TOTAL BASE IMPONIBLE (€) 400.000,00€

IVA 21% (€) 84.000,00€

TOTAL (€) 484.000,00€

La determinacion del presupuesto base de licitacion se ha realizado a partir del dossier comercial que
presenta la empresa organizadora Unica del evento y que, facilitado a la Subdireccidn proponente, en virtud
del derecho de exclusiva que tiene sobre la organizacion y promocidn del evento que se quiere patrocinar.

Este caracter inédito y diferencial, unido a la experiencia de la entidad organizadora asi como a las
previsiones de participacion del sector y de impacto global econémico y en medios, referidos la informacion
anexa a esta memoria justificativa por la empresa adjudicatarias, hacen considerar su presupuesto como
ajustado a los precios de mercado habituales para este tipo de acciones promocionales que contribuyen de
manera muy efectiva a la consecucidn de las cifras de participacion que se barajan para esta edicidn, gracias
a féormulas que incentivan la participacion de profesionales y empresas, favoreciendo, por tanto nuevas
oportunidades de negocio.

En atencidn a las recomendaciones que recoge el Informe de Fiscalizacion de la actividad publicitaria y de
promocién de la Junta de Andalucia, aprobado el 13 de marzo de 2014 por el Pleno de la Camara de Cuentas
de Andalucia (BOJA de 15 de mayo de 2014), entre las que se indica particularmente que “154. Seria oportuno
que en los expedientes de los contratos analizados constase documentacién acreditativa que valore las
prestaciones que debe realizar el patrocinado e incluyese informacion que permita comparar el coste del
patrocinio con el coste de contratar a través de cualquiera de las otras férmulas de contratacion previstas en
la Ley 34/1988, de 11 de noviembre, General de Publicidad. (§85,108,122,127) ...... ” se han aportado al
expediente de contratacion del que es objeto esta memoria, documentos que respaldan los datos de impacto
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en medios que se han tenido en consideracion a la hora de valorar la adecuacién del presupuesto base de

Junta de Andalucia

licitacién a los precios de mercado habituales para este tipo de acciones.

Segln la estimacién proyectada con base en coberturas anteriores, estudios de impacto publicitario y
comparables de eventos internacionales, el valor publicitario equivalente de las acciones desarrolladas
durante la duracidn de contrato de patrocinio (incluyendo activaciones en medios, redes sociales, presencia
durante el evento, ruedas de prensa, fan zones, contenidos y postproduccion) se sitia entre 1.800.000 € y
2.100.000 €.

Este valor refleja una exposicion integral, continuada y multicanal de la marca institucional durante el
periodo clave de consolidacion, ejecucion y postproduccion de Comic-con Mélaga.

A expensas del programa final de contenidos, y bajo la premisa de que Comic-con Malaga tendra un minimo
de 2 eventos o presentaciones de producto de alcance global, ha tomado cifras de alcance comparables de
otras ediciones de la feria y eventos equivalentes a nivel internacional.

Se realiza una valoracidn analizando el coste econémico equivalente de la repercusién en Medios Propios,
Digitales y Convencionales.

- Medios Propios: 386.000€ / afio. Por el alcance y dimension de canales de analoga naturaleza se
estima que en el plazo de los 3 afios, la comunidad de seguidores en los principales canales sociales
propios deberia alcanzar las siguientes magnitudes:

o Instagram: 110.000 seguidores
o X:165.000 seguidores

Asimismo, por el alcance y dimensidn de webs de anéloga naturaleza se estima que a corto plazo, -
1 a 2 afios, el trafico de  visitantes a la web principal del evento
(www.sandiegocomicconmalaga.com) deberia superar los 80.000 usuarios Gnicos y 200.000 visitas
Unicamente durante el mes de celebracidn. Y en términos anuales alcanzaremos los 200.000
usuarios Unicos y superar el medio milldn de visitas.

Distribucion estimada de los usuarios Gnicos: 50% Espafia, 22% EMEA, 11% Norteamérica, 13%
LATAM y 4% Asia.

- Medios Digitales: 20.000.000€ / aiio. El alcance de los medios digitales se va a construir desde una
estrategia, estableciendo una cuidada cadencia de mensajes sobre el evento, las compaiiias
presentes, los ponentes, las diversas actividades y cualquier informacion noticiable.

Para su distribucion se asociaran con diversos medios digitales de referencia que habitualmente
realizan la cobertura de estos eventos, asi como con una “crew” de creadores seleccionados con el
fin de amplificar la distribucion y creacion de contenidos originales.

En total, se estiman mas de 2.500 millones de impresiones en redes sociales durante el mes previo y
los dias del evento, combinando alcance organico, paid media, influencers y cobertura en medios
digitales.

Elvalor publicitario equivalente de esta exposicion se calcula en base a los CPM promedio del sector:
e EnX(Twitter), con un CPM medio de 2,6 €, el valor asciende a 2.389.400 €.
e EnlInstagram, con un CPM medio de 0,6 €, el valor estimado es de 964.800 €.

e A esto se suman impactos en medios convencionales (TV, radio, prensa y digital), con mas de
1.200 clippings previstos y una valoracién equivalente que eleva el valor publicitario total
estimado a mas de 15 millones de euros.
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Estos calculos se basan en métricas estandar de CPM por plataforma, considerando tanto el alcance
organico como las campafias de amplificacién e influencers. Como referencia, solo la presentacion
oficial del evento en marzo 2025 gener6 800 apariciones en medios y un valor equivalente de 12
millones de euros.

- Medios Convencionales: Analizando la prensa y medios convencionales acreditados en las tres
principales ferias del cdmic que se celebran en Europa (Barcelona, Lucca y Angouleme) se estima
que la cobertura en noticias de television y prensa puede alcanzar el siguiente escenario durante las
3 primeras ediciones:

o 2025:
= +20 horas de contenidos audiovisuales en streaming o sefiales lineales

= +300 periodistas acreditados y +800 noticias en medios nacionales e
internacionales

o 2026:
= +24 horas de contenidos audiovisuales en streaming o sefales lineales

=  +400 periodistas acreditados y +1.000 noticias en medios nacionales e
internacionales

o 202T7:
= +30 horas de contenidos audiovisuales en streaming o sefiales lineales

= +500 periodistas acreditados y +1.200 noticias en medios nacionales e
internacionales

Alcanzando estas cifras en 2027 situariamos el alcance mediatico de Comic-con Malaga por
encima del resto de las ferias de entretenimiento digital de Espafia, y alcanzariamos
aproximadamente un 40% del impacto mediatico del Mobile World Congress de Barcelona.

Por otro lado, se estima un crecimiento progresivo de asistencia y nimero de expositores a medida que se
consolida la feria y se amplian los espacios disponibles:

- 2025:80.000 asistentes | 400+ expositores
- 2026: 100.000 asistentes | 425+ expositores
- 2027:120.000 asistentes | 450+ expositores

Estas cifras se alinean con el comportamiento de eventos similares de cultura pop en Europa y Estados
Unidos, donde el efecto traccidn se intensifica tras las primeras ediciones.

Segun el Spain Convention Bureau, el gasto medio diario del turista de congresos fue de 283 € en 2021, con
una tendencia creciente hacia los niveles prepandemia (320 € diarios). Esta cifra contrasta con los 77 € diarios
del turista promedio en Andalucia.

El visitante de Comic-con es mayoritariamente joven, pero con un alto grado de implicacion en las
experiencias del evento, incluyendo compra de productos exclusivos, participacion en actividades y turismo
complementario. El componente coleccionista y la conexién emocional con el contenido lo convierten en un
consumidor muy activo. Dada esta tipologia, se estima un gasto medio diario de 157 € por asistente, y una
estancia media de 3,8 dias, considerando que un 70% del pUblico procede de fuera de Andalucia (nacional e
internacional). La distribucién estimada del gasto diario:

- Gasto directo en evento (entradas, merchandising, comida, experiencias): 82 €
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- Alojamiento y transporte local: 46 €

- Turismoy actividades externas: 29 €

Se aplica unainflacién del 3% anual, en linea con proyecciones macroeconémicas moderadas. Por lo que el
impacto econémico directo estimado por gasto de asistentes quedaria de la siguiente manera:

Aflo | Asistentes | Gasto medio (€/dia) |Estancia media (dias) |Impacto total (€)

2025 |80.000 157€ 3,8 47.744.000 €
2026 |100.000 161,71 € 3,8 61.449.080 €
2027 |120.000 166,56 € 3,8 75.703.680 €

Ademas, Comic-Con Malaga destina aproximadamente 3,2 millones de euros anuales a la contratacion de
proveedores locales, incluyendo montaje, produccion técnica, logistica, seguridad, transporte, sefialética,
limpieza, restauracidn y servicios auxiliares. Esta cifra representa casi el 45% del presupuesto operativo total
del evento.

En términos de empleo, el evento activa una plantilla estable de 12 puestos fijos durante el afio (produccion,
comunicacién, coordinacién logistica y relaciones institucionales), asi como la contratacién de hasta 250
empleos temporales durante el mes de ejecucion (staff operativo, técnicos, atencidn al publico, seguridad,
taquillas, etc.).

El impacto directo en salarios y contratacién laboral se estima en torno a 850.000 euros anuales.

Asi, la aportacion del importe como patrocinador queda plenamente justificada al representar un retorno
mediatico y publicitario de mas de 50 veces el valor de la inversidn, consolidando su posicién como actor
clave en el ecosistema de videojuegos, tecnologia e innovacion digital. Ademas del impacto en otros sectores
como se ha indicado en anteriormente

Como desglose del importe de patrocinio, a continuacién, se hace una estimacion del importe de cada una
de las acciones recogidas en el patrocinio a nivel de coste econémico:

e Activaciones institucionales y visibilidad por un valor de 150.000 €

e Espacios promocionales, presencia en evento y web por un valor de 75.000 €
e Producciony logistica local 75.000 €

e Participacion institucional (2025) 100.000 €

Por tanto, la solicitud de patrocinio de no solo se justifica por el impacto cuantificable en visibilidad y medios
sino también por la calidad y el prestigio de las acciones propuestas, que alinean la misién de ADA con la
proyeccidn internacional de la Comic Con Malaga

11 VALORESTIMADO DEL CONTRATO

El valor estimado del contrato es de CUATROCIENTOS MIL EUROS (400.000,00€), 21% IVA NO INCLUIDO.
Para calcular el valor estimado se ha tenido en cuenta el presupuesto base de licitacion y la NO posibilidad
de prérroga ni ninguna otra circunstancia del articulo 101 LCSP.
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12 REVISION DE PRECIOS.
NO
13 REGIMEN DE ABONO DEL PRECIO.

Pago Unico: Factura, correspondiente al 100% del importe de adjudicacion: A la finalizacion del evento
patrocinado, cumplidas las contraprestaciones previstas y recibida la memoria final de conformidad.

14 FINANCIACION.

La financiacion se realizara con mediante siguiente la posicidn presupuestaria propuesta:

Ejerc Efec Caja Posicion Presupuestaria Importe (€)

2025 0131010000 G/12D/22616/00 01 484.000,00 €

15 PUBLICIDAD.

No procede.

16 PROPUESTA DE CRITERIOS DE SOLVENCIA ECONOMICAY FINANCIERA

La acreditacién de la solvencia econémica y financiera se realizard por los medios que se sefialan a
continuacion que tendran el caracter de alternativos:

1. Volumen anual de negocios, de la persona licitadora o candidata que, referido al afio de mayor
volumen de negocio de los tres Ultimos concluidos, debera ser al menos de una vez y media el
valor estimado del contrato, esto es, SEISCIENTOS MIL EUROS (600.000 EUROS) (21% IVA
EXCLUIDO).

El volumen anual de negocios de la persona licitadora se acreditard por medio de sus cuentas anuales
aprobadas y depositadas en el Registro Mercantil.

2. Patrimonio neto, seguin el balance correspondiente al dltimo ejercicio econémico de las cuentas
anuales aprobadas deberad superar el 20 por 100 del valor estimado del contrato, esto es:
OCHENTA MIL EUROS 80.000 EUROS.) (21% IVA EXCLUIDO).

El patrimonio neto de la persona licitadora se acreditard por medio de sus cuentas anuales aprobadas
correspondientes al Gltimo ejercicio para el que esté vencida la obligacién de aprobar las cuentas anuales, y
depositadas en el Registro Mercantil u oficial que corresponda; si no lo estuvieran, deben presentarlas
acompafiadas de la certificacion de su aprobacion por el érgano de administraciéon competente.

El depdsito de las cuentas anuales se acreditara mediante certificacion del depdsito de cuentas anuales
expedido por el Registro Mercantil o administrativo competente.

La subdireccién proponente entiende que los citados criterios son los mas adecuados para el contrato por
su viabilidad, objetividad y eficacia en la comprobacién de la solvencia econdmicay financiera de laempresa
adjudicataria, de cara a la buena ejecucion de las contraprestaciones objeto del patrocinio.

17 PROPUESTA DE CRITERIOS DE SOLVENCIA TECNICA O PROFESIONAL
La solvencia técnica o profesional se acreditara por los medios que se sefiala a continuacién:

e Experiencia en organizaci6n de eventos similares:
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La acreditacion de la solvencia técnica se realizara con la declaracion responsable de haber organizado
al menos un evento similar en los Ultimos tres afios y la descripciéon de mismo, en la que se hard una
comparacién con el evento que vamos a realizar, con inclusion de la descripcion de las instalaciones técnicas
y del personal técnico cualificado.

18 PROPUESTA DE CONDICIONES ESPECIALES DE EJECUCION
No

19 CLASIFICACION DE LAS ENTIDADES PARTICIPANTES.
NO es obligatoria. Segun lo estipulado en el articulo 77.1.c de la LCSP.

20 GARANTIA.
Garantia provisional: NO

Garantia definitiva: Si: 5 % del precio final ofertado excluido el IVA15

21 PROPUESTA DE CRITERIOS DE ADJUDICACION

Al tratarse de un contrato negociado sin publicidad por razén de exclusividad, no seria de aplicacion lo
establecido en el articulo 26 del Decreto Ley 3/21, de 16 de febrero, en el que se dice lo siguiente:

"seran criterio de adjudicacién, entre otros, la evaluacién de la calidad a partir de las caracteristicas
intrinsecas de los equipos y la adecuacion entre los equipos ofertados y el parque de equipos destinado a
realizar idénticas tareas analitica en el laboratorio de destino, asi como de los medios personales adscritos
al mismo contrato, que tendra en cuenta la idoneidad del personal, vinculado directamente con la Direccion
Técnica,la formacién y los mantenimientos de los equipos objetos del presente contrato, en atencién a su
titulacion y especializacion, asi como los programas de formacion y control de calidad."

Se tendran en cuenta como criterios de adjudicacion para valorar la mejor relacion calidad/precio y criterios
automaticos dado que la prestacion estad perfectamente definida técnicamente y no es posible variar los
plazos ni introducir modificaciones de ninguna clase en el contrato, siendo por consiguiente el precio el
Gnico factor determinante de la adjudicacién.

La maxima puntuacidn (100 puntos) la obtendra la oferta econémica mas baja.

Se aplicara la siguiente formula para la obtencidn de la puntuacion (X) del resto de ofertas econémicas (Of)
admitidas:

X=(OMB x Max)/Of

siendo,

Max= Puntuacién maxima de la proposicién econémica
OMB= Oferta econémica Mas Baja (en euros)

Of= Oferta econémica de la empresa (en euros)

22 UMBRAL MiNIMO PARA CONTINUAR CON EL PROCESO SELECTIVO.
NO

23 CONSIDERACIONES SOCIALES, ETICAS, LABORALES, AMBIENTALES O DE OTRO ORDEN.

Consideraciones de caracter medioambiental: comunicaciones electrénicas. En la ejecucién del contrato las
comunicaciones formales, documentos, resimenes, informes, etc. asociadas a los servicios prestados, se
realizaran por el contratista en formato digital y se remitiran via telematica a fin de evitar el uso de papel. Por
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parte de la persona responsable del contrato se realizara con una periodicidad trimestral las
comprobaciones necesarias a fin de asegurar el cumplimento de la condicidn establecida.

Con el objeto de garantizar el derecho a la informacién y accesibilidad para las personas mayores o con
discapacidad sensorial, auditiva y visual, de la actividad publicitaria que se realizar y difunde por la
Administracion de la Junta de Andalucia, en los mensajes que se emitan a través de medios audiovisuales se
deberan incorporar el uso de la locucidn de los mensajes hablados. Estos procedimientos se realizaran con
arreglo a las normas técnicas establecidas para cada caso.

24 SUBCONTRATACION.

No procede.

25 PENALIDADES.

Penalidades por cumplimiento defectuoso: Si
Se consideraran incumplimientos graves:

e 1 % del precio del contrato, excluido el IVA, por NO figurar como patrocinador principal, con
presencia de marca, en todos los elementos publicitarios que formen parte de las campafias de
comunicacion y/o difusion del evento.

e 1%del precio del contrato, excluido el IVA, por la NO publicacién de contenidos en las redes sociales
(Facebook, Instagram, Twitter), con mencidn a la Agencia Digital de Andalucia sobre las actividades
patrocinadas.

Se califica de incumplimiento muy grave:

La falta de comunicacién de forma inmediata al 6rgano de contratacidn de la incursidon sobrevenida en
conflicto de interés y no actuar inmediatamente para evitar que la misma interfiera en la correcta ejecucién
del contrato. Este incumplimiento sera penalizado con el 10 % del precio del contrato, excluido el IVA.

Las cuantias de cada una de estas penalidades no podran ser superior al 10 % precio del contrato, IVA
excluido, ni el total de las mismas superar el 50 % del precio del contrato.

La persona responsable del contrato comunicara por escrito la imposicion de las citadas penalidades a la
persona contratista, que podra formular alegaciones en un plazo de 5 dias habiles. Si tras el estudio de las
alegaciones, en su caso, aquélla estima que los incumplimientos son imputables a ella, detraerd el importe
correspondiente del precio final del contrato.

26 PARAMETROS OBJETIVOS PARA CONSIDERAR UNA OFERTA ANORMALMENTE BAJA.

No procede.

27 REGISTRO ADMINISTRATIVO DE REMISION DE LAS FACTURAS DEL CONTRATISTA.

Estan obligadas al uso de la factura electrdnica las entidades relacionadas en el articulo 4 de la Ley 25/2013,
de 27 de diciembre, que hayan entregado bienes o prestado servicios a la Administracion de la Junta de
Andalucia y a los entes indicados en el articulo 2.1 a), b), ) y d) de la presente Orden, sin perjuicio de lo
regulado en la disposicidn transitoria. Se excluyen de dicha obligacién las facturas cuyo importe sea de hasta
5.000 euros, y las emitidas por las personas o entidades proveedoras a los servicios en el exterior, hasta que
dichas facturas puedan satisfacer los requerimientos para su presentacidn a través del Punto General de
Entrada de Facturas Electronicas, y los servicios en el exterior dispongan de los medios y sistemas
apropiados para su recepcién en dichos servicios.

Debera usarse el Punto General de Entrada de Facturas Electrénicas de la Administracién General del Estado
(FACE), cuya direccidn es https://face.gob.es/.
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Las facturas deberan ser remitidas al siguiente cddigo DIR3:

Oficina Contable Organo Gestor Unidad Tramitadora
Intervencion General Agencia Digital de Andalucia Agencia Digital de Andalucia
A01004456 A01035272 A01035272

28 UNIDAD ENCARGADA DEL SEGUIMIENTO Y EJECUCION ORDINARIA DEL CONTRATO.

La subdireccion de puesto de trabajo.
29 PROPUESTADE LAPERSONA RESPONSABLE DEL CONTRATO.

Carlos Simén Ferrer: subdirector de puesto de trabajo

30 PERSONAS QUE PARTICIPAN EN LA REDACCION DE LA DOCUMENTACION TECNICA DEL
CONTRATO

Carlos Simén Ferrer: Subdirector de puesto de trabajo

En Sevilla, a fecha de firma electrénica
EL SUBDIRECTOR DE PUESTO DE TRABAJO

D. Carlos Simén Ferrer
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