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MEMORIA JUSTIFICATIVA DE LA NECESIDAD DE CONTBATACION MEDIANTE
PROCEDIMIENTO DE CONCURSO DE AGENCIAS DE COMUNICACION Y MEDIOS PARA LA
REALIZACION DE UNA CAMPANA DE COMUNICACION EN TORNO A LA INDUSTRIA
TURISTICA Y LA NECESIDAD DE CREAR UNA SENSIBILIZACION SOCIAL EN RESPECTO A
ELLA

Titulo: SERVICIOS DE AGENCIA DE MEDIOS PARA LA REALIZACION DE UNA CAMPANA DE
COMUNICACION EN TORNO A LA SENSIBILIZACION SOCIAL SOBRE EL TURISMO (LOTE 2)

Cadigo CPV: 79341000-6

En el presente informe se van a valorar las ofertas técnicas conforme a los criterios de adjudicacion
establecidos en el Pliego de Clausulas Particulares (Anexo I-apartado 8), por el que se rige la
contratacion de la prestacion de servicios de Planificacion y compra de espacios publicitarios para la
difusion de una campafa de concienciacién en el territorio Andalucia por las empresas licitadoras que
se relacionan, que cumplen los requisitos previos y por tanto son sometidas a evaluacion:

NIF Empresa licitadora

B80518822 | AVANTE COMUNICACION SL

A28343358 | CARAT ESPANA SA

B84428754 | M&C SAATCHI MADRID SL

B42977611 | NEWNO LA AGENCIA END TO END, S.L.

B85888410 | MEDIA DIAMOND, S.L.

B86016060 | MEDIA SAPIENS SPAIN SL

B81108334 | MEDIAPLUS EQUMEDIA, S.L.

B91346890 | NF AGENCIA DE MEDIOS INDEPENDIENTE, S.L.U.

B63968267 | PROXIMIA HAVAS S.L.

B85737708 | REBOLD MARKETING SLU

B63167944 | VERITAS MEDIA SL

Todas las propuestas aqui listadas cumplen los requisitos de aportacidn de documentacion
especificados en el Pliego de Condiciones Particulares, ajustandose a las prescripciones técnicas, por
lo que pueden someterse a valoracion por parte de la comision técnica.

1. AVANTE COMUNICACION
A) PLANTEAMIENTO ESTRATEGICO Y METODOLOGIA

La propuesta presenta una estructura de planificacion coherente con los objetivos del pliego,
ofreciendo un planteamiento metodoldgico qu

|, la oferta de Avante muestra conocimiento del

entorno mediatico de Andalucia con un enfoque profesional acertad
ivo del pliego.
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Respecto a la planificacion de medios, la oferta define una

La propuesta presenta

. Se valora

. No obstante,
En cuanto a la seleccion de medios y modelos de contratacion,

itales, todos ellos

Es preciso indicar que la oferta

Andalucia. En conjunto,

| control interno del desarrollo.

Se

por el pliego.

En el apartado relativo al desarrollo creativo y la produccion, la

1.

Seguimiento y optimizacion se plantean con un sistema de control permanente con herramientas
bgicas que permiten la monitorizacion en

En el ambito radio, se
Qcurre igual
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Finalmente, la oferta es adecuada en término

previsto en el pliego.

En conjunto, planteamiento y metodologia

En este apartado obtienen 44 puntos.

B) EQUIPO DE TRABAJO

distribucion de responsabilidades y respuestas
posibles.

Cumplen

por asegurar la coherencia en la gestion.

No obstante
Como resumen, se afirma que

En este apartado obtienen 8 puntos.

C) HERRAMIENTAS DE INNOVACION Y CONTROL

La oferta presenta un conjunto

rendimiento. Este

Asimismo, se aprecian mecanismos de control
La iroiuesta demuestra una

Sin
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En conjunto, la propuesta

En este apartado obtienen 8 puntos.

D) CALIDAD, MEDIO AMBIENTE, ACCESIBILIDAD E CARACTERISTICAS SOCIALES E
INNOVACION

La propuesta incorpora

En materia ambiental y de sostenibilidad, la oferta hace referencia a

especificos.

- y responsabilidad corporativa.

En conjunto, la oferta cumple

valoracion.

En este apartado obtienen 4 puntos.

2. CARAT ESPANA
A) PLANTEAMIENTO ESTRATEGICO Y METODOLOGIA

ropuesta de Carat presenta una estructura

con lo exigido en el pliego.

lanificacibn de medios, Carat articula una estrategia basada en

y el refuerzo del mensaje y la maximizacion de la cobertura. La planificacion

de lote 1.

Respecto a la seleccion de medios y modelos de contratacion, la propuesta describe de forma

los soportes v los criterios de eleccion

oficial
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i se detalla |- |

explicita en el pliego.

En lo relativo a activacion y ejecucion, Carat define un proces|ii GGG

campaina. Reuniones de trabajo

seguimiento

El apartado de desarrollo creativo roduccion se aborda

En cuanto a seguimiento y optimizacion, la oferta se

real.

En materia de evaluacion de resultados, la propuesta establece un sistema de Iindicadores y métricas

para television.

Respecto al tratamiento de datos, Carat menciona el uso

Por Ultimo, para el asesoramiento continuo se
en la gestion.

En conjunto, la oferta de Carat presenta un planteamiento estratégico

En este apartado obtienen 48 puntos.
B} EQUIPO DE TRABAJO

ropone un equipo de

gestion eficiente del proyecto.

La oferta cumple con los perfiles minimos requeridos, con direccion de cuenta, direccion creativa,
planificacion de medios, programatica y analitica, teniendo cada puesto y aportando referencias de
experiencia en campafias de comunicacion institucional, lo que acredita solvencia profesional. Destaca
la designacion de un responsable de cuenta como Iinterlocutor principal con Turismo y Deporte de
Andalucia, lo que garantiza la no pérdida de informacion y un seguimiento eficaz.

La propuesta
correspondencia
programada o analitica.

En resumen, hai que afirmar que el equipo se valora |
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En este apartado obtienen 8 puntos

C) HERRAMIENTAS DE INNOVACION Y CONTROL

a

Carat propone herramientas tecnologicas orientadas a la gestion y optimizacion de las campaiias, con
una estructura de control

omologadas para la planificacion y compra de medios, asi como de cuadros

de
los resultados.

La oferta propone

con procedimientos de verificacion y control
interno correctamente descritos.

La informacion en torno al uso del dato en la compra programatica, reutilizacion o integracion de los
datos internos de Turismo y Deporte de

La iroiuesta acredita un nivel tecnoléiico alto i una metodoloi]ia de control solvente|| | | | GzG

En este apartado obtienen 8 puntos.

D) CALIDAD, MEDIO AMBIENTE, ACCESIBILIDAD E CARACTERISTICAS SOCIALES E
INNOVACION

La oferta hace referencias generales a la calidad del servicio con

En materia ambiental y de sostenibilidad, se hace mencién a la

al cumplimiento explicito del objeto del Pliego.

En resumen, decir iue la iroEuesta

En este apartado obtienen 3 puntos,

3. M&C SAATCHI MADRID
A) PLANTEAMIENTO ESTRATEGICO Y METODOLOGIA

La propuesta muestra una comprension correcta del objeto del contrato y desarrolla un planteamiento
metodologico solido, apoyado en un modelo propio de trabajo que estructura todo el proce

ntegral,
orientada a generar conciencia en torno al turismo en Andalucia.

=2}
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En cuanto a la planificacion de medios, Saatchi basa su estrate

En cuanto a la seleccion de medios y modelos de contratacion, la oferta presenta un plan de medios

fuentes oficiales de audiencia. La incorporacion de medios locales

mantener el
gue no habra

En lo referente a la activacion y ejecucién, Saatchi plantea una metodologia de trabajo estructurada
en

El desarrollo creativo roduccion esta

Respecto al sequimiento y optimizacion, la propuesta es

fia, con informes perioddicos ¥y un cuadro
de mando que integra

en tiempo real las estrategias y mejorar el
rendimiento de los medios, cumpliendo de forma correcta con las exigencias de transparencia y
trazabilidad del pliego.

La evaluacion de resultados se plantea de forma

ropuesto es
correcto, En esta linea, resaltar que la oferta

continuas r)ara la

El tratamiento de datos se menciona con el uso de

recomendaciones

lataformas de

Finalmente, el asesoramiento |G

En conjunto, afirmar que la oferta de Saatchi

En este apartado obtienen 49 puntos.
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B) EQUIPO DE TRABAJO

Saatchi presenta un equipo estructurado con perfiles gue responden adecuadamente a las exigencias
liego. Definen claramente las

El equipo incluye los puestos minimos requeridos y aporta referencias de experiencia en campanas
institucionales y turisticas. Destaca la presencia
de la propuesta.

No obstante, la documentacion

. lo que dificultaria

En definitiva, decir que el equipo resulta
clara.

En este apartado obtienen 8 puntos.
C) HERRAMIENTAS DE INNOVACION Y CONTROL
Saatchi propone un sistema de herramientas completo para la planificacion, activacion y seguimiento
de la campana, con uso intensivo de plataformas
, activacion programatica, optimizacion y
evaluacion.

Entre las soluciones descritas destacan

conforme al pliego.
En este apartado obtienen 9 puntos.

D) CALIDAD, MEDIO AMBIENTE, ACCESIBILIDAD E CARACTERISTICAS SOCIALES E
INNOVACION

La oferta incorpora diversas medidas dirigidas a garantizar

final de la prestacion.,

En materia ambiental, se destaca la

de sostenibilidad y eficiencia.
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Se mencionan referenclas a | |

La propuesta cumple de forma correcta los
nes.

En este apartado obtienen 4 puntos.

4. NEWNO LA AGENCIA END TO END

A) PLANTEAMIENTO ESTRATEGICO Y METODOLOGIA

ropuesta de Newno Marketin resenta un planteamiento metodologico

La empresa parte de una

empresas del sector.

El documento profundiza en los

, que dota de coherencia narrativa a
toda la campaiia.

Respecto a la seleccion de medios y modelos de contratacion, la oferta desarrolla

puntos que el pliego exige literalmente.

Para activacién y ejecucién, Newno Marketin

El desarrollo creativo roduccion estan enfocados a

y revision mensual, cumpliendo con

las exigencias de control y mejora.

En el apartado de evaluacion de resultados, la propuesta ofrece un plan de mecanismos de analisis

sostenidos en herramientas
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El tratamiento de datos personales se aborda de

ue se ha definido correctamente con un modelo de
campafias compartido con la Junta de

En cuanto al asesoramiento continuo decir

Como conclusion, Newno Marketin resenta una estrategia de comunicacion

tratamiento de datos.

En este apartado obtienen 50 puntos.
B) EQUIPO DE TRABAIO
El equipo propuesto por Newno Marketing es
de cada puesto y todos ellos cuentan con
experiencia relevante en campafas de comunicacion publica y en el sector turistico

Se valora la presencia de profesionales con trayectoria con clientes institucionales de primer nivel
, acreditando conocimiento del ambito turistico.

A igual que en otras ofertas,

la evaluacion de la disponibilidad del equipo.

En conjunto, se trata de un equipo técnico experimentado, equilibrado y competente, con perfiles que
garantizan la ejecucion eficiente de la campana.

En este apartado obtienen 9 puntos,
C) HERRAMIENTAS DE INNOVACION Y CONTROL

Newno Marketing presenta un conjunto de herramientas tecnologicas orientadas a la

La oferta avala el uso de sistemas de control de calidad

, afladiendo valor innovador.

También se menciona la existencia de un
La descriﬁcic')n del quI'o de intercambio de datos con Turismo i Deﬁorte de F

En conjunto, decir que las herramientas de Newno Marketing se consideran avanzadas, con una
orientacion clara a la optimizacion, la transparencia y la innovacion.
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En este apartado obtienen 8 puntos,

D) CALIDAD, MEDIO AMBIENTE, ACCESIBILIDAD E CARACTERISTICAS SOCIALES E
INNOVACION

La propuesta acredita su compromiso con la sostenibilidad y la responsabilidad social

La empresa declara ademas la utilizacion de herramientas rocesos orientados a la

igualdad de
oportunidades.

En conjunto, Newno Marketing cumple adecuadamente con las
y compromiso corporativo.

En este apartado obtienen 4 puntos.

5. MEDIA DIAMOND
A) PLANTEAMIENTO ESTRATEGICO Y METODOLOGIA

resentada por Media Diamond ofrece un

La oferta demuestra conocimiento técnico y operatividad en la planificacion de || GG

En el apartado de planificacion de medios,

En cuanto a la seleccion de medios y modelos de contratacién, la propuesta incluye

mensajes
de sostenibilidad turistica.

El desarrollo sobre los criterios de |EEEEEG—_—_—

La memoria trata los campos de activacion y ejecucion exponiendo
ncias a

El desarrollo creativo y la produccion || GGG - 'usion = |a coordinacion

con el lote 1.

11
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El bloque de seguimiento y optimizacion esta mu

del proyecto.
En este apartado obtienen 45 puntos.
B} EQUIPO DE TRABAIO

El equipo de Media Diamond se encuentra correctamente descrito y cumple con los perfiles minimos
exigidos en el pliego. Se identifican funciones claras en las areas de direccion de cuenta, planificacion
de medios, compra, analitica y sequimiento, garantizando la cobertura integral de las necesidades del
contrato.

Proponen un director de proyecto con dedicacion plena para interlocucion continua con Turismo y
Deporte de Andalucia, asegurando la coordinacion entre los distintos departamentos implicados.
Ademas, el organigrama incluye profesionales con experiencia contrastada en campafias
institucionales vy turisticas, lo que refuerza la solvencia técnica de la propuesta.

Se valora de manera positiva la incorporacion de una tabla de dedicaciones por perfil, que aporta
transparencia sobre la disponibilidad

acreditada compensa

En este apartado obtienen 9 puntos.
C) HERRAMIENTAS DE INNOVACION Y CONTROL

La oferta de Media Diamond presenta un buen sistema de herramientas tecnologicas que cubre
adecuadamente los procesos de planificacion, medicidon y optimizacion de la campaiia. La

Proponen uso

I de resultados, cumpliendo con las exigencias del pliego en
materia de seguimiento y optimizacion.

Aunque la propuesta detalla los sistemas de medicion

para la optimizacion avanzada de
la campaia, de entrega de los informes. Estos

12
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En conjunto, el planteamiento de Media Diamond demuestra solvencia tecnoldgica y metodolégica,
coh un sistema de control adecuado y orientado a la mejora continua.

En este apartado obtienen 8 puntos,

D) CALIDAD, MEDIO AMBIENTE, ACCESIBILIDAD E CARACTERISTICAS SOCIALES E
INNOVACION

Media Diamond en su oferta garantiza la calidad del servicio y la sostenibilidad de la ejecucién, con
rocedimientos de control

En el ambito medioambiental,

, se menciona la aplicacion de politicas internas de
responsabilidad soclal corporativa y de igualdad, en linea con los principios generales de
sostenibilidad.

No obstante,

contrato.
En conjunto, la oferta de Media Diamond cumple adecuadamente con los criterios de calidad y
sostenibilidad exigidos por el pliego, aunque con — en materia de accesibilidad e
innovacion.

En este apartado obtienen 4 puntos.

6. MEDIA SAPIENS SPAIN
A) PLANTEAMIENTO ESTRATEGICO Y METODOLOGIA

MediaSapiens propone una estrategia

P——
e

la eleccion de canales en consumo, afinidad,
notoriedad

capitales.

Mediasapiens reparte correctamente

MediaSapiens plantea una activacion transversal denominada

13
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En cuanto al proceso de trabajo, se
L etc.

En resumen, estamos ante una

ropuesta solida buena en

que la oferta esta bien alineada con los objetivos de sensibilizacion vy
vertebracion territorial.

En este apartado obtienen 50 puntos.

B) EQUIPO DE TRABAIO

El equipo propuesto por MediaSapiens es correct

Se asignan responsables con dedicacion exclusiva para planificacion, programatica y analitica, y se
completa con especialistas en compra on y off, trading, acuerdos con medios, social media, reporting,
planificacion digital y offline, adaptaciones y desarrollo de landings. La estructura y funciones
aparecen claramente definidas en el organigrama.

La trayectoria de los perfiles principales
, cabeceras culturales y destinos nacionales.

En este apartado obtienen 8 puntos.

€) HERRAMIENTAS DE INNOVACION Y CONTROL

MediaSapiens propone una bateria de medios de especto tecnologico amplio || G
herramientas de

verificacion y medicion reconocidas.

Se describe un proceso de uso combinado de datos propios de Turismo y Deporte de Andalucia

La propuesta concreta un esquema de
de Andalucia.

Se valora el planteamiento para el enfoque predictivo. Como aspecto a
¥ hiveles de detalle
para explotacion interna.

En este apartado obtienen 8 puntos.
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D) CALIDAD, MEDIO AMBIENTE, ACCESIBILIDAD E CARACTERISTICAS SOCIALES E
INNOVACION

MediaSapiens describe medidas especificas de calidad y control operativo, con

en clave sector

publico.

La sostenibilidad se aborda de forma transversal
ambientale

En accesibilidad, se contemﬁlan criterios |

En caracteristicas sociales se prioriza la contratacion
s valores sociales, con impacto laboral directo

e indirecto en la ejecucién.

En este apartado obtienen 4 puntos.

7. MEDIAPLUS EQUMEDIA

A) PLANTEAMIENTO ESTRATEGICO Y METODOLOGIA

La propuesta de Mediaplus Equmedia parte de un trabajo

El mix propone

prensa. Se explicitan pesos indicativos alineados con los objetivos
de cobertura y afinidad y se acompaiia de planificacion regional y por provincias.

Desde media plus hacen una propuesta cuya presencia audiovisual

El plan despliega la campaiia convencional para asegurar alcance y usa activaciones dinamicas para

mensajes e intensidad seguln sentimiento detectado buscando conversacion

provincias o branded
content.

Apuntar que el

de recuerdo.

Por otro lado, la propuesta plantea un indice de percepcion turistic

La evaluacion por medio aporta

territorial que pide el objeto del contrato.

15
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En clleneral, la irOEuesta fundamenta su estrateiia en investigacion, plan de medios || GG
se aprecia [INEEGEG_—_——
En este apartado obtienen 49 puntos.

B} EQUIPO DE TRABAJIO

El equipo minimo exigido se presenta completo y con trayectoria acreditada en campafias de turismo
y administracion publica.

Se valoran las referencias previas en destinos y operadores
de respuesta.

Como mejora,
diaria.

En este apartado obtienen 8 puntos.

€) HERRAMIENTAS DE INNOVACION Y CONTROL

La oferta nos presenta un solido

mando, controles

se detallan el uso de |IEEEE—
I ' correcta.

En este apartado obtienen 8 puntos

D) CALIDAD, MEDIO AMBIENTE, ACCESIBILIDAD E CARACTERISTICAS SOCIALES E
INNOVACION

La memoria aporta medidas organizativas de Calidad, con el descriptivo de un buen proceso de
control, espacio online compartido, control de versiones, calendario de reuniones y plan de formacion
continua en herramientas y compliance, ademas de compromisos de sostenibilidad en soportes y
organizacion de acciones especiales de baja huella.

Se alude a capacidad y experiencia en sector turistico y administracion, y a la adecuacion del equipo.

No desarrollan con precision los mecanismos de inclusion social o el seguimiento de indicadores
ambientales de campaiia.

En este apartado obtienen 3 puntos,

16
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8. NF AGENCIA DE MEDIOS INDEPENDIENTE
A) PLANTEAMIENTO ESTRATEGICO Y METODOLOGIA

Nos encontramos con una propuesta de la que debemos

La oferta muestra

que busca
influir en
Il una diferencia respecto a otras propuestas mas
La estrategia comienza con
. A partir de ese analisis, se segmentan

implicacion, habitos de consumo
entorno territorial. Esta estructura

lan de medios es equilibrado. Se busca cobertura

La radio refuerza la frecuencia en

seleccionados segun afluencia, perfil
demografico y contexto turistico. El despliegue es controlado y i

NF Media detalla un proceso de ejecucion dividido en

y provincia, combinando
solvencia técnica y vision estratégica para una

Sefialar como aspecto diferencial . Si bien el
identidad visual institucional.

En materia de evaluacion,

En el aspecto datos, la oferta incluye

Como conclusion a este apartado, decir que el planteamiento estratégico de NF Media combina rigor

de los indicadores de impacto social

En este apartado obtienen 54 puntos

17
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B) EQUIPO DE TRABAJIO

El equipo propuesto por NF Media es completo y equilibrado, con perfiles

Para la planificacion y la gestion programatica el equipo garantiza precision en la compra y
optimizacién de medios por curriculo y experiencia.

El organigrama, especificado, es claro y funcional. Se diferencian las responsabilidades por areas,
destacando la dedicacion prioritaria de los perfiles principales y la disponibilidad inmediata del equipo
técnico durante toda la duracion de la campaiia.

En general,

En este apartado obtienen 9 puntos.

C) HERRAMIENTAS DE INNOVACION Y CONTROL

El ecosistema de NF Media es amplio ertinente con

La propuesta afiade soluciones propias para identidad, geolocalizacion y optimizacion. Todo ello esta
alineado con el pliego y con buenas practicas de trazabilidad.

Fortalece especialmente el criterio la geolocalizacion y trazabilidad del impacto

ion por territorio,
dispositivo y audiencia.

Como punto de mejora, aun cuando se menciona la integracion con

En este apartado obtienen 9 puntos.

D) CALIDAD, MEDIO AMBIENTE, ACCESIBILIDAD E CARACTERISTICAS SOCIALES E
INNOVACION

Este bloque esta correctamente desarrollad

no reciclables

Ademas, incluye registros de huella de carbono y compensacion, lo que demuestra una gestion
responsable y medible,

18
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En lo que a calidad respecta, la propuesta expone un sistema interno de control de procesos basado
en la revision continua y la trazabilidad, ofreciendo reuniones
de revision que garanticen la coherencia y fiabilidad de los

La oferta de accesibilidad es correcta,

En este apartado obtienen 5 puntos,

9. PROXIMIA HAVAS

A) PLANTEAMIENTO ESTRATEGICO Y METODOLOGIA

ropuesta de Proximia

que ordena la investigacion, la planificacion, la activacién y
la evaluacion. El enfogque combina métricas de consumo con herramientas y fuentes sectoriales
explicitando el ecosistema tecnoldgico y de datos a utilizar toda la campaiia.

En lo que a diagnodstico y segmentacion se refiere,

La propuesta se fundamenta en pilares operativos con refuerzos en zonas sensibles,

icion continua.

También se articulan mensajes y acciones

La Elanificaci()n de medios i estacionalidad es correcta, || G

En cuanto a acciones especiales, proponen acciones e integracion con medio

laboraciones con
lataformas sociales

Proximia presenta pre-evaluacion de resultados por segmentos,
, control y facturacion.

Aunque el blogue metodologico describe integracion de datos y reportin
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En general, la oferta de Proximia es
los grandes grupos.
En este apartado obtienen 50 puntos.
B) EQUIPO DE TRABAIO

El equipo minimo supera holgadamente las exigencias en personal dedicado, con los

identificados descritos en

territorio.

La idoneidad técnica es buena, con experiencia en sector ptblico, turismo y compra programatica,
con referencias al personal de conocimiento en analitica avanzada y perfil creativo para la adaptacién
a soportes y branded content.

En este apartado obtienen 8 puntos.
C) HERRAMIENTAS DE INNOVACION Y CONTROL

Propuesta amplia ertinente para todo el ciclo

En este apartado obtienen 8 puntos.

D) CALIDAD, MEDIO AMBIENTE, ACCESIBILIDAD E CARACTERISTICAS SOCIALES E
INNOVACION

Proximia enmarca su actuacion en la estrategia

Para alcanzar el maximo,

En este apartado obtienen 4 puntos,
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10.REBOLD MARKETING

A) PLANTEAMIENTO ESTRATEGICO Y METODOLOGIA

Rebold trae una propuesta que parte de un diagnostico social

lan de medios combina
gran presencia para posicionar la campaiia.

El medio exterior estd bien propuesto, con seleccion

En la oferta encontramos también acciones especiales de [ EGTcTcTcNGNGNGEGEGEGG

En este apartado obtienen 50 puntos.

B) EQUIPO DE TRABAJO

El organigrama reune direccion de servicios al cliente, direccion de cuentas, planificacion de medios,
programatica, seguimiento y analitica y direccidon creativa, con perfiles transversales en negociacion,
social media, planificacion digital, gestion de campafias y administracion.

El equipo acredita experiencia en destinos y administraciones ptblicas, ademas de certificaciones
actualizadas en plataformas clave.

En este apartado obtienen 7 puntos,
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€) HERRAMIENTAS DE INNOVACION Y CONTROL

El ecosistema técnico es comileto alo Iario del ciclo: _

edad y ubicacion.
No se especifica la distribucion del dato en su model

En este apartado obtienen 8 puntos,

D) CALIDAD, MEDIO AMBIENTE, ACCESIBILIDAD E CARACTERISTICAS SOCIALES E
INNOVACION

El documento incorpora criterios de calidad en la planificacion, con cobertura y frecuencia por perfil,
segmentacion territorial y seleccion de soportes de cercania

En accesibilidad se compromete con |
En el asiecto social se |

En este apartado obtienen 4 puntos.

11.VERITAS MEDIA
A) PLANTEAMIENTO ESTRATEGICO Y METODOLOGIA

ropuesta de Veritas Media parte de

mas tensiohadas.
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El calendario esta bien fundamentado con un despliegue concentrado en los determinadas temporadas
y refuerzos puntuales en periodos de movilidad interna. Ademas, introduce acciones especiales de
caracter experiencial y cultural que buscan implicar al ciudadano.

y capacidad de reaccion ante incidencias.

El bloque concluye con un apartado sobre proteccion de datos y asesoramiento continuo, donde se
comprometen a cumplir la normativa RGPD y a formalizar contratos de tratamiento especificos.

la medicion de las acciones especiales y en los
mecanismos formales de gestion del dato, pero en general es correcta.

Obtienen 50 puntos.
B} EQUIPO DE TRABAIO

El equipo propuesto esta bien elaborado y perfectamente adaptado a las necesidades del contrato.
Se presenta un director de cuentas con experiencia acreditada en campafias institucionales,
acompafiado por especialistas en planificacion, compra de medios, analitica, trading, creatividad y
seguimiento de resultados. La organizacion combina perfiles estratégicos y operativos con equilibrio,
y se evidencia un reparto funcional claro y una coordinacion interna bien planteada.

La oferta ofrece la trayectoria de los principales miembros con experiencia en campafias del sector
publico y turistico incluyendo personal con competencias especificas en compra programatica y
analitica avanzada, lo que aporta solvencia técnica. Destaca también la disponibilidad del equipo v la
disposicion de recursos en Andalucia.

En este apartado obtienen 8 puntos.
C) HERRAMIENTAS DE INNOVACION Y CONTROL

La oferta tecnologica de Veritas Media cumple los requisitos del contrato, ofertando herramientas que
cubren todo el ciclo de vida de la campafia

El tratamiento de los datos es un punto considerable de la propuesta.

desgloses por territorio y

segmento.

En este apartado obtienen 8 puntos.
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D) CALIDAD, MEDIO AMBIENTE, ACCESIBILIDAD E CARACTERISTICAS SOCIALES E
INNOVACION

Veritas Media asegura su compromiso con la sostenibilidad y la responsabilidad social en su oferta,
incluyendo medidas concretas de ahorro energético,

Aun asi, el bloque cumple con las
exigencias y aporta garantias suficientes de calidad y sostenibilidad.

En este apartado obtienen 4 puntos.

RESUMEN FINAL DE VALORACION POR PUNTOS (orden decreciente)

- Estrategia y | Equipo de | Herramientas Calidad,
ERpresas lieiauoras metodologia trabajo de innovacion | Medioambiente TATAL
NF AGENCIA DE MEDIOS
INDEPENDIENTE, S.L.U. 2 2 2 2 77
NEWNO LA AGENCIA END TO
END, S.L. 50 9 8 4 71
M&C SAATCHI MADRID SL 49 8 9 4 70
MEDIA SAPIENS SPAIN SL 50 8 8 4 70
PROXIMIA HAVAS S.L. 50 8 8 4 70
VERITAS MEDIA SL 50 8 8 4 70
REBOLD MARKETING SLU 50 7 8 4 69
MEDIAPLUS EQUMEDIA, S.L. 49 8 8 3 68
CARAT ESPANA SA 43 8 8 3 67
MEDIA DIAMOND, S.L. 45 9 8 4 66
AVANTE COMUNICACION SL 44 8 8 4 64
En Malaga, a 21 de octubre de 2025
Técnico Direcciéon Marca. Técnico Direccién Marca. Técnico Direcciéon Innovaciéon
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