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1.- ANTECEDENTES

Una realizada la valoracién del sobre nimero 2 sobre la aplicacion de criterios de adjudicacion que
dependen juicios de valor del Lote 1, la mesa de contratacion con fecha de 11 de diciembre de 2025,
procedid a abrir el sobre nimero 3 para la correspondiente valoracion de los criterios de adjudicacion
valorados mediante la aplicacion de formulas de los licitadores que han pasado a esta fase:

1.- BABYDOS ARTE Y COMUNICACION SL

2.- INVERSIONES FRANCHEZ SL

3.- TALLER DE IDEAS PARA LA RED SL

4.- MILA BRANDERS SOCIEDAD LIMITADA

5.- FDEEQUIS COMUNICACION SL

6.- CRONICA COMUNICACION SOCIEDAD LIMITADA
7.- MARIA VINAGRE SOC.COOP.AND.

8.- INNN 360 SL
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2.- METODOLOGIA DE APLICACION DE LOS CRITERIOS DE ADJUDICACION VALORADOS MEDIANTE LA
APLICACION DE FORMULAS

2.1- Proposicion economica

La maxima puntuacion (45 puntos) la obtendra la oferta econdmica mas baja de las admitidas, y la minima
puntuacién (0 puntos) la obtendra la oferta econémica que coincida con el presupuesto de licitacion. Las ofertas
intermedias tendran la puntuacion que les corresponda de acuerdo con un criterio de proporcionalidad lineal
entre los valores maximos (maxima puntuacion), y minimos (minima puntuacion) indicados anteriormente.

Se aplicara la siguiente formula para la obtencion de la puntuacion (X) de cada oferta econémica (Of) admitida:

v o Max> (PL-0Of)
i PL-OMB

siendo,

PL= Presupuesto de Licitacion (en euros)
Max= Puntuacién maxima de la proposicién econémica OMB= Oferta Mas Baja (en euros)
Of= Oferta econémica de la empresa (en euros)

2.2.- Mejoras

- Realizacion de un making of de la campafia para difundir a través de Redes Sociales y en paginas web relaciona-
das con la tematica. Montaje largo de 1-2 min y un montaje mas breve para redes sociales.
Formatos mp4 o mov. (2,5 puntos).

- Desarrollo de tres adaptaciones adicionales de la linea creativa genérica centrada en la sensibilizacidn sobre los
valores de la conciliacién y corresponsabilidad: Campania dirigida a la sensibilizacion en el mundo rural (paginay
media pagina de prensa, banner vertical y horizontal y adaptacion a exterior) y Campafia dirigida a jovenes de 16
a 24 afios (Prensa formato horizontal y vertical, Banner horizontal y vertical) con exterior y adaptacion a video en
Redes Sociales y campafia dirigida a un pablico masculino en general (2,5 puntos).

- Se valorara que la entidad licitadora cuente entre el personal que forma parte del equipo adscrito al contrato,
con una persona que pueda acreditar ser agente promotor de igualdad, esté en posesion del titulo de técnico su-
perior en promocion de igualdad o acredite haber cursado y superado un minimo de 250 horas de formacién en
materia de igualdad, impartida por alguno de los siguientes organismos publicos oficiales: Instituto Andaluz de
Administracion Publica, Instituto Nacional de Administracion Publica, escuelas oficiales de formacion de las co-
munidades auténomas, ministerios y/o sus departamentos adscritos, administraciones autonémicas, adminis-
traciones locales, universidades, o formacion impartida en el marco del acuerdo de formacion para el empleo de
las administraciones publicas. (1 punto).
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3.- VALORACION DE LAS OFERTAS

3.1.- Valoracion de las ofertas economica

.. Oferta econdmica de | Puntuacién obtenida

Licitador
la empresa (Of) (X)

BABYDOS ARTE Y
COMUNICACION 86.000,00 € 31,8646
INVERSIONES
FRANCHEZ 99.120,00 € 21,0936
TALLER DE IDEAS 89.700,00 € 28,8270
PARA LA RED ’ ’ ’
MILA BRANDERS 70.000,00 € 45,0000
FDEEQUIS
COMUNICACION 97.250,00 € 22,6288
CRONICA
COMUNICACION 109.840,00 € 12,2928
MARIA VINAGRE 82.531,00 € 34,7125
INNN 360 104.843,00 € 16,3952

3.2.-Valoracion mejoras

8.B.1.2.a) Realizacion
de un making of de la

8.B.1.2.b) Desarrollo de
tres adaptaciones

8.B.1.2.c) Persona
formada en materia de

Licitador iSe Puntuacid iSe Puntuacié iSe Puntuacid | Puntuacion
acepta? |nobtenida| acepta? |nobtenida| acepta? |nobtenida| TOTAL
BABYDOS ARTE Y , , ,
7 Si 2,50 Si 2,50 Si 1,00 6,00
COMUNICACION
INVERSIONES , , .
Si 2,50 Si 2,50 Si 1,00 6,00
FRANCHEZ (Wanna)
TALLER DE IDEAS , ,
Si 2,50 Si 2,50 No 0,00 5,00
PARA LA RED
MILA BRANDERS Si 2,50 Si 2,50 No 0,00 5,00
FDEEQUIS ) Si 2,50 Si 2,50 Si 1,00 6,00
COMUNICACION
CRONICA , ,
P Si 2,50 Si 2,50 No 0,00 5,00
COMUNICACION
MARIA VINAGRE No 0,00 No 0,00 No 0,00 0,00
INNN 360 Si 2,50 Si 2,50 No 0,00 5,00




4.- Ofertas anormalmente bajas
LOTE 1:
Una oferta se considerara anormalmente baja cuando se den cualquiera de los siguientes puntos:

1.- Si la puntuacion obtenida por la oferta presentada, al ser valorados los criterios de adjudicacion establecidos
en funcion de juicios de valor y las mejoras (maximo 55 puntos), supera los 40 puntos y la oferta econémica pre-
sentada es inferior en mas de 20 puntos porcentuales respecto al porcentaje que representa la oferta media, cal-
culada en base a las ofertas econémicas admitidas a la licitacion, es decir, un 20% por debajo de la media de las
ofertas presentadas.

2.- Si la puntuacién obtenida por la oferta presentada, al ser valorados los criterios de adjudicacion establecidos
en funcion de juicios de valor y las mejoras (maximo 55 puntos), se encuentra entre 30 y 40 puntos (ambos inclui-
dos) y la oferta econdémica presentada es inferior en mas de 25 puntos porcentuales respecto al porcentaje que
representa la oferta media, calculada en base a las ofertas econdmicas admitidas a la licitacion.

3.- Si la oferta econdmica presentada es inferior en mas de 30 puntos porcentuales respecto al porcentaje que re-
presenta la oferta media, calculada en base a las ofertas econdmicas admitidas a la licitacién, es decir, un 30%

por debajo de la media de las ofertas presentadas.

El analisis de las ofertas anormalmente bajas es el siguiente:

Puntuacién Limite inferion Limite inferior Limite inferion
L. .. . Oferta baja del L. L o baja del . . .. baja del .
::N?;%spft):?y)ehws Mejoras Econémica | 2090ferta Criterio1A) | Criterio1B) | Criteriol 250ferta Criterio2A) | Criterio2B) | Criterio2 30%0ferta Criterio3
media media media

BABYDOS ARTE Y q o~ .
ey o 31,50 6,00 86.000,00€ | 73.928,40€ - - NoBajaA | 69.307,88€ | SiBaja - NoBajaB | 64.687,35€ -
;""v‘;i';:')o"s FRANCHEZ 44,50 6,00 9.120,00€ | 73.928,40€¢ | SiBaja - NoBajaB | 69.307,83€ - - NoBajaA | 64.687,35€ -
;‘:I')"ER Al 44,00 6,00 89.700,00€ | 73.928,40€ | SiBaja - NoBajaB | 69.307,88€ - - NoBajaA | 64.687,35€ -
MILABRANDERS 44,00 6,00 70.000,00€ | 73.928,40€ | SiBaja SiBaja SiBaja | 69.307,88¢ - - NoBajaA | 64.687,35€ -
FDEEQUIS G . .
COMUNICACION 41,50 6,00 97.250,00€ | 73.928,40€ SiBaja - NoBajaB | 69.307,88€ - - NoBajaA | 64.687,35€ -
CRONICACOMUNICACION 45,00 6,00 109.840,00€ | 73.928,40€ SiBaja - NoBajaB | 69.307,88€ - - NoBajaA | 64.687,35€ -
MARIAVINAGRE 44,00 6,00 82.531,00€ | 73.928,40€ SiBaja - NoBajaB | 69.307,88€ - - NoBajaA | 64.687,35€ -
INNN 360 44,00 6,00 104.843,00€ | 73.928,40€ | SiBaja - NoBajaB | 69.307,83€ - - NoBajaA | 64.687,35€ -

Por lo que procederia el requerimiento a las empresas licitadora MILA BRANDERS, cuya proposicion econémica
resulta anormalmente bajas conforme a lo definido en el PCAP, para que pueda justificar razonada y
detalladamente su oferta, mediante la presentacion del catalogo de herramientas, la descripcion de los
procesos, asi como cualquier otra informacién o documentacidn que estime pertinente y resulte relevante para
sustentar dicha justificacion, acreditando especialmente el cumplimiento de las obligaciones derivadas del




Convenio colectivo de aplicacion, de las contrataciones accesorias y de los demas costes de produccion graficay
audiovisual establecidos como costes directos en el PCAP para la determinacién del precio del Lote 1.

A la vista del analisis efectuado sobre las alegaciones y la documentacion justificativa presentada por la empresa
requerida, se verifica que ha acreditado de manera objetiva y suficiente la viabilidad de la oferta econémica
presentada, de conformidad con los criterios y exigencias establecidos en los pliegos rectores del procedimiento.

Examinadas las justificaciones, no se aprecian elementos que permitan considerar la existencia de ofertas
anormalmente bajas no debidamente fundamentadas, ni se detectan insuficiencias sustantivas en la
informacion aportada.

En consecuencia, se concluye que la justificacion presentada debe considerarse adecuada y, por tanto, procede
la continuidad de la licitadora afectada en las fases ulteriores del procedimiento de licitacion.

5.- RESUMEN DE LAS OFERTAS PRESENTADAS

El resultado final tras la valoracion de los criterios de adjudicacion valorados mediante la aplicacion de férmulas
y en conjuncion con la valoracién obtenida en los criterios ponderables en funcién de juicios de valor, es el
siguiente:

» 8.A.1LOTE 1 Juicios | S-o-L-1- Proposicion o b 5 Mejoras (mix.
Licitador econémica (max. 45 TOTAL
de valor (49 ptos) 6 ptos.)
ptos.)
BABYDOS ARTE Y
. 1,864 4

COMUNICACION 31,50 31,8646 6,00 69,3646
IMAGINA ANDALUCIA 24,50 - 0,00 24,5000
INVERSIONES

44 21,0936 6,00 71,5936
FRANCHEZ (Wanna) 50 i
TALLER DE IDEAS 44,00 28,8270 5,00 77,8270
PARA LA RED
MILA BRANDERS 44,00 45,0000 5,00 94,0000 Méax puntuacion
FDEEQUIS
COMUNICACION 47,50 22,6288 6,00 76,1288
CRONICA

a 12,2928 5 62,292

COMUNICACION 45,00 29 00 2928
MARIA VINAGRE 44,00 34,7125 0,00 78,7125
INNN 360 44,00 16,3952 5,00 65,3952

Dicho resumen muestra que el licitador con mayor puntuacion, teniendo en cuenta todos los criterios de
adjudicacion es MILA BRANDERS S.L.

SERVICIO DE PROMOCION Y PARTICIPACION



