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01.01

Elementos basicosy . -
1SION o Vi
LOGOTIPO ISOTIPO AVATAR
Construccion
de lamarca
Vision
el programa andaluz de emprendimiento 2N
para gue las nuevas empresas digitales Vision
alcancen sus objetivos 2CM
1CM
DESCRIPTOR EJEMPLO TAMANOS MINIMOS DE MISION
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01.02

Sectoresy
localizacion

Construccion
delamarca

Mision se articula en torno a cuatro
sectores de actividad y en cuatro
localizaciones diferentes, colaborando
con socios locales.

SECTOR

TERRITORIO

Agrotech

=| Ejido

Gaming

Ve

Jaén

Smart Mobility

Alhaurin de la Torre

Logistica

Portuaria

Puerto de Algeciras
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01.03

Centros de
emprendimiento
digital

Submarcas version vertical

Construccion
delamarca

Misidn se hace palpable en la sociedad a
través de los Centros de emprendimiento
digital, que desarrollan las capacidades y
programas del proyecto en cada uno de
los cuatro sectores en los que opera.

Es imprescindible, identificar correctay
homogeneamente estos Centros con
SuUs submarcas, para que se entienda el
alcance del proyecto.

Vision

_SmartMobility

_AlhaurinDelLaTorre

VisiOn
_Gaming
_Jaén_EIBanco

Vision
_Agrotech
_ElEjido

[Vision
_LogisticaPortuaria
_PuertoDeAlgeciras

MISION

—> MANUAL DE IDENTIDAD



01.04

Centros de MiSION_SmartMobility_AlhaurinDelLaTorre

emprendimiento
digital

Submarcas version horizontal

MISION_Agrotech_EIEjido

Construccion

de lamarca MSién_Gam”]g_Jaéﬂ_ElBaﬂCO

MISION_LogisticaPortuaria_PuertoDeAlgeciras




01.05

Niveles de

COmunicaCién NIVEL 1. PROYECTO

Vision

NIVEL 2. SECTOR

Constucci MISION_LogisticaPortuaria

delamarca

NIVEL 3. TERRITORIO

La adicion de los distintos elementos
que describen: el nombre del proyecto,
el sector de actividad sobre el que se
trabaja y la localizacionen del Centro,
permiten una comunicacionricay
dirigida a identificar los distintos
niveles del proyecto.

MISION_Agcrotech_EIEjido
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02.01

Convivencia
con otras marcas

MARCAS PRINCIPALES

Financiado por
la Unién Europea

NextGenerationEU

La marca Mision nunca comparte el
mismo eje de comunicacion que las
marcas de las instituciones financiadoras
del proyecto.

Siempre buscaremos espacios distantes
entre estos elementos.

Mision siempre debera ir acompanado, al

o Financiado por
menos, de las marcas principales.

la Union Europea
NextGenerationEU

Esta sera la solucién para utilizar en
comunicaciones generales del proyecto
que no requieran la presencia de los
socios locales.

En esta lamina indicamos, ademas, el
correcto espaciado entre las marcas.

= % GOBIERNO D
L =% DE ESPANA Transformacion

gy COBIERNG Plan de Recuperacion,
L s DE ESPAKIA Transformacion

Q. VY Resiliencia

Plan de Recuperacion,

Q. V Resiliencia

A Agencia Digital

Junta de Andalucia de Andalucia

A Agencia Digital

Junta de Andalucia de Andalucia
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02.01

Convivencia
con otras marcas

MARCAS PRINCIPALES Y MARCAS LOCALES

Financiado por
la Unién Europea
NextGenerationEU

. GOBIERNG Plan de Recuperacion, \%.
DE ESPANA Transformacion

Q. V Resiliencia ) Agencia Digital
Junta de Andalucia de Andalucia

Ayuntamiento de

| %@

Hehb
AUTORIDAD PORTUARIA ') Ayuntamiento de

DE LA BAHIiA DE ALGECIRAS =g AlhaurindelaTorre

Aqui se presenta la solucion para utilizar
en comunicaciones generales del

proyecto que impliquen la presencia de
los socios locales.
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02.01

Convivencia
con otras marcas

Habitualmente, la comunicacion de Misidn
se hara vinculada a uno de sus Centros de
emprendimiento Digital.

Esta sera la solucidon que resuelve esa
identificacion, en la que la marca del socio
local se coloca a la derecha de las marcas
principales.

MARCAS PRINCIPALES Y MARCA SOCIO LOCAL

Financiado por
la Unién Europea

NextGenerationEU

Fi. % GOBIERNO
h "> DE ESPANA

Plan de Recuperacion,
Transformacion
QA V Resiliencia

A

Junta de Andalucia

|73

Agencia Digital
de Andalucia

s

et
=

Ayuntamiento de
Alhaurin de la Torre
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02.01

Convivencia
con otras marcas

Ejemplo de utilizacion
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02.02

Convivencia
con otras marcas

Ejemplo de utilizacion
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02.02

Convivencia
con otras marcas

Ejemplo de utilizacion

MISION

MANUAL DE IDENTIDAD

14



03.01

Color

Paleta principal

La utilizacion de un sistema de color es
garantia de una identificacion primaria,
sin lectura, que se ve reforzada por una
marca fuerte y recordable.

En esta lamina aparece la paleta principal
de color, qgue se ve complementada por
la paleta secundaria que representa a los
sectores.

MisiOn

, 28-28-28
MISION 76-66-60-81
BLACK #1C1C1C

MisiOn

255-255-255
BLANCO H#FFFFFF

MISION
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03.02

Color

Paleta secundaria

Mision

_Gaming

_Jaén_EIBanco
Cada uno de los colores que aparecen en S ey
esta paleta secundaria, identifica a uno de #F2C035

los sectores presentes en Mision.
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03.03

Uso del color
sobre la marca

Color

MISION
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04.01

Tipografia

Tipografia principal

La consistencia en el uso de la tipografia
en la comunicacion de una marca es
decisiva para potenciar su identidad.

Mostramos en esta lamina la tipografia
principal que construye los nombres de
los sectores y los socios locales en las
aplicaciones de la marca.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
0123456739

DEGULAR REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnnopgrstuvwxyz
0123456739

DEGULAR SEMIBOLD

MISION
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04.01

Tipografia

Tipografia complementaria

La tipografia complementaria es aquella
que sirve para construir los mensajes de
la marca, sea cual sea su utilizacion.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqgrstuvwxyz
0123456789

AKTIV GROTESK EX REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghiklmnnopgrstuvwxyz
0123456789

AKTIV GROTESK LIGHT

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
0123456789

AKTIV GROTESK REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnnopgrstuvwxyz
0123456789

AKTIV GROTESK MEDIUM

MISION
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05

Usos incorrectos
de Ia : m

S’'on

c.0on

el progran- Jaluz de'emiprendimiento
para qu .\uevas emfpresas digitales
alcar ,>Us objetivos

o

el program: .aluz de emprendimiento
para que uevas empresas digitales
alcan~ Js objetivos

daluz de emprendimiento
nuevas empresas digitales
N sus objetivos
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06.

Aplicaciones

Carteleria

_hl""' ., ” k : A
ek "'E‘ N k hb':’ ixl '!"II"" %
o LY ““ln *'1;1 _,.:r"'; o var"""-n“

Ejemplo de utilizacion
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06.

Aplicaciones

Carteleria

_Gaming
_Jaén_EIBanco

Ejemplo de utilizacion
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06.

Aplicaciones

ViSiOn S

/?

Fman.cftado s e Plan de Recuperacion, \[ﬁ%
la Union Europea Sy Transformacion
4.0)

Sitios web

CABECERA

; y Resiliencia Agencia Digital
NextGenerationEU . Junta de Andalucia de Andalucia

ﬂyuntumlcntu de

EIEEE® Ayuntamiento Ayuntamiento de
R AUTORIDAD PORTUARIA “’ AR i i
. W DE LA BAHIA DE ALGECIRAS Ty MRS

Ejemplo de utilizacion
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06.

Aplicaciones

. . Vision MSiOn® - Al e, F T Mision
ApIICaCIOneS dlgltaleS _SmartMobility _Agrotech ey _LogisticaPortuaria =

_AlhaurinDeLaTorre _ElEjido ¥ ] %4 _Puerto de Alggciras

s it Frdera,
A e e e T

Ejemplo de utilizacion
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06.

Aplicaciones

Msion
I_smartMobility
_AlhaurinDelLaTorre

-

Carteleria

Ejemplo de utilizacion
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06.

| 'i"|U' |
|

Aplicaciones

Rollup genérico

Ejemplo de utilizacion
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06.

| 'i"|U' |
|

Aplicaciones

Rollup genérico

Ejemplo de utilizacion
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06.

Aplicaciones

Carteleria e | Mision _LogisticaPortuaria_PuertoDeAlgeciras

Ejemplo de utilizacion
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06.

Aplicaciones

VISION_Gaming

18 OCT | 20H

Presentacion

FHAREL D post T g e B
iz Liriain Caropos *m Tt s

M LS ok

Ejemplo de utilizacion
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06.

Aplicaciones

Merchandising

Ejemplo de utilizacion
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06.

Aplicaciones

Merchandising

Ejemplo de utilizacion
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06.

Aplicaciones

Merchandising

Ejemplo de utilizacion
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06.

Aplicaciones

|dentificadores

Ejemplo de utilizacion

N IaPNT RNy
Ar=d R CILEL |

=5 =

>
+
b

R T
nlsmz

|
i‘f

-Ien
‘mpsprca | e e

"t?'
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06.

Aplicaciones

Senalética/ Placa de puerta

Ejemplo de utilizacion
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06.

Aplicaciones

Senalética/ Directorio

Py 'HF

P = ‘:"-.'.._'-:;'l:'.':—: :' T N -=.."'
i - i..'|_1;|.'£.:; #_1!.-""'
e g el

Ejemplo de utilizacion
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06.

Aplicaciones

_SmartMohility
__AlhaurinDelLaTorre

Senalética/ Fondo sala

Ejemplo de utilizacion
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07.01

Estilo fotografico

Las imagenes fotograficas
que se utilizaran en la
comunicacion del proyecto
deben transmitir el
dinamismo, la actualidad,

la innovacion vy la vitalidad
propias del mismo a

traves de su contenido,
composicion, enfoque,
colorido, etc. Sirvan las
imagenes que aqui se
muestran como ejemplo de
la manera de comunicar de
Mision.

Enfoque sobre las personas

MISION
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07.02

Estilo fotografico

Enfoque sobre conexiones
y espacios
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07.03

Estilo fotografico

Enfoque sobre la actividad
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VISION

Todos los derechos de las imagenes utilizadas como ejemplo pertenecen a sus respectivos autores.



