Consejeria de Industria, Energia y Minas

Junta de Andalucia Agencia Digital de Andalucia

MEMORIA JUSTIFICATIVA PARA LA CONTRATACION DEL PA-
TROCINIO INSTITUCIONAL POR PARTE LA AGENCIA DIGITAL
DE ANDALUCIA DEL EVENTO FREAKCON 2026.

CONTR 2026 113083

1.- OBJETO DEL CONTRATO.

El objeto del contrato al que corresponde la presente Memoria Justificativa Patrocinio Institucio-
nal por parte de la Agencia Digital de Andalucia de la Junta de Andalucia, al amparo del art. 22
de la Ley 34/1988 de 11 de noviembre General de Publicidad, del evento FREAKCON 2026

2.- CODIGO CPV
e 79341000-6 Servicios de publicidad
e 79952000-2 Servicios de eventos.
e 79950000-8 Servicios de organizacion de exposiciones, ferias y congresos

SUBDIRECCION PROPONENTE.
Subdireccién proponente: Subdireccién de puesto de trabajo

3.- JUSTIFICACION DEL CONTRATO: EXTENSION DE LAS NECESIDADES QUE SE
PRETENDEN SATISFACER.

FreakCon es un evento internacional dedicado a celebrar la cultura popular en todas sus exten-
siones: series de TV, manga, cémic, animacion, cine, literatura fantastica, rol, juegos de mesa,
ciencia ficcion y videojuegos.

El evento contard con mas de 500 actividades repartidas entre las diferentes zonas o espacios
dando lugar a encuentros entre las diferentes comunidades con sus artistas, creadores de con-
tenidos y referentes en general de todos los géneros.

En 2026, el escenario sera el Palacio de Congresos de Torremolinos. 6.000 metros cuadrados
en dos plantas. También cuenta con 80 despachos de delegados y todos los medios y servicios
audiovisuales y restauracion. Sus zonas exteriores cuentan con 18.500 metros cuadrados lo que
lo hace una ubicacion perfecta de la sede de FreakCon, un lugar de encuentro sin igual.

La empresa Kaiju World es una empresa malaguefia fundada por tres hermanos, y que es pun-
tera en el sector del entretenimiento digital y videojuegos dedicada a la organizacién de ferias y
eventos tecnolégicos, culturales y de entretenimiento con méas de 10 afios de experiencia en el
sector.

Freakcon es una marca nacional registrada en la oficina de patentes y marcas de Espafia desde
el 31/10/2016 con el cédigo M3636544.

Kaiju World S.L. constituye su objeto social, entre otros, la organizacion y explotacion de todo
tipo de ferias, congresos, espectaculos y eventos culturales, tecnolégicos y de entrete-
nimiento, asi como su grabacién, edicion y difusion en todo tipo de soportes y sistemas
audiovisuales. La prestacion de servicios a las industrias creativas, tecnoldgicas y de
entretenimiento, asi como la representacion, creacion, disefio, desarrollo, distribucién y
comercializacion de productos relacionados con las mismas en todo tipo de soportes
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digitales o0 analégicos en cualquier plataforma o sistemas existentes o futuros.

El crecimiento exponencial y protagonismo que ha venido alcanzando las nuevas tecnologias
indica que esta aconteciendo una revolucion industrial global, en la que el sector audiovisual se
ha consagrado como un sector estratégico para el desarrollo regional. Estos factores han deri-
vado en el auge de una serie de segmentos de actividad emergentes que presentan una gran
capacidad de impacto en los mercados, tanto nacionales como internacionales: videojuegos, VR,
AR, Metaverso, etc. Estos segmentos estan caracterizados por su alto grado de tecnologia, in-
ternacionalizacion y su facilidad para operar bajo nuevos modelos de negocio.

La importancia estratégica de la economia digital y de los contenidos digitales ha sido reconocida
por la Agenda Digital para Espafia como motor de crecimiento, de empleo y de oportunidades
futuras para nuestra region. El Plan de impulso de la economia digital y los contenidos digitales
elaborado por el Ministerio de Asuntos Econémicos y Transformacién Digital persigue el desarro-
llo de la economia digital mediante un conjunto integral de medidas que impactan directamente
en la ciudadania. Para ello, el Plan establece medidas para incrementar el talento y el empleo
en torno a este nuevo sector, facilitando el emprendimiento, mejorando la empleabilidad e incre-
mentando el uso de los contenidos digitales en los diferentes ambitos de la vida cotidiana.

En Andalucia existe un incipiente ecosistema de contenido digital. En ese sentido, existen
algunas piezas que van fortaleciendo esta nueva realidad en la region, tales como comunidades
digitales, eventos del sector del videojuego o academias de formacién especializadas, empresas
tractoras, que junto con inversores privados interesados en el sector del videojuego, han venido
a construir lo que es sin duda, un sector emergente y vigoroso en la comunidad autbnoma anda-
luza, caracterizado por su energia, capacidad para aceptar retos y facilidad para adaptarse a los
cambios.

Estos motivos han llevado a que le Consejo de Gobierno aprobara, mediante Acuerdo de 16 de
noviembre de 2022, del Consejo de Gobierno, formulacion de la Estrategia Andaluza para la
Creacién Audiovisual y de Contenidos Digitales, que tiene como objetivo impulsar el desarrollo
de la industria audiovisual en la regién, fomentando la creacién de empleo y la generacion de
riqueza y se basa en la identificacién de necesidades y oportunidades de la industria audiovisual
en Andalucia, y en la definicion de un plan de accion concreto para abordarlas. Después de
muchos meses de trabajo, el 17 de octubre de 2023, el Consejo de Gobierno aprueba dicha
Estrategia, (BOJA nimero 202, de viernes, 20 de octubre de 2023).

La Estrategia Andaluza para la Creacion Audiovisual y de Contenidos Digitales impulsada por la
Consejeria de la Presidencia, Interior, Didlogo Social y Simplificacion Administrativa, a través de
la Direccion General de Comunicacion Social y de la Agencia Digital de Andalucia, establece la
senda a seguir para potenciar la competitividad, promover la digitalizacion e impulsar la interna-
cionalizacion del sector audiovisual andaluz.

Esta vision estratégica reconoce la importancia de la colaboracion publico-privada como una for-
mula imprescindible para maximizar las oportunidades de desarrollo, a través de una coopera-
cion intensiva entre las empresas que operan en los diferentes eslabones de la cadena de valor
del sector audiovisual, asi como de estas con las Administraciones Publicas y otros agentes. El
componente clave de este modelo es la constitucion del Cluster Audiovisual y de Contenidos
Digitales, un proyecto impulsado también por la Consejeria de la Presidencia, Interior, Didlogo
Social y Simplificaciéon y ya en marcha con el objetivo de mejorar la posicién del sector tanto
dentro como fuera de la Comunidad Autbnoma de Andalucia.

Una de las actuaciones de la Estrategia Andaluza para la Creacién Audiovisual y de Contenidos
Digitales, es la Puesta en marcha de un plan de impulso de la industria del videojuego en Anda-
lucia. que busque favorecer la innovacion sectorial tanto a nivel tecnoldgico (digitalizacion, infra-
estructuras tecnolégicas de apoyo...) como de formatos creativos y comerciales. Ademas, esta-
blece lineas de apoyo especificas para sectores emergentes, destacando especialmente el sec-
tor de los videojuegos.
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El apoyo de las administraciones publicas es clave para desarrollo de este tipo de iniciativas, la
involucracion de la Junta de Andalucia aportara un valor a la implementacién y capilaridad de la
iniciativa necesario para conseguir el éxito.

La Agencia Digital de Andalucia es el 6rgano de seguimiento de la estrategia, y como tal, a través
de las correspondientes rutinas de coordinacion con los diferentes agentes publicos que desa-
rrollan actividades de apoyo al desarrollo y consolidacion del tejido empresarial en sus diferentes
vertientes (instrumentos financieros, fomento del emprendimiento, estimulo de la innovacion,
apoyo en el proceso de internacionalizacion...), debera mantener una vision de conjunto de la
politica publica de la administracion andaluza a favor del tejido empresarial que conforma el sec-
tor audiovisual y de los contenidos digitales de nuestra regién

Por otro lado, la Agencia Digital de Andalucia es el organismo encargado de impulsar y desarro-
llar la transformacion digital en Andalucia, y su ambito de actuacion abarca todas las areas de la
sociedad andaluza, incluyendo la industria audiovisual y de contenidos digitales. En virtud de las
competencias descritas en el Decreto 128/212, de 30 de marzo, la Agencia Digital de Andalucia
esta autorizada a llevar a cabo una serie de acciones en el &mbito de la transformacion digital,
afrontando el desafio de hacer realidad la transformacién digital de su territorio y, en espe-
cial, de su Administracién autonémica, evolucionando hacia un modelo sostenible basado en el
conocimiento y la innovacion bajo los principios de gobierno abierto, reduciendo a su vez la bre-
cha digital en todos los segmentos de la poblacion.

Entre las competencias de la Agencia se encuentran:

Art. 6.3, apartado b) “La ejecucion de las politicas de impulso de la sociedad de la
informacién en Andalucia, asi como el disefio y ejecucién de programas destinados a
fomentar el acceso y uso de los servicios digitales por parte de la ciudadania, contribu-
yendo a la reduccién de las brechas digitales”.

Por otro lado, la inclusiéon de una marca en determinados eventos tiene probados beneficios en
términos de publicidad. En los Ultimos diez afios, aproximadamente, hemos entrado en los tiem-
pos de los medios sociales digitales y la inclusion de una marca en eventos deportivos y cultura-
les se adapta perfectamente a la difusion que los usuarios realizan a través de sus perfiles en
las redes sociales digitales como Facebook, Twitter o Instagram. Por otra parte, el actual marco
de superabundancia o saturacién informativa parece provocar un alejamiento de la informacion
publicitaria que, si no esta insertada en el correr mismo de los mensajes, se pierde y motiva la
desercion de audiencias, que optan por otras ofertas.

Ademas, expertos del sector apuntan que la opcién de la inclusiéon de una marca en determinados
eventos resulta mas rentable que la publicidad tradicional (“por cada euro invertido se recuperan
hasta cinco”, segiin consultoras de medios?). Es decir, que el impacto mediatico generado por la
inclusion de marcas en elementos graficos en eventos puede ser significativamente mas rentable
gue si el anunciante pagase por lograr los mismos impactos en los medios de comunicacion
mediante compra de espacios publicitarios convencionales.

Por todo ello, la Agencia plantea su participacion en el evento FREAKCON, a través de la féormula
del Patrocinio Institucional, al amparo del art. 22 de la Ley 34/1988 de 11 de noviembre General
de Publicidad.

Lo que implica:

e Visibilidad mediatica y presencia en los canales del evento
. Menciones en medios de comunicacion: La Agencia Digital de Andaluciay la
Junta de Andalucia serdn mencionada en todas las notas de prensa,
comunicados y materiales informativos distribuidos a los medios de
comunicacién que cubran el evento.

' https://www.marketingnews.es/marcas/noticia/1041711054305/retorno-publicitario-medio-patrocinio-60.1.html
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. Logotipo y branding: El logotipo de la Agencia Digital de Andalucia y la Junta
de Andalucia se incluira de forma destacada en todos los materiales
promocionales del evento, como carteles, folletos, programas y la pagina
web oficial de FreakCon.

. Publicidad en el evento: El logotipo y las menciones de la Agencia Digital de
Andalucia y la Junta de Andalucia estaran presentes en pantallas digitales,
banners, y zonas visibles dentro de las instalaciones del evento, asi como
en las actividades y paneles de conferencias.

o Presencia en redes sociales y plataformas digitales

. Campanas en redes sociales: A través de las cuentas oficiales de FreakCon
(Facebook, Twitter, Instagram, YouTube), se realizaran publicaciones
destacando el apoyo de la Agencia Digital de Andalucia y Junta de
Andalucia, con menciones especificas y contenido visual. Esto incluira
publicaciones antes, durante y después del evento.

e Contraprestaciones publicitarias

. Publicidad en soportes fisicos y digitales: Se ofreceran espacios publicitarios
exclusivos en los soportes fisicos (carteles, banderolas, vallas publicitarias,
etc.) y digitales (pantallas, pagina web del evento, newsletter) del evento.

. Anuncios en programas y materiales impresos: En los programas de mano,
folletos y otros materiales impresos que se distribuyan a los asistentes y
participantes del evento, Agencia Digital de Andalucia y Junta de Andalucia
tendra espacio publicitario destacado, incluyendo la insercion de su logotipo
y mensajes clave relacionados con la internacionalizacién cultural.

¢ Contraprestaciones sociales y comunitarias

. Visibilidad en el ambito social: El evento se convertira en un punto de
encuentro para profesionales y artistas, y la presencia de Agencia Digital de
Andalucia y Junta de Andalucia ayudara a posicionarla como referente en la
creacion de oportunidades y el fomento de la cooperacion internacional.
Ademas, se promoveran en redes sociales iniciativas relacionadas con la
cultura y la creatividad en la regién, asociando su marca a estos esfuerzos.

e Visibilidad en actividades culturales y creativas

La Agencia Digital de Andalucia y Junta de Andalucia patrocina actividades clave de gran
relevancia dentro del evento FreakCon, tales como:

. Paneles principales: La Agencia Digital de Andalucia y Junta de Andalucia
destaca como patrocinador oficial de uno de los paneles mas importantes
del evento. Este panel se centra en la internacionalizacién cultural, la
innovacion creativa o el apoyo a las industrias culturales y creativas de
Andalucia. Se asegura que el logotipo y el nombre de la Agencia Digital de
Andalucia y Junta de Andalucia aparezcan de manera destacada en los
materiales promocionales de la exposicién, incluyendo carteles, folletos y
pantallas dentro del espacio.

. Conferencias: La Agencia Digital de Andalucia y Junta de Andalucia
patrocina conferencias clave dentro del programa de FreakCon,
especialmente aquellas que aborden la innovacion digital y creacion
artistica. En estos espacios, se menciona en la apertura y cierre de las
conferencias, y se incluye en las diapositivas de presentacion.

. Talleres interactivos: Se organizan talleres creativos y formativos, en los que
la Agencia Digital de Andalucia y Junta de Andalucia tiene visibilidad a través
de materiales promocionales y espacios.

. Competiciones internacionales: Las competiciones de cosplay, videojuegos
de FreakCon es patrocinio de la Agencia Digital de Andalucia y Junta de
Andalucia, con visibilidad prominente en las pantallas de los escenarios
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principales. La participacion de la Agencia Digital de Andalucia y Junta de

Andalucia en este tipo de competiciones genera visibilidad ante una

audiencia joven y dinamica, conectando con el espiritu innovador del evento.
e Valoracion e impacto posterior al evento

. Informe de impacto: Al finalizar el evento, se presentara un informe detallado
a la Agencia Digital de Andalucia y Junta de Andalucia con los resultados de
la campafia mediatica y publicitaria, destacando el alcance de las acciones
de comunicacién y el impacto logrado en términos de visibilidad,
participacion y cobertura mediética.

. Testimonios y menciones en medios internacionales: Se trabajarda para
obtener cobertura en medios internacionales, destacando la colaboracion de
Agencia Digital de Andalucia y Junta de Andalucia en la promocion de las
industrias culturales y creativas, consolidando su imagen como impulsora de
la internacionalizacion.

e Entradas para el evento.

. Ndmero de entradas para FreakCon: Se proporcionaran 150 entradas
gratuitas para Agencia Digital de Andalucia y Junta de Andalucia, a repartir
entre sus empleados o personas clave, para que puedan disfrutar del evento,
asegurando una visibilidad directa.

El contrato que se propone ahora tiene por objeto el patrocinio institucional del evento FREAK-
CON 2026. Para este fin, desde la Direccion General de Estrategia Digital, previo informe favo-
rable de la Direccion General de Comunicacion Social, se facilitard a dicha entidad, la marca
genérica de la Junta de Andalucia y de la Agencia Digital de Andalucia.

El evento FREAKCON, se desarrollaran del 22 al 24 de mayo en 2026 en el Palacio de Congre-
sos de Torremolinos.

El adjudicatario debera aportar, una vez realizada la accién y como requisito previo para la
tramitacion de su factura, una memoria de ejecucion donde conste una evaluacion detallada
de los resultados publicitarios obtenidos con esta inversion, para su andlisis y control por el Cen-
tro directivo.

5.- TIPO DE CONTRATO

En la calificacién en funcién de su régimen juridico de derecho administrativo o de derecho pri-
vado indicamos: contrato privado.

En funcién de su objeto: tipicos, mixtos y administrativos especiales:

El objeto del presente contrato son prestaciones distintas de las definidas en el articulo
25.1.LCSP En funcién de su régimen juridico de derecho comunitario:

e VContratos NO sujetos a regulacion armonizada.
En funcién de su régimen juridico de derecho administrativo o de derecho privado:
e V Contratos privados

6.- PROCEDIMIENTO DE ADJUDICACION Y JUSTIFICACION EXPRESA DE LA
ELECCIONDEL PROCEDIMIENTO, CUANDO SE UTILIZA UN PROCEDIMIENTO
DISTINTO DEL ABIERTO O DEL RESTRINGIDO.

No disponiendo este Centro directivo de los recursos técnicos necesarios para llevar a cabo esta
actuacion, y tratdndose de un gasto puntual, se propone la siguiente contratacion.

Procedimientos no ordinarios (en supuestos tasados):

e Negociado sin Publicidad.
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e Se escoge el procedimiento negociado sin publicidad, conforme a lo establecido en el
Articulo 168 a).2 de la LCSP, dado que las prestaciones, tal y como se ha expuesto en
el apartado quinto de la presente memoria, sélo pueden ser encomendados a un
empresario determinado, ya que procede la proteccion de derechos exclusivos de éste,
incluidos los derechos de propiedad intelectual e industrial.

Sobre la utilizacion de este tipo de procedimiento en los contratos de patrocinio, se ha pronun-
ciado la Junta Consultiva de Contratacién Administrativa de la Comunidad Autébnoma de Aragon,
en su Informe 13/2012, de 11 de julio, que sefala:

«cualquier intento de forzar la concurrencia en una cuestion de esta naturaleza, siempre y a
cualquier precio, solo podria acabar mezclando entidades con actividades muy diferentes, de
dificil o imposible homogeneizacién, tanto en cuanto al presupuesto de la actividad, como en lo
que a la difusién publicitaria pretendida se refiere. Normalmente se tratara de un contrato por
razon de la persona o “intuito personae”, en el que la concurrencia resultaria, si no en todos los
casos, al menos, en muchos de ellos, incompatible con la naturaleza y objeto del contrato».

El sector del videojuego es uno de los segmentos de actividad emergentes que presenta una
gran capacidad de impacto en los mercados, tanto nacionales como internacionales. Este seg-
mento esta caracterizado por su alto grado de tecnologia, internacionalizacion y su facilidad para
operar bajo nuevos modelos de negocio. La importancia estratégica de la economia digital y de
los contenidos digitales ha sido reconocida como motor de crecimiento, empleo y oportunidades
futuras para nuestra region

El evento FREAKCON se han consolidado como un evento internacional dedicado a celebrar la
cultura popular en todas sus extensiones: series de TV, manga, cmic, animacion, cine, literatura
fantastica, rol, juegos de mesa, ciencia ficcién y videojuegos. Siendo la de 2026 la décima edi-
cion.

El evento llega al para alcanzar las cifras de asistentes inéditas en el Palacio de congresos de
Torremolinos buscando superar los 45.000 visitantes reunidos durante los 3 dias de celebracion
de la cultura geek y pop.

Como se ha mencionado anteriormente en la presente memoria y el pliego, la extensa y acredi-
tada trayectoria del evento FREAKCON avala su capacidad para reunir, de una parte, a lo mas
selecto del panorama del sector, lo cual acrecienta el interés de este congreso como escenario
de interés publico para la promocién de unos sectores en situacion de vulnerabilidad, debido a
la coyuntura de los ultimos afios.

El evento esta enfocado hacia el apoyo a iniciativas de emprendimiento, la captacion de inver-
siones en el sector y el escalado de las iniciativas empresariales. La economia digital y los con-
tenidos digitales son reconocidos como motores de crecimiento, empleo y oportunidades futuras
para la regiéon de Andalucia 4.

Por dltimo, el patrocinio institucional del evento puede generar beneficios en términos de publici-
dad y ser mas rentable que la publicidad tradicional.

Por otra parte, las consecuencias negativas que los diferentes sectores econdémicos vienen
arrastrando por la pandemia del COVID-19, y mas recientemente por la crisis derivada del enca-
recimiento de los insumos (materia prima, combustible, etc.) a raiz de los Ultimos conflictos ar-
mados como la guerra de Ucrania, o de la sequia del dltimo afio, han acuciado la necesidad de
reforzar el apoyo a las empresas de nuestra agroindustria a través de acciones de promocion y
eventos especificos dirigidos a generar nuevas oportunidades de negocio e impulsar las relacio-
nes comerciales y la internacionalizacion de las empresas

Las circunstancias anteriormente expuestas motivan el que esta accion se constituya como es-
cenario de interés publico.

Resaltar también que, por parte de la empresa organizadora, se han dilatado excesivamente los
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tiempos de respuesta para la concrecion de informacion relativa a los contenidos propuestos
para ser patrocinados, lo que ha demorado mas de lo provisto por esta subdireccion proponente
el inicio de la tramitacion del expediente de contratacion. A pesar de lo indicado anteriormente,
se propone que su tramitacién se realice con caracter ordinario.

7.- DIVISION EN LOTES DEL OBJETO DEL CONTRATO.
NO
Justificaciéon de motivos validos para la no division en lotes:

No cabe la division en lotes al tratarse de una prestacion Unica donde ademas existen derechos
exclusivos que obligan con un Unico empresario.

8.- PLAZO DE EJECUCION (total y parciales) y PRORROGA, si la hubiera.

El plazo de ejecucion se extendera desde la fecha de formalizacién del contrato hasta el proximo
30 de junio de 2026, no existiendo posibilidad de prérroga.

Plazos parciales:

e Prestaciones objeto de contrato: desde la firma del contrato hasta la finalizacion del
evento y ejecutados los trabajos de conformidad.

e Presentacion de la memoria final: desde la finalizacion del evento hasta el 30 de junio de
2026.

9.- PRESUPUESTO BASE DE LICITACION
El presupuesto base de licitacién es de CUARENTA Y OCHO MIL CUATROCIENTOS EUROS
(48.400,00€), 21% IVA INCLUIDO.

Conceptos Patrocinio Institucional IMPORTE

Patrocinio del evento 40.000,00 €
TOTAL BASE IMPONIBLE (€) 40.000,00 €
IVA 21% (€) 8.400,00 €
TOTAL (€) 48.400,00 €

La determinacion del presupuesto base de licitacion se ha realizado a partir del dossier comercial
que presenta la empresa organizadora Unica del evento y que, facilitado a la Subdireccion pro-
ponente, en virtud del derecho de exclusiva que tiene sobre la organizacion y promocién del
evento que se quiere patrocinar.

Este caracter inédito y diferencial, unido a la experiencia de la entidad organizadora asi como a
las previsiones de participacion del sector y de impacto global econdmico y en medios, referidos
la informacién anexa a esta memoria justificativa por la empresa adjudicatarias, hacen considerar
Su presupuesto como ajustado a los precios de mercado habituales para este tipo de acciones
promocionales que contribuyen de manera muy efectiva a la consecucion de las cifras de parti-
cipacion que se barajan para esta edicion, gracias a formulas que incentivan la participacion de
profesionales y empresas, favoreciendo, por tanto nuevas oportunidades de negocio.

En atencion a las recomendaciones que recoge el Informe de Fiscalizacion de la actividad publi-
citaria y de promocion de la Junta de Andalucia, aprobado el 13 de marzo de 2014 por el Pleno
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de la Camara de Cuentas de Andalucia (BOJA de 15 de mayo de 2014), entre las que se indica
particularmente que “154. Seria oportuno que en los expedientes de los contratos analizados
constase documentacion acreditativa que valore las prestaciones que debe realizar el patroci-
nado e incluyese informacion que permita comparar el coste del patrocinio con el coste de con-
tratar a través de cualquiera de las otras féormulas de contratacion previstas en la Ley 34/1988,
de 11 de noviembre, General de Publicidad. (§85,108,122,127) ...... ” se han aportado al expe-
diente de contratacion del que es objeto esta memoria, documentos que respaldan los datos de
impacto en medios que se han tenido en consideracién a la hora de valorar la adecuacién del
presupuesto base de licitacion a los precios de mercado habituales para este tipo de acciones.

En concreto, los datos de impacto en medios previstos para el evento FREAKCON, se detallan
a continuacion.

La edicién de FreakCon 2025 tuvo un impacto global estimado de entre 14.000.000 € y
21.000.000 €, consolidandose como un evento de referencia con una repercusion masiva tanto
en el ambito financiero como en el comunicativo

El evento generara un impacto econémico directo en el territorio de entre 4.000.000 € y 7.000.000
€. Este retorno se debe principalmente a:

e Gasto del visitante: Se estima que cada asistente gasto de media entre 90 € y 160 € por
dia
e Sectores beneficiados: El impacto beneficia de manera directa a la hosteleria y

restauracion, alojamientos turisticos, comercios locales y transporte, ademas de a
empresas del sector cultural y creativo

e Promocién del destino: El festival contribuye a posicionar a Andalucia y Torremolinos
como destinos culturales dinamicos e innovadores, atrayendo a un publico joven y
familiar de todo el panorama nacional.

Por otro lado, la estrategia de comunicacion lograra una visibilidad excepcional en multiples ca-
nales:

e Alcance en medios: El festival llegara a mas de 27.000.000 de personas a través de
medios de comunicacion tradicionales y digitales.

e Cobertura periodistica: Se acreditaran mas de 120 periodistas y se registraron mas de
150 apariciones en medios de gran alcance como TVE, Telecinco, Canal Sur, Marca, 20
Minutos y La Razoén.

e Valor publicitario: El valor publicitario equivalente (AVE) de la cobertura obtenida se
estima en 4.110.000 €, aunque el impacto comunicacional real se valora entre los
10.000.000 €y 14.000.000 €.

e Redes sociales: La campafia en plataformas digitales superard las 6.000.000 de
impresiones, impulsada por la interaccion de comunidades fandom y creadores de
contenido.

Ademaés del valor monetario, el evento supuso un importante impacto social al dar visibilidad al
sector del comic, los videojuegos vy la ilustracion, sirviendo como punto de encuentro para el
talento emergente y las industrias creativas

Respecto a la cartelera urbana se repartira por los puntos mas importantes de la ciudad de Ma-
laga y Torremolinos por los cuales transcurrird mas de un millén de personas solo durante el mes.

Las principales acciones publicitarias y de difusién se dividen en las siguientes categorias:
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e Publicidad Exterior y Soportes Fisicos:

o Vinilado de autobuses: Se realiza un vinilado integral en miltiples lineas de los
autobuses de la EMT de Malaga.

o MUPIS digitales: Presencia publicitaria en 25 caras de MUPIS situados en
estaciones de autobus de la EMT de Malaga durante el mes de mayo.

o Soportes urbanos: Instalacién de banderolas, vallas publicitarias y carteleria
oficial en diversos puntos estratégicos.

o Presencia de marca en el evento: Inclusion de logotipos destacados en toda la
carteleria, photocalls y programas de actividades del festival.

e Estrategia Digital y Redes Sociales

o Redes Sociales: Gestion activa de perfiles (X/Twitter e Instagram) con
publicaciones semanales que aumentan a mas de una diaria al acercarse el
evento.

o Promocion con Influencers: Creacion de un video con un doblador reconocido
(Locucién VIP) para su promocién especifica en Instagram durante mayo.

o Newsletter: Envio boletines informativos a una base de mas de 30.000
suscriptores para incentivar la compra de entradas.

o Publicidad en pantallas: Durante los dias del evento, se emite un loop de 8
segundos en todas las pantallas del recinto con contenido publicitario de los
patrocinadores principales.

o Presencia Web: Insercion de logotipos en la pagina principal y prioridad en la
publicacién de noticias.

e Relaciones con Medios y Prensa

o Notas de prensa: Envio de notas de prensa (lanzamiento, invitados principales
y post-evento) a una red de mas de 550 periodistas y 330 medios de
comunicacion.

o Eventos de prensa: Organizacion de ruedas de prensay presentaciones oficiales
del festival para medios especializados y generalistas.

Todas estas piezas comunicativas estan disefiadas para dar visibilidad conjunta a la marca
FreakCon y a la Agencia Digital de Andalucia (ADA) como principal impulsor del festival.

A continuacién, se desglose de las contraprestaciones:

Contrapresta-
cion

Presupuesto | Im-

Descripcion o
pacto Econémico

Inclusién del logo en todos los soportes oficiales (web, pho-
tocalls, programa, dossier, memoria) con prioridad para in- 3.000,00 €
formacion y notas de prensa.

Logotipo des-
tacado

Carteleria y so-|Presencia en carteles oficiales y soportes exteriores como

portes urbanos|banderolas, vallas publicitarias y MUPIS. 8.800,00 €
9
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Publicidad _di- Emisién de un loop de 8 segundos en todas las pantallas
namica del recinto durante los dos dias del festival (especifica para 2.000,00 €
ADA y MISION).
Publicidad en|inclusién del logotipo en el vinilado integral de autobuses 16.800.00 €
transporte de la EMT de Malaga. U
Difusién digital Presencia qgtlva en redes sqmales y newsletters con ban- 5.200,00 €
ners especificos de la Agencia.
Relaciones Participacién y presencia en ruedas de prensa y presenta-
- ; - : 1.200,00 €
con medios ciones oficiales del festival.
Menciones en|Logotipo en cabecera de envios de prensa e incorporacion 1.000.00 €
prensa de un parrafo corporativo de ADAy la Junta de Andalucia. U
Derechos de|Derecho a grabar videos y contenidos durante el festival 60000 €
contenido para uso propio. ’
Stand promo-|Cesién de un espacio de 40m? para promocién y contacto
p . . 1.000,00 €
cional directo con visitantes.
Acceso al|Disponibilidad de entradas para el festival a disposicién del
. 400,00 €
evento patrocinador.

10.- VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO

El valor estimado del contrato es de CUARENTA MIL EUROS (40.000,00€), 21% IVA NO IN-
CLUIDO. Para calcular el valor estimado se ha tenido en cuenta el presupuesto base de licitacion
y la NO posibilidad de prérroga ni ninguna otra circunstancia del articulo 101 LCSP.

11.- REVISION DE PRECIOS.

NO

12.- REGIMEN DE ABONO DEL PRECIO.

Pago unico: Factura, correspondiente al 100% del importe de adjudicacion: A la finalizacion del
evento patrocinado, cumplidas las contraprestaciones previstas y recibida la memoria final de

conformidad.

13.- FINANCIACION.
La financiacién se realizar4 con mediante siguiente la posicidn presupuestaria propuesta:

ANUALIDAD

PARTIDA PRESUPUESTARIA

IMPORTE

2026

0131010000 G/12D/22616/00 01

48.400,00 €

14.- PUBLICIDAD.

No procede.

15.- PROPUESTA DE CRITERIOS DE SOLVENCIA ECONOMICA Y FINANCIERA
La acreditacion de la solvencia econdémica y financiera se realizara por los medios que se sefialan

10
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a continuacién que tendran el caracter de alternativos:

1. Volumen anual de negocios, de la persona licitadora o candidata que, referido al afio
de mayor volumen de negocio de los tres Ultimos concluidos, deber& ser al menos
de una vez y media el valor estimado del contrato, esto es, SESENTA MIL EUROS
(60.000,00) (21% IVA EXCLUIDO).

El volumen anual de negocios de la persona licitadora se acreditara por medio de sus cuentas
anuales aprobadas y depositadas en el Registro Mercantil

2. Patrimonio neto, segln el balance correspondiente al Ultimo ejercicio econémico de
las cuentas anuales aprobadas debera superar el 20 por 100 del valor estimado del
contrato, esto es: OCHO MIL EUROS (8.000,00 EUROS) (21% IVA INCLUIDO).

El patrimonio neto de la persona licitadora se acreditar&4 por medio de sus cuentas anuales apro-
badas correspondientes al Gltimo ejercicio para el que esté vencida la obligaciéon de aprobar las
cuentas anuales, y depositadas en el Registro Mercantil u oficial que corresponda; si no lo estu-
vieran, deben presentarlas acompafiadas de la certificacion de su aprobacion por el érgano de
administracion competente.

El depésito de las cuentas anuales se acreditara mediante certificacion del depoésito de cuentas
anuales expedido por el Registro Mercantil o administrativo competente.

La subdireccion proponente entiende que los citados criterios son los mas adecuados para el
contrato por su viabilidad, objetividad y eficacia en la comprobacién de la solvencia econémica y
financiera de la empresa adjudicataria, de cara a la buena ejecucion de las contraprestaciones
objeto del patrocinio.

16.- PROPUESTA DE CRITERIOS DE SOLVENCIA TECNICA O PROFESIONAL
La solvencia técnica o profesional se acreditara por los medios que se sefiala a continuacion:

e Experiencia en organizacion de eventos similares:

La acreditacion de la solvencia técnica se realizara con la declaracion responsable de haber
organizado al menos un evento similar y la descripcién de mismo.

17.- PROPUESTA DE CONDICIONES ESPECIALES DE EJECUCION
No

18.- CLASIFICACION DE LAS ENTIDADES PARTICIPANTES.
NO es obligatoria. Segun lo estipulado en el articulo 77.1.c de la LCSP.

19.- GARANTIA.
Garantia provisional: NO

Garantia definitiva: Si: 3% del precio final ofertado excluido el IVA

20.- PROPUESTA DE CRITERIOS DE ADJUDICACION

Al tratarse de un contrato negociado sin publicidad por razén de exclusividad, no seria de aplica-
cién lo establecido en el articulo 26 del Decreto Ley 3/21, de 16 de febrero, en el que se dice lo
siguiente:

"seran criterio de adjudicacioén, entre otros, la evaluacién de la calidad a partir de las caracteris-
ticas intrinsecas de los equipos y la adecuacion entre los equipos ofertados y el parque de equi-
pos destinado a realizar idénticas tareas analitica en el laboratorio de destino, asi como de los
medios personales adscritos al mismo contrato, que tendra en cuenta la idoneidad del personal,
vinculado directamente con la Direccién Técnica ,la formacién y los mantenimientos de los equi-
pos objetos del presente contrato, en atencién a su titulaciéon y especializacioén, asi como los
programas de formacion y control de calidad."”
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Se tendran en cuenta como criterios de adjudicacion para valorar la mejor relacion calidad/precio
y criterios automaticos dado que la prestacion esta perfectamente definida técnicamente y no es
posible variar los plazos ni introducir modificaciones de ninguna clase en el contrato, siendo por
consiguiente el precio el Unico factor determinante de la adjudicacion.

La maxima puntuacion (100 puntos) la obtendra la oferta econémica mas baja.

Se aplicara la siguiente formula para la obtencion de la puntuacién (X) del resto de ofertas eco-
némicas (Of) admitidas:

X=(OMB x Max)/Of

siendo,

Max= Puntuacién maxima de la proposicién econémica
OMB-= Oferta econdémica Mas Baja (en euros)

Of= Oferta econdmica de la empresa (en euros)

21.- UMBRAL MINIMO PARA CONTINUAR CON EL PROCESO SELECTIVO.
NO

22.- CONSIDERACIONES SOCIALES, ETICAS, LABORALES, AMBIENTALES O DE OTRO
ORDEN.

Consideraciones de caracter medioambiental: comunicaciones electrénicas. En la ejecucion del
contrato las comunicaciones formales, documentos, resimenes, informes, etc. asociadas a los
servicios prestados, se realizaran por el contratista en formato digital y se remitiran via telematica
a fin de evitar el uso de papel. Por parte de la persona responsable del contrato se realizara con
una periodicidad trimestral las comprobaciones necesarias a fin de asegurar el cumplimento de
la condicion establecida.

23.- SUBCONTRATACION.
No procede.

24.- PENALIDADES.
No procede.

25.-PARAMETROS OBJETIVOS PARA CONSIDERAR UNA OFERTA ANORMALMENTE
BAJA.

No procede.

El presupuesto de licitacién se establece en funcion de las tarifas establecidas por la empresa
exclusivista segun lo indicado en el apartado 10 de la presente Memoria.

26.- REGISTRO ADMINISTRATIVO DE REMISION DE LAS FACTURAS DEL CONTRATISTA.

Estan obligadas al uso de la factura electrénica las entidades relacionadas en el articulo 4 de la
Ley 25/2013, de 27 de diciembre, que hayan entregado bienes o prestado servicios a la Admi-
nistracion de la Junta de Andalucia y a los entes indicados en el articulo 2.1 a), b), ¢) y d) de la
presente Orden, sin perjuicio de lo regulado en la disposicion transitoria. Se excluyen de dicha
obligacién las facturas cuyo importe sea de hasta 5.000 euros, y las emitidas por las personas o
entidades proveedoras a los servicios en el exterior, hasta que dichas facturas puedan satisfacer
los requerimientos para su presentacion a través del Punto General de Entrada de Facturas
Electrénicas, y los servicios en el exterior dispongan de los medios y sistemas apropiados para
su recepcion en dichos servicios.
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Debera usarse el Punto General de Entrada de Facturas Electrénicas de la Administracion Ge-
neral del Estado (FACE), cuya direccion es https://face.gob.es/.

Las facturas deberan ser remitidas al siguiente cédigo DIR3:

Oficina Contable

Organo Gestor

Unidad Tramitadora

Intervencion General
A01004456

Agencia Digital de Andalucia Agencia Digital de Andalucia

A01035272

A01035272

27.- UNIDAD ENCARGADA DEL SEGUIMIENTO Y EJECUCION ORDINARIA DEL

CONTRATO.

La subdireccién de puesto de trabajo.

28.- PROPUESTA DE LA PERSONA RESPONSABLE DEL CONTRATO.

Carlos Simén Ferrer: Subdirector de puesto de trabajo.

29.- PERSONAS QUE PARTICIPAN EN LA REDACCION DE LA DOCUMENTACION TECNICA

DEL CONTRATO

Carlos Simén Ferrer: Subdirector de puesto de trabajo.

En Sevilla, a fecha de firma electrénica

EL SUBDIRECTOR DE PUESTO DE TRABAJO

Fdo.: Carlos Simén Ferrer.
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