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MEMORIA JUSTIFICATIVA PARA LA CONTRATACION DEL PATROCINIO INSTITUCIONAL POR PARTE DE LA
CONSEJERIA DE AGRICULTURA, PESCA, AGUA Y DESARROLLO RURAL DE LA JUNTA DE ANDALUCIA DE LA XI
EDICION DEL CONGRESO INTERNACIONAL DE FRUTOS ROJOS, A CELEBRAR EN HUELVA DEL 17 AL 18 DE
JUNIO DE 2026

1. OBJETO DEL CONTRATO

El objeto del contrato al que corresponde la presente Memoria Justificativa es el Patrocinio Institucional
por parte de la Consejeria de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural de la Junta de Andalucia (en
adelante la  Consejeria), al amparo del art. 22 de la Ley 34/1988 de 11 de noviembre General de
Publicidad, de la XI edicion del Congreso Internacional de Frutos Rojos, que se celebrara en Huelva del 17
al 18 de junio de 2026.

2. CODIGO GEXAP.

CONTR 2026 41038

3.CODIGO CPV.
*  79950000-8 Servicios de organizacion de exposiciones, ferias y congresos
*  79340000-9 Servicios de publicidad y marketing

4. SERVICIO PROPONENTE.

Servicio Proponente: Subdireccién de Promocion, Consultoria y Actuaciones SIG / Servicio de
Promocidn, Calidad y Estrategia/ Departamento de Calidad Agroalimentaria, Gastronomia y Produccion
Sostenible.

Personal de Contacto:

* Beatriz Ruiz Calderdn Asesora Técnica del Departamento de Calidad Agroalimentaria,
Gastronomia y Produccién Sostenible.

5. JUSTIFICACION DEL CONTRATO: NATURALEZA Y EXTENSION DE LAS NECESIDADES QUE SE
PRETENDEN SATISFACER, asi como, relacion con el objeto del contrato.

La Ley 1/2011, de 17 de febrero, de reordenacion del sector publico de Andalucia, en su articulo 11.1,
autoriza la creacion de la Agencia de Gestion Agraria y Pesquera de Andalucia (en adelante AGAPA), como
agencia de régimen especial de las previstas en el articulo 54.2.c) de la Ley 9/2007, de 22 de octubre, de la
Administracion de la Junta de Andalucia. La citada autorizacion quedé materializada con la aprobacion
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de sus Estatutos por el Decreto 99/2011, de 19 de abril (en adelante los Estatutos), entrando en vigor los
mismos con efecto al dia siguiente de su publicacién en BOJA, que lo fue el 29 de abril de 2011.

AGAPA, en virtud de lo establecido en el articulo 2 de sus Estatutos, tiene como finalidad la ejecucion de
las politicas orientadas a alcanzar los objetivos basicos previstos en el articulo 10.3. 13° del Estatuto de
Autonomia que le sea asignada por la Consejeria a la que se encuentra adscrita. Para ello, la Agencia, en
el marco de la planificaciéon y coordinacion definido por la Consejeria de Agricultura, Pesca, Agua y
Desarrollo Rural, estd dotada de una serie de funciones y competencias que ha de desarrollar en el
ejercicio de las potestades propias atribuidas en sus Estatutos y que se recogen en el Contrato Plurianual
de Gestion (en adelante el Contrato o C.P.G.) de AGAPA.

El Acuerdo de 21 de diciembre de 2020 del Consejo de Gobierno aprueba el C.P.G. de AGAPA para el
periodo 2021-2024. De las funciones y competencias generales que se relacionan en el apartado 1.2 del
citado C.P.G, se funden con el objeto del contrato al que hace referencia la presente memoria, las
establecidas en el apartado d) del articulo 7 de los Estatutos de AGAPA:

(d) En materia de promocion y comunicacion:

(1°) La ejecucion de trabajos de promocién, comunicacién y divulgacién de contenidos informativos o de
sensibilizacion relacionados con el ambito agrario y pesquero y de desarrollo rural.

(2°) La ejecucidn de actividades de fomento de la calidad de los productos agroalimentarios andaluces y
de la participacion en eventos promocionales.

Por otra parte, el C.P.G. establece en su apartado 3, los Objetivos Estratégicos (OE) y Operativos (00) que
deberan presidir y dar cobertura necesaria a la gestion de AGAPA durante los préximos afios. Entre ellos,
esta el Objetivo Estratégico 01-01 - Impulsar servicios piblicos especializados e innovadores en los
dmbitos agrario, pesquero, agua y desarrollo rural mediante el desarrollo de las tareas asignadas por
la Consejeria, conforme a las funciones y competencias de la Agencia. Del cual se deriva el Objetivo
Operativo 01-01.03 que centra su atencion en - Fortalecer la visibilidad con acciones de promocién,
comunicacion y divulgacion del sector agroalimentario y pesquero.

Conforme a lo establecido en la seccién 22 del Capitulo V de los Estatutos, las actividades que AGAPA
desarrolle en el marco del citado C.P.G. se realizaran con arreglo al Plan de Accién Anual (en adelante el
Plan o P.A.A.) de cada ejercicio, que recoge las actuaciones y tareas previstas para la anualidad de
aplicacion.

El Objetivo Operativo antes citado comprende, por su naturaleza y concepcion, aquellas iniciativas
relacionadas con la promocidn, la informacion y la comunicacidn. Asi, el P.A.A. previsto para el ejercicio
2026 incluye, en el marco del citado objetivo, dentro de la Actuacién 26-01.03.01 - Organizacion,
participacion y asistencia técnica en eventos profesionales, Congresos y otras acciones de promocion,
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el Proyecto 26-02-01.03.01.756 - Congresos. Proyecto del que es responsable la Subdireccién de
Promocidn, Consultoria y Actuaciones SIG, a través del Servicio de Promocién, Calidad y Estrategia. El
Proyecto que contempla entre otras actuaciones el desarrollo del plan de promocién de la Direccién
General de Industrias, Innovacién y Cadena Agroalimentaria. Entre las acciones previstas, el citado plan
contempla la participacién en la XI EDICION DEL CONGRESO INTERNACIONAL DE FRUTOS ROJOS, a
celebrar en Huelva, del 17 al 18 de 2026, bajo la direccidn, coordinacion y supervision de dicha Direccion
General.

La presencia de Andalucia en eventos regionales, nacionales, europeos e internacionales vinculados a la
promocion de productos agroalimentarios en el ambito profesional y sectorial constituye un
instrumento de alto valor para el modelo de negocio de las empresas andaluzas y para su
posicionamiento en mercados estratégicos. Estos encuentros permiten amplificar la visibilidad exterior
de la oferta agroalimentaria de la regidn, facilitando el acceso a compradores profesionales,
distribuidores, chefs de referencia y prescriptores internacionales.

La promocién y difusion de los valores saludables, sostenibles y de calidad de nuestras producciones
agroalimentarias y pesqueras —especialmente de aquellos alimentos amparados por figuras de calidad
diferenciada— adquiere una dimension global cuando se expresa a través de su vinculacién con la alta
gastronomia. En este contexto, los productos andaluces dejan de ser meros ingredientes y se convierten
en elementos centrales de la narrativa culinaria contemporanea, reforzando su prestigio en mercados
exteriores. Por ello, los eventos que pongan en valor nuestra produccién agroalimentaria en su uso
gastrondmico se consideran plataformas de comunicacién y promocién de maximo interés para
impulsar la internacionalizacidn de las empresas del sector.

Por todo ello el Congreso Internacional de Frutos Rojos resulta en realidad un punto de encuentro
inigualable para el fomento de relaciones comerciales y de negociaciones encaminadas a la mejora de la
competitividad y crecimiento del sector. Espacio donde coinciden productores, comercializadores,
exportadoras de frutos rojos y Pymes del sector, asi como las que prestan sus servicios para el desarrollo
de todas las areas de actividad relacionadas con éste, tanto a nivel nacional como internacional.

El Congreso Internacional de Frutos Rojos de Huelva ocupa una posicion singular en Espafia siendo
ademas la gran cita profesional monogréfica del sector de los berries, sin que se identifique otro
congreso nacional de dimensién comparable dedicado de forma exclusiva a los frutos rojos.

Un afio mas, todos estos actores acuden a Huelva que se consolida internacionalmente como epicentro
del debate y del analisis del presente y el futuro de un sector eminentemente exportador, de unos
berries, como la fresa, el arandano, la frambuesa o la mora que, ademas, destacan por sus cualidades
saludables y por un potencial mercado internacional en crecimiento. La apuesta por la salud a través del
consumo de frutos rojos sera uno de los temas de esta convocatoria, junto a otras cuestiones que
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preocupan al sector, tales como el agua, la desinfeccién, la comercializacién con nuevos mercados y el
valor socio-econémico de la actividad productiva.

Huelva, que concentra el espacio mds importante de produccion de frutos rojos (fresas, frambuesas,
arandanos y moras) de Espafia y la Unién Europea (el 98% y el 30%, respectivamente). La
comercializacién y exportacion de las producciones de berries de la provincia de Huelva supone el 3% de
las exportaciones agroalimentarias andaluzas. Andalucia es por otra parte la primera regién
exportadora de berries para consumo en fresco de Europa. El sector de las berries es ademas generador
de miles de empleos y un referente europeo en sostenibilidad,calidad e innovacidn agraria . Constituye
un potente motor econémico para Huelva y Andalucia, con mas de 1.300 empresas y unos 160.000
empleos por campafia, representando un 10% del PIB de la provincia y el torno al 8% andaluz.
El sector de berries en la provincia de Huelva representa ademas el 70% del empleo agrario, generando
actividad directa e indirecta en toda la cadena de valor: produccién, logistica, comercializacién y
servicios vinculados.

Por todo ello, Gesto Consultores en Comunicacion SL, organiza en Huelva el Congreso Internacional de
Frutos Rojos que en 2026 alcanzara su décimo primera edicion.

Los dias 17 y 18 de junio de 2026 el Congreso acogera en la Casa Colén de Huelva capital, un amplio
programa de actividades para analizar la situacion actual y los retos de futuros del sector de los frutos
rojos, asi como para favorecer los encuentros e intercambios empresariales y la presentacién de
servicios y productos ligados al sector de los berries.

El Congreso contara un afio mas, con un programa oficial, que se complementara con la participacion de
diferentes empresas en las conferencias técnicas durante las dos jornadas del Congreso. Contara con 4
areas de actividades:

1. Palacio de Congresos: En el interior de la Casa Col6n , donde se desarrollara el programa oficial

de conferencias (con capacidad para 850 pax).

2. Espacio expositivo. Conformado por las Salas Tinto y Odiel, el Patio de las Bolas, los salones y
jardines de la Casa Coldn, y que se destinara a las empresas y expositores especializados en
actividades, productos y servicios relacionados con el cultivo de frutos rojos.

3. Ponencias y presentaciones técnicas de productos y servicios: A desarrollar en el Palacio de

Congresos y la Sala A, ubicada en Pabelldn de Poniente de la Casa Coldn, espacios que acogeran
los actos organizados por las empresas miembros de Freshuelva Partner que participen en el
Congreso Internacional de Frutos Rojos como patrocinadores.

4. Encuentros y reuniones empresariales. El Pabellén de Levante sera el espacio que albergara las

reuniones, encuentros y sesiones de intercambios empresariales.
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El éxito de su anterior edicion, en cuanto a participacion, alcance e impacto mediatico, lo avalan las
siguientes cifras:

PARTICIPACION EN EL CONGRESO INTERNACIONAL FRUTOS ROJOS 2025

VISITANTES ASOCIACIONES Y
MARCAS EXPOSITORAS  MEDIA PARTNERS
PROFESIONALES STAKEHOLDERS
1.600 * 53 14 23

*Esta cifra no contempla los visitantes no inscritos, entre los que se hallan ponentes y autoridades. Los
datos referidos en la tabla, han sido extraidos de la memoria de resultados de la edicion 2025 del
Congreso (Anexo 2_Informe AGAPA Congreso 2025)

Las empresas expositoras participantes fueron un total de 53 empresas participantes:
38% procedencia regional, 29% procedencia nacional y 33% procedencia internacional.

En la siguiente tabla se resumen los resultados de publicaciones en medios correspondientes a la edicion
2025y que se recogen detalladamente en el Anexo 2_( Informe AGAPACongreso 2025).

IMPACTOS MEDIATICOS 2025 E INCREMENTO RESPECTO A LOS DE 2024

IMPACTOS VALOR
PRENSA
EN MEDIOS (*) DE LA PUBLICIDAD

88 Millones de potenciales

737 apariciones en prensa . .
impactos en medios 3.022.217 € (+18% respecto al 2024)

(+5,29%)
(+33% respecto al 2024)
IMPACTOS MEDIATICOS 2024
IMPACTOS VALOR
PRENSA
EN MEDIOS(*) DE LA PUBLICIDAD
66 Millones de
700 apariciones en prensa potenciales impactos 2.561.754€
en medios*
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(*) medios locales, regionales y nacionales tanto de cardcter generalista como especializados en el sector

Agro.

APARICIONES EN MEDIOS DEL CONGRESO INTERNACIONAL DE FRUTOS ROJOS 2025

PUBLICACIONES

MEDIOS (*) COLABORADORES

737 apariciones en prensa en 30 cabeceras (entre digital y prensa

escrita), de ambito provincial, regional y nacional

30 en 2025 (+25% respect al 2024)

Medio Noticias Audiencia V.Publicit V. Comunicacion
Prensa Escrita 48 1.193.580 € 110.771€ 368.822¢€
Prensa Digital 615 82.630.091 € 670.351 € 2.235.167€
Television

18 1.142.000 € 68.644 € 192.452 €
Radio 56 3.523.000 € 68.372€ 225776 €
TOTAL 737 88.488.671 918.138 € 3.022.217 €

Redes sociales (entre los dias 16 y 21 de junio ):

Redes Sociales
¢ En Linkdin 9.358 impresiones 419 reacciones tasa de interaccion +
43%.
.Facebook 8.938 visualizaciones 416 interacciones.
« Instagram +19.600 Alcance:8.718 218 interacciones
visualizaciones personas
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* Red social X, perfil|3.000 impresiones 250 interacciones.
oficial de Freshuelva,

El éxito de las diez ediciones celebradas hasta ahora, tanto en nimero de participantes como de
empresas del sector, ha llevado a la empresa organizadora de este Congreso, a reforzar su compromiso
con la continuidad de este evento, consolidando su celebracion con caracter anual y a Huelva como su
sede permanente.

En la edicidn de este afio 2026 se estima un crecimiento en su alcance, impacto y repercusion. Segun las
previsiones iniciales aportadas por el proveedor (Anexo3) ante un contexto favorable que indica una
tendencia al alza en sus indicadores:

« Cobertura mediatica: Se proyecta un incremento del 6% en el nimero de noticias publicadas,
alcanzando aproximadamente 850 referencias.

« Valor publicitario: Se estima mantener un crecimiento del 6% respecto al 2024, con un valor cercano a
los 3 millones de euros por segundo afio consecutivo.

« Audiencia: Se prevé superar los 90 millones de pax suponiendo un incremento de casi un 29%, con un
aumento significativo en RRSS y medios nacionales.

« Area ocupada: Expansién del espacio dedicado en prensa escrita, consolidando el interés de los
medios especializados.

Resumimos esta informacidn facilitada por el proveedor en este cuadro:

PREVISIONES IMPACTO EN MEDIOS DEL CONGRESO INTERNACIONAL DE FRUTOS ROJOS 2026

Cobertura Valor publicitario Audiencia(RRSS Y Medios)
Mediatica
850 Referencias 3M€ +90M pax(29%)
(+6%)
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Una previsién fundamentada en los siguientes factores y pardmetros:

« Tendencias de crecimiento: Analisis comparativo de las métricas de las ediciones previas
(2022-2026) para identificar patrones de evolucion.

« Incremento previsto de participantes: Estimacion basada en las inscripciones anticipadas y el creciente
interés de nuevos expositores.

« Expansidon mediatica: Estrategias dirigidas a fortalecer la presencia en medios,aumentando tanto el
nimero de impactos como la inversién publicitaria.

« Optimizacidn en redes sociales: Uso avanzado de herramientas de analisis, como MetaBusiness Suite,
para maximizar la interaccion y el alcance. Ademads, el crecimiento de los perfiles de Freshuelva en el
ultimo afio, especialmente en Linkedin, anticipa un aumento en el nimero de interacciones y en la
visibilidad del evento.

(ver Anexo 4_Dossier Congreso Internacional de Frutos Rojos 2026).

Con respecto a las RRSS y segun los datos de prevision del Dossier del Congreso , Anexo 4, se estima un

alcance:
LinkedIn Facebook XX Instagram
13.000 20.000 usuarios 5.000 12.000 cuentas alcanzadas (+14%)
impresiones(+3%) alcanzados impresiones
(+28%)

De este modo, Andalucia se convertird de nuevo en un punto de encuentro clave para profesionales,
expertos y lideres del sector agroalimentario en general, y de los berries de la Unidon Europea en
particular.

Esta nueva edicion del Congreso se dirige, por tanto, a consolidar a Andalucia, y mas concretamente a
Huelva, como punto neurdlgico para el impulso permanente de un sector clave para la economia
andaluza, mediante el refuerzo de la formacidén e informacién de las pymes del sector y de sus
profesionales, en aras a mejorar la competitividad de su actividad econdmica.

Todo ello mediante la difusion y promocién de sus valores mas distintivos como el sabor, la calidad y la
sostenibilidad, representados por la marca “Gusto del Sur” para los productos agroalimentarios y
pesqueros de Andalucia, cuyo uso queda regulado a través del Decreto 153/2023, de 27 de junio (BOJA 30
junio de 2023).

El Congreso contara en 2026 con un amplio programa de contenidos, incluyendo:
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« Ponencias técnicas y cientificas sobre innovacién, sostenibilidad, digitalizacién, sanidad
vegetal y tendencias del mercado internacional.

» Mesas redondas con especialistas nacionales e internacionales.

« Presentacion de proyectos de I+D+i del dmbito académico y empresarial.

- Sesiones profesionales dedicadas a comercializacion, logistica, mercados globales y
eficiencia productiva.

« Encuentros profesionales y networking en distintos espacios del recinto.

El Congreso constituye por todo ello un excelente escaparate para el analisis continuo de factores
determinantes para el desarrollo y avance del sector, comportamiento de los precios,
rentabilidad ,competencia de terceros y nuevos paises productores, la eleccién de variedades,...etc. Asi
como para un estudio riguroso del nuevo marco socioeconémico que representa la produccion de fresas,
frambuesas, moras y arandanos, a nivel de ventas, exportaciones y rentabilidad.

Con esta accién concreta, por tanto, la Consejeria busca la mejora continua en la gestion y
competitividad de las pymes agroalimentarias andaluzas a través del incremento del grado de
formacion e Informacidn las que conforman de este sector. Para que éstas puedan fortalecer asi sus
relaciones comerciales con empresas del extranjero, mejorando su competitividad, generando empleo
de calidad y fortaleciendo la posicion de los productos andaluces fuera de nuestras fronteras.

La participacion en jornadas, talleres, seminarios, encuentros, y las exhibiciones/demostraciones y
espacios expositivos en ferias o eventos relacionados con el sector agroalimentario, como es el caso de
este Congreso, que incidan, especialmente, en la calidad, innovacion, transformacién y comercializacion,
a fin de mejorar la sostenibilidad y competitividad del sector agroalimentario, afiadiendo valor a sus
producciones, resultan de interés prioritario para la Consejeria.

Conforme a todo ello, la presencia en ferias y congresos vinculados a la formacion e informacion de la
agroindustria, como es el caso de este congreso, se perfila como una excelente oportunidad para generar
nuevas oportunidades de negocio para las pymes del medio rural, que fomenten la innovacién, la
sostenibilidad del sector y la competitividad, estrechen la asociacion entre productores vy
comercializadores y refuercen la simbiosis de muchos de nuestros productos agroalimentarios con otros
sectores prescriptores de sus valores y cualidades. Un entorno que convierte este encuentro en una
oportunidad clave para reforzar el liderazgo del sector y visibilizar el compromiso institucional con la
agricultura andaluza.

Apoyar el Congreso no supone patrocinar un evento aislado, sino respaldar un sector clave de la
economia andaluza, con impacto directo en la produccion agraria, la industria auxiliar, la
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comercializacion, el empleo generado directa e indirectamente, la comercializacidn, la innovacién
tecnoldgica ,la logistica y la imagen exterior de Andalucia tal como se hajustificado con anterioridad en
la presente memorio

El patrocinio del Congreso Internacional de Frutos Rojos presenta por tanto un interés plblico preferente frente
a otros eventos por su conexion directa con un sector estratégico para Andalucia, su impacto econdémico y
exportador, su contribucién al desarrollo rural y su plena alineacidén con las competencias y objetivos de la
Consejeria.

Por todo lo expuesto, la Consejeria valora participar en la Xl edicidn de este evento de dimension
internacional y especializado en el sector de las berries, a través de la formula de Patrocinio Institucional,
alamparo del art. 22 de la Ley 34/1988 de 11 de noviembre General de Publicidad.

Una férmula de participacion que implica su participacion bajo la categoria “PATROCINADOR
INSTITUCIONAL”.

Las contraprestaciones del patrocinio institucional planteado, implican la presencia en los diferentes
espacios y soportes tanto presenciales como virtuales con los que cuenta el evento, asegurando la
correcta difusion de los mensajes publicitarios a lanzar.

Ficha técnica:

Nombre XI CONGRESO INTERNACIONAL DE FRUTOS ROJOS 2026

Organizado en exclusiva por GESTO CONSULTORES EN COMUNICACION SL,

Organiza con CIF B21394184

Caracter Profesional internacional

Periodicidad Anual

Modalidad Formato Presencial

Lugar Casa Coldn -Huelva(Espafia)

Fecha 17-18 de junio de 2026

Sectores Sector de las berries de la UE(fresas, moras, frambuesas y arandanos...)

Productores del sector berries y profesionales de la comercializacion
agroalimentaria del sector de frutos rojos frescosy transformados e industria
Perfil del visitante |derivada; organizaciones profesionales, comercializadoras y exportadores de
frutos rojos de Andalucia, gran distribucidn, instituciones, medios de
comunicacion y otros profesionales del sector nacional e internacional.
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La entidad GESTO CONSULTORES ENCOMUNICACION SL, con C.I.F. ndm. B21394184 y domicilio C/
Alonso Sanchez, 11 1°A 21003 de Huelva, es responsable de la organizacion y gestion del Congreso
Internacional de Frutos Rojos, ostentando con caracter de exclusividad la gestion tanto del espacio de
suelo, de los servicios feriales y de la comercializacién de todos los espacios y soportes publicitarios
tanto presenciales como virtuales del evento CONGRESO INTERNACIONAL DE FRUTOS ROJOS, a celebrar
en Huelva con caracter anual. Dicha circunstancia se acredita por parte de la citada empresa mediante
certificacién - declaracidn responsable que queda incorporada como documento adicional no firmable
Anexo 1 al expediente de contratacidn del que es objeto esta Memoria.

6. TIPO DE CONTRATO.

En la calificacién en funcién de su régimen juridico de derecho administrativo o de derecho privado
indicamos:

v Contrato privado.
En funcién de su objeto: tipicos, mixtos y administrativos especiales:
El objeto del presente contrato son prestaciones distintas de las definidas en el articulo 25.1.LCSP
En funcién de su régimen juridico de derecho comunitario:
v Contratos NO sujetos a regulacion armonizada.
En funcién de su régimen juridico de derecho administrativo o de derecho privado:
v Contratos privados

7. PROCEDIMIENTO DE ADJUDICACION Yy justificacion expresa de la eleccién del procedimiento,
cuando se utiliza un procedimiento distinto del abierto o del restringido.

Procedimientos no ordinarios (en supuestos tasados):
Negociado sin Publicidad.

Se escoge el procedimiento negociado sin publicidad conforme a lo establecido en el Articulo 168

a).2 de la LCSP, dado que las prestaciones, tal y como se ha expuesto en el apartado quinto de la
presente memoria, solo pueden ser encomendados a un empresario determinado, ya que procede la
proteccion de derechos exclusivos de éste, incluidos los derechos de propiedad intelectual e
industrial.

Sobre la utilizacién de este tipo de procedimiento en los contratos de patrocinio, se ha pronunciado la
Junta Consultiva de Contratacion Administrativa de la Comunidad Auténoma de Aragdn, en su Informe
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13/2012, de 11 de julio, que sefiala:

«cualquier intento de forzar la concurrencia en una cuestion de esta naturaleza, siempre y a cualquier
precio, solo podria acabar mezclando entidades con actividades muy diferentes, de dificil o imposible
homogeneizacion, tanto en cuanto al presupuesto de la actividad, como en lo que a la difusion publicitaria
pretendida se refiere. Normalmente se tratard de un contrato por razén de la persona o “intuito personae”,
en el que la concurrencia resultaria, si no en todos los casos, al menos, en muchos de ellos, incompatible
con la naturaleza y objeto del contrato».

8. DIVISION EN LOTES DEL OBJETO DEL CONTRATO.
NO
Justificacion de motivos validos para la no division en lotes:

No cabe la division en lotes al tratarse de una prestacidn Gnica donde ademas existen derechos exclusivos
que obligan con un Gnico empresario.

9. PLAZO DE EJECUCION :

El plazo de ejecucidn se extendera desde la fecha de formalizacién del contrato hasta el préximo 18 de
julio de 2026, no existiendo posibilidad de prérroga.

Plazos parciales:

1. Prestaciones objeto de contrato: desde la firma del contrato hasta la finalizacion del evento y
ejecutados los trabajos de conformidad.

2. Presentacion de la memoria final: desde la finalizacidn del evento hasta el 18 de julio de 2026.

10. PRESUPUESTO BASE DE LICITACION (IVA incluido) y justificacion expresa de la estimacién del
presupuesto de licitacion. Desglose de costes directos, indirectos y otros costes.

El presupuesto base de licitacién es de CUARENTA'Y OCHO MIL CUATRO CIENTOS EUROS (48.400,00 €)
21% IVA INCLUIDO.
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CONCEPTOS DEL PATROCINIO INSTITUCIONAL
COSTES DIRECTOS ESTIMADOS DEL PATROCINIO INSTITUCIONAL
Patrocinio de una ponencia en Auditorio principal

1. Presencia de la marca en pantalla durante el desarrollo de la
actividad y en el video que se pudiera editar de ésta

1.1 Presencia de la marca en pantalla durante el desarrollo de la actividad

2. Mencion a la marca en los posts/contenidos colgados en la web del
evento

3. Publicacion de contenidos sobre la actividad en las redes sociales
del evento, con mencion a la marca

4. Vinculacion de la marca al espacio patrocinado y mencion de la
misma en todos los soportes del evento

4.1 Vinculacién de la marca al espacio patrocinado
4.2 Mencién de la misma en todos los soportes del evento

5. Emision de spot publicitario y mencion de la marca por parte del
conductor alinicio y al final de la actividad

5.1 Emisién de spot publicitario
5.2 Mencién de la marca por parte del conductor de la actividad
Patrocinio de espacio | Casa Colén de Huelva

1. Presencia de la marca en pantalla durante el desarrollo de la
actividad y en el video que se pudiera editar de ésta

2. Mencion a la marca en los posts/contenidos colgados en la web del
evento

3. Vinculacion de la marca al espacio patrocinado y mencion de la
misma en todos los soportes del evento

3.1Vinculacién de la marca al espacio patrocinado

3.2 Mencién de la misma en todos los soportes del evento
Contraprestaciones Generales

1. Visibilidad e imagen de marca

2. Comunicacion y difusion de actividades patrocinadas
3. Invitaciones y actos protocolarios

COSTES INDIRECTOS ESTIMADOS

Gastos generales de estructura (suministros, materias primas,
arrendamientos, gastos de administracion, etc) (estimado 4%)

BENEFICIO INDUSTRIAL (estimado 6%)
TOTAL BASE IMPONIBLE (€)

IVA 21% (€)

TOTAL (€)

IMPORTE

14.000,00

3.000,00
3.000,00

1.200,00

3.000,00

3.800,00
1.800,00
2.000,00

3.000,00
2.500,00
500,00
16.000,00

4.000,00

5.000,00

7.000,00
2.000,00
5.000,00

6.000,00

2.000,00

3.000,00

1.000,00

1.600,00

1.600,00
2.400,00
40.000,00
8.400,00
48.400,00

GEMMA MARIA ENRIQUEZ SAN NICOLAS

09/06/2026 12:15:04

PAGINA: 13/24

VERIFICACION NJyGWT 1vjFw64E7mHfsDTpjJEs4y1E

https://ws050.juntadeandalucia.es/verificarFirma/




A

El presupuesto base de licitacidn ha sido obtenido a partir de las tarifas que la entidad GESTO
CONSULTORES EN COMUNICACION SL, con CIF B21394184, en virtud del derecho de exclusiva que tiene
sobre la organizacion y comercializacion de todos los espacios y soportes publicitarios de dicho evento, ha
facilitado al servicio proponente. Al tratarse de un contrato de patrocinio la adecuacién a los precios de
mercado esta avalada por el certificado de exclusividad y la imposibilidad de promover o tramitar un

procedimiento abierto o un procedimiento de concurrencia competitiva.

Junto a lo anterior, cabe resaltar que el 11° Congreso Internacional de Frutos Rojos, se constituye como
una accion estratégica para reforzar el apoyo al sector agroalimentario, motor de desarrollo econdémico de
nuestra Comunidad Auténoma, al tratarse de un evento de referencia dentro de su sector.

Si ademas tenemos en cuenta los resultados obtenidos en su edicién 2025 (ver Anexo 2), con altisima
presencia en medios tal como se puede observar en el Clipping de prensa (ver Anexo 3), podemos
considerar que las previsiones de participacion e impacto en medios y RRSS, referidos en el apartado
quinto de la presente memoria justificativa y en el Anexo 4, estan ampliamente respaldadas y hacen
considerar su presupuesto como ajustado a los precios de mercado habituales para este tipo de acciones.

Cada accién patrocinada contribuye a consolidar la imagen de Andalucia como lider en produccién soste-
nible, calidad gastronémica e innovacién. A continuacion, se detallan las acciones justificadas:

1-Patrocinio de una ponencia en Auditorio principal .Supone un 35,00% del presupuesto total(sin IVA).

El patrocinio exclusivo de esta ponencia asegura una plataforma de alto impacto para la promocién de los
productos andaluces y la marca “Gusto del Sur”. Centrada en la realidad del sector y en la problematica an-
te un escenario de subida de aranceles, problemas de incremento de costes, agua, insumos y otras proble-
maticas para abrirse a nuevos mercados .Asi como ocasion para el debate y el analisis de las principales in-
quietudes, preocupaciones y retos del sector de los berries y una ocasion para visibilizar la fortaleza,uni-
dad y la firme apuesta de todos sus actores por la sostenibilidad, la innovacién y el compromiso social y
econdmico con la provincia de Huelva. Se convertird en una ocasién (nica para medios de comunicacion,
profesionales del sector y asistentes. La eleccidén de dicha ponencia sera consensuada previamente con
AGAPA .Por su parte la atencidn de los asistentes, los medios de comunicacién participantes e institucio-
nes nacionales internacionales , permitira difundir los valores de calidad, tradicion e innovacién asociados
a la marca. Ademas, servira para conectar directamente con importadores, distribuidores y otros agentes
clave, incrementando las oportunidades comerciales para las pymes andaluzas del sector de los berries.

2.Patrocinio de espacio | Casa Col6n de Huelva. Supone un 40% del presupuesto total(sin IVA). Se con-
solida de esta forma como el principal evento en torno a los frutos rojos, con la asistencia de mas de 1.600
personas, asi como por la alta ocupacion de su espacio expositivo, con mas de medio centenar de firmas,
que han nutrido con las principales novedades de sus productos y servicios las dos jornadas del evento.
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Este espacio expositivo: con una previsién de ocupacién de unos 50 stands de empresas expositoras pro-
veedoras del sector: obtentores de variedades, maquinaria, I+D+i, transporte y logistica, sistemas de inno-
vacion y un largo etcétera de firmas comerciales que encuentran en esta cita un espacio para la difusion de
su productos y actividad y un punto de encuentro exclusivo con los productores y exportadores de los fru-
tos rojos.

Para esta finalidad se habilitaran zonas especificas en los mismos jardines de la Casa Coldn asi como en el
Patio de Guirnaldas, el Patio de Bolas y la Sala Tinto. Contara asi mismo con un Escenario principal: en el
mismo auditorio de la Casa Coldn, con un aforo de 800 butacas, se impartiran los contenidos de mayor rele-
vancia del panel técnico del Congreso como la conferencia inaugural, el acto de inauguracion o cualquier
otro contenido de relevancia como los referidos premios Fresa.

Las salas a Ay B: con capacidad entre ambos espacios para unas 150 personas, destinadas a acoger confe-
rencias técnicas, presentaciones comerciales y otros contenidos de interés para el sector de la mano de
partners, expositores y patrocinadores del evento.

La Sala Odiel: destinada a los 2Encuentros Be to Be2 y al programa de internacionalizacién y el Salén de
brazos habilitado como lugar para encuentros institucionales y reuniones de alto nivel.

Todo ello supone un escenario de vital importancia para el desarrollo del Congreso dénde la Marca “Gusto
del Sur’una vez mas respaldara la innovacion del sector ,los esfuerzos de comercializacion y la apertura de
nuevos mercados internacionales .

3.Contraprestaciones Generales. Suponen un 15% del presupuesto total(sin IVA). Incluiran:

. La Presentacién del acuerdo como patrocinador institucional que podra ser presentado en el transcurso
de un acto oficial que incluira convocatoria a los medios de comunicacién. Dicho acto podra celebrarse en
las instalaciones de la propia institucion patrocinadora, también se podra optar por comunicar este
acuerdo através de un de comunicado de prensa.

« La Participacion Intervencidn, si procede, de un representante de la institucidn en los actos determinados

para tal fin como presentaciones oficiales, acto inaugural o clausura.

« Aplicacion de marca con colocacion del logotipo en todos los soportes y espacios disponibles
relacionados con

celebracion del 11° Congreso Internacional de Frutos Rojos compartiendo linea visual con el resto de
patrocinadores institucionales y de primer rango.

« Presencia de marca en espacios y soportes como en la documentacion oficial de presentacién y
comercializacién del 11° Congreso Internacional de Frutos Rojos, en el photocall oficial, en el escenario
principal y secundarios, en las pantallas de seguimiento, en la web del evento, programa de contenidos,
carteleria oficial, materiales de difusién, en las notas y convocatorias a la prensa y en las piezas
publicitarias Online y offline salvo en cufias radiofénicas.
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Por todo lo anteriormente expuesto y teniendo en cuenta los datos de impacto de su pasada edicion, antes
referidos en la presente Memoria Justificativa, y a la importancia para el sector de las distintas acciones
patrocinadas, se valoran las tarifas del proveedor como proporcionales al impacto previsto con las
distintas acciones patrocinadas en el marco del evento

Todo ello y seglin unas estimaciones iniciales de un contexto favorable que indica una tendencia al alza en
sus indicadores de cobertura mediatica con un incremento del 6% en el nimero de noticias publicadas,
alcanzando aproximadamente 850 referencias. Un valor publicitario con un crecimiento del 7%, con
prevision de alcanzar casi los 3 millones de euros. Una audiencia que prevé superar los 90 millones de
personas implicando mas de un 28% con respecto a la edicién anterior, con un aumento significativo en
redes sociales y medios nacionales.

El motivo, por tanto, de optar por la formula del patrocinio institucional, frente al contrato publicitario y de
difusion tradicional es que, a diferencia de éste, nos permite conectar con nuestro publico objetivo
(profesionales del sector de los berries con presencia de sus principales actores), a través de nuevas formas
y canales de comunicacién, generando un vinculo emocional, altamente experiencial y generador de
confianza asi como unas prestaciones y feed back, que no se pueden establecer a través de la publicidad en
Mass Media o mono canal, ya que la informacion es unilateral sin interaccion entre cliente y marca.
Interaccion que se facilita con una presencia fisica y real en el propio evento que se desea apoyar, y que no
podriamos alcanzar de ninglin modo a través de una accidén de publicidad y de difusién en medios
exclusivamente.

En linea con el parrafo anterior cabe mencionar que, si bien son conocidas por este servicio proponente las
conclusiones y recomendaciones que recoge el Informe de de Fiscalizacion de la actividad publicitaria y de
promocién de la Junta de Andalucia, aprobado el 13 de marzo de 2014 por el Pleno de la Camara de
Cuentas de Andalucia (BOJA de 15 de mayo de 2014), entre las que se indica particularmente que “154.
Seria oportuno que en los expedientes de los contratos analizados constase documentacion acreditativa que
valore las prestaciones que debe realizar el patrocinado e incluyese informacién que permita comparar el
coste del patrocinio con el coste de contratar a través de cualquiera de las otras férmulas de contratacion
previstas en la Ley 34/1988, de 11 de noviembre, General de Publicidad. (§85,108,122,127) Deberian realizar
estudios comparativos de los precios obtenidos a través del patrocinio y las tarifas y descuentos que se
podrian conseguir mediante los contratos de publicidad o de difusion publicitaria”, la inversion prevista para
mantener y consolidar un evento como este Congreso Internacional de Frutos Rojos en Andalucia, no
puede compararse, de ninguna manera, con el impacto que tendria invertir en una campafia publicitaria
por el mismo importe, ya que el fin de esa campafia podria ser el de generar una marca, pero la reunion de
mas de 1.300 visitantes acreditados, entre profesionales productores, comercializadores, de los sectores de
la distribuciéon y HORECA, sin contar los no acreditados, como ponentes y autoridades, junto con las
oportunidades comerciales y de internacionalizacién que de ello se derivan para las empresas expositoras
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andaluzas, seria algo completamente distinto. De igual modo, esta inversién también impacta
directamente en el territorio y en la provincia de Huelva, al beneficiarse directamente, y en 2 dias
concretos, de la visita de estos profesionales y del gasto que realizaran durante su estancia. Este es el
hecho diferencial por el cual, no se ha tenido en cuenta el realizar una comparativa entre ambos tipos de
contrato que nos permitiera valorar cuanto costaria alcanzar el nimero de impactos previstos mediante
contratos publicitarios y de difusién, a fin de poder apreciar una cierta proporcion entre el coste del
patrocinioy el valor del retorno publicitario.

11.VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO
Elvalor estimado del contrato asciende a CUARENTA MIL EUROS (40.000,00 €), 21% IVA NO INCLUIDO.

Para calcular el valor estimado se ha tenido en cuenta el presupuesto base de licitacion y la NO posibilidad
de prérroga ni ninguna otra circunstancia del articulo 101 LCSP.

12. REVISION DE PRECIOS.

NO
13. REGIMEN DE ABONO DEL PRECIO.
Pago Unico:

» 1 factura: correspondiente al 100% del importe de adjudicacién, a la finalizacién del congreso
patrocinado, cumplidas las contraprestaciones previstas y recibida la memoria final de
conformidad.

14. FINANCIACION.

OTROS FONDOS: Cofinanciacion FEDER, al 85 % especificamente bajo la Medida A411CD21AR - Apoyo a la
Internacionalizacion de la Economia Andaluza y captacién de inversiones extranjeras, impulsando la

internacionalizacién de las pymes andaluzas.

Ejerc Efec Caja Posicion Presupuestaria Importe (€)

2026 1239172000.G/71X/22616/00.A411CD21AR 48.400,00€

FEO04 2026 /0000000125 en tramite.

15. PUBLICIDAD.

No procede.
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16. PROPUESTA DE CRITERIOS DE SOLVENCIA ECONOMICA Y FINANCIERA

La solvencia econémica y financiera podra acreditarse por los medios que se sefialan en el apartado 1,
que tendran caracter alternativo:

1. Criterios de seleccion relativos a la solvencia econémica y financiera del empresario

La acreditacion de la solvencia econémica y financiera se realizara por los medios que se sefialan a
continuacion que tendran el caracter de alternativos:

1. Volumen anual de negocios, de la persona licitadora o candidata que, referido al afio de mayor

volumen de negocio de los tres Ultimos concluidos deberd ser al menos de una vez y media el valor
estimado del contrato, esto es SESENTA MIL EUROS (60.000,00 EUROS) (21% IVA EXCLUIDO).

El volumen anual de negocios de la persona licitadora se acreditarad por medio de sus cuentas anuales
aprobadas y depositadas en el Registro Mercantil.

2. Patrimonio neto, segln el balance correspondiente al ultimo ejercicio econémico de las cuentas
anuales aprobadas debera superar el 20 por 100 del valor estimado del contrato, esto es: OCHO MIL
EUROS ( 8.000,00 €) ( el 20% del Valor estimado del contrato 40.000,00 euros )(21 % IVANO INCLUIDO).

El patrimonio neto de la persona licitadora se acreditard por medio de sus cuentas anuales aprobadas
correspondientes al ultimo ejercicio para el que esté vencida la obligacién de aprobar las cuentas
anuales, y depositadas en el Registro Mercantil u oficial que corresponda; si no lo estuvieran, deben
presentarlas acompafiadas de la certificacion de su aprobacién por el érgano de administracion
competente.

El depésito de las cuentas anuales se acreditara mediante certificacion del depdsito de cuentas anuales
expedido por el Registro Mercantil o administrativo competente.

El servicio proponente entiende que los citados criterios son los mas adecuados para el contrato por su
viabilidad, objetividad y eficacia en la comprobacidn de la solvencia econémica y financiera de la empresa
adjudicataria, de cara a la buena ejecucién de las contraprestaciones objeto del patrocinio.

17. PROPUESTA DE CRITERIOS DE SOLVENCIA TECNICA O PROFESIONAL
La solvencia técnica o profesional se acreditara por el medio que se sefiala a continuacion:

Descripcidn de las instalaciones técnicas, de las medidas empleadas por el empresario para garantizar la

calidad y de los medios de estudio e investigacién de la empresa.

La acreditacion de la solvencia técnica o profesional se realizara mediante declaracion responsable con
indicacién de los medios y soportes que serviran para dar cobertura a las contraprestaciones del
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patrocinio, en particular:

» Disponibilidad de personal técnico cualificado para el manejo de los medios audiovisuales de los
espacios Palacio Congresos Casa Coldn, Salas Tinto y Odiel, Sala A, ubicada en Pabellén de
Poniente de la Casa Coldn y Pabelldn de Levante, que se utilizaran para dar visibilidad a la marca a
la Consejeria a través de su marca de calidad “Gusto del Sur”.

o 1 Técnico superior en produccidn de audiovisuales y espectaculos, responsable de sonido y
video que coordinara todo el personal técnico que se describe a continuacion, asi como la
realizacion de presentaciones y proyecciones de los contenidos - ponencias patrocinadas por
la Consejeria en los diferentes espacios.

Personal Técnico Palacio de Congresos

+ Director técnico/coordinador e 2operadores de cdmara
*  2técnicos de sonido * 1realizador sefial VTR
* 1ltécnicos deiluminacién * 1realizador pantalla LED

Personal Técnico Salas Tinto y Odiel

*  Supervisor técnico e 1técnico de sonido/iluminacién

Personal Técnico Sala A (Pabellén de Poniente)

e Supervisor técnico

Personal Técnico Salén de Brazos (Pabellén de Levante)

*  Supervisor técnico

Atendiendo a la naturaleza del contrato y teniendo en cuenta que las prestaciones de caracter audiovisual
implican un porcentaje muy considerable, tanto del presupuesto como de los trabajos a realizar por parte
de la adjudicataria, se considera necesario demandar una especializacion y experiencia adecuadas que
garanticen la correcta ejecucién de las contraprestaciones objeto del patrocinio. De ahi que se consideren
justificados los anteriores criterios.

18. PROPUESTA DE CONDICIONES ESPECIALES DE EJECUCION

Sl. Condicion de ejecucion de tipo medioambiental. La empresa adjudicataria vendra obligada a
responsabilizarse de realizar una recogida selectiva de los residuos generados durante las ponencias,
demostraciones, para su posterior reciclaje a través de la instalacion de contenedores selectivos
perfectamente sefializados y visibles. El objetivo de esta condicion de ejecucion es fomentar la
sostenibilidad en el empleo de recursos, valor que defiende la marca “Gusto del Sur”. Para acreditar el
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cumplimiento de esta condicidn de ejecucion, la empresa adjudicataria debera incluir en la memoria
final confirmacion de haber realizado estos procedimientos establecidos, acompafiada de
documentacién acreditativa. Dicha acreditacién debera realizarse mediante la incorporacién de
imagenes graficas, junto con una declaracién responsable o un certificado emitido por la entidad
gestora de los residuos, o bien por el propio palacio de congresos o lugar de celebracion del evento,
en el que se certifique el cumplimiento de esta obligacion respecto del evento concreto.

Se justifica esta propuesta en base a la vinculacién de la condicidn especial al objeto del contrato. Su
aplicacion se considera repercutira positivamente en la calidad del servicio que constituye el objeto
del contrato, minimizando los efectos negativos de la no recogida selectiva de residuos, garantizando
su recogida selectiva y posterior reciclaje, logrando una mayor concienciacién de los proveedores y
mejorando, en definitiva, la imagen que se proyectara en los destinatarios finales de la accidn. El
incumplimiento de estas obligaciones esenciales no da derecho a resolver el contrato, en los términos
y con los requisitos del articulo 211 f) LCSP.

Si bien la Asesoria Juridica en expedientes contratacion de similar naturaleza, ha hecho alusion a la
posibilidad de incluir otra condiciéon especial de ejecucion, se ha optado por incluir la de tipo
medioambiental al estar mas directamente relacionada con el objeto del contrato tal y como se ha
mencionado. Particularmente y en relacién a la condicién especial de ejecucion que se ha sugerido en
ocasiones por la citada Asesoria, relativa al uso de la locucidn de los mensajes escritos que aparezcan
en pantalla y la subtitulacidn o sobreimpresidn de los mensajes hablados, asi como a la obligacion de
ajustarse a lo estipulado en el articulo 58 de la Ley 12/2007, de 26 de noviembre, para la promocion de
la igualdad de género en Andalucia, con respecto a la utilizacién de un uso no sexista del lenguaje y la
transmision de una imagen de igualdad entre hombres y mujeres libre de estereotipos sexistas, se ha
de tener en cuenta que el Pliego de Prescripciones Técnicas de la presente licitacion (apartado 7.
OTRAS CONSIDERACIONES. Subapartado e) hace mencion expresa a la obligacion de ajustarse
adecuadamente a las normas establecidas en el Manual de Identidad Corporativa de la Junta de
Andalucia (en el que se recoge la obligatoriedad de incluir subtitulado de las locuciones para
favorecer la accesibilidad de todos los mensajes), asi como como a lo estipulado en el articulo 58 de la
Ley 12/2007, de 26 de noviembre, al que hace referencia el citado informe.

19. CLASIFICACION DE LAS ENTIDADES PARTICIPANTES.

NO es obligatoria. Segln lo estipulado en el articulo 77.1.c de la LCSP.
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20. GARANTIA.

SI. Definitiva:5 % del precio final ofertado (excluido el IVA). Conforme establece el art. 107 LCSP. Dicha
garantia podra prestarse de acuerdo a cualquiera de los medios establecidos en el articulo 108 LCSP. Si
bien, al tratarse de una accién cofinanciada con Fondos Europeos, el Decreto Ley 3/21 contempla la
retencion del precio como medio preferente para su constitucion. Es por ello que se podra optar también
por prestarse mediante retencidn en el precio, mediante retencion en los documentos contables de pago
de la Unica o varias facturas que se presenten, hasta alcanzar el importe total de la garantia. La persona
contratista debera aportar solicitud para que se le retenga del pago dicha garantia.

Plazo de garantia: 15 dias a contar desde la finalizacién de los trabajos de conformidad.

21. PROPUESTA DE CRITERIOS DE ADJUDICACION

Al tratarse de un contrato negociado sin publicidad por razén de exclusividad, a pesar de ser un contrato de
financiacidn europea, no seria de aplicacion lo establecido en el articulo 26 del Decreto Ley 3/21, de 16 de
febrero, en el que se de dice lo siguiente:

"serdn criterio de adjudicacién,entre otros, la evaluacion de la calidad a partir de las caracteristicas intrinsecas
de los equipos y la adecuacion entre los equipos ofertados y el parque de equipos destinado a realizar idénticas
tareas analitica en el laboratorio de destino, asi como de los medios personales adscritos al mismo contrato,
que tendrd en cuenta la idoneidad del personal, vinculado directamente con la Direccion Técnica ,la formacion
y los mantenimientos de los equipos objetos del presente contrato, en atencion a su titulacion y especializacion,
asi como los programas de formacion y control de calidad."

Se tendran en cuenta como criterios de adjudicacion para valorar la mejor relacién calidad/precio y criterios
automaticos dado que la prestacion esta perfectamente definida técnicamente y no es posible variar los
plazos ni introducir modificaciones de ninguna clase en el contrato, siendo por consiguiente el precio el
Unico factor determinante de la adjudicacion.

La maxima puntuacion (100 puntos) la obtendra la oferta econdmica mas baja.

Se aplicara la siguiente férmula para la obtencidn de la puntuacién (X) del resto de ofertas econémicas
(Of) admitidas: X=(OMB x Max)/Of

siendo,
Max= Puntuacién maxima de la proposicién econémica
OMB= Oferta econémica Mas Baja (en euros)

Of= Oferta econdmica de la empresa (en euros)
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22. UMBRAL MiNIMO PARA CONTINUAR CON EL PROCESO SELECTIVO.
NO

23. CONSIDERACIONES SOCIALES, ETICAS, LABORALES, AMBIENTALES O DE OTRO ORDEN.
Sl

Como condiciones especiales de ejecucion. Tal y como queda recogido en el punto 18 del presente
documento.

24. SUBCONTRATACION. No procede.

25. PENALIDADES.
Si
* Penalidades por cumplimiento defectuoso:

En el supuesto que se produzca incumplimiento defectuoso y se cumplan solo parte de las
obligaciones y/o contraprestaciones previstas en los apartados 3 y 4 del Pliego de Prescripciones
Técnicas por causas imputables al adjudicatario, se penalizara conforme a lo siguiente:

1) 10% Por la NO presencia de la marca y cofinanciacion de los fondos FEDER en pantalla durante el
desarrollo de la actividad y en el video que se pudiera editar de ésta.

2) 10% Por la NO mencién a la marca y cofinanciacion de los fondos FEDER en los posts/contenidos
colgados en la web del evento.

3) 10% Por la NO publicacién de contenidos sobre la actividad en las redes sociales del evento, con
mencidn alamarcay cofinanciacién de los fondos FEDER.

4) 10% Por la NO vinculacién de la marcay cofinanciacion de los fondos FEDER al espacio patrocinado
y mencion de las mismas en todos los soportes del evento.

5) 10% Por la no emision de spot publicitario y mencion de la marcay cofinanciacién de los fondos
FEDER por parte del conductor al inicio y al final de la actividad.

Las cuantias de cada una de estas penalidades no podran ser superior al 10% del precio del contrato, IVA
excluido, ni el total de las mismas superar el 50 % del precio del contrato.
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Si la empresa adjudicataria incurriese en 3 0 mas incumplimientos de los anteriormente citados, el
Organo de Contratacién podra optar por la resolucién del contrato a los efectos del articulo 211 f)
LCSP.

» Penalidades por incumplimiento de las condiciones especiales de ejecucion:

1% del precio del contrato, excluido el IVA por el NO cumplimiento de las condiciones especiales de
ejecucion indicadas en el apartado 18 de la presente memoria justificativa.

e Otros supuestos:

Por otra parte, se califica de incumplimiento muy grave la falta de comunicacién de forma inmediata al
6rgano de contratacion de la incursion sobrevenida en conflicto de interés y no actuar inmediatamente
para evitar que la misma interfiera en la correcta ejecucion del contrato. Este incumplimiento serd
penalizado con el 10 % del precio del contrato, excluido el IVA.

26. PARAMETROS OBJETIVOS PARA CONSIDERAR UNA OFERTA ANORMALMENTE BAJA.
No procede.

El presupuesto de licitacion se establece en funcion de las tarifas establecidas por la empresa exclusivista
segun lo indicado en el apartado 10 de la presente Memoria.

27. REGISTRO ADMINISTRATIVO DE REMISION DE LAS FACTURAS DEL CONTRATISTA.

Estan obligadas al uso de la factura electrénica las entidades relacionadas en el articulo 4 de la Ley
25/2013, de 27 de diciembre, que hayan entregado bienes o prestado servicios a la Administracion de la
Junta de Andalucia y a los entes indicados en el articulo 2.1 a), b), ¢) y d) de la presente Orden, sin
perjuicio de lo regulado en la disposicion transitoria. Se excluyen de dicha obligacién las facturas cuyo
importe sea de hasta 5.000 euros, y las emitidas por las personas o entidades proveedoras a los servicios
en el exterior, hasta que dichas facturas puedan satisfacer los requerimientos para su presentacion a
través del Punto General de Entrada de Facturas Electrénicas, y los servicios en el exterior dispongan de
los medios y sistemas apropiados para su recepcion en dichos servicios.

Deberd usarse el Punto General de Entrada de Facturas Electrdnicas de la Administracién General del
Estado (FACE), cuya direccion es https://face.gob.es/.
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OFCINA CONTABLE

ORGAND GESTOR

UMIDAD TRAMITADORA

AL004455 - INTERVENCION GEMERAL

ADLDO461 — AGENOLA DE GESTION AGRARIA Y
PESQUERA DE ANDALUCTA

GEOO1T3E1 - FROVECTOS TECNICOS ¥ DE

PROMOCION

Las facturas deberan ser remitidas al siguiente cdigo DIR3:

28. UNIDAD ENCARGADA DEL SEGUIMIENTO Y EJECUCION ORDINARIA DEL CONTRATO.

Departamento de Calidad Agroalimentaria, Gastronomia y Produccion Sostenible.

29. PROPUESTA DE LA PERSONA RESPONSABLE DEL CONTRATO.

Se propone como responsable del contrato a la Jefa de Servicio de Promocidn, Calidad y Estrategia,D?
Gemma Enriquez San Nicolas.

Vinculada a AGAPA:SI

30. PERSONAS QUE PARTICIPAN EN LA REDACCION DE LA DOCUMENTACION TECNICA DEL

CONTRATO (Pliego de Prescripciones Técnicas y otros documentos técnicos):

*  Beatriz Ruiz Calderdn. Técnica del Departamento de Calidad Agroalimentaria, Gastronomia y
Produccion Sostenible.

En Sevilla, a fecha de firma electrénica

LA JEFA DE SERVICIO DE PROMOCION, CALIDAD Y ESTRATEGIA

Fdo: Gemma Enriquez San Nicolas

GEMMA MARIA ENRIQUEZ SAN NICOLAS
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