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Informe justificativo de la necesidad.
EXP 012/COM/2026

Contratacion del servicio para la planificacion de medios, ejecucion de los
planes de medios y compra de espacios en soportes publicitarios para
acciones de comunicacion institucional de la sociedad Parque Cientifico y
Tecnoldgico Cartuja, S. A., mediante procedimiento abierto simplificado.

1.- ANTECEDENTES Y FUNDAMENTOS QUE JUSTIFICAN LA ACTUACION

La sociedad Parque Cientifico y Tecnologico Cartuja, S.A., entidad gestora del parque Sevilla
TechPark, dependiente de la Consejeria de Universidad, Investigacion e Innovacion de la Junta de
Andalucia, tiene entre sus funciones la promocién de la actividad innovadora, la transferencia de
conocimiento y tecnologia y elimpulso del talento y laimagen del ecosistema tecnoldgico andaluz.

En el marco de esta actividad, resulta de especial relevancia la ejecucién de campafias de
comunicacioén institucional que permitan dar a conocer la nueva marca Sevilla TechPark,
generando en la ciudadania andaluza un sentimiento de pertenencia y orgullo, al tiempo que se
proyecte unaimagen de capacidad, talento e innovacion.

La sociedad gestora del parque tecnoldogico sevillano considera que la activacion de esta
campafia puede contribuir a:

- Mejorar el conocimiento de la nueva marca comercial del recinto entre la ciudadania, cuyo
rebranding tuvo lugar en julio de 2025.

- Poner en valor la actividad de los parques tecnolégicos andaluces, motor de la innovacion
y cuya contribuciéon al PIB regional (y provincial de cada recinto) es cada dia mas
determinante. De ahila creacién de la marca “Andalusian Science and Tech Parks” por parte
de la Junta de Andalucia, en marzo de 2025.

- Contribuir a elevar la autoestima sobre el talento de las empresas sevillanas y andaluzas,
primeros actores del parque y protagonistas de su éxito, asi como los centros de
investigacion y formacion ubicados en Sevilla TechPark.

La presente contratacién busca dar cobertura a las necesidades derivadas de la planificacion,
ejecucion y contratacion de medios para este fin, mediante un procedimiento que garantice la
transparencia, concurrencia y eficacia en el uso de los recursos publicos.
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2.- OBJETO DEL CONTRATO Y CODIGO CPV

El objeto de la presente contratacidon es la planificacion estratégica y compra de espacios
publicitarios en los diferentes soportes de los medios de comunicacion de prensa (tanto impresa
como digital), radio y televisidn, en soportes de publicidad exterior y cine, asi como en redes
sociales. También es objeto de la contratacion la ejecucion y seguimiento de las acciones de
comunicacién institucional y de las campafias informativas de la sociedad Parque Cientifico y
Tecnolégico Cartuja,, S. A., gestora de Sevilla TechPark.

El cédigo CPV del contrato es el 79340000-9 (Servicios de publicidad y marketing)

3.~ INFORME DE INSUFICIENCIA DE MEDIOS

La sociedad Parque Cientifico y Tecnoldgico Cartuja, S.A. carece de medios técnicos y humanos
especializados para la ejecuciéon de los trabajos objeto del contrato. La naturaleza del servicio
exige la intervencién de una empresa especializada en el disefio de estrategias de campaiia, la
compra de espacios, evaluacion de resultados y optimizacion de la inversiéon publicitaria.

Por tanto, se justifica plenamente la necesidad de contratar externamente dichos servicios, para
garantizar su adecuada planificacidon y ejecucién con criterios profesionales y especializados.

4.- PROCEDIMIENTO DE LICITACION Y JUSTIFICACION DE LA DIVISION EN LOTES

El procedimiento de adjudicacion seré el procedimiento abierto simplificado, de conformidad con
el articulo 1591, letra a) de la Ley 9/2017, de 8 de noviembre, de Contratos del Sector Publico, con
una pluralidad de criterios de adjudicacién basados en la mejor relacién calidad-precio.

La presente licitacion se divide en tres lotes diferenciados:

e Lote 1: Compra de espacios publicitarios en prensa digital, radio y televisién.
e |ote 2: Compra de espacios publicitarios en soportes de publicidad exterior y cine.
e |ote 3: Compra de espacios publicitarios en Redes Sociales.

La divisidon en lotes favorece una mayor eficiencia en la ejecucién del contrato, promueve la
concurrencia competitiva y facilita la participacién de empresas especializadas, de conformidad
con lo previsto en el articulo 99.3 de la Ley 9/2017, de 8 de noviembre, de Contratos del Sector
Publico.

La divisién responde a la diferente naturaleza técnica, operativa y estratégica de los servicios
objeto del contrato, distinguiéndose entre los medios de comunicacion convencionales y los
entornos publicitarios digitales vinculados especificamente a redes sociales, cuyos sistemas de
planificacién, segmentacioén, contratacion, seguimiento y optimizacion presentan caracteristicas
claramente diferenciadas.

En este sentido, el Lote 1, relativo a la compra de espacios publicitarios en prensa digital, radio y
television, comprende actuaciones asociadas a medios tradicionales y soportes generalistas,
3
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cuya gestion requiere capacidades especificas de negociacién comercial con grupos de
comunicacién, planificaciéon de coberturas y audiencias, contratacion de inserciones y control de
emisiones o publicaciones.

El Lote 2 hace referencia a la compra de espacios publicitarios de exterior y cines, lo que requiere
capacidades logisticas y de instalacién especificas, negociacién con empresas de mobiliario
urbano (exclusivistas) y una medicion de impactos basada en la ubicaciéon y el trafico
peatonal/rodado.

Por su parte, el Lote 3, referido a la compra de espacios publicitarios en redes sociales, responde
a una logica de gestidn diferenciada, basada en herramientas tecnolégicas de segmentacion
avanzada, compra programatica, monitorizacion en tiempo real, optimizacion continua de
campafas y analisis de métricas digitales especificas propias de plataformas como Meta, Linkedin,
X, TikTok o YouTube.

La separacion en lotes permite, ademas, adaptar la ejecucidon contractual a la especializacion
existente en el mercado, favoreciendo la participacion de pequefias y medianas empresas vy
evitando restricciones injustificadas a la competencia, al posibilitar que empresas especializadas
en publicidad digital y social media puedan concurrir Unicamente al lote correspondiente a su
ambito de actividad.

Asimismo, dicha divisién contribuye a una gestién mas eficiente y especializada de las campafias,
garantizando una mayor adecuacion de los recursos y estrategias empleadas en funciéon de las
caracteristicas de cada canal de difusion y de los publicos objetivo a los que se dirigen las
acciones de comunicacion institucional.

5.- JUSTIFICACION DE LOS CRITERIOS DE SOLVENCIA ECONOMICA Y FINANCIERA Y TECNICA O
PROFESIONAL

Criterios y medios de acreditacion de la solvencia econémica y financiera.

Volumen anual de negocios de la persona licitadora que referido al mejor ejercicio dentro de
los tres Ultimos disponibles, en funcién de las fechas de constitucién o de inicio de actividades
de la personallicitadora por importe minimo igual o superior al exigido a continuacién, en funcion
del lote o lotes a los que concurra:

e Encaso de licitar sélo al Lote 1: 121500 €, una vez y media del valor estimado.
e Encaso de licitar sélo al Lote 2: 60.750 € una vez y media del valor estimado
e Encaso delicitar sélo al Lote 3:20.250 € una vez y media del valor estimado

En caso de licitar a mas de un lote, deberd acreditar la suma del valor minimo previsto

anteriormente o acreditar el importe equivalente a una vez el valor estimado total del contrato,
esto es de 139.050,00 euros, en caso de licitar a los tres lotes.
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El volumen anual de negocios de la persona licitadora se acreditara por medio de sus cuentas
anuales aprobadas y depositadas en el Registro Mercantil, si la persona licitadora estuviera
inscrita en dicho registro, y en caso contrario por las depositadas en el registro oficial en que
deba estar inscrita. Las personas licitadoras individuales no inscritas en el Registro Mercantil
acreditaran su volumen anual de negocios mediante sus libros de inventarios y cuentas anuales
legalizados por el Registro Mercantil.

La acreditacién podraigualmente realizarse mediante un «certificado de importe neto de la cifra
de negocios» expedido por la AEAT o con la aportacién del resumen de la declaracion del IVA
presentada a Hacienda (modelo 390).

En el caso de profesionales que no tengan la condicién de empresarios, justificacion de la
existencia de un seguro de responsabilidad civil por riesgos profesionales, por unimporte
minimo de:

e 121500 €, en caso de licitar sdélo al lote nimero 1.

e 060.750 €, en caso de licitar sélo al lote nimero 2.

e 20.250 €, en caso de licitar sdélo al lote 3.

e En caso de licitar a mas de un lote, debera acreditar la suma del valor minimo previsto
anteriormente o, acreditar el importe equivalente a una vez el valor estimado total del
contrato, esto es de 139.050,00 euros, en caso de licitar a los tres lotes.

La acreditacion de este requisito se efectuara por medio de certificado expedido por la entidad
aseguradora, en el que consten los importes y riesgos asegurados y la fecha de vencimiento
del seguro, junto a un compromiso de su renovacion o prérroga que garantice el mantenimiento
de su cobertura durante la ejecucién del contrato o mediante el documento de compromiso
vinculante de suscripcion, prérroga o renovacion del seguro, en los casos en que proceda.

Criterios y medios de acreditacién acumulativos de la solvencia técnica o profesional.

X Relacidon de los principales servicios realizados de igual o similar naturaleza que los que
constituyen el objeto del contrato, en la que se indique el importe, la fecha y el destinatario
publico o privado de los mismos.

Los servicios efectuados se acreditaran mediante certificados expedidos o visados por el
organo competente de los mismos cuando la destinataria sea una entidad del sector publico;
cuando la destinataria sea una compradora privada, mediante un certificado expedido por esta
0, a falta de este certificado, mediante una declaraciéon de la persona licitadora acompafiada de
los documentos obrantes en poder del mismo que acrediten la realizacidon de la prestacion.
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En caso de que la persona licitadora hubiera participado como subcontratista en licitaciones
anteriores, podra acreditar su solvencia técnica o profesional mediante los certificados de
buena ejecucion de subcontratistas que se hubiesen expedido al efecto.

Se exige que elimporte anual acumulado sin incluir impuestos en el afio de mayor ejecucién sea
igual o superior al 50% de su anualidad media, en servicios de igual o similar naturaleza que los
gue constituyen el objeto del contrato.

Sistema para determinar que un trabajo o servicio es de igual o similar naturaleza al que
constituye el objeto del contrato: cuatro primeros digitos del cédigo CPV.

Periodo para tener en consideracion los servicios realizados a efectos de justificar la
solvencia técnica: 3 Ultimos afios disponibles.

X Indicacidon del personal técnico o de las unidades técnicas, integradas o no en la empresa,
participantes en el contrato, especialmente aquellas personas encargadas del control de calidad.

Se exige un equipo de personal técnico participante en el contrato que relina como minimo las
siguientes condiciones:

2.1. Nimero de miembros integrantes del equipo minimo (4 personasy):

Un director de Cuentas, con un minimo de 6 afios de experiencia en organizacion y direccién
de equipos, elaboracién de estrategias de comunicacion en medios y gestién de plazos y
presupuestos.

Un jefe de Planificacion, con un minimo de 5 afios de experiencia en la gestion de equipos y
proyectos de comunicacién y compra de medios.

Un planificador de medios ON/OFF, con un minimo de 4 afios de experiencia en creacion,
optimizacion y gestion de acciones y campafias online.

Un responsable de compra/facturacion de campafias, con un minimo de 4 afos de
experiencia en la optimizacion de KPIs de campaia y gestion de cuadros de mando para proyectos
de compra de medios.

Para la acreditacion de este requisito, las personas integrantes del equipo responsable de la
ejecucion del contrato aportaran, a tal efecto, vida laboral y declaracion responsable individual en la
que se indique los nombres, los puestos ocupados y los afios de desempefio de los mismos.

2. 2. Formacion de los miembros del equipo minimo:

Ademés de la experiencia acumulada por los miembros del equipo descritas en el punto anterior,

éstos deberan contar con formacién oficial ajustada al Marco Espaiiol de Cualificaciones para la
Educacion Superior (MECES), en cualquiera de sus 4 niveles:
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Niveles Cualificaciones

1. Nivel 1: Técnico Superior. Técnico Superior de Formacién Profesional
(1). Técnico Superior de Artes Plasticas y Disefio
(2). Técnico Deportivo Superior (3).

2.Nivel 2: Grado. Titulo de Graduado (4).
Titulo Superiro de las Ensefianzas Artisticas
Superiores (5).
3. Nivel 3: Master. Titulo de Master universitario (6). Titulo de

Master en Ensefianzas Artisticas (7). Titulo de
Graduado de al menos 300 créditos ECTS que
comprenda al menos 60 créditos ECTS de Nivel
de Master, que haya obtenido este nivel de
cualificacion mediante resolucién del Consejo
de Universidades (8).

4. Nivel 4: Doctor. Titulo de Doctor (9).

1 Real Decreto 1085/2020, de 9 de diciembre, por el que se establecen convalidaciones de
moddulos profesionales de los titulos de Formacion Profesional del sistema educativo espafiol y las
medidas para su aplicacién, y se modifica el Real Decreto 1147/2011, de 29 de julio, por el que se
establece la ordenacion general de la formacién profesional del sistema educativo.

2 De acuerdo con el Real Decreto 596/2007, de 4 de mayo, por el que se establece la ordenacién
general de las ensefianzas profesionales de artes plasticas y disefio.

3 De acuerdo con el Real Decreto 1363/2007, de 24 de octubre, por el que se establece la
ordenacion general de las ensefianzas deportivas de régimen especial.

4 De acuerdo con el Real Decreto 822/2021, de 28 de septiembre, por el que se establece la
organizacion de las ensefianzas universitarias y del procedimiento de aseguramiento de su calidad.

5 De acuerdo con el Real Decreto 1614/2009, de 26 de octubre, por el que se establece la
ordenacion de las ensefianzas artisticas superiores reguladas por la Ley Organica 2/2006, de 3 de
mayo, de Educacion.

6 Real Decreto 22/2015, de 23 de enero, por el que se establecen los requisitos de expedicién del
Suplemento Europeo a los titulos regulados en el Real Decreto 1393/2007, de 29 de octubre, por el
que se establece la ordenacién de las ensefianzas universitarias oficiales y se modifica el Real
Decreto 1027/2011, de 15 de julio, por el que se establece el Marco Espafiol de Cualificaciones para la
Educacién Superior.

7 De acuerdo con el Real Decreto 1614/2009, de 26 de octubre, por el que se establece la
ordenacion de las ensefianzas artisticas superiores reguladas por la Ley Organica 2/2006, de 3 de
mayo, de Educacion.

8 De acuerdo con el Real Decreto 822/2021, de 28 de septiembre, por el que se establece la
organizacion de las ensefianzas universitarias y del procedimiento de aseguramiento de su calidad.

9 De acuerdo con el Real Decreto 822/2021, de 28 de septiembre, por el que se establece la
organizacion de las ensefianzas universitarias y del procedimiento de aseguramiento de su calidad.
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Todo ello conforme al Real Decreto 1027/2011, de 15 de julio, por el que se establece el Marco Espafiol
de Cualificaciones para la Educacién Superior.
https:.//www.boe.es/buscar/act.php?id=BOE-A-2011-13317

Los niveles minimos educativos en cada uno de los miembros de los equipos minimos seran los
siguientes:

director de Cuentas. Nivel 2.

jefe de Planificacion. Nivel 2.

Planificador de medios ON. Nivel 1.

Planificador de medios OFF. Nivel 1.

Responsable de compra/seguimiento de campafas. Nivel 1.
Responsable de Administracién/Facturacion. Nivel 1.

Para la acreditacion de este requisito, las titulaciones académicas y profesionales se aportara
mediante original o fotocopia compulsada de los citados titulos. Se aportara la documentacion
relativa a las personas exigidas como cumplimiento de la solvencia técnica:

Se advierte que cualquier cambio de las personas integrantes del equipo responsable de la
gjecucion del contrato deberd ser comunicado a la persona responsable del contrato, para que
pueda ser verificado que los nuevos miembros del equipo cumplen con los requisitos descritos en
la solvencia técnica.

Cuando la persona contratista sea una empresa de nueva creacion -antigiiedad inferior a cinco
afos-, su solvencia técnica o profesional se acreditaré por el cumplimiento del criterio de solvencia
referido al equipo humano minimo adscrito al servicio de este apartado, sin que en ningun caso
sea aplicable lo relativo a la ejecucién de un nimero determinado de servicios.

6.- JUSTIFICACION DE LOS CRITERIOS DE ADJUDICACION

El Unico criterio de adjudicacion seré el relacionado con los costes.

6.1~ CRITERIOS DE ADJUDICACION.

LOTE 1(Prensa, radio y television)

CRITERIOS DE ADJUDICACION VALORADOS MEDIANTE LA MERA APLICACION DE FORMULAS:
100 puntos

De conformidad con lo previsto en los requisitos del articulo 1591 letra b) de la LCSP, se detallan a
continuacion, los criterios de adjudicacién valorables mediante féormulas.

8.11 Proposicion econdmica (hasta 85 puntos)
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Se valorard con 85 puntos las condiciones de la oferta econdémica en relaciéon con los
trabajos que constituyen el objeto y contenido del contrato.

(Advertencia: los descuentos sobre tarifa oficial (%) ofertados debera ser un valor igual o
superior a cero (0) e inferior a cien (100), con dos decimales. En el caso de que en alguno de
los descuentos sobre tarifa oficial (%) se oferte un valor igual o superior a cien (100), se
tomara como valor maximo admisible el valor 99,99).

La noinclusiéon enla oferta (o no consignacion) de la casilla de descuentos sobre tarifa oficial
(%) a los que se hace referencia en este apartado, conllevara su exclusiéon por oferta
econdémicaincompleta.

En concepto de descuentos a aplicar con caracter general en la compra de espacios
publicitarios en emisoras de television sobre tarifas oficiales vigentes:

PRENSA DIGITAL LOCAL

A) IP _Local. Soportes lideres locales segun medidores de audiencia. Se valorara con un
maximo de 49,55 puntos, distribuidos de la siguiente manera:

SOPORTE PRENSA DIGITAL: IP LOCAL Descuento Puntuacion
Sobre Maxima
Tarifa (PM)
Oficial (%)
20 Minutos 2,60
Andalucia Econdmica 2,58
Cibersur 2,58
El Confidencial 2,60
El Debate 1,80
El Espaiol 2,60
Eldiario.es 2,60
Es.Diario 1,80
Europa Press 1,97
Grupo Joly 2,60
Grupo Prisa (El Pais) 2,60
Grupo Prisa (Resto de la red digital de cabeceras) 0,67
La Razoén 1,98
La Vanguardia 2,60
Libertad Digital 1,80
Ok Diario 2,16
9
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Prensa Ibérica (El Correo de Andalucia) 152
Publicaciones del Sur (Andalucia Informacion, Viva y 0,80
resto de cabeceras)

The Objective 1,80
Tribuna de Andalucia 2,58
Unidad Editorial (El Mundo) 2,60
Unidad Editorial (Resto de la red digital de cabeceras) 0,67
Vocento (ABC) 2,24
Voz Populi 1,80

B) Otros soportes no recogidos en el punto anterior. Se valorara con un maximo de 0,35 puntos,
distribuidos de la siguiente manera:

DESCUENTO PUNTUACION MAXIMA
SOPORTE PRENSA DIGITAL: IP LOCAL SOBRE TARIFA (PM)
OFICIAL (%)
Otros Soportes 0,35

C) Radio. Ambito Local. Se valorard con un méximo de 23,40 puntos distribuidos de la siguiente
manera:

Descuento
SOPORTE EMISORA (AMBITO LOCAL) Sobre Tarifa Puntuacion Maxima (PM)

Oficial (%)
Atresmedia (Onda Cero) 450
Atresmedia (Resto de emisoras) 0,57
COPE (Cadena Cope) 5,23
COPE (Resto de Emisoras) 0,57
EMARTV 1,12
EsRadio 1,30
Grupo Prisa (Cadena Ser) 5,23
Grupo Prisa (Resto de emisoras) 0,57
RTVA (Canal Sur Radio) 3,74
RTVA (Resto de emisoras) 0,57

D) Otros soportes no recogidos en el punto anterior. Se valorard con un maximo de 0,35
puntos, distribuidos de la siguiente manera:

10
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DESCUENTO PUNTUACION MAXIMA
SOPORTE EMISORA (AMBITO LOCAL) SOBRE TARIFA (PM)
OFICIAL (%)
Otros Soportes 0,35

E) TV. Ambito Local. Se valorard con un maximo de 9,00 puntos, distribuidos de la siguiente

manera:
ry ry D nt V 4 y

SOPORTE TELEVISION (AMBITO s::::teari:a PUNTUACION MAXIMA
LOCAL PM

) oficial (%) (PM)
101 TV 1,46
7TV Andalucia 197
Canal Sur Televisiéon 417
PTV 1,40

F) Otros soportes no recogidos en el punto anterior. Se valorard con un maximo de 0,35 puntos,

distribuidos de la siguiente manera:

DESCUENTO PUNTUACION
SOPORTE TELEVISION (AMBITO LOCAL) SOBRE TARIFA MAXIMA (PM)
OFICIAL (%)
Otros Soportes 0,35

Para valorar este concepto, la férmula aplicable sera la siguiente para cada oferta presentada:

VF=V1+V2+V3+V4+.+Vn, siendo V1,V2,V3, V4, ..y Vn,los valores obtenidos por cada oferta
presentada para cada uno de los soportes definidos dentro del apartado “1 Proposicién Econdmica’,

enlasletras:A,B,C,D,EyF.

La férmula aplicable para el célculo de V1,V2,V3, V4, ..y Vn de cada oferta, es la siguiente:

Si el soporte se encuentra dentro de las agrupaciones de soportes definidos por las letras A, Cy E, se

aplicara la siguiente férmula:

Vi=PMi * (RFi / RFMAXi) cuando RFi sea distinto de RFMAX
Vi=PMi cuando RFi sea igual de RFMAX

Donde:

Vi=Puntuacién de la oferta presentada para el soporte
PMi = Puntuacién maxima del descuento sobre tarifa para el soporte

wn
I

wsn
I.

RFi = descuento sobre tarifa de la oferta presentada para el soporte “V".

RFMAXi = Descuento maximo de las ofertas valoradas para el soporte
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Si el soporte se encuentra dentro de las agrupaciones de soportes definidos por las letras B,D, y F, se
aplicara la siguiente férmula:

Descuento de un 40,00% o inferior: Vi=PMi * 0,3
Descuento de entre un 40,01% y un 60,00%: Vi=PMi* 0,5
Descuento de entre un 60,01% y un 80,00%: Vi=PMi* 0,7
Descuento de un 80,01% o superior: Vi=PMi

Donde:

Vi=Puntuacién de la oferta presentada para el soporte “i"
PMi = Puntuaciéon méaxima del descuento sobre tarifa para el soporte “i"
G) Comision por tramitacion de agencia para todas aquellas inserciones con tarifa oficial
publicada, ala que se aplica el descuento general ofertado en el punto anterior. Se valorara con
un maximo de 1 punto.

La comisién ofertada se expresara siempre con dos decimales. La puntuacién se calculara en funcién
de las siguientes franjas:

- Comision del 7,01% o superior: O puntos.
- Comisién entre un 3,51% y un 7,00%: 0,5 puntos.
- Comisién del 3,50% o inferior: 1 punto.

Por tanto, aquellas ofertas que sitlen este parametro en un 3,49% o inferior, no obtendran mayor
puntuacion del maximo en este apartado, ademas de estar a lo dispuesto para considerar una oferta
anormalmente baja, aplicandose en estos casos lo previsto en la LCSP y en el RGLCAP. Asi, quedan
establecidos en este punto en un porcentaje de bajada superior al 50% respecto a los célculos del
precio del contrato en comision o recargo de agencia (7%) esto es, aquellas ofertas por debajo del
3,50%.

H) Comisién por tramitacion de agencia para aquella insercion puntual en un soporte que no
disponga de tarifa oficial o en un formato no recogido en ninguno de los apartados anteriores.
Se valorara con un maximo de un 1 punto.

La Comisién ofertada se expresara siempre con dos decimales. La puntuacién se calcularg en funcion
de las siguientes franjas:

e Comision del 7,01% o superior:0 puntos
e Comisién entre 3,51% y un 7,00%: 0,5 puntos
e Comisiéon del 350% o inferior: 1punto.
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Por tanto, aquellas ofertas que sitlen este pardmetro en un 3,49% o inferior, no obtendran mayor
ponderacién del maximo en este punto.

La comisidn ofertada por la agencia tendra en cuenta lo establecido en el apartado correspondiente
del presente pliego, que define los parametros objetivos para considerar una oferta anormalmente
baja, aplicandose en estos casos lo previsto en la LCSP y en el RGLCAP. Asi, quedan establecidos en
este punto en un porcentaje de bajada superior al 50% respecto a los célculos del precio del contrato
en comisidn o recargo de agencia (7%) esto es, aquellas ofertas por debajo del 3,50%.

8.1.2 Mejoras (hasta 15 puntos)

1. Siendo el objeto del contrato la planificacion estratégica y compra de espacios publicitarios, asi
como la ejecucion y seguimiento de acciones de comunicacion institucional en medios de
comunicacién, se establecen una serie de criterios evaluables mediante féormulas que, siendo
distintos de la proposicién econémica, tienden a proponer una ejecucion del contrato mas eficaz,
eficiente y adecuada al panorama actual de la comunicacién y la planificacién de medios.

Estos criterios se valoraran con 5 puntos, desglosado de la siguiente manera:

> Se valorara con 2 puntos la asuncion del compromiso de alcanzar un CTR medio (tasa media
de clics), en el conjunto de las campafias realizadas en el periodo de ejecucion en prensa Digital,
mayor o igual al 0,1%.

> Se valorara con 2 puntos la asuncién del compromiso de alcanzar en campafias en el medio
Radio:

-una cobertura minima del 32% para la inversion publicitaria en soportes de radio-féormula
musical en cada campafa que se ejecute a nivel regional;

-y una cobertura minima del 20% para la inversién publicitaria en soportes de radio
convencional (cualquiera distinto a radioférmula musical dentro del medio radio) en cada
campafa que se ejecute a nivel regional.

(Se exceptuan de este compromiso aquellas acciones puntuales en soportes al margen de
campanas).

> Se valorara con un 1 punto el compromiso de creacién de un CUADRO DE MANDOS para la
entidad proponente del pliego, donde mediante tablas dinamicas y cuadros resumen pueda
ofrecerse en tiempo real datos de inversién publicitaria por campafas, medios o soportes.
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2. Siendo el objeto del contrato la planificacidon estratégica y compra de espacios publicitarios, asi
como la ejecucion y seguimiento de acciones de comunicacion en medios de comunicacion, se
establecen otras prestaciones concretas como mejoras que, siendo distintos de la proposicién
econdémica, tienden a proponer una ejecuciéon del contrato mas eficaz, eficiente y adecuada al
panorama actual de la comunicacion y la planificacién de medios. Este factor se valorara con 10
puntos.

La puntuacion en este apartado sera la suma de la que corresponda a las siguientes mejoras a
valorar:

A) Paracampafias en prensa digital, y en las campafias en que asi se requiera desde la entidad
proponente de la licitacidn, se valorara con 4 puntos la asuncién del compromiso de servir
las impresiones planificadas, al menos con un 45% de visibilidad (viewability). Dicho

porcentaje se acreditard mediante reporte del adverser. Este reporte sera certificado por
el soporte mediante firma y sello.

En este apartado, la puntuacién sera de 0 Puntos si no se oferta la mejora.

B) Reducciéon del plazo méximo indicado en el PPT (7 dias naturales) para el envio del
documento de cierre de camparia, con comprobantes de ejecucién y evaluacién, con un
maximo de 4 puntos.

Reduccidn de 2 dias naturales del plazo maximo:1 punto

Reduccién de 5 dias naturales del plazo maximo:3 puntos

En este apartado, la puntuacién sera de 0 Puntos si no se oferta la mejora.
C) Se valorara el compromiso de adaptabilidad de las piezas y/o disefios creativos a los

distintos formatos de prensa, radio y television, puntualmente y previo requerimiento de la
administracién contratante (2 puntos)

Sino se oferta la mejora su valor sera de O puntos.

LOTE 2 (Medio Exterior y cine)

CRITERIOS DE ADJUDICACION VALORADOS MEDIANTE LA MERA APLICACION DE FORMULAS:
100 puntos

De conformidad con lo previsto en los requisitos del articulo 1591 letra b) de la LCSP, se detallan a
continuacion, los criterios de adjudicacién valorables mediante féormulas.
14
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8.21 Proposicion econdmica (hasta 85 puntos)

Se valorara con un maximo de 85 puntos las condiciones de la oferta econdmica en relacién con
los trabajos que constituyen el objeto y contenido del contrato.

Los criterios en los que se desagregan las condiciones de la oferta y que poseen una naturaleza
exclusivamente econdmica son los siguientes:

A. En concepto de costes netos con caracter general en la compra de espacios publicitarios
en el medio exterior:

Se valorara con un maximo de 77 puntos, distribuidos de la siguiente manera:

(Advertencia: los COSTES NETOS/UNIDAD ofertados deberan ser un valor superior a cero (0) con
dos decimales. En el caso de que en alguno de los COSTES NETOS/UNIDAD se oferte un valor igual
o inferior a cero (0), se tomara como valor minimo admisible el valor 0,01.

La no inclusién en la oferta de uno o mas de los COSTES NETOS/UNIDAD a los que se hace
referencia en este apartado conllevara la exclusién del procedimiento por no presentar una oferta
econdmica completa y no ser subsanable.

Coste neto/unidad ofertado
(en Euros, sin aplicar Factor de_
SOPORTE s . ponderaci
comision de agenciay 6n (POE)
excluido IVA)
Fijacion. Mupi estandar (1,76x1,20). Poblaciones de mas de 13,79
500.000 habitantes y Area Metropiltana.
Clear Channel 454
JCDecaux 454
Exterior Plus 454
Otros exclusivistas 017
Mupis digitales en calle. ciudades de mas de 500.000 5,99
habitantes y su Area Metropolitana
Clear Channel 194
JCDecaux 194
Exterior Plus 194
Otros exclusivistas 017
Autobuses. Trasera integral + Lateral gran formato. 10,35
Poblaciones de mas de 500.000 Hab. Produccion + fijacion 1
mes
Promedios 5,05
Global 5,05
Otros exclusivistas 0,25
Fijacion. Valla publicitaria (8x3). Poblaciones de Andalucia. 1 5,21
catorcena.
Espacio Publicidad 1,26
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Global 1,26
Alpha Publicidad 1,26
Avenir 1,26
Otros exclusivistas 0,17

Coste Neto/Unidad. Minimo. 7,99
Producciéon mupis estandar. De 0 a 400 unidades. 325€ . .

Coste Neto/Unidad. Maximo.

550 €
Produccién mupis estandar. De 0 a 400 unidades. 799

Coste Neto/Unidad. Minimo. 7,99
Produccién mupis estandar. De 401 en adelante unidades. 275€ ) L

Coste Neto/Unidad. Maximo.

325€
Produccién mupis estandar. De 401 en adelante unidades. 7.78

Coste Neto/Unidad. Minimo. 7.78

e . 25,00€

Produccion vallas. De 0 a 400 unidades. Coste Neto/Unidad. Maximo.

40,00€
Produccién vallas. De 0 a 400 unidades. 7,78

Coste Neto/Unidad. Minimo. 778

2 . 21€

Produccion vallas. De 401 en adelante unidades. Coste Neto/Unidad. Maximo.

25€
Produccién vallas. De 401en adelante unidades. 7,78
Tranvia urbano. Produccion + Fijaciéon 1 mes (1 unidad) 10,33
Global 5,06
Guadalmedia 5,06
Otros exclusivistas 0,21

Nota 1: Son Areas metropolitanas las definidas como tales en el Plan de Ordenacién del Territorio
de Andalucia (POTA), aprobado por el Decreto 206/2006, de 28 de noviembre.

Nota 2: En el caso de Fijacion de Vallas papel estandar (3x8) en un municipio incluido en el area
metropolitana de una poblacién de mas de 500.000 habitantes, se aplicara el coste neto/unidad
ofertado para “Poblaciones de mas de 500.000 habitantes y sus areas metropolitanas’,
independientemente de los habitantes del municipio en cuestion.

Nota 3: Se entenderan como mupis los formatos estandarizados de 1,76 x 1,20 m. que pueden
encontrarse situados en paradas de autobuses urbanos e interurbanos, exentos en la via publica,
estaciones de tren o de metro, aeropuertos, grandes superficies o cualquier otro emplazamiento.
Para valorar este concepto, la férmula aplicable serd la siguiente para cada oferta presentada:
VE=V1+V2+V3+V4+.+Vn,siendo V1, V2, V3, V4, ..y Vn,los valores obtenidos por cada oferta
presentada para cada uno de los soportes definidos dentro del apartado 11 costes netos con
caracter general en la compra de espacios publicitarios en el medio exterior de la Proposicion
Econdémica.
La férmula aplicable para el calculo de V1,V2, V3, V4, ..y Vn de cada oferta, es la siguiente:
Vi=PMi/ (RFi / RFMINi)
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Donde:

Vi=Puntuacién de la oferta presentada para el soporte
PMi = Puntuaciéon maxima del coste neto para el soporte
RFi = Coste neto ofertado para el soporte “i” (teniendo que se un valor superior a cero)
RFMINi = Coste neto de menor importe de las ofertas valoradas para el soporte “/”

“wn
I

B. En concepto de COSTE POR MIL IMPACTOS (CPM) en la compra de espacios publicitarios
en CINE:

Se valorara con un maximo de 5 puntos, distribuidos de la siguiente manera:

(Advertencia: los COSTES POR MIL IMPACTOS (CPM) ofertados deberan ser un valor superior a cero
(0) con dos decimales. En el caso de que en alguno de los COSTES POR MIL IMPACTOS (CPM) se
oferte un valor igual o inferior a cero (0), se tomara como valor minimo admisible el valor 0,01.

La noinclusién en la oferta de uno o mas de los COSTES POR MIL IMPACTOS (CPM) alos que se hace
referencia en este apartado, conllevara la exclusién del procedimiento por no presentar una oferta
econdmica completa y no ser subsanable.

Coste neto/unidad
ofertado (en Euros, Factor de
SOPORTE sin aplicar comisién ponderacion
de agenciay (POE)
excluido IVA)
Salas de cine en poblaciones de mas de 500.000 habitantes y 5.00
sus areas metropolitanas. !
014 Media 2,42
Moviedis 12,42
Otros exclusivistas 0,16

Nota 1. Los impactos contratados durante la ejecucion del contrato se cotejaran mediante la
presentacion de partes de taquilla por parte de los exclusivistas del medio.

Nota 2: Son Areas metropolitanas las definidas como tales en el Plan de Ordenacién del Territorio
de Andalucia (POTA), aprobado por el Decreto 206/2006, de 28 de noviembre.

Nota 3: En el caso de salas ubicadas en un municipio incluido en el area metropolitana de una
poblacion de méas de 500.000 habitantes, se aplicard el coste neto/unidad ofertada para
“Poblaciones de mas de 500.000 habitantes y sus areas metropolitanas’, independientemente de
los habitantes del municipio en cuestion.

Para valorar este concepto, la férmula aplicable sera la siguiente para cada oferta presentada:
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VF =V1+ V2, siendo V1y V2 los valores obtenidos por cada oferta presentada para cada uno de
los soportes definidos dentro del apartado 1.2 COSTE POR MIL IMPACTOS (CPM) en la compra de
espacios publicitarios en CINE de la Proposicién Econdmica.

La férmula aplicable para el célculo de V1y V2 de cada oferta, es la siguiente:
Vi=PMi/ (RFi / RFMINi)

Donde:

Vi=Puntuacion de la oferta presentada para el soporte
PMi = Puntuacion maxima del CPM para el soporte “/”
RFi = CPM ofertado para el soporte “i” (teniendo que se un valor superior a cero).
RFMINi = CPM de menor importe de las ofertas valoradas para el soporte “i".

“wn
I

C. Comisidon por tramitacion de agencia para todas aquellas inserciones en
formatos/soportes descritos en los dos puntos anteriores, a las que se aplica el coste neto
ofertado.

Se valorara con un maximo de 2 puntos.

La comisién ofertada se expresara siempre con dos decimales. La puntuacién se calculard en
funcién de las siguientes franjas:

- Comision igual al 7,01% o superior: O puntos.

- Comisién entre un 3,51% y un 7,00%: 1 punto.

- Comisién igual al 3,50% o inferior: 2 puntos.

Por tanto, aquellas ofertas que sitlen este parametro en un 3,49% o inferior, no obtendran mayor
ponderacion del maximo en este punto, ademas de estar alo dispuesto en el apartado 8 del Anexo
| del pliego de clausulas administrativas particulares.

D. Comision por tramitacion de agencia para aquella insercion puntual en un soporte o
formato no recogido en ninguno de los apartados anteriores, ala que se aplica el coste neto
aprobado.

Se valorara con un maximo de 1 punto.

La comision ofertada se expresara siempre con dos decimales. La puntuacién se calculara en
funcién de las siguientes franjas:

- Comision igual al 7,01% o superior: O puntos.

- Comisién entre un 3,51% y un 7,00%: 0,5 puntos.

- Comision igual al 3,50% o inferior: 1 punto.

Por tanto, aquellas ofertas que sitlen este parametro en un 3,49% o inferior, no obtendran mayor
ponderaciéon del méaximo en este punto, ademas de estar a lo dispuesto en el apartado 8 del
Anexo | del pliego de clausulas administrativas particulares.
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8. 2. 2.- Mejoras (hasta 15 puntos)

Se valorara con un maximo de 5 puntos el tiempo maximo de respuesta para presentar planes de
medios tras recibir el briefing en Dias Laborables (Horas). Distribuidos de la siguiente manera:

- 24 horas maximo (Dia laborable siguiente). 4 puntos.
- 48 horas maximo (Dos dias Laborables). 2 puntos.

- 72 horas méximo (Tres dias Laborables) 1 punto.

- Méas tiempo. 0 puntos.

Otras prestaciones concretas que se ofrezcan como mejora de los servicios objeto del contrato.
Este factor se valorard con un maximo de 10 puntos.

Reduccidn del plazo maximo indicado (40 dias naturales) para el envio del documento de cierre
de campafia, con comprobantes de ejecucién y evaluacién, con un maximo de 10 puntos.

- Reduccién de 5 dias naturales del plazo maximo: 2,50 puntos.

- Reduccién de 10 dias naturales del plazo maximo.: 5 puntos.

- Reduccién de 15 dias naturales del plazo méximo: 10 puntos.

LOTE 3 (RRSS y plataformas digitales)

CRITERIOS DE ADJUDICACION VALORADOS MEDIANTE LA MERA APLICACION DE FORMULAS:
100 puntos

De conformidad con lo previsto en los requisitos del articulo 1591 letra b) de la LCSP, se detallan a
continuacion, los criterios de adjudicacién valorables mediante féormulas.

8. 3.1. Proposicion econdmica

Se valorara con 95 puntos las condiciones de la oferta econdmica en relacién con los trabajos
que constituyen el objeto y contenido del contrato.

Los criterios en los que se desagregan las condiciones de la oferta y que poseen una naturaleza
exclusivamente econdmica son los siguientes:

A) En concepto de costes netos con caracter general en la compra de espacios publicitarios
en el medio redes sociales: se valorard con un maximo de 90 puntos, distribuido de la
siguiente manera:
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Advertencia: los CPC, CPM y CPV ofertados deberan ser un valor superior a cero (0) con dos
decimales. En el caso de que, en alguno de los CPC, CPM o CPV se oferte un valor igual o inferior a
cero (0), se tomara como valor minimo admisible el valor 0,01.

La no inclusién en la oferta (0 no consignacion) de las casillas CPC, CPM o CPV alos que se hace
referencia en este apartado, conllevara su valoraciéon con puntuacion O en el correspondiente
soporte-ambito-target.
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N Denominacién Punt. Max Punt. Max Punt. Max
Soporte Ambito Target CPC[1 CPM[3 CPV[5
target red PM)[2 PM)[4 PM) [6
Facebook
acebook e Regional Total Individuos | Total Individuos 2,53 2,53 2,47
Instagram
Facebook
acebook ¢ Local Total Individuos | Total Individuos 1,58 1,58 1,58
Instagram
Pymes. Directivos
Facebook dos d il
acebook e Regional y mandos de pequefios 226 226 226
Instagram empresas hasta 50 empresarios
empleados
Pymes. Directivos
Fac K 5 5 o
acebook e Local y mandos de pequen(?a 137 137 137
Instagram empresas hasta 50 empresarios
empleados
LinkedIn Regional Total Individuos | Total Individuos 1,37 1,37 1,37
LinkedIn Local Total Individuos | Total Individuos 1,37 1,37 1,37
Pymes. Directivos | Pymes. Directivos
. . y mandos de y mandos de
Lt Regemal empresas hasta 50| empresas hasta 50 L2 L2 L=
empleados empleados
Pymes. Directivos | Pymes. Directivos
. y mandos de y mandos de
ILneslin Local empresas hasta 50| empresas hasta 50 157 7 1257
empleados empleados
Twitter Regional Total Individuos | Total Individuos 2,4 2,4 2,4
Twitter Local Total Individuos | Total Individuos 1,37 1,37 1,37
Pymes. Directivos
Twitter Regional T ¢ 2.26 226 226
empresas hasta 50
empleados
Pymes. Directivos
dos d
Twitter Local e (L 137 1.37 137
empresas hasta 50
empleados
TikTok Regional Total Individuos | Total Individuos 1,58 1,58 1,58
TikTok Local Total Individuos | Total Individuos 0,82 0,82 0,82
Pymes. Directivos
. . y mandos de
TikTok Regional v o 50 1,58 1,58 1,58
empleados
Pymes. Directivos
dos d
TikTok Local /U 1 0.82 0.82 0.82
empresas hasta 50
empleados
Youtube Regional Total Individuos | Total Individuos X (No rellenar) X (No rellenar) 2,4
Youtube Local Total Individuos | Total Individuos X (No rellenar) X (No rellenar) 1,37
Pymes. Directivos
. . y mandos de
Youtube Regional s hesin 50 X (No rellenar) X (No rellenar) 24
empleados
Pymes. Directivos
y mandos de
Youtube Local v fosia 50 X (No rellenar) X (No rellenar) 1,37
empleados
Twitch (amazon . . Qg
DSP) Regional Total Individuos | Total Individuos X (No rellenar) 1,58 X (No rellenar)
T ch (ama o 0
nw")"“ ETETm ] [ Total Individuos | Total Individuos X (No rellenar) 0,82 X (No rellenar)
"Cuentas de
Amazon Business
que tienen entre
11 y 50 empleados
Cuentas de
Amazon Business
que tienen entre 1
Pymes. Directivos Y 10. ity
Twitch (amazon y mandos de (Cltsmis qrre
DSP) Regional v s 50 probablcfncmAc X (No rellenar) 0,82 X (No rellenar)
sean propietarios
empleados .
de negocios
basados en el
registro de la
Tarjeta de crédito
corporativa en sus
cuentas de
clientes o
empresa."”
"Cuentas de
Amazon Business
que tienen entre
11y 50 empleados
Cuentas de
Amazon Business
que tienen entre 1
Pymes. Directivos Y 1951npleados
Twitch (amazon y mandos de (Citemiers qree
DSP) Local TS e 50 probablernent.e X (No rellenar) 0,34 X (No rellenar)
empleados sean propietarios
mp de negocios
basados en el
registro de la
Tarjeta de crédito
corporativa en sus
cuentas de
clientes o
empresa."
Ot Vid . L -
On:(;lje() 1deo Regional Total Individuos | Total Individuos X (No rellenar) X (No rellenar) 1,35 1
(=
Otros (Vide .. ..
Onrl(i)l:e() 1deo Local Total Individuos | Total Individuos X (No rellenar) X (No rellenar) 1,35
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1]CPC (ofertado en euros y excluido en IVA).

[2]Factor de Ponderacion (objetivo campania: trafico).

[3] CPM ofertado (en euros y excluido IVA).

[4]Factor de Ponderacion (objetivo campafia: alcance / notoriedad).
[5] CPV (ofertado en euros y excluido IVA).

[6]Factor de Ponderacion (objetivo de campaiia: visualizaciones)

Para valorar este concepto, la formula aplicable sera la siguiente para cada oferta presentada:

VF=V1+V2+V3+V4+.+Vn,siendo V1, V2, V3, V4, ..y Vn,los valores obtenidos por cada oferta
presentada para cada una de los “soporte-ambito-target” y formatos de compra (CPC, CPM o CPV)
definidos dentro del apartado 11 concepto de costes netos con caracter general en la compra de
espacios publicitarios en el medio redes sociales de la Proposicién Econdmica.

La férmula aplicable para el calculo de V1,V2, V3, V4, ..y Vn de cada oferta, es la siguiente:

Vi=PMi/ (RFi / RFMINi)

Donde:

Vi = Puntuacion de la oferta presentada para el soporte-ambito-target
(CPC,CPM o CPV).

PMi = Puntuacién maxima del coste neto para el soporte-ambito-target
(CPC,CPM o CPV).

RFi = Coste neto ofertado para el soporte-ambito-target “i” y formato de compra (CPC, CPM o CPV).

RFMINi = Coste neto de menor importe de las ofertas valoradas para el soporte-ambito-target “i" y
formato de compra (CPC, CPM o CPV).

y formato de compra

wn
I

y formato de compra

B) Comisién por tramitacion de agencia para todas aquellas inserciones en
formatos/soportes descritos en los dos puntos anteriores, a las que se aplica el coste neto
ofertado, que no dispongan de tarifa oficial 0 en un formato no recogido en ninguno de los
apartados anteriores. Se valorard con 5 puntos. La comisién ofertada se expresara
siempre con dos decimales. La puntuacion se calculara en funcién de las siguientes franjas:

e Comisién del 7,01% o superior: O puntos
e Comisidon entre un 3,51% y un 7,00%: hasta 3 puntos.
e Comision del 3,50% o hasta un inferior: hasta 5 puntos.

Por tanto, aquellas ofertas que sitlen este parametro en un 3,49% o inferior, no obtendran mayor
ponderacién del maximo en este punto, ademads de estar a lo dispuesto al final del apartado 8 del
Anexo | (parametros para considerar una oferta anormalmente baja) del pliego de clausulas
administrativas particulares.
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8. 3. 2. Mejoras (maximo 5 puntos)

Siendo el objeto del contrato la planificaciéon estratégica y compra de espacios publicitarios, asi
como la ejecucion y seguimiento de acciones de comunicacion institucional en medios de
comunicacion, se establecen una serie de criterios evaluables mediante formulas que, siendo
distintos de la proposicién econdmica, tienden a proponer una ejecucion del contrato mas eficaz,
eficiente y adecuada al panorama actual de la comunicacién y la planificacién de medios.

Estos criterios se valoraran con 5 puntos, desglosado de la siguiente manera:

A) Se valorara con 2,5 puntos el tiempo maximo de respuesta para presentar planes de
medios tras recibir el briefing en dias laborables (horas). Distribuidos de la siguiente manera:

> 24 horas maximo (dia laborable siguiente). 2,5 puntos
> 48 horas maximo (dos dias laborables). 2 puntos.
> 72 horas maximo (tres dias laborables). 1 punto.

B.) Se valorara con 1punto la disponibilidad del equipo. Distribuidos de la siguiente manera:

> Laborables, de 06:00 a 21: 00. 1 puntos
> Laborables, de 07:00 a 20:00. 0,5 punto
> Laborables de 08:00 a 15: 00. 0 puntos.

C) Se valorard con 0,5 puntos el compromiso de creacién de cuadro de mandos para la
entidad proponente del pliego, donde mediante tablas dinamicas y cuadros resumen
pueda ofrecerse en tiempo real datos de inversion publicitaria por campafias, medios o
soportes. Sino se oferta el compromiso: O puntos.

D) Se valorard el compromiso de adaptabilidad de las piezas y/o disefios creativos a los
distintos formatos de RRSS y plataformas digitales puntualmente y previo requerimiento de
la administracién contratante (0,5 puntos). Sino se oferta el compromiso: 0 puntos

E) Se valorara que la entidad licitadora cuente entre el personal que forma parte del equipo
adscrito al contrato, con una persona que esté en posesion del titulo de técnico superior
en promocion de igualdad o acredite haber cursado y superado un minimo de 100
horas de formacién en materia de igualdad, impartida por alguno de los siguientes
organismos publicos oficiales: Instituto Andaluz de Administracion Publica, Instituto
Nacional de Administracién PUblica, Escuelas oficiales de formacién de las comunidades
auténomas, Ministerios y/o sus departamentos adscritos, Administraciones autonémicas,
Administraciones locales, Universidades, o formacién impartida en el marco del acuerdo de
formacién para el empleo de las administraciones publicas. La persona a que hace

referencia este apartado podra ser personal de plantila de la empresa o contratada
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temporalmente en virtud de contrato de servicios que reldna dichos requisitos siempre que
éste o ésta formen parte del equipo adscrito al contrato durante el plazo de ejecucién del
mismo o contratado (0,5 puntos). Sino se oferta el compromiso: O puntos.

Esta formacién se acreditard mediante la aportacién de copias, titulos, diplomas, certificados
de aprovechamiento o acreditaciones emitidas por organismos oficiales o entidades
homologadas.

7.- DURACION DEL CONTRATO Y VALORACION ECONOMICA DEL GASTO

La duracion de los lotes sera en cada uno de ellos desde la formalizacion del contrato y hasta el 31
de diciembre de 2026.

A la finalizacién del plazo de duracién de cada contrato (de cada lote), éstos no podran ser
prorrogados.

Presupuesto base de licitacion: El presupuesto del contrato se calcula como el gasto maximo
estimado para la ejecucion de la campafa prevista en prensa digital, radio, television; exterior y
cine; y redes sociales, siendo el sumatorio del coste calculado —a precios de mercado y tomando
como referencia pautas de inversion bajo las condiciones actuales en el sector- de los espacios
publicitarios que compondrian cada una de ellas, mas la comision de agencia.

El presupuesto base de licitaciéon de los tres lotes asciende al importe total (IVA excluido) de:
135.000 €

Importe del IVA: 28.350,00 €

Importe total (IVA incluido): 163.350,00 €

Debe tenerse en cuenta que conforme a la Disposicién adicional trigésima tercera de la LCSP
(Contratos de suministros y servicios en funcién de las necesidades), en los contratos de servicios
con presupuesto limitativo, en los cuales el empresario se obligue a entregar una pluralidad de
bienes o0 a ejecutar el servicio de forma sucesiva y por precio unitario, sin que el nimero total de
entregas o prestaciones incluidas en el objeto del contrato se defina con exactitud al tiempo de
celebrar este, por estar subordinadas las mismas a las necesidades de Parque Cientifico y
Tecnoldgico Cartuja, S. A., debera aprobarse un presupuesto maximo.

El reparto del presupuesto por lotes sera el siguiente:

e LOTE 1. Compra de espacios publicitarios en prensa digital, radio y television.
PBL LOTE 1: 81.000,00 € (IVA no incluido)
Importe de IVA (Lote 1): 17.010,00 €
PBL LOTE 1(IVA incluido): 98.010,00 €

e |OTE 2: Compra de espacios publicitarios en soportes de publicidad exterior y cine:
PBL LOTE 2: 40.500,00 € (IVA no incluido)
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Importe de IVA (Lote 2): 8.505,00 €
PBL LOTE 2 (IVA incluido): 49.005,00 €

e |OTE 3: Compra de espacios publicitarios en Redes Sociales:
PBL LOTE 3:13.500,00 € (IVA no incluido)
Importe de IVA (Lote 3): 2.835,00 €
PBL LOTE 3 (IVA incluido): 16.335,00 €

Sevilla
TechPark

Conforme alo previsto en el articulo 100.2 de la Ley de Contratos del Sector PUblico, a continuacion,
se acomparia cuadro, para cada uno de los lotes definidos, con el detalle del presupuesto base de
licitacion que se desglosa indicando los costes directos de la ejecucion material e indirectos y
otros eventuales gastos calculados para su determinacion.

IVA PRESUPUESTO
CALCULO DEL PRESUPUESTO BASE DE LICITACION LOTE 1 (IVA NO INCLUDO) BASE DE
LICITACION
(IVA INCLUIDO)
COSTES MATERIALES 68.040€ 14.288,40 € 82.32840€
COSTES INDIRECTOS (10%) 8100 € 170100 € 9.801,00€
BENEFICIO INDUSTRIAL (6%) 4860 € 102060 € 5.880,60 €
PRECIO BASE DE LICITACION (PBL) LOTE 1 81.000 € 17.010,00 € 98.010,00 €
IVA PRESUPUESTO
CALCULO DEL PRESUPUESTO BASE DE LICITACION LOTE 2 (IVA NO INCLUDO) BASE DE
LICITACION
(IVA INCLUIDO)
COSTES MATERIALES 34020 € 714420 € 41164,20 €
COSTES INDIRECTOS (10%) 4050 € 850,50 € 490050 €
BENEFICIO INDUSTRIAL (6%) 2430€ 510,30 € 294030 €
PRECIO BASE DE LICITACION (PBL) LOTE 2 40.500 € 8.505,00€ |49.005,00€
IVA PRESUPUESTO
CALCULO DEL PRESUPUESTO BASE DE LICITACION LOTE 3 (IVA NO INCLUIDO) BASE DE
LICITACION
(IVA INCLUIDO)
COSTES MATERIALES 1.340€ 238140€ 1372140 €
COSTES INDIRECTOS (10%) 1350 € 28350€ 163350 €
BENEFICIO INDUSTRIAL (6%) 810€ 17010 € 98010 €
PRECIO BASE DE LICITACION (PBL) LOTE 3 13.500 € 2.835,00 € 16.335,00 €
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Valor estimado del contrato: 139.050,00 €. (IVA no incluido)

Concepto Importe
PBL (IVA no incluido) 135.000,00€

Modificaciones previstas (3% del precio del4.05000 €
contrato, D.A. 332 LCSP) (IVA no incluido)

Eventuales prérrogas 000€
Primas o pagos a licitadores 000€
Valor estimado del contrato (IVA no incluido) [139.050,00 €

Método de calculo: Conforme a lo previsto en el articulo 101 de la LCSP el valor estimado se ha
calculado sumando, alimporte maximo a ejecutar del precio eninserciones incluyendo la comision
de agencia, calculado segun una prevision de campafias a ejecutar antes del 31 de diciembre de
2026, en prensa, radio, television y redes sociales, de 135.000,00 euros, IVA no incluido, elimporte
maximo de posibles modificaciones al alza previstas en el Anexo I-apartado 15. En concreto, se ha
previsto la causa de (Disposicion adicional 3328 LCSP, contratos de servicios en funcién de las
necesidades), con un limite del 3% del precio inicial del contrato, lo que supone unimporte maximo
de modificaciones al alza de 4.050,00 €.

Posibilidad de modificacion del contrato:

En el caso de que, dentro de la vigencia del contrato, conforme a la Disposicién Adicional 332 de la
LCSP, las necesidades reales de cualquiera de los lotes de este contrato fuesen superiores a las
estimadas inicialmente para todos o cada uno de los lotes, se tramitaréd la correspondiente
modificacién que podrd alcanzar hasta como maximo un 3% del precio inicial.

La citada modificacién se tramitara antes de que se agote el presupuesto maximo inicialmente
aprobado, reservandose a tal fin el crédito necesario para cubrir el importe maximo de las nuevas
necesidades.

Para la tramitacién seré necesaria la redacciéon de una memoria detallada y justificativa de las
causas delincremento de las necesidades que incluird el nimero de espacios publicitarios nuevos
a contratar y su coste desglosado.

Dicha justificacion se pondra en conocimiento del contratista para que preste su conformidad en
el plazo de cinco dias habiles a contar desde el siguiente a su notificacion.

La modificacién no supondra el establecimiento de nuevos precios unitarios no previstos en el
contrato y no podra alterar la naturaleza global del contrato ni sustituir las prestaciones esenciales
del mismo.
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8.- RESPONSABLE DEL CONTRATO

Se propone como responsable del contrato a la persona que ostente la Direccion de
Comunicacién de Sevilla TechPark, quien supervisara su ejecucion y adoptard las decisiones
necesarias para garantizar la correcta prestacion del servicio.

Se propone, asimismo, contar con la asistencia a las reuniones de la Mesa donde resulte necesario
de una persona funcionaria técnica especializada de la Direccién General de Comunicacién Social
de la Junta de Andalucia, que actle con voz pero sin voto.

Segun el Decreto 152/2022, de 9 de agosto, por el que se establece la estructura organica de la
Consejeria de la Presidencia, Interior, Didlogo Social y Simplificacidon Administrativa:

Articulo 11, apartado d):

“La planificacién, direccidon, coordinacioén y desarrollo de acciones de comunicacion institucional,
incluyendo las campafas de publicidad, de las distintas Consejerias y demas organismos y
entidades instrumentales de la Administracion de la Junta de Andalucia en cualquier medio, soporte
o0 canal de comunicacion. Esto incluye también la comunicacion integrada en proyectos
cofinanciados con fondos europeos.”

En Sevilla, a fecha de firma electrénica.

GOMEZ SANCHEZ Firmado digitalmente por GOMEZ
MARIA VICTORIA - $yacHez BARAVITORA
52664'] OSQ Fecha: 2026.07.20 09:29:41 +02'00'

Fdo. M2 Victoria Gémez Sanchez
Dtora. Dpto. Comunicacion y Relaciones Institucionales
Parque Cientifico y Tecnoldgico Cartuja, S. A. (Sevilla TechPark)
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