




 











La oferta incorpora un elevado número de imágenes retroiluminadas y de elementos en altura que 
integran de forma equilibrada la identidad corporativa, los productos expuestos, pictogramas en colores 
corporativos y distintos mensajes promocionales. El conjunto resulta visualmente armónico, tanto por 
la cantidad de elementos empleados como por sus dimensiones, visibilidad y atractivo cromático. 

Esta solución contribuye a generar una imagen de marca sólida y fácilmente reconocible, favoreciendo 
la captación de la atención del visitante y la identificación de la oferta expositiva. Por su parte, los 6 
elementos corpóreos retroiluminados presentan una buena capacidad de atracción visual y refuerzan la 
presencia del espacio; no obstante, su diseño, aunque llamativo, no destaca especialmente por su grado 
de originalidad dado que recupera conceptos de visibilidad corporativa de stands de ediciones de ferias 
anteriores de Andalucía TRADE. 

En conclusión, la propuesta de la licitadora presenta imágenes retroiluminadas que resultan impactantes 
por su número, tamaño y por su visibilidad desde los distintos puntos del recinto ferial. El corpóreo es 
llamativo, destaca por su efecto visual y la iluminación para resaltarlo, aunque no por su originalidad 
por los motivos indicados anteriormente. 

La oferta presenta entre seis y nueve soportes de visualización de la marca en función del tamaño del 
stand, siendo adecuados para la identificación y promoción del coexpositor dentro del mismo. 
Concretamente: logotipo en mostrador, i
identificativa tanto en mesas como en mostradores, nombre en directorio general y QR con información 
de la empresa; y en aquellos stands de mayor tamaño, adicionalmente nombre en separador derecho, 
nombre en separador izquierdo y logotipo en ambos. 

Estos elementos permiten una adecuada presencia de marca de los coexpositores desde distintos 
puntos de vista del recorrido del visitante. Sin embargo, se aprecia en las imágenes presentadas que la 

ne una visibilidad reducida por su pequeña dimensión. 



Por otra parte, sólo dos de estos soportes incorporan iluminación propia o retroiluminación, limitando 
la visibilidad y el impacto visual de la marca del coexpositor. Se trata, en este caso, de la imagen 
retroiluminada situada en la parte trasera del stand y de la presencia de la marca en el directorio general. 

En conclusión, la propuesta contempla soportes adicionales a los 5 mínimos exigidos por la licitación 
que refuerzan la presencia comercial de los participantes, contribuyendo a visibilizar su exposición 
dentro del espacio expositivo. De estos soportes, solo 2 presentan iluminación propia, que juntamente 

el impacto visual del coexpositor. 

PUNTUACIÓN: 7  

 

La oferta desarrolla de una forma detallada y ordenada el proyecto. A lo largo del mismo aporta un 
índice que recoge los criterios de valoración recogidos en el pliego, lo que resulta de utilidad a la hora 
de seguir el proyecto y de identificar en qué criterio de evaluación nos encontramos, o a cuál puede 
hacer referencia.  

La información presentada por la licitadora es clara y precisa, y los planos dan una imagen real del 
proyecto final.  

La licitadora aporta información adicional a los requerimientos recogidos en los pliegos, lo que facilita 
la buena comprensión y valoración del mismo. Por ejemplo, el portal colaborativo con Andalucía TRADE, 
y el cronograma de trabajo, entre otras. 





 

















 


