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1. ELEMENTOS DEL CONTRATO
1.1. Régimen juridico del contrato.
El contrato a que se refiere el presente pliego es de naturaleza privada y se regira:

- En su preparacion, adjudicacién, efectos y extinciéon por la Ley 9/2017, de 8 de noviembre, de
Contratos del Sector Publico, por la que se transponen al ordenamiento juridico espafiol las
Directivas del Parlamento Europeo y del Consejo 2014/23/UE y 2014/24/UE, de 26 de febrero de
2014 (en adelante LCSP), Titulo I del Libro Tercero.

- La Ley 1/2014, de 24 de junio, de Transparencia Publica de Andalucia.

- Cuando la actuacién estuviere financiada con fondos europeos sera de aplicacién lo establecido en
la Orden HAP/2469/2014, de 29 de diciembre, por la que se modifica la Orden EHA/524/2008, de
26 de febrero, por la que se aprueban las normas sobre los gastos subvencionables de los programas
operativos del Fondo Europeo de Desarrollo Regional y del Fondo de Cohesién, asi como la
Legislaciéon autonémica, por la que se establecen normas para la gestiéon y coordinacién de las
intervenciones cofinanciadas con Fondos Europeos en el ambito de la Comunidad Auténoma de
Andalucia para el periodo de programacién 2014-2020.

- Disposicién Adicional 15, 16, 17 y 18 de la Ley 9/2017, de 8 de noviembre, de Contratos del Sector
Publico, por la que se transponen al ordenamiento juridico espafiol las Directivas del Parlamento
Europeo y del Consejo 2014/23/UE y 2014/24/UE, de 26 de febrero de 2014 (en adelante LCSP) en
relacién con:

Decreto-ley 13/2020, de 18 de mayo, por el que se establecen medidas extraordinarias y
urgentes relativas a establecimientos hoteleros, coordinacién de alertas, impulso de la
telematizacion, reactivacion del sector cultural y flexibilizacidon en diversos ambitos ante la
situacion generada por el coronavirus (COVID-19). (BOJA Extraordinario n® 27, 18 de mayo
de 2020)

Resolucién de 22 de mayo de 2020, conjunta de la Direccion General de Transformacion
Digital y de la Direccidon General de Patrimonio, por la que se concretan los procedimientos
modelados en el Sistema de informacidon de relaciones electronicas en materia de
contratacién (SiREC). (BOJA Extraordinario n® 30, 27 de mayo de 2020).
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El presente Pliego de Clausulas Particulares, el Pliego de Prescripciones Técnicas y demas
documentos anexos, revestirdn caracter contractual. Los contratos se ajustaran al contenido del
presente pliego, cuyas clausulas se consideraran parte integrante de los respectivos contratos.

Queda prohibida toda negociacién de los términos del contrato con los licitadores.

En caso de discordancia entre el presente pliego y cualquiera del resto de los documentos
contractuales, prevalecera el Pliego de Clausulas Particulares, en el que se contienen los derechos
y obligaciones que asumiran las partes del contrato.

1.2. Organo de Contratacién:

En el ANEXO I se especifica el Organo de Contratacién del expediente: EXPD C101-06CR-0522-
0040

1.3. Objeto del contrato y propiedad de los trabajos.

El contrato a que se refiere el presente pliego tiene por objeto la prestacion del servicio de
PLANIFICACION DE MEDIOS Y COMPRA DE ESPACIOS PUBLICITARIOS EN PRENSA
IMPRESA, MEDIOS DIGITALES, RADIO, TELEVISION, PUBLICIDAD EXTERIOR Y CINE, A,Si
COMO EJECUCION DE LOS PLANES DE MEDIOS PARA LAS ACCIONES DE COMUNICACION
DE PROMOCION TURISTICA Y DEL DEPORTE DE ANDALUCIA (ANEXO I).

La ejecucion del objeto del contrato se ajustara a las prescripciones técnicas del mismo, que tienen
caracter contractual.

La informacidn relativa a los lotes en los que se divide, en su caso, el contrato se especifica en el
ANEXO 1.

El resultado del servicio contratado, en su totalidad o en cualquiera de sus fases, sera propiedad de
la Empresa Publica para la Gestion del Turismo y del Deporte de Andalucia, S.A. (en adelante
Turismo y Deporte de Andalucia), y ésta, en consecuencia, podra recabar en cualquier momento las
entregas de los documentos o materiales que la integren, con todos sus antecedentes, datos o
procedimientos.

El contratista tendra la obligacién de proporcionar a Turismo y Deporte de Andalucia todos los datos,
calculos, procesos y procedimientos empleados durante la elaboracion de los trabajos.

Los derechos de explotacion de todos y cada uno de los trabajos objeto del contrato quedaran de
propiedad exclusiva de Turismo y Deporte de Andajucia, sin que puedan ser reproducidos total o
parcialmente sin previa y expresa autorizacién del Organo de Contratacidon, pudiendo ésta a su vez
transformarlos y desarrollarlos en funcién de sus necesidades.

1.4. Presupuesto de licitacion, valor estimado del contrato, precio del contrato y forma
de pago.

El presupuesto de licitacion es el que figura en el ANEXO I, desglosado en los costes directos e
indirectos, otros eventuales gastos calculados para su determinacion, asi como el importe del
Impuesto sobre el Valor Afladido que deba soportar Turismo y Deporte de Andalucia.

En los contratos en que el coste de los salarios de las personas empleadas para su ejecucion forme
parte del precio total del contrato, el presupuesto base de licitacidén indicara de forma desglosada y
con desagregacion de género y categoria profesional los costes salariales estimados a partir del
convenio laboral de referencia. ANEXO V



En caso de que el valor estimado del contrato, calculado conforme a las previsiones del art. 101 de
la LCSP, no coincida con el presupuesto de licitacion, se hara constar tal circunstancia en el ANEXO
I, motivandolo adecuadamente.

El precio del contrato sera el que resulte de la adjudicacion del mismo e incluird, como partida
independiente, el Impuesto sobre el Valor Afiadido.

En el precio del contrato se consideraran incluidos los demas tributos, tasas y cdnones de cualquier
indole que sean de aplicacion y en su pago se estara a lo establecido en el art. 198. 4, 210.4 de la
LCSP.

1.5. Existencia de crédito.

Existe el crédito preciso para atender las obligaciones econdmicas que se deriven para Turismo vy
Deporte de Andalucia del contrato a que se refiere el presente pliego.

En el supuesto de que el presupuesto se financie con Fondos Europeos, el contrato se sometera a
las disposiciones del Tratado de la Unidn Europea y a los actos fijados en virtud del mismo y sera
coherente con las actividades, politicas y prioridades comunitarias en pro de un desarrollo sostenible
y mejora del medio ambiente, debiendo promover el crecimiento, la competitividad, el empleo y la
inclusion social, asi como la igualdad entre hombres y mujeres, de conformidad con lo dispuesto en
el Reglamento (UE) n© 1303/2013, de 17 de diciembre, por el que se establecen disposiciones
comunes relativas al Fondo Europeo de Desarrollo Regional, al Fondo Social Europeo, al Fondo de
Cohesiodn, al Fondo Europeo Agricola de Desarrollo Rural y al Fondo Europeo Maritimo y de la Pesca,
y por el que se establecen disposiciones generales relativas al Fondo Europeo de Desarrollo Regional,
al Fondo Social Europeo, al Fondo de Cohesién y al Fondo Europeo Maritimo y de la Pesca, y deroga
el Reglamento (CE) nium. 1083/2006 del Consejo.

El presupuesto se financia, con cargo a las ayudas programadas en el Programa Operativo FEDER
de Andalucia 2014-2020 u otro, si asi consta en el ANEXO I indicandose el tipo de Fondo y el
porcentaje de financiacién.

1.6. Plazo de ejecucion.

El plazo de ejecucidén del contrato, asi como los plazos parciales que, en su caso, pudieran
establecerse, seran los fijados en el ANEXO I, y comenzaran a contar a partir de la fecha que se
establezca a este efecto en el contrato.

1.7. Capacidad y solvencia del empresario para contratar.

Estan facultadas para contratar las personas naturales o juridicas, espafiolas o extranjeras, que
tengan plena capacidad de obrar, no estén incursas en alguna de las prohibiciones de contratar que
sefiala el articulo 71 de la LCSP y acrediten su solvencia econdmica y financiera y técnica o
profesional, conforme a lo establecido en los articulos 74, 75 y 76 de la LCSP o, en los casos en que
asi lo exija la Ley, se encuentren debidamente clasificadas.

Asimismo, deberan contar con la habilitacion empresarial o profesional que, en su caso, sea exigible
para la realizacion de la actividad o prestacién que constituya el objeto del contrato.

Las personas juridicas solo podran ser adjudicatarias de contratos cuyas prestaciones estén
comprendidas dentro de los fines, objeto o ambito de actividad que, a tenor de sus propios estatutos
o reglas fundacionales, les sean propios.



Para las empresas comunitarias o de Estados signatarios del Acuerdo sobre el Espacio Econdmico -
Europeo, empresas no comunitarias y uniones de empresarios, se estard a lo dispuesto en los
articulos 67, 68 y 69 de la LCSP, respectivamente.

Las personas empresarias que concurran agrupadas en uniones temporales quedaran obligadas
solidariamente y deberan nombrar una persona representante o apoderada Unica de la unién con
poderes bastantes para ejercitar los derechos y cumplir las obligaciones que del contrato se deriven
hasta la extincidon del mismo, sin perjuicio de la existencia de poderes mancomunados que puedan
otorgar para cobros y pagos de cuantia significativa. A efectos de la licitacidon, deberan indicar los
nombres y circunstancias de las que la constituyan y la participacion de cada una, asi como que
asumen el compromiso de constituirse formalmente en uniéon temporal en caso de resultar
adjudicatarias del contrato.

Asimismo, cuando una persona candidata o licitadora, o una empresa vinculada a una persona
candidata o a una licitadora, haya asesorado al Organo de Contratacion, o haya participado de algin
otro modo en la preparacion del procedimiento de contratacién, se publicard en el Perfil de
Contratante una comunicacién dirigida a las demas personas candidatas y licitadoras de la
informacion pertinente intercambiada, en el marco de la participacidon de la persona candidata o
licitadora en la preparaciéon del procedimiento de contratacién.

La persona candidata o licitadora en cuestién sélo serd excluida del procedimiento cuando no haya
otro medio de garantizar el cumplimiento del principio de igualdad de trato.

Antes de proceder a dicha exclusion, se dara a las personas candidatas o licitadoras la oportunidad
de demostrar que su participacion en la preparacion del procedimiento de contratacién no falsea la
competencia.

1.8. Licitacion electroénica.
1.8.1. Perfil de Contratante.

En el Perfil de Contratante del érgano de Contratacidn se publicara el anuncio de licitacion, el Pliego
de Clausulas Particulares, el Pliego de Prescripciones Técnicas, asi como la composicién de la mesa
de contrataciéon y, en su caso, la designacion de los miembros del comité de expertos o del
organismo técnico especializado, la adjudicacién, la formalizacidon del contrato y el plazo en que
debe procederse a la misma, asi como cualquier otro dato e informacién referente a su actividad
contractual, de acuerdo con lo establecido en el articulo 63 de la LCSP.

El acceso al Perfil de Contratante se efectuara a través de la Plataforma de Contratacion de la Junta
de Andalucia, en https://juntadeandalucia.es/temas/contratacion-publica/perfiles-
licitaciones/licitaciones-publicadas.html

1.8.2. Portal de Licitacion Electronica.

El Portal de Licitacién Electrénica es el medio a través del cual se debera hacer la presentacién de
ofertas, mediante la preparacidon y presentacion de los sobres electronicos. El acceso al Portal de
Licitacion se realizard a través de la direccidn https://www.juntadeandalucia.es/licitacion-
electronica/index.action

La informacidn sobre el Portal de Licitacion Electrénica, los manuales de usuario asi como videos
tutoriales de ayuda en relacion con la herramienta es accesible desde el Portal de la Junta de
Andalucia, en la seccidon https://juntadeandalucia.es/temas/contratacion-publica/perfiles-
licitaciones/licitacion-electronica.html.




El portal estd dotado de un sistema de autorregistro, por lo que las empresas interesadas en
presentar oferta han de gestionar el alta.

2. ADJUDICACION DEL CONTRATO
2.1. Procedimiento de adjudicacion y tramitaciéon del expediente.

El contrato se adjudicara mediante procedimiento abierto. La forma de tramitacion del expediente
es ordinaria.

Los érganos de contratacién y el contratista se someteran a la obligacién de confidencialidad de la
informacion en los términos establecidos en el articulo 133 de la LCSP.

La adjudicacidon recaerd, en la empresa licitadora que, en su conjunto, haga la proposicion mejor
calidad precio evaluada con arreglo a criterios econdmicos y cualitativos que reuniran los requisitos
establecidos en el art. 145. 5, 6 y 7 de la LCSP.

Los criterios de adjudicacidon del contrato y sus puntuaciones maximas se definen en el ANEXO II
diferenciando entre los que su cuantificacion depende de un juicio de valor y los evaluables de forma
automatica.

Turismo y Deporte de Andalucia se reserva el derecho de anular o declarar desierto el presente
procedimiento en los supuestos previstos legalmente.

Turismo y Deporte de Andalucia se reserva el derecho de efectuar cuantas comprobaciones
considere necesarias antes de la adjudicacién, y en caso de no ajustarse la oferta de la empresa
licitadora a lo dispuesto en el presente pliego, desestimar la oferta presentada.

La adjudicacion no genera derecho alguno a favor de la empresa adjudicataria sino hasta la
formalizacién del correspondiente contrato.

2.2. Presentacion de las proposiciones.

El Organo de Contrataciéon anunciara la licitacion del contrato en el DOUE de acuerdo con lo
dispuesto en la LCSP, asi como en su Perfil de Contratante.

De conformidad con lo establecido en el articulo 135.3 de la LCSP el anuncio de licitacion no se
publicard en el Perfil de Contratante antes de su publicacién en el DOUE. No obstante, podra en
todo caso publicarse en el Perfil de Contratante antes que en el DOUE, si el Organo de Contratacién
no ha recibido la notificacidon de su publicacion por la Oficina de Publicaciones de la Unidn Europea
a las 48 horas de la confirmacién de la recepcién del anuncio.

Las empresas licitadoras no podran presentar mas de una proposicién. Tampoco podran suscribir
ninguna propuesta en unidn temporal con otras si también lo hicieren o hubieran hecho
individualmente, ni figurar en mas de una unién temporal. La infraccion de esta norma dara lugar
a la no admision de todas las propuestas por ella suscritas.

La presentacidon de la proposicion supone la aceptacion incondicionada por el empresario del
contenido de la totalidad de las clausulas o condiciones de este pliego, sin salvedad o reserva alguna.

Las empresas licitadoras, presentaran, en su caso, una declaracién a incluir en cada sobre,
designando qué documentos generales y técnicos y datos presentados son, a su parecer,
constitutivos de ser considerados confidenciales, tal como se indica en el articulo 133 de la LCSP.
Los documentos y datos presentados pueden ser considerados de caracter confidencial cuando su
difusién a terceras personas pueda ser contraria a sus intereses comerciales legitimos, perjudicar



la leal competencia entre las empresas del sector o bien estén comprendidas en las prohibiciones
establecidas en la Ley de Proteccién de Datos de Caracter Personal. De no aportarse esta declaracion
se considerara que ningun documento o dato posee dicho caracter.

El modelo de declaracion se incluye en el ANEXO VI.
Lugar y plazo de presentacion.

Las proposiciones se presentaran en el portal de licitacion electrénica
https://sirecftdpriexp.chap.junta-andalucia.es/licitacion-electronica/index.action# en el que la
empresa interesada ha de estar previamente de alta o registrada (el manual lo encontrara en el
siguiente enlace

https://juntadeandalucia.es/export/drupaljda/SiREC PDL Manual Usuario%20v1.0.pdf, en el
plazo sefialados en el presente pliego y en el anuncio de licitacion publicado al efecto.

Lugar de peticion de informacion:

Empresa Publica para la Gestion del Turismo y del Deporte de Andalucia, S.A.
Departamento de Contratacion

Antiguo Parador de San Rafael

C/ Compaiiia, 40

29008 Malaga

Teléfono: 951 299 300

Fax: 951 299 317
contratacion@andalucia.org
www.juntadeandalucia.es/contratacion

Para cualquier aclaracion relativa a cuestiones técnicas, se deberd contactar con
contratacion@andalucia.org Tel. 951 299 300

Plazo de peticiéon de informacion y retirada de pliegos: El sefialado en el anuncio de la
convocatoria de licitacion en el perfil de contratante de la Empresa Publica para la Gestion
del Turismo y del Deporte de Andalucia, S.A., Exped. C101-06CR-0522-0040

Plazo de presentacion de ofertas: El sefialado en el anuncio de la convocatoria de
licitacion en el perfil de contratante de la Empresa Publica para la Gestion del Turismo y
del Deporte de Andalucia, S.A. Exped. C101-06CR-0522-0040

El plazo de presentacién de ofertas se prorrogaréd por el Organo de Contratacién cuando se
introduzcan modificaciones significativas en los pliegos de la contratacion. La duracién de la prérroga
sera proporcional a la importancia de la modificacion.

De conformidad con la DA 16 de la LCSP, el envio por medios electrénicos de las ofertas podra
hacerse en dos fases, transmitiendo primero la huella electrénica de la oferta, con cuya recepcion
se considerara efectuada su presentacion a todos los efectos, y después la oferta propiamente dicha
en un plazo maximo de 24 horas. De no efectuarse esta segunda remisidn en el plazo indicado, se
considerara que la oferta ha sido retirada.

Se entiende por huella electrénica de la oferta el conjunto de datos cuyo proceso de generacion
garantiza que se relacionan de manera inequivoca con el contenido de la oferta propiamente dicha,
y que permiten detectar posibles alteraciones del contenido de esta garantizando su integridad. Las
copias electrénicas de los documentos que deban incorporarse al expediente, deberan cumplir con
lo establecido a tal efecto en la legislacion vigente en materia de procedimiento administrativo
comun, surtiendo los efectos establecidos en la misma.



Los licitadores o candidatos que presenten sus documentos de forma electrénica podran presentar
al érgano de contratacion, en soporte fisico electrénico, una copia de seguridad de dichos
documentos de acuerdo con los términos fijados mediante Orden del Ministro de Hacienda y Funcidn
Publica, y siempre de acuerdo con lo establecido a tal efecto por el érgano de contratacion.

Los formatos de los documentos electrdnicos que integran los expedientes de contratacién deberan
ajustarse a especificaciones publicamente disponibles y de uso no sujeto a restricciones, que
garanticen la libre y plena accesibilidad a los mismos por el 6rgano de contratacién, los 6rganos de
fiscalizacion y control, los drganos jurisdiccionales y los interesados, durante el plazo por el que
deba conservarse el expediente. Los formatos admisibles se especifican en el siguiente enlace del
manual de licitacién electrdnica:

https://juntadeandalucia.es/export/drupaljda/SiREC PDL Manual Usuario%20v1.0.pdf

El acto de apertura del sobre A sera publico, en el dia y hora que serad publicado en el Perfil de
Contratante.

2.3. Forma de presentacion de ofertas.
Las empresas licitadoras deberan presentar TRES SOBRES sefialados con las letras A, B, y C.

Cuando en el ANEXO II se indique que sélo se utilizaran como criterios de adjudicacion los evaluables
mediante la aplicacion de férmulas o el precio mas bajo, Unicamente se presentaran los sobres C y
A.

En los sobres se incluira la siguiente documentacion:

Sobre A incluird, la documentacién evaluable mediante aplicacidon de férmulas, conforme al modelo
que, como ANEXO 1V, se acompafia al presente Pliego.

Sobre B incluird de forma diferenciada, la documentacion que se relaciona en el ANEXO II,
conformando la propuesta evaluable mediante juicio de valor y la Declaracion de documentos
confidenciales (ANEXO VI).

Sobre C. Documentacion acreditativa de los requisitos previos.

Las empresas licitadoras acreditaran el cumplimiento de los requisitos previos de acceso,
establecidos en el presente apartado, mediante la present,acién de una declaracién responsable que
siga el formulario normalizado del Documento Europeo Unico de Contratacion (DEUC) establecido
por el Reglamento (UE) nim. 2016/7 (DOUE de 6/01/2016) accesible a través de la siguiente
direccion https://espd.eop.bg/espd-web/filter?lang=es

En el caso de que la persona licitadora recurra a la capacidad de otras entidades debera aportar su
propio DEUC junto con otro DEUC separado en el que figure la informacion pertinente por cada una
de las entidades de que se trate en los términos establecidos en el art. 215. 2 a) de la LCSP.

Los empresarios que deseen concurrir integrados en la unidén temporal, deberan presentar un DEUC
separado en el que figure la informacidn requerida en las partes II a V por cada empresa participante.



El DEUC ird acompafiado necesariamente de la siguiente documentacion, cuando asi se especifique
en el Anexo II:

1.- Documentos que acrediten la personalidad de la empresa licitadora y, en su caso, la
representacion.

En el caso de persona fisica, fotocopia del Documento Nacional de Identidad, o el que, en su caso,
le sustituya reglamentariamente, y, en su caso, la escritura de apoderamiento debidamente
legalizada.

Si se trata de Sociedades, escritura de constitucion o de modificaciéon, en su caso, debidamente
inscrita en el Registro Mercantil, cuando este requisito fuera exigible conforme a la legislacion
mercantil que le sea aplicable, asi como poder notarial suficiente justificativo de la representacion
gue ostente el firmante de la proposicion.

Si se tratase de empresas no espafolas de Estados miembros de la Comunidad Europea o
signatarios del Acuerdo sobre el Espacio Econdmico Europeo: sera suficiente con que acrediten su
inscripcion en el registro comercial o profesional, cuando este requisito sea exigido por la legislacién
del Estado respectivo o presentacién de las certificaciones que se indican en el Anexo I del R.D.
1098/2001. Las demds empresas extranjeras deberadn acreditar su capacidad de obrar con
certificacion expedida por la Embajada de Espafia en el Estado correspondiente.

De presentarse a la licitacion uniones de empresas que se constituyan temporalmente al efecto, los
documentos acreditativos de la capacidad de obrar de cada una de las empresas que la componen,
conforme a las clausulas precedentes. En el escrito de proposiciéon de unidn, deberan indicar los
nombres y circunstancias de las empresas que la suscriban, la participacidon de cada una de ellas y
nombrar un representante Unico de la agrupacion con poderes bastantes para ejercitar los derechos
y cumplir las obligaciones que se deriven del contrato. Sélo en el caso de que el contrato sea
adjudicado a la unién de empresas, deberan éstas acreditar la constitucién de la misma.

2.- Documentos que acrediten la solvencia econdémica y financiera de la empresa licitadora. Esta se
acreditara por alguno de los siguientes medios:

- Justificante de tener contratado un seguro de indemnizacion por riesgos profesionales.
- Cuentas anuales relativas a los tres ultimos ejercicios

En funcidn de la documentacidn aportada, se considerard que la empresa tiene solvencia econémica
y financiera si cumple con alguno de los criterios que se sefialan:

- Si el Justificante de tener contratado un seguro de indemnizacién por riesgos profesionales
es por una cuantia igual o superior al valor estimado del contrato del lote o lotes a los que
presente oferta.

- Si de las cuentas anuales del ultimo ejercicio econéomico para el que esté vencida la
obligacién de aprobacion de cuentas anuales, se deduce que dispone de un patrimonio neto
que sean al menos el 20% del valor estimado del contrato del lote o lotes a los que presente
oferta,

- Si de las cuentas anuales de los tres ultimos ejercicios resulta que el volumen de negocio
referido al mejor ejercicio es de al menos una vez y media el valor estimado del contrato
del lote o lotes a los que presente oferta.

Nota: el valor estimado a considerar sera la suma de los valores estimados de los lotes a los
que la empresa licitadora presente oferta, en caso de concurrir a mas de un lote.



3.- Documentos que acrediten la solvencia técnica de la empresa licitadora. Esta se acreditard
aportando la documentacién establecida en el ANEXO II considerandose acreditada en la forma
establecida en el mismo. En defecto de ANEXO especifico se acreditarad aportando la relacion de los
principales servicios o trabajos realizados en los Ultimos tres afios, que incluya su importe impuestos
no incluidos, fechas y beneficiarios publicos o privados de los mismos, considerandose acreditada
si_el importe anual acumulado, sin incluir impuestos, en el afio de mayor ejecucién es igual o
superior al 70 % de la anualidad media del contrato.

La relacion de los principales servicios o trabajos realizados ha de ir acompanada de los certificados
expedidos o visados por el érgano competente, cuando el destinatario sea una entidad del sector
publico; cuando el destinatario sea un sujeto privado, de un certificado expedido por este o, a falta
de este certificado, mediante una declaracion del empresario acompafiado de los documentos
obrantes en poder del mismo que acrediten la realizacion de la prestacion.

4.- Declaracion responsable expedida por el Organo de direccién o representacion competente,
conforme al modelo que se acompaifia como ANEXO III al Pliego de Clausulas Particulares, relativa
a los siguientes extremos:

a. Quelaempresa licitadora posee plena capacidad de obrar y no estar incursa en las prohibiciones
de contratar conforme a los articulos 71, 72 y 73 de la LCSP.

b. Que se halla al corriente del cumplimiento de las obligaciones tributarias y con la Seguridad
Social impuestas por las disposiciones vigentes, asi como que no tiene deudas tributarias con
la Comunidad Autéonoma de Andalucia, sin perjuicio de que la justificacién acreditativa de tal
requisito se exija, antes de la adjudicacién, a los que vayan a resultar empresas adjudicatarias
del contrato.

Cc. En el caso de empresas de 50 o mas trabajadores, cumplir con el requisito de que al menos el
2% de sus empleados sean trabajadores con discapacidad, de conformidad con el articulo 42
del Real Decreto Legislativo 1/2013, de 29 de noviembre, por el que se aprueba el texto
refundido de la Ley General de derechos de las personas con discapacidad y de su inclusién
social.

d. En las empresas de mas de 50 trabajadores, cumplir con la obligacién de contar con un plan
de igualdad conforme a lo dispuesto en el articulo 45 de la Ley Organica 3/2007, de 22 de
marzo, para la igualdad de mujeres y hombres.

e. Que no concurren en los representantes legales de la entidad las limitaciones impuestas por la
Ley 3/2005, de 8 de abril, de Incompatibilidades de Altos Cargos de la Administracién de la
Junta de Andalucia y de Declaracion de Actividades, Bienes, Intereses y Retribuciones de Altos
Cargos y otros Cargos Publicos, y Decreto 176/2005, de 26 de julio, de desarrollo de la citada
ley, asi como que no ostenta participacidn superior al 10 por ciento computada en la forma que
regula el articulo 5 de la citada Ley.

f.  Que no se ha participado en la elaboracién de las especificaciones técnicas o de los documentos
preparatorios del contrato siempre que dicha participacion pueda provocar restricciones a la
libre concurrencia o suponer un trato privilegiado con respecto al resto de las empresas
licitadoras.

g. Que la propuesta ha sido elaborada conforme a las obligaciones relativas a la fiscalidad,
proteccion del medio ambiente, empleo y condiciones laborales.

h. En caso de que la empresa licitadora sea extranjera, el compromiso de someterse a la
jurisdicciéon de los Juzgados y Tribunales espafioles de cualquier orden para todas las
incidencias que de modo directo o indirecto pudieran surgir del contrato, con renuncia, en su
caso, al fuero jurisdiccional extranjero que pudiera corresponder a la misma.

i. Designacién de una direccién de correo electronico en que efectuar las notificaciones.

Las empresas inscritas en el Registro de Licitadores de la Comunidad Auténoma de Andalucia/Estado
podran aportar, en lugar de los documentos exigidos en los puntos 1) y 2), certificacion expedida
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por el citado Registro, acompafiada de una declaracién expresa responsable, emitida por la empresa
licitadora o cualquiera de los representantes con facultades que figuren en el Registro, relativa a la
no alteraciéon de los datos que constan en el mismo.

Las empresas extranjeras presentaran la documentacion traducida de forma oficial al castellano.
En cualquier caso, todo documento presentado por las empresas licitadoras debera estar en
castellano.

2.4. Seleccidon del contratista y adjudicacion.
2.4.1. Recepcion de documentacion.

Terminado el plazo de recepcién de proposiciones, Turismo y Deporte de Andalucia relacionara las
proposiciones recibidas o en su caso, sobre la ausencia de proposiciones, que, junto con los sobres,
remitira a la mesa de contratacion designada por el Organo de Contratacion, (ANEXO I) en el ambito
del Portal del Gestor.

2.4.2. Calificacion de documentos.

Una vez recibidos los sobres por la mesa de contratacion, se reunira para calificar previamente los
documentos presentados en tiempo y forma.

A tal efecto, se ordenara la apertura del sobre C, documentacién acreditativa de los requisitos
previos.

Si la mesa observase defectos u omisiones subsanables en la documentacion acreditativa de los
requisitos previos, lo comunicara a los interesados, concediéndose un plazo no superior a 3 dias
para que lo corrijan o subsanen ante la propia mesa de contratacién, bajo apercibimiento de
exclusion definitiva de la empresa licitadora si en el plazo concedido no procede a la subsanacion
de la documentacion.

Segun el resultado de los requerimientos practicados, en su caso, la mesa de contratacién adoptara
el oportuno acuerdo sobre la admisidn y exclusion, en su caso, definitiva de los licitadores.

2.4.3. Informe técnico de valoracion de los criterios de adjudicacion cuya ponderacion
dependa de un juicio de valor (para los supuestos en los que esté previsto sobre B)

Una vez adoptado el acuerdo sobre admisidn y exclusion, en su caso, definitiva de los licitadores,
la mesa de contratacién ordenara la apertura del sobre B de los licitadores admitidos.

Posteriormente la mesa de contratacion, remitird a la comision técnica, en caso de que hubiese sido
designada, o técnico, la documentacion del citado sobre, para que emita el correspondiente informe
técnico.

De no constituirse la comision técnica, el informe técnico sera emitido por el Presidente de la Mesa
y los vocales técnicos de la mesa de contratacion.

El informe técnico, por este orden:

- Relacionara por empresa licitadora la documentacion presentada, siendo causa de exclusién la
proposicion que no incluya la totalidad de los documentos requeridos en el sobre B conforme el
ANEXO II.

- Determinara, motivadamente, aquellas proposiciones que no se ajustan a las especificaciones
técnicas establecidas en el Pliego de Prescripciones Técnicas.
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- Ponderara conforme a los criterios de adjudicacidon por aplicacion de un juicio de valor segun
ANEXO 1II, las proposiciones técnicas que se ajusten a las especificaciones técnicas establecidas
en el Pliego de Prescripciones Técnicas.

- Este informe técnico, junto con la documentacion, se elevara a la mesa de contratacién con
anterioridad al acto de apertura del sobre A, correspondiendo a la mesa la clasificacién de las
distintas proposiciones en orden decreciente de valoracion y acordar la exclusién de las
empresas licitadoras cuyas proposiciones no estan integradas por la totalidad de los documentos
gue conforman el sobre B o que no se ajustan al Pliego de Prescripciones Técnicas.

2.4.4. Apertura de proposiciones y propuesta de adjudicacion.

En el dia y hora sefialados en el anuncio de licitacidn del Perfil de Contratante, se constituira la mesa
en acto publico y manifestara por este orden:

- Relacién de empresas licitadoras.

- En su caso, relacién de empresas excluidas por no cumplir con la documentacion acreditativa
de los requisitos previos.

Si esta previsto sobre B:

- En su caso, y segun informe técnico, relacion de empresas excluidas por no aportar la totalidad
de los documentos exigidos en el sobre B.

- En su caso, y segun informe técnico, relacién de empresas excluidas porque sus proposiciones
no se ajustan al Pliego de Prescripciones Técnicas.

- Resultado de la ponderacién por aplicacién de criterios de adjudicacién que dependen de un
juicio de valor, segun informe técnico, de las empresas que no han sido excluidas.

En el mismo acto publico, a continuacién, se realizara la apertura del sobre A de aquellas empresas
que continten en el procedimiento. Cuando el licitador no presente la documentacion de este sobre
conforme al ANEXO 1V, no podra continuar en el procedimiento de contratacion.

La mesa de contratacion, una vez valorados los documentos del sobre A por criterios de adjudicacién
evaluables mediante la aplicacién de férmulas de conformidad con el ANEXO II y visto, en su caso,
el informe técnico de valoracion de los criterios de adjudicacion cuya ponderacion dependa de un
juicio de valor, procedera a formular la correspondiente propuesta de adjudicacion al Organo de
Contratacion, segun las siguientes reglas:

Clasificara por orden decreciente las proposiciones presentadas y que no hayan sido declaradas
desproporcionadas o anormales cuando esta circunstancia esté prevista en el ANEXO II, atendiendo
a los criterios de adjudicacion sefialados en el presente pliego.

En caso de igualdad entre dos o mas empresas licitadoras, desde el punto de vista de los criterios
gue sirven de base para la adjudicacién, sera preferida en primer lugar, la proposicion presentada
por empresa de insercidn de las reguladas en la Ley 44/2007, de 13 de diciembre que cuente con
mayor porcentaje de trabajadores en situacién de exclusién social.

De persistir el empate entre dos o0 mas empresas, la situacién se resolvera por este orden:

- A favor de la empresa con menor porcentaje de contratos temporales en plantilla.
- A favor de la empresa con mayor porcentaje de mujeres empleadas.

La documentacién acreditativa de los criterios de desempate sera aportada por los licitadores en el
momento en que se produzca el empate y no con caracter previo.
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Si aun asi persistiera la igualdad entre las proposiciones, o si ninguna de las empresas tiene
preferencia de adjudicacion conforme al parrafo anterior, se considerara como la oferta mejor
calidad precio aquélla que obtenga una mayor puntuacién en el criterio de adjudicacién que tenga
mayor peso en la ponderacién de los mismos, prevaleciendo, en caso de empate en la
ponderacion, los criterios evaluables de forma automatica sobre los que dependen de un juicio de
valor. Y en el caso de que continuara la igualdad, se procedera a la realizaciéon de un sorteo.

2.4.5. Documentacion previa a la adjudicacion.

Vista la propuesta de la mesa de contratacién el Organo de Contratacion resolveréd que se adjudique
el contrato al licitador que haya presentado la oferta mejor calidad - precio siempre que, dentro del
plazo de 10 dias habiles, a contar desde el siguiente a aquél en que hubiera recibido el requerimiento,
presente la documentacidon que se detalla a continuacién:

Primero: Si de conformidad con el Anexo II no se hubiera incluido la siguiente documentacion en el
sobre C junto con el Documento Unico Europeo de Contratacion, se aportara:

1.- Documentos que acrediten la personalidad de la empresa licitadora y, en su caso, la
representacion.

En el caso de persona fisica, fotocopia del Documento Nacional de Identidad, o el que, en su caso,
le sustituya reglamentariamente, y, en su caso, la escritura de apoderamiento debidamente
legalizada.

Si se trata de Sociedades, escritura de constitucion o de modificaciéon, en su caso, debidamente
inscrita en el Registro Mercantil, cuando este requisito fuera exigible conforme a la legislacién
mercantil que le sea aplicable, asi como poder notarial suficiente justificativo de la representacion
gue ostente el firmante de la proposicidn.

Si se tratase de empresas no espafolas de Estados miembros de la Comunidad Europea o
signatarios del Acuerdo sobre el Espacio Econdmico Europeo: sera suficiente con que acrediten su
inscripcion en el registro comercial o profesional, cuando este requisito sea exigido por la legislacion
del Estado respectivo o presentacion de las certificaciones que se indican en el Anexo I del R.D.
1098/2001. Las demds empresas extranjeras deberan acreditar su capacidad de obrar con
certificacidon expedida por la Embajada de Espafia en el Estado correspondiente.

De presentarse a la licitacién uniones de empresas que se constituyan temporalmente al efecto, los
documentos acreditativos de la capacidad de obrar de cada una de las empresas que la componen,
conforme a las clausulas precedentes. En el escrito de proposiciéon de unidn, deberan indicar los
nombres y circunstancias de las empresas que la suscriban, la participaciéon de cada una de ellas y
nombrar un representante Unico de la agrupacion con poderes bastantes para ejercitar los derechos
y cumplir las obligaciones que se deriven del contrato. Sélo en el caso de que el contrato sea
adjudicado a la unién de empresas, deberan éstas acreditar la constitucion de la misma.

2.- Documentos que acrediten la solvencia econdmica y financiera de la empresa licitadora. Esta se
acreditara por alguno de los siguientes medios:

- Justificante de tener contratado un seguro de indemnizacién por riesgos profesionales.
- Cuentas anuales relativas a los tres ultimos ejercicios
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En funcion de la documentacion aportada, se considerara que la empresa tiene solvencia econdmica
y financiera si cumple con alguno de los criterios que se sefialan:

- Si el Justificante de tener contratado un seguro de indemnizacién por riesgos profesionales
es por una cuantia igual o superior al valor estimado del contrato del lote o lotes a los que
presente oferta.

- Si de las cuentas anuales del ultimo ejercicio econéomico para el que esté vencida la
obligacién de aprobacion de cuentas anuales, se deduce que dispone de un patrimonio neto
que sean al menos el 20% del valor estimado del contrato del lote o lotes a los que presente
oferta,

- Si de las cuentas anuales de los tres Ultimos ejercicios resulta que el volumen de negocio
referido al mejor ejercicio es de al menos una vez y media el valor estimado del contrato
del lote o lotes a los que presente oferta.

Nota: el valor estimado a considerar sera la suma de los valores estimados de los lotes a los
que la empresa licitadora presente oferta, en caso de concurrir a mas de un lote.

3.- Documentos que acrediten la solvencia técnica de la empresa licitadora. Esta se acreditard
aportando la documentacién establecida en el ANEXO II considerandose acreditada en la forma
establecida en el mismo. En defecto de ANEXO especifico se acreditara aportando la relacion de los
principales servicios o trabajos realizados en los Ultimos tres afios, que incluya su importe impuestos
no incluidos, fechas y beneficiarios publicos o privados de los mismos, considerandose acreditada
si_el importe anual acumulado, sin incluir impuestos, en el afio de mayor ejecucién es igual o
superior al 70 % de la anualidad media del contrato.

La relacion de los principales servicios o trabajos realizados ha de ir acompanada de los certificados
expedidos o visados por el 6rgano competente, cuando el destinatario sea una entidad del sector
publico; cuando el destinatario sea un sujeto privado, de un certificado expedido por este o, a falta
de este certificado, mediante una declaracion del empresario acompafiado de los documentos
obrantes en poder del mismo que acrediten la realizacion de la prestacion.

4.- Declaraciéon responsable expedida por el érgano de direccién o representacién competente,
conforme al modelo que se acompafia como ANEXO III al Pliego de Clausulas Particulares, relativa
a los siguientes extremos:

a. Que la empresa licitadora posee plena capacidad de obrar y no estar incursa en las prohibiciones
de contratar conforme a los articulos 71, 72 y 73 de la LCSP.

b. Que se halla al corriente del cumplimiento de las obligaciones tributarias y con la Seguridad
Social impuestas por las disposiciones vigentes, asi como que no tiene deudas tributarias con
la Comunidad Autéonoma de Andalucia, sin perjuicio de que la justificacién acreditativa de tal
requisito se exija, antes de la adjudicacién, a los que vayan a resultar empresas adjudicatarias
del contrato.

C. En el caso de empresas de 50 o mas trabajadores, cumplir con el requisito de que al menos el
2% de sus empleados sean trabajadores con discapacidad, de conformidad con el articulo 42
del Real Decreto Legislativo 1/2013, de 29 de noviembre, por el que se aprueba el texto
refundido de la Ley General de derechos de las personas con discapacidad y de su inclusién
social.

d. En las empresas de mas de 50 trabajadores, cumplir con la obligacién de contar con un plan
de igualdad conforme a lo dispuesto en el articulo 45 de la Ley Organica 3/2007, de 22 de
marzo, para la igualdad de mujeres y hombres.

e. Que no concurren en los representantes legales de la entidad las limitaciones impuestas por la
Ley 3/2005, de 8 de abril, de Incompatibilidades de Altos Cargos de la Administracion de la
Junta de Andalucia y de Declaracion de Actividades, Bienes, Intereses y Retribuciones de Altos
Cargos y otros Cargos Publicos, y Decreto 176/2005, de 26 de julio, de desarrollo de la citada
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ley, asi como que no ostenta participacién superior al 10 por ciento computada en la forma que
regula el articulo 5 de la citada Ley.

f.  Que no se ha participado en la elaboracion de las especificaciones técnicas o de los documentos
preparatorios del contrato siempre que dicha participacién pueda provocar restricciones a la
libre concurrencia o suponer un trato privilegiado con respecto al resto de las empresas
licitadoras.

g.  Que la propuesta ha sido elaborada conforme a las obligaciones relativas a la fiscalidad,
proteccion del medio ambiente, empleo y condiciones laborales.

h. En caso de que la empresa licitadora sea extranjera, el compromiso de someterse a la
jurisdiccién de los Juzgados y Tribunales espafioles de cualquier orden para todas las
incidencias que de modo directo o indirecto pudieran surgir del contrato, con renuncia, en su
caso, al fuero jurisdiccional extranjero que pudiera corresponder a la misma.

i. Designacidn de una direccion de correo electronico en que efectuar las notificaciones.

Las empresas inscritas en el Registro de Licitadores de la Comunidad Autdnoma de Andalucia/Estado
podran aportar, en lugar de los documentos exigidos en los puntos 1) y 2), certificacion expedida
por el citado Registro, acompafiada de una declaracién expresa responsable, emitida por la empresa
licitadora o cualquiera de los representantes con facultades que figuren en el Registro, relativa a la
no alteracion de los datos que constan en el mismo.

Las empresas extranjeras presentaran la documentacion traducida de forma oficial al castellano.
En cualquier caso, todo documento presentado por las empresas licitadoras deberd estar en
castellano.

Segundo

A.- Constituir una garantia definitiva, a favor y disposicién de Turismo y Deporte de Andalucia por
importe del 5% de la cuantia del importe de adjudicacién IVA no incluido o del 5% del presupuesto
base de licitacion, IVA excluido, cuando el precio del contrato se formule en funciéon de precios
unitarios. La garantia podra constituirse por alguno de los siguientes medios:

a. Mediante depdsito constituido en metalico o en valores publicos o privados avalados por el
Estado, por una Comunidad Auténoma o por alguno de los bancos, cajas de ahorros,
cooperativas de crédito, establecimientos financieros de crédito y sociedades de garantia
reciproca autorizados para operar en Espafia.

b. Mediante aval prestado por alguno de los bancos, cajas de ahorros, cooperativas de crédito,
establecimientos financieros de crédito y sociedades de garantia reciproca autorizados para
operar en Espafa.

c. Por contrato de seguro de caucién celebrado con entidad aseguradora autorizada para operar
en el ramo de caucion, acreditado debidamente mediante la correspondiente certificacion.

Cuando como consecuencia de la modificacion del contrato su precio o plazo de ejecucién
experimente variacién se reajustara la garantia, a fin de que guarde la debida proporciéon con el
nuevo precio o plazo de ejecucion resultantes.

La garantia definitiva respondera de los siguientes conceptos:

a. De las penalidades impuestas a la empresa adjudicataria en razén de la ejecucién del contrato.

b. De las obligaciones derivadas del contrato, de los gastos originados a Turismo y Deporte de
Andalucia por demora de la empresa adjudicataria en el cumplimiento de sus obligaciones, y de
los dafios y perjuicios ocasionados a la misma con motivo de la ejecucién del contrato o en el
supuesto de incumplimiento del mismo sin resolucién.

c. De la indemnizacion, total o parcial, de dafios y perjuicios, en caso de resoluciéon por causa
imputable a la empresa adjudicataria.
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Quedan exceptuadas del requisito de constitucion de garantia definitiva, las entidades que tengan
reconocida esta excepcién por las leyes estatales o disposiciones autondmicas andaluzas.

B.- Presentar, si no lo hubiere hecho con la presentacion de oferta, la documentacién que acredite
estar al corriente de pago en sus obligaciones fiscales y de seguridad social, tanto propias como
con respecto al personal que trabaje a su servicio:

- Certificacidn de estar al corriente de sus obligaciones tributarias estatales y andaluzas.
- Certificacion expedida por la Tesoreria de la Seguridad Social de estar al corriente de sus
obligaciones ante ésta.

De no cumplimentarse adecuadamente el requerimiento en el plazo sefialado, se entendera que el
licitador ha retirado su oferta.

En el supuesto sefalado en el parrafo anterior, se procedera a recabar la misma documentacion al
licitador siguiente, por el orden en que hayan quedado clasificadas las ofertas.

2.4.6. Adjudicacion.

Recibida la documentacién referida en el apartado anterior en tiempo y forma la adjudicacién sera
definitiva y Turismo y Deporte de Andalucia adjudicara el contrato dentro de los 5 dias habiles
siguientes a la recepcidon de la documentacién citada, lo comunicara a los interesados en los
términos establecidos en el art. 151 de la LCSP, se publicard la adjudicacion en el Perfil de
Contratante y en el DOUE.

3. FORMALIZACION DEL CONTRATO, EFECTOS Y EXTINCION

3.1. Formalizacion del contrato.

El contrato se perfecciona con su formalizacion.

Al ser el contrato susceptible de recurso especial en materia de contratacion, la formalizaciéon no
podra efectuarse antes de que transcurran los 15 dias habiles a partir del dia siguiente a aquel en
que se haya comunicado la adjudicacién a los licitadores o candidatos.

Transcurrido este plazo, el érgano de Contratacion requerird a la empresa adjudicataria para que
formalice el contrato en plazo no superior a 5 dias, contados desde el siguiente a aquel en que
hubiera recibido el requerimiento, una vez transcurrido el citado plazo de 15 dias sin que se hubiera
interpuesto recurso que lleve aparejada la suspension de la formalizacion del contrato o desde que
se dicte resolucién con el levantamiento de la suspension del acto de adjudicacidn.

La formalizacidn del contrato se publicara en el Perfil de Contratante del Organo de Contratacién en
los 15 dias siguientes a la misma.

Cuando por causas imputables a la empresa adjudicataria no se hubiese formalizado el contrato
dentro del plazo indicado, Turismo y Deporte de Andalucia acordara la incautacidn sobre la garantia
definitiva del importe del 3% del presupuesto base de licitacidon, en concepto de penalidad.

En este caso, el contrato se adjudicara al siguiente licitador por el orden en que hubieran quedado
clasificadas las ofertas segun art. 153, 4, segundo parrafo de la LCSP.

Los colaboradores en ningln caso seran parte del contrato.
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3.2. Compromisos de la empresa adjudicataria.

a) La persona contratista se compromete a ejecutar el contrato con criterios de equidad y
transparencia fiscal, por lo que los ingresos o beneficios procedentes del presente contrato publico
seran integramente declarados y tributados conforme a la legislacién fiscal vigente, prohibiéndose
expresamente la utilizaciéon de domicilios y su consiguiente tributacién en algun pais de la lista de
paraisos fiscales establecida por la OCDE, bien sea de forma directa o a través de empresas filiales.
El incumplimiento de lo establecido en esta clausula es causa de resolucion del contrato.

b) El personal adscrito por la persona contratista a la prestacién objeto del contrato, no tendra
ninguna relacién laboral con Turismo y Deporte de Andalucia, bajo ninglin concepto, dependiendo
exclusivamente de la persona contratista, quien tendra todos los derechos y deberes inherentes a
su calidad de persona empresaria respecto del mismo.

La persona contratista estd obligada al cumplimiento de las disposiciones vigentes en materia
laboral, de seguridad social, de Seguridad y Salud laboral por lo que vendra obligada a disponer las
medidas exigidas por tales disposiciones, siendo a su cargo el gasto que ello origine.

Asimismo, estara obligada a observar el cumplimiento de lo preceptuado en la normativa vigente
sobre accesibilidad en las infraestructuras, el urbanismo, la edificacion y el transporte en Andalucia,
en especial el Decreto 293/2009, de 7 de julio, por el que se aprueba el reglamento que regula las
normas para la citada accesibilidad.

En general, la persona contratista respondera de cuantas obligaciones le vienen impuestas por su
caracter de persona empleadora, asi como del cumplimiento de cuantas normas regulan y
desarrollan la relacion laboral o de otro tipo, existente entre aquella, o entre sus subcontratistas y
las personas trabajadoras de una y otra, sin que pueda repercutir contra Turismo y Deporte de
Andalucia ninguna multa, sancién o cualquier tipo de responsabilidad que por incumplimiento de
alguna de ellas, pudieran imponerle los organismos competentes.

c) Seran de cuenta del contratista, los gastos originados para la correcta ejecucion del contrato, asi
como las indemnizaciones de todo tipo que tengan su causa en la ejecucién de los trabajos y todo
impuesto que se devengue con ocasién o como consecuencia del contrato.

3.3.- Cesion del contrato. Subcontratacion.

Para que los contratistas puedan ceder su derechos y obligaciones a terceros se exigiran los
requisitos previstos en el apartado 2 del art. 214 de la LCSP.

Para poder subcontratar con terceros se cumpliran los requisitos previstos en el apartado 2 del art.
215 de la LCSP.

Los efectos del cumplimiento de las obligaciones dimanantes del contrato, se reputara a la empresa
adjudicataria como Unica contratista, aunque se produzca la subcontratacion a que se refiere el
parrafo anterior.

3.4. Proteccion de datos.

INFORMACION SOBRE PROTECCION DE DATOS DE LAS PARTES FIRMANTES.

En cumplimiento de lo establecido en el Reglamento 2016/879 del Parlamento Europeo y del Consejo
de 27 de abril de 2016 (Reglamento General de Proteccién de Datos o RGPD) los datos de caracter
personal seran tratados por las entidades firmantes del contrato con la finalidad de gestionar la

relacion contractual asumida con la firma del mismo. Dichos datos se conservaran durante el tiempo
que sea necesario para cumplir con la finalidad para la que se recabaron y para determinar las
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posibles responsabilidades que se pudieran derivar de dicha finalidad y del tratamiento de los datos.
Sera de aplicacion lo dispuesto en la normativa sobre archivos y documentacion. La base que
legitima el tratamiento de estos datos personales es el cumplimiento de las obligaciones
contractuales asumidas.

COMUNICACION DE DATOS PARA FINALIDADES PROPIAS.

Las partes firmantes del contrato convienen que, en aquellos casos en los que los datos personales
de los interesados que traten con finalidades propias en el marco de las actuaciones acordadas en
el contrato que se firme, ambas partes seran consideradas Responsables del tratamiento y deberan
cumplir con las obligaciones que impone a dicha figura la normativa aplicable: Reglamento (UE)
2016/679 del Parlamento Europeo y del Consejo, de 27 de abril de 2016, relativo a la proteccion de
las personas fisicas en lo que respecta al tratamiento de datos personales y a la libre circulacién de
estos datos y por el que se deroga la Directiva 95/46/CE (Reglamento General de Proteccion de
Datos o RGPD) y Ley Organica 3/2018, de 5 de diciembre, de Proteccion de Datos Personales y
garantia de los derechos digitales (LOPDGDD), y en particular, cada parte debera cumplir con el
deber de informar a los interesados con los requisitos del articulo 13 o 14 del Reglamento General
de Proteccion de Datos y contar con una base legal que legitime dicho tratamiento (en caso de
requerir el consentimiento del interesado deberd acreditar cada parte que cuenta con dicho
consentimiento).

COMUNICACION DE DATOS A ENCARGADOS DE TRATAMIENTO.

Cuando para el desarrollo de las actuaciones acordadas en el contrato una parte necesite el acceso
o tratamiento de datos personales responsabilidad de la otra parte (Responsable del tratamiento)
para prestar a éste un servicio, aquella asumira la figura de Encargado de tratamiento recogida en
el art. 28 del RGPD. En concreto, el Encargado de tratamiento se compromete expresamente a:

1. Utilizar los datos personales a los cuales acceda para cumplir con el servicio a prestar y
siguiendo las indicaciones del Responsable del tratamiento; en ningln caso se podra utilizar los
datos para fines distintos.

2. Adoptar las medidas técnicas y organizativas oportunas para garantizar un nivel de seguridad
adecuado a los datos de caracter personal a los cuales acceda para prestar el servicio objeto
del contrato.

3. No subcontratar la prestacidn del servicio (p. e€j. colaboradores externos), salvo que cuente con
el consentimiento previo y escrito del Responsable del tratamiento especificando la entidad
subcontratada, el servicio subcontratado y los datos personales a los que accede y haya firmado
con dicho subencargado del tratamiento el correspondiente contrato de encargado de
tratamiento asumiendo las mismas obligaciones que las indicadas en el presente apartado.

4. Informar y prestar la formacién necesaria en materia de proteccidon de datos personales a las
personas autorizadas para tratar los datos personales objeto del contrato.

5. Asegurar que todas las personas de su equipo autorizadas para tratar los datos de caracter
personal cumplen los compromisos de confidencialidad (secreto) y de seguridad establecidos
en su documento propio de medidas técnicas y organizativas, obligacion que subsistira aun
después de la finalizacion del contrato.

6. Garantizar un nivel de seguridad adecuado en funcién del analisis de riesgos realizado por el
Encargado del tratamiento para garantizar la confidencialidad, integridad, disponibilidad y
resiliencia permanentes de los sistemas y servicios de tratamiento y poner a disposicion del
Responsable la evidencia de esta obligacion a solicitud de éste.

7. Notificar con inmediatez al Responsable del tratamiento (24 horas desde que tenga
conocimiento) las brechas de seguridad relacionadas con los datos de caracter personal a los
que acceda para prestar el servicio objeto del contrato.

8. Poner a disposicion del Responsable del tratamiento toda la informacidon necesaria para
demostrar el cumplimiento de la normativa vigente en materia de proteccidn de datos, asi como
para permitir y contribuir a la realizacion de auditorias, incluidas inspecciones, si fuese
necesario.
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9. Asistir al Responsable del tratamiento en la respuesta al ejercicio de los derechos de los
interesados, recogidos en el RGPD.

10. Cuando el servicio prestado por el Encargado del tratamiento suponga la captacién de los datos
personales de interesados, debera facilitar el deber de informacién del art. 13 o 14 del RGPD
consensuando la clausula informativa a utilizar con el Responsable del tratamiento.

11. Tras la finalizacién del servicio, se debe proceder a devolver o destruir, siguiendo las
indicaciones del Responsable del tratamiento, los datos personales que hubieran sido objeto de
tratamiento y, si procede, los soportes donde consten.

12. Cumplir cualesquiera otras obligaciones que le fueran exigibles conforme al RGPD (p. €j. a
meros efectos enunciativos, la llevanza de un registro de actividades).

En el caso de que el Encargado del tratamiento destinara los datos a finalidades distintas a las
necesarias para la prestacion del servicio concreto, los comunicara a terceros sin autorizacion previa
o los utilizara incumpliendo las obligaciones fijadas en el apartado anterior, deberd responder
personalmente de las consecuencias que pudieran derivarse por tales conductas, manteniendo
indemne al Responsable del tratamiento por cualquier reclamacién de terceros fundada en dicho
incumplimiento. En estos casos, a parte del incumplimiento contractual, debera responder de las
infracciones cometidas, asi como de las posibles sanciones que le pudiera imponer la Autoridad de
Control competente, sin que de su incumplimiento pueda derivar responsabilidad alguna para el
Responsable del tratamiento.

Cuando la prestacion de los servicios implique proporcionar personal del Encargado del tratamiento
gue desempeifie sus funciones en las instalaciones del Responsable del tratamiento, este tendra, a
su vez, la consideracién de Encargado de Tratamiento con respecto al tratamiento de los datos
personales de aquellos empleados, asumiendo las obligaciones impuestas por el RGPD para esta
figura y en concreto, las enunciadas anteriormente.

Los datos personales podran ser comunicados a las Administraciones Publicas y Organismos
competentes en materia de fiscalizacidon y control de la actividad desempefiada por las partes en
cumplimiento de las normativas que le sean aplicables.

Las partes firmantes del contrato tendran derecho, respecto a sus datos de caracter personal, a:

Acceder a los mismos.

Solicitar su rectificacidn o supresion.

Solicitar la limitacion de su tratamiento.

Oponerse a su tratamiento.

Solicitar su portabilidad en un formato estructurado, de uso comun y de lectura mecanica.

uhwhe=

3.5. Transparencia y obligacion de suministrar informacion.

En aplicacion de lo establecido en el articulo 4.2 de la Ley 1/2014, de 24 de junio, de Transparencia
Pablica de Andalucia, la empresa adjudicataria, previo requerimiento de Turismo y Deporte de
Andalucia, estara obligada a suministrarle toda la informacién necesaria para cumplir con las
exigencias establecidas en esa ley.
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3.6.- Imagen corporativa.

Si el objeto del servicio segin ANEXO I conlleva como prestacién principal o accesoria servicios de
informacion, publicidad y divulgacion, la imagen que aparezca en los diferentes medios debera
adecuarse a lo establecido en el Manual de Identidad Corporativa de la Junta de Andalucia, fijado
en el Decreto 11/2020, de 3 de febrero (BOJA nim. 24, de 5 de febrero de 2020) y en el Decreto
218/2020, de 21 de diciembre (BOJA extraordinario nim. 2, de 4 de enero de 2021), y el Manual
de Aplicacidn de la Marca de promocidn turistica "Andalucia". Asimismo, en su caso segin ANEXO
I, deberd aparecer el logotipo del Fondo Europeo de Desarrollo Regional “FONDOS FEDER”
(“Andalucia se mueve con Europa”).

La impresion de logotipos de la Junta de Andalucia, asi como la marca de promocion turistica de la
Junta de Andalucia, deberan hacerse respetando fielmente los logotipos y originales que se faciliten
por parte de Turismo y Deporte de Andalucia.

3.7. Clausula de género.

Las empresas licitantes, en la elaboracidon y presentacion de sus propuestas creativas, deberan
tener en cuenta lo establecido en el articulo 58 de la Ley 12/2007, de 26 de noviembre, para la
promocién de la igualdad de género en Andalucia, con respecto a la utilizacién de un uso no sexista
del lenguaje, la transmisién de una imagen de igualdad entre hombres y mujeres, asi como libre de
estereotipos sexistas.

3.8. Accesibilidad.

Si el objeto del servicio segin ANEXO I conlleva como prestacion principal o accesoria servicios de
informacion, publicidad y divulgacién, al objeto de garantizar el derecho a la informacién vy
accesibilidad para las personas con discapacidad sensorial, auditiva y visual, de la actividad
publicitaria que se realiza y difunde por la Administracién de la Junta de Andalucia, se debera
incorporar en los mensajes que se emitan a través de la televisidon el uso de:

- La locucion de los mensajes escritos que aparezcan en pantalla (relativos a plazos, fechas...).

- La subtitulacién o sobreimpresion de los mensajes.

- La lengua de signos espafiola, bien sea por el sistema de ventana o imagen sin enmarcar, en
un angulo de la pantalla y la audio descripcién.

Estos procedimientos se realizaran con arreglo a las normas técnicas establecidas para cada caso,
asi como las recomendaciones aceptadas para facilitar dicha accesibilidad.

3.9. Proteccion juridica del menor

Si el objeto del servicio segun ANEXO I, implica contacto habitual con menores, con caracter previo
a la firma del contrato, la entidad adjudicataria debera aportar declaracion responsable de que todo
el personal, propio o subcontratado, al que corresponda la realizacidn de tareas que impliquen
contacto habitual con menores cuenta con el certificado negativo exigido en el articulo 13.5 de la
Ley Organica 1/1996, de 15 de enero, de Proteccion Juridica del Menor, que dispone: "Sera requisito
para el acceso y ejercicio a las profesiones, oficios, y actividades que impliquen contacto habitual
con menores, el no haber sido condenado por sentencia firme por algun delito contra la libertad e
indemnidad sexual, que incluye la agresion y abuso sexual, acoso sexual, exhibicionismo y
provocacion sexual, prostitucion y explotacion sexual y corrupcion de menores, asi como por trata
de seres humanos. A tal efecto, quien pretenda el acceso a tales profesiones, oficios o actividades
debera acreditar esta circunstancia mediante la aportacién de una certificacion negativa del Registro
Central de delincuentes sexuales”.
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3.10. Informacion sobre las condiciones de subrogacion en contratos de trabajo.

En los términos establecidos en el art. 130 de la LCSP cuando una norma legal, un convenio colectivo,
o un acuerdo de negociacidn colectiva de eficacia general, imponga a la empresa adjudicataria la
obligacion de subrogarse como empleador en determinadas relaciones laborales, Turismo y Deporte
de Andalucia facilitard en el ANEXO V la informacion sobre las condiciones de los contratos de los
trabajadores a los que afecte la subrogacién que resulte necesaria para permitir una exacta
evaluacién de los costes laborales que implicara tal medida.

3.11. Modificacion del contrato.

Los contratos de Turismo y Deporte de Andalucia podran modificarse durante su vigencia hasta un
maximo del 20% del precio inicial cuando en el ANEXO I se hubiera advertido expresamente de esta
posibilidad en los términos del art. 204 de la LCSP.

3.12. Resolucion del contrato.
Son causas de resolucidon del contrato:

a. La muerte o incapacidad sobrevenida del contratista individual o la extincion de la personalidad
juridica de la sociedad contratista, sin perjuicio de la sucesion del contratista, cuando proceda.
La declaracién de concurso o la declaracion de insolvencia en cualquier otro procedimiento.

El mutuo acuerdo entre Turismo y Deporte de Andalucia y el contratista.

La demora en el cumplimiento de los plazos por parte del contratista.

En todo caso el retraso injustificado sobre el plan de trabajos establecido en el pliego o en el

contrato, en cualquier actividad, por un plazo superior a un tercio del plazo de duracidn inicial

del contrato, incluidas las posibles prérrogas.

f. La demora en el pago por parte de Turismo y Deporte de Andalucia por plazo superior al
establecido en el apartado 6, o apartado 8, de ser inferior este Ultimo, del art 198 de la LCSP.

g. Elincumplimiento de la obligacién principal del contrato.

h. La imposibilidad de ejecutar la prestacidn en los términos inicialmente pactados, cuando no sea
posible modificar el contrato conforme a los articulos 204 y 205; o cuando dandose las
circunstancias establecidas en el articulo 205, las modificaciones impliquen, aislada o
conjuntamente, alteraciones del precio del mismo, en cuantia superior, en mas o en menos, al
20 por ciento del precio inicial del contrato, con exclusidon del Impuesto sobre el Valor Anadido.

i. El impago, durante la ejecucién del contrato, de los salarios por parte del contratista a los
trabajadores que estuvieran participando en la misma, o el incumplimiento de las condiciones
establecidas en los Convenios colectivos en vigor para estos trabajadores también durante la
ejecucion del contrato.

j. Los motivos especificos de resolucidn especial convenidos, asi como los casos previstos en la
legislacion vigente.

mDao0oT

Las partes contratantes quedan obligadas a requerir fehacientemente a la otra ante cualquier causa
de resolucidn, incumplimiento o divergencia; concediéndole a la parte requerida un plazo de 10 dias
para, en el caso de no encontrar una solucién a la cuestion suscitada, dar por resuelto el contrato
el requirente o ejercitar las acciones que estime conveniente.

Los efectos de la resolucion seran los siguientes:

a. Cuando obedezca a mutuo acuerdo, los derechos de las partes se acomodaran a lo validamente
estipulado entre ambas.

b. El incumplimiento por parte de Turismo y Deporte de Andalucia de las obligaciones del contrato
determinard, con caracter general, el pago de los dafios y perjuicios que por tal causa se
irroguen al contratista.

21



c. Cuando el contrato se resuelva por incumplimiento culpable del contratista, éste perdera la
garantia que hubiera presentado y debera, ademads, indemnizar a Turismo y Deporte de
Andalucia los dafios y perjuicios ocasionados en lo que excedan del importe de dicha garantia.

3.13. Jurisdiccion.

Para resolver cualquier discrepancia que pudiera surgir en la interpretacién o ejecucion del contrato,

ambas partes se someteran expresamente a la jurisdiccion y competencia de los Juzgados y
Tribunales de Malaga.

Malaga, 26 de mayo de 2022
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ANEXO I
Organo de contratacién: Director Gerente
Mesa de contratacion:

Presidente: Director de Promocion.

Vocal Técnico: Técnico del Departamento de Prensa y Comunicacion.

Vocal Técnico: Técnico del Departamento de Prensa y Comunicacion.

Vocal Técnico: Técnico del Departamento de Prensa y Comunicacion

Vocal Econémico Financiero: Técnico Economista de la Direccion de Contratacion.
Secretario y Vocal Juridico: Directora de Contratacion.

Objeto del contrato:

El objeto del presente pliego es fijar las prescripciones técnicas para la contratacion, por
procedimiento abierto, de la prestacidon de servicios para la Empresa Publica para la Gestidn del
Turismo y del Deporte de Andalucia, S.A. (en adelante Turismo y Deporte de Andalucia) de agencia
de publicidad, de conformidad con el art. 13 de la Ley 34/1988, de 11 de noviembre, General de
Publicidad, para la PLANIFICACION Y COMPRA DE ESPACIOS PUBLICITARIOS PARA LA PROMOCION
TURISTICA DEL DESTINO ANDALUCIA Y DEL DEPORTE A NIVEL, PROVINCIAL, REGIONAL Y
NACIONAL, segun los siguientes lotes:

Lote 1: Prensa impresa, medios digitales; Television y Radio
Lote 2: Exterior y Cine

Trabajos a realizar, segun lote:

e Planificacion, reserva y compra de espacios publicitarios (Prensa impresa, Medios Digitales, Radio,
Television, Exterior y Cine).

e Mediacion y cursado a los distintos soportes de las acciones de comunicaciéon que se vayan a
realizar.

e Ejecucién de los planes de medios y seguimiento de las acciones de comunicacién a través de
informes de activacion y post-accidon, en los que se analicen los resultados, asi como la audiencia y
cobertura alcanzada, pudiendo solicitar por parte del responsable del contrato informacion de
seguimiento durante el desarrollo de las acciones.

e Distribucion de las piezas que conformen la accién de comunicacidn, en aquellos casos en que se
requiera.

Presupuesto base de licitacion, precio del contrato, facturaciéon y forma de pago.

Presupuesto maximo de licitacién y valor estimado:

Importe total (IVA excluido):1.652.892,56 euros
Importe del IVA: 347.107,44 euros
Importe total (IVA incluido): 2.000.000,00 euros.

Importe desglosado por lote:
-Lote 1 (Prensa impresa, medios digitales; Radio y Television)

Importe total (IVA excluido): 1.446.280,99 euros. Importe del IVA: 303.719,01 eruos. Importe
total (IVA Incluido): 1.750.000,00 euros

23



-Lote 2 (Publicidad exterior y cine):
Importe total (IVA excluido): 206.611,57 Euros Importe del
incluido):250.000,00 euros

IVA: 43.388,43 Importe total (IVA

Lote Compra de | Servicios de | Total Neto IVA 21% Total
Espacios Agencia
Publicitarios
Lote 1 1.386.280,99 60.000,00 | 1.446.280,99 303.719,01 | 1.750.000,00
Lote 2 198.040,14 8.571,43 206.611,57 43.388,43 250.000,00
Total 1.584.321,13 68.571,43 | 1.652.892,56 347.107,44 | 2.000.000,00

Método de calculo: El presupuesto de los contratos por lote sera el del “Total Netos” del cuadro
anterior, y responde al importe maximo a ejecutar, incluyendo los servicios de agencia, habiéndose
calculado segulin una prevision de campafias a ejecutar en el periodo de 4 meses tras la adjudicacidn,
en prensa impresa, medios digitales, radio, television, exterior y cine (segun lotes).

El presupuesto de los contratos por lote se calcula: como el gasto maximo estimado para la
ejecucion de tales campafias previstas, siendo el sumatorio del coste calculado -a precios de
mercado y tomando como referencia pautas de inversion bajo las condiciones actuales en el sector-
de los espacios publicitarios que compondrian cada una de ellas, mas los servicios de agencia.

Para ello se han clasificado tales campafas con su respectiva prevision de inserciones publicitarias
en varios tipos y segun lote al que se imputan, cada uno con un presupuesto estimado, conforme a
requerimientos de frecuencia, cobertura etc establecidos segun las distintas tematicas, y que son
detalladas en memoria (pliego de prescripciones técnicas).

Para los calculos del coste se contempla un importe fijo garantizado en concepto de servicios de
agencia, que para el lote 1 de 60.000 euros IVA no incluido y para el lote 2 de 8.571,43 recogiendo
dichos importes los costes indirectos, que quedan del lado del proveedor. Dicho importe incluye el
coste por la planificacion, mediacién, cursado, analisis de resultados, etc.

Debe tenerse en cuenta que conforme a la Disposicion adicional trigésima tercera de la LCSP
(Contratos de suministros y servicios en funcién de las necesidades), en los contratos de servicios
con presupuesto limitativo, en los cuales el empresario se obligue a entregar una pluralidad de
bienes o a ejecutar el servicio de forma sucesiva y por precio unitario, sin que el nUmero total de
entregas o prestaciones incluidas en el objeto del contrato se defina con exactitud al tiempo de
celebrar este, por estar subordinadas las mismas a las necesidades de La Empresa Publica para la
Gestion del Turismo y del Deporte de Andalucia, S.A., debera aprobarse un presupuesto maximo.

Facturaciéon y forma de Pago

Las empresas contratadas tienen derecho al abono, en pagos mensuales, por los servicios
prestados. El pago de Turismo y Deporte de Andalucia se realizara al contratista contra factura, a
expedir de acuerdo con la normativa vigente, debidamente conformada por el responsable del
contrato.

Dicho abono, en concepto de contraprestacidon por sus servicios, consistira en el importe de la

compra de espacios publicitarios (precios unitarios) y los servicios de agencia (cantidad fija mensual
garantizada, que para el lote 1 que asciende a 15.000,00 euros y para el lote 2 a 2.142,86 euros.
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Sera necesario, para tramitar su pago, la aportacion por parte de la empresa, junto con la factura,
de una declaraciéon responsable de ejecucion de la totalidad de los trabajos facturados, del informe
de evaluacion de los resultados de la campana descrito en el punto 5.4 del Pliego de Prescripciones
Técnicas, de los justificantes de insercion y/o certificaciones de emisidn o fijacion correspondientes
a tales trabajos, y, en caso de que se le solicite por el responsable del contrato, de la certificacion
por el soporte de las tarifas oficiales en aquel momento. En caso de inserciones puntuales en
formatos fuera de tarifa oficial, en soportes que no dispongan de tarifa oficial, o en general en
formatos y soportes distintos a aquellos para los que se requirié oferta en Anexo IV segun lote del
presente pliego, se exigira ademas el certificado del soporte de que no existe tarifa y/o del precio
de venta unitario del espacio publicitario en ese formato determinado.

Plazo para aprobar los documentos que acrediten la conformidad de la realizacion del objeto del
contrato: 20 dias desde la entrada de la factura en registro.

Plazo de ejecucion, duracion del contrato por lote.
Plazo total (en meses): 4 meses.
Posibilidad de prérroga:

Los contratos podran ser prorrogado por un maximo de 24 meses en las mismas condiciones
presupuestarias que el contrato objeto de prérroga/mes.

La prérroga se formalizara por escrito y tendra una duracién minima de 12 meses; sera obligatoria
para la empresa contratista siempre que se preavise por el responsable del contrato con dos meses
de antelacion.

Modificados

1.- En el caso de que, dentro de la vigencia del contrato, conforme a la DA332@ de la LCSP, las
necesidades reales fuesen superiores a las estimadas inicialmente para todos o cada uno de los
lotes, se tramitara la correspondiente modificacidon que podra alcanzar hasta como maximo un 20%
del precio inicial.

La citada modificacion se tramitard antes de que se agote el presupuesto maximo inicialmente
aprobado, reservandose a tal fin el crédito necesario para cubrir el importe maximo de las nuevas
necesidades.

Para la tramitacidon serd necesaria la redaccién de una memoria detallada y justificativa de las
causas del incremento de las necesidades que incluird el nUmero de espacios publicitarios nuevos a
contratar y su coste desglosado. Dicha justificacion se pondra en conocimiento del contratista para
qgue preste su conformidad en el plazo de cinco dias habiles a contar desde el siguiente a su
notificacion.

La modificacion no supondra el establecimiento de nuevos precios unitarios no previstos en el
contrato.

2.-Disposicién adicional cuarta de la Ley 3/2012, de 21 de septiembre, de Medidas Fiscales,
Administrativas, Laborales y en materia de Hacienda Publica para el reequilibrio econémico-
financiero de la Junta de Andalucia

Serd causa de modificacion del presente contrato la aplicacion de medidas de estabilidad

presupuestaria, acordadas por los érganos de gobierno o legislativos competentes, que provoquen
la reduccién de la financiacidn prevista en el documento contractual hasta un 19,99%.
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Importe estimado:

Presupuesto de Licitacion de los dos lotes, IVA no incluido: 1.652.892,56
Posibilidad de Prérroga: 9.917.355,36

Modificado al alza del contrato inicial y su prérroga hasta un 20%: 2.314.049,58
Importe estimado: 13.884.297,51

Penalidades

Penalidades por demora en la ejecucidn parcial o total del plazo de ejecucién:

3% del importe de la factura correspondiente al gasto ejecutado en una determinada campafia de
publicidad en caso de que, por causas imputables al contratista, el inicio de la misma sufra un
retraso superior a 24 horas respecto a la fecha de inicio fijada en el plan de medios definitivo
aprobado por el responsable del contrato (entendiéndose tal retraso cuando el mismo afecte a mas
del 25% de los soportes en ese plan de medios).

Penalidades por cumplimiento defectuoso:

15% del presupuesto total del plan de medios definitivo aprobado por el responsable del contrato
para el lote que corresponda, para una campafia de publicidad determinada, cuando por causas
imputables al contratista los soportes publiciten una creatividad distinta a la especificada para esa
campafia (entendiéndose tal cumplimiento defectuoso cuando el mismo afecte a mas del 25% de
los soportes en ese plan de medios para ese lote).

Penalidades por incumplimiento parcial en la ejecucidon de las prestaciones definidas en el contrato,
por causas imputables a la persona contratista:

15% del importe de la factura correspondiente al gasto ejecutado en una determinada campana de
publicidad en caso de que, por causas imputables al contratista, no se ejecute entre un 1% y un
10% del importe del plan de medios aprobado por el responsable del contrato.

30% del importe de la factura correspondiente al gasto ejecutado en una determinada campafa de
publicidad en caso de que, por causas imputables al contratista, no se ejecute entre mas de un 10%
y un 30% del importe del plan de medios aprobado por el responsable del contrato.

45% del importe de la factura correspondiente al gasto ejecutado en una determinada campana de
publicidad en caso de que, por causas imputables al contratista, no se ejecute entre mas de un 30%
y el 50% del importe del plan de medios aprobado por el responsable del contrato.

60% del importe de la factura correspondiente al gasto ejecutado en una determinada campafa de
publicidad en caso de que, por causas imputables al contratista, no se ejecute mas de un 50% del
importe del plan de medios aprobado por el responsable del contrato.

Condiciones especiales de ejecucion del contrato de caracter medioambiental

Con objeto de contribuir a la mitigacién y lucha contra los efectos del fenédmeno del cambio climatico,
en alineacién con los planes que la Junta de Andalucia viene desarrollando desde 2002,
recientemente elevados al maximo rango juridico gracias a la aprobacion por unanimidad en el
Parlamento de Andalucia de la Ley 8/2018, de 8 de octubre, de medidas frente al cambio climatico
y para la transicidon hacia un nuevo modelo energético en Andalucia, cualquier documento asociado
a la ejecucion del pliego debe ser suministrado por medios electrénicos para fomentar el ahorro de
papel, asi como cualquier entregable relativo a los trabajos.
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COVID 19

En ninguln caso la pandemia COVID 19 sera una circunstancia sobrevenida o considerada de fuerza
mayor a efectos de resolucién o suspension del contrato. Si como consecuencia de la pandemia,
finalmente algun plan de medios no pudiera ejecutarse, el contratista tendra derecho al abono por
parte de Turismo y Deporte de Andalucia de aquellos gastos justificados, e ineludibles,
ocasionados en ejecuciéon del contrato, antes de la cancelacién oficial de las mismas, en su caso,
por este motivo.

La contratista adoptard, en su ambito de actuacién y de responsabilidad, todas las medidas de

indole sanitario, seguridad y prevencién de riesgos laborales, dictaminadas por la autoridad
competente en cada momento.
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ANEXO II
Documentos que han de integrar el sobre C electrénico:

Las empresas licitadoras acreditaran el cumplimiento de los requisitos previos de acceso,
establecidos en el presente apartado, mediante la present,acién de una declaracién responsable que
siga el formulario normalizado del Documento Europeo Unico de Contratacion (DEUC) establecido
por el Reglamento (UE) nim. 2016/7 (DOUE de 6/01/2016) accesible a través de la siguiente
direccién https://espd.eop.bg/espd-web/filter?lang=es

En el caso de que la persona licitadora recurra a la capacidad de otras entidades debera aportar su
propio DEUC junto con otro DEUC separado en el que figure la informacién pertinente por cada una
de las entidades de que se trate en los términos establecidos en el art. 215. 2 a) de la LCSP.

Los empresarios que deseen concurrir integrados en la unién temporal, deberan presentar un DEUC
separado en el que figure la informacién requerida en las partes II a V por cada empresa participante.

El DEUC ird acompafnado necesariamente de la siguiente documentacion:

1.- Documentos que acrediten la personalidad de la empresa licitadora y, en su caso, la
representacion.

En el caso de persona fisica, fotocopia del Documento Nacional de Identidad, o el que, en su caso,
le sustituya reglamentariamente, y, en su caso, la escritura de apoderamiento debidamente
legalizada.

Si se trata de Sociedades, escritura de constitucion o de modificacidon, en su caso, debidamente
inscrita en el Registro Mercantil, cuando este requisito fuera exigible conforme a la legislacién
mercantil que le sea aplicable, asi como poder notarial suficiente justificativo de la representacion
gue ostente el firmante de la proposicidn.

Si se tratase de empresas no espafiolas de Estados miembros de la Comunidad Europea o
signatarios del Acuerdo sobre el Espacio Econdmico Europeo: sera suficiente con que acrediten su
inscripcion en el registro comercial o profesional, cuando este requisito sea exigido por la legislacién
del Estado respectivo o presentacién de las certificaciones que se indican en el Anexo I del R.D.
1098/2001. Las demas empresas extranjeras deberan acreditar su capacidad de obrar con
certificacidon expedida por la Embajada de Espafia en el Estado correspondiente.

De presentarse a la licitacion uniones de empresas que se constituyan temporalmente al efecto, los
documentos acreditativos de la capacidad de obrar de cada una de las empresas que la componen,
conforme a las clausulas precedentes. En el escrito de proposicién de unidn, deberan indicar los
nombres y circunstancias de las empresas que la suscriban, la participacion de cada una de ellas y
nombrar un representante Unico de la agrupacion con poderes bastantes para ejercitar los derechos
y cumplir las obligaciones que se deriven del contrato. Sélo en el caso de que el contrato sea
adjudicado a la unién de empresas, deberan éstas acreditar la constitucién de la misma.

2.- Documentos que acrediten la solvencia econdmica y financiera de la empresa licitadora. Esta se
acreditara por alguno de los siguientes medios:

- Justificante de tener contratado un seguro de indemnizacién por riesgos profesionales.
- Cuentas anuales relativas a los tres uUltimos ejercicios
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En funcion de la documentacion aportada, se considerara que la empresa tiene solvencia econdmica
y financiera si cumple con alguno de los criterios que se sefialan:

- Si el Justificante de tener contratado un seguro de indemnizacién por riesgos profesionales
es por una cuantia igual o superior al valor estimado del contrato del lote o lotes a los que
presente oferta.

- Si de las cuentas anuales del ultimo ejercicio econéomico para el que esté vencida la
obligacién de aprobacion de cuentas anuales, se deduce que dispone de un patrimonio neto
que sean al menos el 20% del valor estimado del contrato del lote o lotes a los que presente
oferta,

- Si de las cuentas anuales de los tres Ultimos ejercicios resulta que el volumen de negocio
referido al mejor ejercicio es de al menos una vez y media el valor estimado del contrato
del lote o lotes a los que presente oferta.

Nota: el valor estimado a considerar sera la suma de los valores estimados de los lotes a los
que la empresa licitadora presente oferta, en caso de concurrir a mas de un lote.

3.- Documentos que acrediten la solvencia técnica de la empresa licitadora. Esta se acreditard
aportando:

- Aportando la relacién de los principales servicios o trabajos realizados en los ultimos tres
afios, que incluya su importe impuestos no incluidos, fechas y beneficiarios publicos o
privados de los mismos, relacionados con el objeto del contrato, considerdndose acreditada
si el importe anual acumulado, sin incluir impuestos, en el aino de mayor ejecucién es igual
o superior al 70 % de la anualidad media del contrato.

La relacién de los principales servicios o trabajos realizados ha de ir acompafiada de los
certificados expedidos o visados por el érgano competente, cuando el destinatario sea una
entidad del sector publico; cuando el destinatario sea un sujeto privado, de un certificado
expedido por este o, a falta de este certificado, mediante una declaracion del empresario
acompafiado de los documentos obrantes en poder del mismo que acrediten la realizacién
de la prestacion.

- Acreditando mediante el correspondiente Curriculum Vitae y titulos/certificados académicos,
gue cuentan con un equipo técnico formado por minimo tres profesionales con la titulacién
general requerida de Titulacion universitaria/Ciclo formativo de Grado Superior, y especifica
de Titulacién universitaria en el drea de conocimiento de comunicacion.

4.- Declaracién responsable expedida por el Organo de direccién o representacién competente,
conforme al modelo que se acompafia como ANEXO III al Pliego de Clausulas Particulares.
Documentos que han de integrar el sobre B

No aplica sobre B porque no hay documentacién a presentar a valorar por aplicacidén de juicio técnico
de valor.

Documentos que han de integrar el sobre A electrénico:

Anexo IV segun lote o lotes a los que se concurra acompafiado en su caso de la siguiente
documentacion con las siguientes caracteristicas:

- En el caso del medio prensa escrita, se debera aportar un documento firmado y sellado por el
director comercial (o asimilado) de todos los soportes de prensa relacionados en el correspondiente
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Anexo IV, en el que se verifique la condicién econdmica (descuento ofertado) que el licitador
presenta.

- En el caso de medios digitales se debera aportar un documento firmado y sellado por el director
comercial (o asimilado) de todos los soportes online relacionados en el correspondiente Anexo 1V,
en el que se verifique la condicidon econémica (CPM) que el licitador presenta.

-En el caso del medio radio, se debera aportar un documento firmado y sellado por el director
comercial (o asimilado) de todos los soportes de radio relacionados en el correspondiente Anexo
IV, en el que se verifique la condicién econdmica (descuento ofertado) que el licitador presenta.

- En el caso del medio television, se debera aportar un documento firmado y sellado por el director
comercial (o asimilado) de todos los soportes de television relacionados en el correspondiente Anexo
IV, en el que se verifique la condicion econdmica (descuento ofertado) que el licitador presenta.

Todos los documentos requeridos deberan estar firmados y sellados con una fecha anterior a la
fecha de fin de entrega de las proposiciones de esta licitacion.

Por otro lado, la no presentacion de estos documentos requeridos por parte de las empresas
licitadoras supondra su exclusién del procedimiento.

La presentacion de estos documentos NO implica un compromiso con estos soportes durante la
ejecucion de las distintas actuaciones que se puedan llevar a cabo durante la vigencia del contrato,
pudiéndose incluso disefiar y ejecutar planes de medios en los que se incorporen otros soportes que
no estén entre los relacionados anteriormente dentro de cada medio.

Criterios de adjudicacion por aplicacion de féormulas matematicas:

Para que proceda la aplicacion de los criterios de adjudicacién por aplicacion de féormulas
matematicas la proposicién, debidamente firmada y fechada, debera ajustarse al modelo que figura
en el anexo IV segun el lote o lotes a los que se concurra del presente pliego:

LOTE 1: La propuesta de adjudicacion recaera en la empresa que obtenga la mejor
puntuacion sobre un maximo de 203,23% segun la siguiente distribucion por Prensa
impresa, medios digitales y Radio y Television.

Prensa impresa y medios digitales:

1.Proposicion econémica:

Se valorara con un 88,23 % las condiciones de la oferta econdmica en relacion con los
trabajos que constituyen el objeto y contenido del contrato.

Los criterios en los que se desagregan las condiciones de la oferta y que poseen una naturaleza
exclusivamente econdmica son los siguientes:

1.1.- En concepto de COSTE POR MIL IMPACTOS (CPM) en la compra de espacios publicitarios en
medios digitales: se valorara con un indice de ponderacion del 73,73%, distribuido de la siguiente
manera:

SOPORTE MEDIOS DIGITALES; IP Formato estandar Factor de ponderacion
ESPANA integrado POE

ELMUNDO.ES Formatos estandar 2,47
LAVANGUARDIA.COM Formatos estandar 2,43
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Formatos estandar

20MINUTOS.ES 1,78
ELESPANOL.COM Formatos estandar 2,03
ABC.ES Formatos estdndar 2,03
ELCONFIDENCIAL.COM Formatos estandar 1,85
MARCA.COM Formatos estandar 1,76
ELPAIS.COM Formatos estdndar 1,75
AS.COM Formatos estandar 1,58
MUNDODEPORTIVO.COM Formatos esténdar 1,14
OKDIARIO.COM Formatos estdndar 1,14
HUFFINGTONPOST.ES Formatos estandar 1,13
ELDIARIO.ES Formatos estandar 1,13
ELPERIODICO.COM Formatos estandar 1,03
ELECONOMISTA.ES Formatos estdndar 0,98
LASPROVINCIAS.ES Formatos estdndar 0,92
LARAZON.ES Formatos estandar 1,95
SPORT.ES Formatos estandar 0,72
VOZPOPULI.COM Formatos esténdar 0,65
PUBLICO.ES Formatos estdndar 0,65
EXPANSION.COM Formatos estandar 0,61
EUROPAPRESS.ES Formatos estandar 0,60
LAINFORMACION.COM Formatos estandar 0,56
ESDIARIO.COM Formatos estdndar 0,54
IDEAL.ES Formatos estandar 0,48
ELDESMARQUE.COM Formatos estandar 0,45
LIBERTADDIGITAL.COM Formatos estandar 0,44
DIARIODESEVILLA.ES Formatos estdndar 0,55
ELPLURAL.COM Formatos estandar 0,47
PERIODISTADIGITAL.COM Formatos estandar 0,48
DIARIOSUR.ES Formatos estdndar 0,42
NIUSDIARIO.ES Formatos estdndar 0,32
ELCORREOWEB.ES Formatos estandar 0,37
ECONOMIADIGITAL.ES Formatos estandar 0,34
HOY.ES Formatos estdndar 0,32
LAOPINIONDEMURCIA.ES Formatos estandar 0,32
DIARIO16.COM Formatos estandar 0,23
DIARIODECADIZ.ES Formatos estandar 0,22
LAVOZDEALMERIA.COM Formatos estandar 0,22
HUELVAHOY.COM Formatos estdndar 0,22
GRANADAHOY.COM Formatos estandar 0,21

31



Formatos estandar

LAOPINIONDEMALAGA.ES 0,21
ELMIRA.ES Formatos estandar 0,18
DIARIOCORDOBA.COM Formatos estédndar 0,18
XLSEMANAL.COM Formatos estandar 0,18
MALAGAHOY.ES Formatos estandar 0,17
ESTADIODEPORTIVO.COM Formatos estandar 0,16
ANDALUCIAINFORMACION.ES Formatos estandar 0,16
Otros IP Espafia Formatos estédndar 0,00

SOPORTE MEDIOS DIGITALES ; IP

ANDALUCIA

Formato estandar

Ponderacion

Vocento (ABC) IFormatos estandar 1,30
El Mundo IFormatos estandar 2,04
El Pais IFormatos estandar 1,92
20 Minutos IFormatos estandar 1,08
El Espafiol IFormatos estandar 1,58
Marca IFormatos estandar 2,24
El Confidencial IFormatos estandar 1,28
Ok Diario IFormatos estandar 0,56
As IFormatos estandar 1,13
ElDiario.es IFormatos estandar 1,40
Vocento (Ideal) IFormatos estandar 0,97
Periodista Digital IFormatos estandar 0,65
El Economista IFormatos estandar 0,77
La Razon IFormatos estandar 0,97
ElMira.es IFormatos estandar 0,38
EsDiario.com IFormatos estandar 0,40
Libertad Digital IFormatos estandar 0,22
\Voz Populi IFormatos estandar 0,71
Vocento (Sur) IFormatos estandar 1,96
Diario Jaén IFormatos estandar 0,56
Diario de Cérdoba IFormatos estandar 1,04
Diario de Cadiz IFormatos estandar 1,69
Diario de Sevilla IFormatos estandar 1,56
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Diario de Jerez IFormatos estandar 0,46
El Dia de Cordoba IFormatos estandar 0,86
Huelva Informacion IFormatos estandar 0,63
Granada Hoy IFormatos estandar 0,64
Malaga Hoy IFormatos estandar 0,53
Diario de Almeria IFormatos estandar 0,61
Europa Sur IFormatos estandar 0,45
Opinion de Malaga IFormatos estandar 0,95
\Voz de Almeria IFormatos estandar 0,35
VIVAS IFormatos estandar 1,05
Huelva Hoy IFormatos estandar 0,95
El Desmarque IFormatos estandar 1,11
Otros, IP Andalucia IFormatos estandar 0,00

(Advertencia: la no inclusién en la oferta de uno o mas de los CPM a los que se hace referencia en

este apartado, conllevara la exclusion de la empresa de la licitacién del presente Lote).

Para valorar este concepto la formula aplicable en cada caso sera la siguiente:

Vf

Vi

Vil + Vi2 + Vi3 + Vi4...

POE / (RF/Rfmin).

Donde: Vf = Puntuacidén total en este apartado

Vi = Puntuacion de la oferta presentada en cada soporte y formato

POE = Puntuacién maxima del CPM por soporte y formato ofertado.

RF = CPM ofertado.

Rfmin = CPM de menor importe de las ofertas valoradas.

En el caso de que el CPM ofertado mas baja sea 0 euros, se le asignara el valor 0,001 a efectos de
aplicar la férmula anterior.

1.2.- En concepto de descuentos a aplicar con caracter general en la compra de espacios publicitarios
en prensa impresa (papel) sobre tarifas oficiales vigentes: se valorara con un indice de ponderacion
de 14,50%, distribuido de la siguiente manera:

Factor de ponderacion
Soporte, Prensa impresa (Andalucia) (POE)
Vocento (Ideal Edic. General): 0,50 %
Vocento (ABC Andalucia) 0,50 %
El Pais Andalucia 0,50 %
Grupo Joly Edic. Conjunta 0,50 %
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Vocento (Sur) 0,50 %

El Mundo Andalucia 0,50 %
20 Minutos Edic. Andalucia 0,50 %
VIVAS Edic. Conjunta 0,50 %
Cordoba 0,50 %
Voz de Almeria 0,50 %
La Razoén Edic. Andalucia 0,50 %
Diario Jaén 0,50 %
Opinién de Malaga 0,50 %
Diario de Almeria 0,50 %
Diario de Cadiz 0,50 %
Diario de Jerez 0,50 %
Diario de Sevilla 0,50 %
El Dia de Cérdoba 0,50 %
Europa Sur 0,50 %
Granada Hoy 0,50 %
Huelva Informacion 0,50 %
La Voz de Cadiz 0,50 %
Malaga Hoy 0,50 %
Otros 0,00 %

Prensa impresa (resto del territorio nacional)

20 Minutos 0,30 %
Abc 0,30 %
As 0,25 %
El Mundo 0,30 %
El Pais 0,30 %
Expansién (7/6) 0,20 %
Cinco dias 0,20 %
La Razén 0,30 %
Marca 0,45 %
Mundo Deportivo 0,20 %
Sport 0,20 %
Otros 0,00 %

(Advertencia: la no inclusion en la oferta de uno o mas de los Descuentos sobre tarifa oficial a los
que se hace referencia en este apartado, conllevara la exclusion de la empresa de la licitacion del
presente Lote).

Nota 1: Al ofertar su descuento sobre tarifa oficial la empresa debe tener en cuenta que en Prensa
impresa no se podran aplicar recargos, aun recogidos en la correspondiente tarifa, por
emplazamiento preferente o por colocacion en pagina impar.

Nota 2: El descuento sobre tarifa oficial se indicara en porcentaje, con dos decimales y nunca podra
ser superior a 100,00%.
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Para valorar este concepto la formula aplicable en cada caso sera la siguiente:
Vf = Vil + Vi2 + Vi3 + Vi4...

Vi = POE * (RF/Rfmax).

Donde: Vf = Puntuacién total en este apartado.

Vi = Puntuacién de la oferta presentada para cada soporte.

POE = Puntuacién maxima del descuento sobre tarifa por soporte ofertado.
RF = descuento sobre tarifa por soporte ofertado.

Rfmax = Descuento maximo de las ofertas valoradas.

En el caso de que el descuento ofertado sea 0%, se le asignara el valor 0,001% a efectos de aplicar
la férmula anterior.

2. Proposicion técnica.

2.1.- Se valorara con un 3 % el compromiso de alcanzar un CTR medio minimo del 0,1%
en el conjunto de las campaiias realizadas en el periodo de ejecucion en medios digitales.

2.2- Se valorara la capacidad de respuesta para llevar a cabo los servicios objeto del
contrato segun los criterios detallados a continuacion.

Este factor se valorara con un indice de ponderacién de un 8 %.

La puntuacidn final en este apartado resultard de la suma del resultado de la puntuacién obtenida
en los dos aspectos a valorar:

- Planificacién de campafias (0 a 4 puntos)
- Puesta en marcha de campafas (0 a 4 puntos)

-Se entiende por PLANIFICACION DE CAMPANAS frente a una demanda, una propuesta de plan de
medios dentro de un margen de tiempo que permita poder cumplir con los plazos, y que como
maximo serd aportado a las 72 horas desde su solicitud.

e Compromiso de aportar una propuesta de plan de medios dentro de las primeras 24 horas tras su
solicitud, supondra la maxima puntuacion: 4 puntos.

e Compromiso de aportar una propuesta de plan de medios dentro de las 24 horas siguientes (48h
desde su solicitud) supondra una puntuacion de 2 puntos.

e Compromiso de aportar una propuesta de plan de medios a partir de las 48 horas desde la
solicitud, supondra una puntuacién de 0 puntos.

-Se entiende por PUESTA EN MARCHA DE CAMPARNAS frente a una demanda, el envio de érdenes
de compra a los soportes y el envio a Turismo y Deporte de Andalucia del informe de activacion,
dentro de un margen de tiempo que permita cumplir con los plazos (La puesta en marcha de las
campafias se realizara en el plazo maximo de 96 horas desde la aprobacién del plan de medios por
el responsable del contrato).

35



e Compromiso de puesta en marcha de campafas dentro de las primeras 48 horas desde la
aprobacién del plan de medios por el responsable del contrato, supondra la maxima puntuacién: 4
puntos.
e Compromiso de puesta en marcha de campanas dentro de las 24 horas siguientes (72h desde la
aprobacién del plan de medios por el responsable del contrato), supondra una puntuaciéon de 2
puntos.

e Puesta en marcha de campafias a partir de las 72 horas desde la aprobacién del plan de medios
por el responsable del contrato, supondra una puntuacién de 0 puntos.

3. Mejoras.

Otras prestaciones concretas que se ofrezcan como mejora de los servicios objeto del
contrato. Este factor se valorara con un indice de ponderacion del 4 %.

La puntuacién en este apartado sera la suma de la que corresponda a las siguientes mejoras a
valorar:

3.1. Imparticion de formacion basica en materia de elaboracidon de planes de medios de campanias
y medicidén de resultados en prensa impresa y medios digitales, con una duracién minima de 5 horas
lectivas, a los empleados publicos encargados de la gestion directa del contrato, en horario laborable
de lunes a viernes, en modalidad presencial u on line: maximo 4 puntos.

-Formacién con una duracién de entre 5y 10 horas: 2 puntos.

-Formacién con una duracion de mas de 10 horas y hasta un maximo de 21 horas: 4 puntos
(Debe indicarse el nimero concreto de horas).

Férmula matematica: Vi = POE * (RF/Rfmax).

Vi = Puntuacion de la oferta presentada por mejora en horas de formacion.

POE = Puntuacién maxima de la mejora en horas de formacién

RF = NUmero de horas de formacion ofertadas.

Rfmax = NUmero de horas de formacion maximo de las ofertas valoradas.

RADIO Y TELEVISION

1. Proposicion econémica:

Se valorara con un 88% las condiciones de la oferta economica en relacion con los
trabajos que constituyen el objeto y contenido del contrato.

Los criterios en los que se desagregan las condiciones de la oferta y que poseen una naturaleza
exclusivamente econémica son los siguientes:

1.1.- En concepto de descuentos a aplicar con caracter general en la compra de espacios publicitarios

en radio sobre tarifas oficiales vigentes: se valorara con un indice de ponderacién del 59%,
distribuido de la siguiente manera:
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(Advertencia: la no inclusion en la oferta de uno o mas de los Descuentos sobre tarifa oficial a los
gue se hace referencia en este apartado, conllevara la exclusion de la empresa de la licitacion del
presente Lote).

i . Factor de ponderacion (POE)
Soporte; Radio Andalucia

Cope. Tarifa regional Andalucia 6,00 %
Cadena Ser. Tarifa regional Andalucia 6,00 %
Onda Cero. Tarifa regional Andalucia 6,00 %
Canal Sur. Tarifa regional Andalucia 6,00 %
Otros 0,00 %

Soporte; Radio Resto del Territorio Nacional

Ser 8,00 %
Cope 8,00 %
Onda Cero 8,00 %
Radio Olé 4,00 %
Radio Marca 7,00 %
Otros 0,00 %

Nota 1: Al ofertar su descuento sobre tarifa oficial la empresa debe tener en cuenta que en Radio
no se podran aplicar recargos, aun recogidos en la correspondiente tarifa, por posicionamiento o
por ubicacién en determinada franja horaria.

Nota 2: El descuento sobre tarifa oficial se indicara en porcentaje, con dos decimales y nunca podra
ser superior a 100,00%.

Para valorar este concepto la formula aplicable en cada caso sera la siguiente:
Vf = Vil + Vi2 + Vi3 + Vi4...

Vi

POE * (RF/Rfmax).

Donde: Vf = Puntuacidn total en este apartado.

Vi = Puntuacién de la oferta presentada para cada soporte.

POE = Puntuacién maxima del descuento sobre tarifa por soporte ofertado.
RF = descuento sobre tarifa por soporte ofertado.

Rfmax = Descuento maximo de las ofertas valoradas.

En el caso de que el descuento ofertado sea 0%, se le asignara el valor 0,001% a efectos de aplicar
la férmula anterior.

1.2.- En concepto de descuentos a aplicar con caracter general en la compra de espacios publicitarios

en televisién sobre tarifas oficiales vigentes: se valorara con un indice de ponderacidén del 29%,
distribuido de la siguiente manera:
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(Advertencia: la no inclusion en la oferta de uno o mas de los Descuentos sobre tarifa oficial a los
gue se hace referencia en este apartado, conllevara la exclusion de la empresa de la licitacion del

presente Lote).

Soporte TV Andalucia

Factor de ponderacion
(POE)

Canal Sur Television

4,00 %
7TV Andalucia 3,00 %
Azahara Comunicaciones 1,00 %
101 TV 1,00 %
Otras televisiones LOCALES 0,00 %

Soporte TV Resto del Territorio

Factor de ponderacion

Nacional (POE)

TS 4,00 %
A3 4,00 %
CUATRO 4,00 %
LA SEXTA 4,00 %
C.SUR[AUT] 2,50 %
AND-TV[AUT] 0,40 %
EUROSPORT[TEMATICAS PAGO] 0,55 %
GOLF Por M+ [TEMATICAS PAGO] 0,55 %
Otros 0,00%

Nota 1: Al ofertar su descuento sobre tarifa oficial la empresa debe tener en cuenta que en Television
no se podran aplicar recargos, aun recogidos en la correspondiente tarifa, por posicionamiento o

por ubicacién en Prime time.

Nota 2: El descuento sobre tarifa oficial se indicara en porcentaje, con dos decimales y nunca podra

ser superior a 100,00%.

Para valorar este concepto la formula aplicable en cada caso sera la siguiente:

Vf

Vi = POE * (RF/Rfmax).

Donde: Vf = Puntuacién total en este apartado.

Vi = Puntuacién de la oferta presentada para cada soporte.

POE = Puntuacién maxima del descuento sobre tarifa por soporte ofertado.
RF = descuento sobre tarifa por soporte ofertado.

Rfmax = Descuento maximo de las ofertas valoradas.

Vil + Vi2 + Vi3 + Vi4...

En el caso de que el descuento ofertado sea 0%, se le asignara el valor 0,001% a efectos de aplicar

la formula anterior.
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2. Proposicion técnica.

2.1. Se valorara la capacidad de respuesta para llevar a cabo los servicios objeto del
contrato segln los criterios detallados a continuacién. Este factor se valorara con un
indice de ponderacion de un 8 %.

La puntuacién final en este apartado resultara de la suma del resultado de la puntuacion obtenida
en los dos aspectos a valorar:

- Planificacién de campanias (0 a 4 puntos);

- Puesta en marcha de campafias (0 a 4 puntos).

-Se entiende por PLANIFICACION DE CAMPANAS frente a una demanda, una propuesta de plan de
medios dentro de un margen de tiempo que permita poder cumplir con los plazos, y que como
maximo sera aportado a las 72 horas desde su solicitud.

e Compromiso de aportar una propuesta de plan de medios dentro de las primeras 24 horas desde
su solicitud, supondra la maxima puntuacién: 4 puntos.

e Compromiso de aportar una propuesta de plan de medios dentro de las 24 horas siguientes (48h
desde su solicitud) supondra una puntuacién de: 2 puntos.

-Se entiende por PUESTA EN MARCHA DE CAMPARNAS frente a una demanda, el envio de érdenes
de compra a los soportes y el envio a Turismo y Deporte de Andalucia del informe de activacion,
dentro de un margen de tiempo que permita cumplir con los plazos (La puesta en marcha de las
campafias se realizara en el plazo maximo de 96 horas desde la aprobaciéon del plan de medios por
el responsable del contrato).

e Compromiso de puesta en marcha de campafas dentro de las primeras 48 horas desde la
aprobacién del plan de medios por el responsable del contrato, supondra la maxima puntuacién: 4
puntos.

e Compromiso de puesta en marcha de campanas dentro de las 24 horas siguientes (72h desde la

aprobacién del plan de medios por el responsable del contrato) supondra una puntuacion de: 2
puntos.

3. Mejoras.

Otras prestaciones concretas que se ofrezcan como mejora de los servicios objeto del
contrato. Este factor se valorara con un indice de ponderacion del 4 %.

La puntuacion en este apartado sera la que corresponda a la siguiente mejora a valorar:
Imparticion de formacion basica en materia de elaboracién de planes de medios de campanas y
medicion de resultados en radio y televisidn, con una duracién minima de 5 horas lectivas, a los
empleados publicos encargados de la gestidon directa del contrato, en horario laborable de lunes a
viernes, en modalidad presencial u online: maximo 4 puntos.

-Formacién con una duracién de entre 5y 10 horas: maximo 2 puntos.

-Formacién con una duracién de mas de 10 horas y hasta un maximo de 21 horas: maximo 4
puntos

(Debe indicarse el nimero concreto de horas)

Férmula matematica: Vi = POE * (RF/Rfmax).
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Vi = Puntuacién de la oferta presentada por mejora en horas de formacion.
POE = Puntuacién maxima de la mejora en horas de formacién
RF = NUmero de horas de formacion ofertadas.

Rfmax = NUmero de horas de formacion maximo de las ofertas valoradas.

LOTE 2: EXTERIOR Y CINE

La propuesta de adjudicacion recaera en la empresa que obtenga la mejor puntuacion
sobre un maximo de 100% segun la siguiente distribucion por soporte exterior y cine.

1.Proposicién econémica:

Se valorara con un 83% las condiciones de la oferta economica en relacion con los
trabajos que constituyen el objeto y contenido del contrato.

Los criterios en los que se desagregan las condiciones de la oferta y que poseen una naturaleza
exclusivamente econémica son los siguientes:

1.1.- En concepto de costes netos con caracter general en la compra de espacios publicitarios en el
medio exterior: se valorard con un indice de ponderacién del 76%, distribuido de la siguiente
manera:

(Advertencia: la no inclusién en la oferta de uno o mas de los Costes neto/unidad a los que se hace
referencia en este apartado, conllevara la exclusion de la empresa de la licitacién del presente Lote).

Soporte Factor de ponderacion
(POE)
Fijacién. Mupi estandar (1,76x1,20). Poblaciones de 6,0%

mas de 500.000 habitantes. 1 semana.

Fijacién. Mupi estéandar (1,76x1,20). Poblaciones de 5,0%
entre 150.000 y 499.999 habitantes. 1 semana.

Fijacién. Mupi estandar (1,76x1,20). Poblaciones de 4,0%
entre 100.000 y 149.999 habitantes. 1 semana.

Fijacion. Mupi estandar (1,76x1,20). Poblaciones de 4,0%
entre 50.000 y 99.999 habitantes. 1 semana.

Fijacion. Mupi estandar (1,76x1,20). Poblaciones de 3,0%
menos de 49.999 habitantes. 1 semana.

Fijacion. Vallas papel estandar (3x8). Poblaciones de 6,0%
mas de 500.000 habitantes y sus areas metropolitanas.
1 catorcena.

Fijacion. Vallas papel estandar (3x8). Poblaciones de 5,0%
entre 150.000 y 499.999 habitantes. 1 catorcena.

Fijacion. Vallas papel estandar (3x8). Poblaciones de 4,0%
entre 100.000 y 149.999 habitantes. 1 catorcena.

Fijacion. Vallas papel estandar (3x8). Poblaciones de 4,0%
entre 50.000 y 99.999 habitantes. 1 catorcena.

Fijacion. Vallas papel estandar (3x8). Poblaciones de 3,0%
menos de 49.999 habitantes. 1 catorcena.
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Autobuses. Trasera integral + Lateral gran formato. 6,0%
Poblaciones de mas de 500.000 habitantes. Produccién
+ Fijacién 1 mes.

Autobuses. Trasera integral + Lateral gran formato. 4,0%
Poblaciones de entre 100.000 y 499.999 habitantes.
Produccién + Fijacion 1 mes.

Autobuses. Trasera integral + Lateral gran formato. 3,0%
Lineas
interurbanas. Produccion + Fijaciéon 1 mes.

Produccién mupis estandar. De 0 a 400 unidades. 3,0%
Produccién mupis estandar. De 401 en adelante 4,0%
unidades.

Produccion vallas estandar. De 0 a 400 unidades 3,0%
Produccion vallas estandar. De 401 en adelante 4,0%
unidades.

Tranvia urbano. Producciéon + Fijacion 1 mes 3,0%
Otros formatos(Produccion + fijacion) 2,0%

Nota 1: En el caso de Fijacién de Vallas papel estandar (3x8) en un municipio incluido en el area
metropolitana de una poblacién de mas de 500.000 habitantes, se aplicara el coste neto/unidad
ofertado para “Poblaciones de mas de 500.000 habitantes y sus dareas metropolitanas”,
independientemente de los habitantes del municipio en cuestion.

Nota 2: Se entenderan como mupis los formatos estandar izados de 1,76 x 1,20 m. que pueden
encontrarse situados en paradas de autobuses urbanos e interurbanos, exentos en la via publica,
estaciones de tren o de metro, aeropuertos, grandes superficies o cualquier otro emplazamiento.

Para valorar este concepto la formula aplicable en cada caso sera la siguiente:

Vf = Vil + Vi2 + Vi3 + Vi4...

Vi = POE / (RF/Rfmin).

Donde: Vf = Puntuacién total en este apartado.

Vi = Puntuacién de la oferta presentada en cada soporte y formato.

POE = Puntuacién maxima del coste neto por soporte y formato ofertado.
RF = coste neto ofertado.

Rfmin = coste neto de menor importe de las ofertas valoradas.

En el caso de que el Coste neto/unidad ofertado mas bajo sea 0 euros, se le asignara el valor 0,001
a efectos de aplicar la férmula anterior.

1.2.- En concepto de COSTE POR MIL IMPACTOS (CPM) en la compra de espacios publicitarios en
CINE: se valorara con un indice de ponderacion del 7%, distribuido de la siguiente manera:

(Advertencia: la no inclusién en la oferta de uno o mas de los CPM a los que se hace referencia en
este apartado, conllevara la exclusion de la empresa de la licitacidon del presente Lote).
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Soporte Factor de ponderacién
(POE)

Salas de cine en poblaciones de mas de 500.000 habitantes 4,5%

y sus dreas metropolitanas.

Salas de cine en poblaciones de hasta 499.999 habitantes. 2,5%

Nota 1: Los impactos contratados durante la ejecucidn del contrato se cotejaran mediante la
presentacion de partes de taquilla por parte de los exclusivistas del medio.

Nota 2: En el caso de salas ubicadas en un municipio incluido en el drea metropolitana de una
poblacién de mas de 500.000 habitantes, se aplicard el coste neto/unidad ofertado para
“Poblaciones de mas de 500.000 habitantes y sus areas metropolitanas”, independientemente de
los habitantes del municipio en cuestion.

Para valorar este concepto la formula aplicable en cada caso sera la siguiente:

Vf = Vil + Vi2 + Vi3 + Vi4...

Vi

POE / (RF/Rfmin).

Donde: Vf = Puntuacidn total en este apartado

Vi = Puntuacion de la oferta presentada en cada soporte y formato
POE = Puntuacién maxima del CPM por soporte y formato ofertado.
RF = CPM ofertado.

Rfmin = CPM de menor importe de las ofertas valoradas.

En el caso de que el CPM ofertado mas baja sea 0 euros, se le asignara el valor 0,001 a efectos de
aplicar la férmula anterior.

2. Proposicion técnica.

Se valorara la capacidad de respuesta para llevar a cabo los servicios objeto del contrato
segun los criterios detallados a continuacién. Este factor se valorara con un indice de
ponderacion de un 13 %.

La puntuacidn final en este apartado resultara de la puntuacidén obtenida en el siguiente aspecto a
valorar:

- Planificacién de campafias (0 a 13 puntos)

Se entiende por PLANIFICACION DE CAMPARNAS frente a una demanda, una propuesta de plan de
medios dentro de un margen de tiempo que permita poder cumplir con los plazos, y que como
maximo sera aportado a las 72 horas desde su solicitud.

e Compromiso de aportar una propuesta de plan de medios dentro de las primeras 24 horas desde
su solicitud, supondra la maxima puntuacion: 13 puntos.

e Compromiso de aportar una propuesta de plan de medios dentro de las 24 horas siguientes (48h
desde su solicitud) supondra una puntuacién de: 6,5 puntos.
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3. Mejoras.

Otras prestaciones concretas que se ofrezcan como mejora de los servicios objeto del
contrato. Este factor se valorara con un indice de ponderacion del 4 %.

La puntuacién en este apartado sera la que corresponda a la siguiente mejora a valorar:
Imparticiéon de formacién basica en materia de elaboraciéon de planes de medios de campafas y
medicion de resultados en publicidad exterior y cine, con una duracién minima de 5 horas lectivas,
a los empleados publicos encargados de la gestion directa del contrato, en horario laborable de
lunes a viernes, en modalidad presencial u on line: maximo 4 puntos.

-Formacién con una duracién de entre 5y 10 horas: 2 puntos.

-Formacién con una duraciéon de mas de 10 horas y hasta un maximo de 21 horas: 4 puntos.
(Debe indicarse el nimero concreto de horas).

Férmula matematica: Vi = POE * (RF/Rfmax).

Vi = Puntuacion de la oferta presentada por mejora en horas de formacion.

POE = Puntuacién maxima de la mejora en horas de formacién

RF = NUmero de horas de formacion ofertadas.

Rfmax = NUmero de horas de formacion maximo de las ofertas valoradas.
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ANEXO III

DECLARACION RESPONSABLE DE TENER CAPACIDAD PARA CONTRATAR

D./DO0M@. ettt , con residencia BN i provincia
de i ,calle oo , nam. ..... , en nombre propio o de la empresa
(1) e , que representa, al objeto de participar en la adjudicacion del expediente de

contratacion PLANIFICACION DE MEDIOS Y COMPRA DE ESPACIOS PUBLICITARIOS EN
PRENSA, RADIO, TELEVISION, PUBLICIDAD EXTERIOR Y CINE, ASI COMO EJECUCION DE
LOS PLANES DE MEDIOS PARA LAS ACCIONES DE COMUNICACION DE PROMOCION
TURISTICA Y DEL DEPORTE DE ANDALUCIA C101-06CR-0522-0040, declara bajo su personal
responsabilidad:

a. Que la empresa licitadora posee plena capacidad de obrar y no estar incursa en las prohibiciones
de contratar conforme a los articulos 71, 72 y 73 de la LCSP.

b. Que se halla al corriente del cumplimiento de las obligaciones tributarias y con la Seguridad
Social impuestas por las disposiciones vigentes, asi como que no tiene deudas tributarias con la
Comunidad Auténoma de Andalucia, sin perjuicio de que la justificacién acreditativa de tal
requisito se exija, antes de la adjudicacion, a los que vayan a resultar empresas adjudicatarias
del contrato.

c. Marcar la opcidén que corresponda:

[] Que, por tener 50 o mas trabajadores, la empresa cumple con el requisito de que al menos
el 2% de sus empleados sean trabajadores con discapacidad, de conformidad con el articulo 42
del Real Decreto Legislativo 1/2013, de 29 de noviembre, por el que se aprueba el texto
refundido de la Ley General de derechos de las personas con discapacidad y de su inclusidn
social.

[] Que, al tener menos de 50 trabajadores, la empresa no estd obligada a cumplir con el
requisito de que al menos el 2% de sus empleados sean trabajadores con discapacidad, de
conformidad con el articulo 42 del Real Decreto Legislativo 1/2013, de 29 de noviembre, por el
que se aprueba el texto refundido de la Ley General de derechos de las personas con
discapacidad y de su inclusion social, por tener 50 o mas trabajadores.

d. Marcar la opcién que corresponda:

[] Que, por tener mas de 50 trabajadores, la empresa cumple con el requisito de cumplir con
la obligacién de contar con un plan de igualdad conforme a lo dispuesto en el articulo 45 de la
Ley Orgéanica 3/2007, de 22 de marzo, para la igualdad de mujeres y hombres.

[] Que, al tener 50 0 menos trabajadores, la empresa no esta obligada a cumplir con el requisito
de cumplir con la obligaciéon de contar con un plan de igualdad conforme a lo dispuesto en el
articulo 45 de la Ley Organica 3/2007, de 22 de marzo, para la igualdad de mujeres y hombres.

e. Que no concurren en los representantes legales de la entidad las limitaciones impuestas por la
Ley 3/2005, de 8 de abril, de Incompatibilidades de Altos Cargos de la Administracion de la
Junta de Andalucia y de Declaracién de Actividades, Bienes, Intereses y Retribuciones de Altos
Cargos y otros Cargos Publicos, y Decreto 176/2005, de 26 de julio, de desarrollo de la citada
ley, asi como que no ostenta participacion superior al 10 por ciento computada en la forma que
regula el articulo 5 de la citada Ley.

f.  Que no se ha participado en la elaboracién de las especificaciones técnicas o de los documentos
preparatorios del contrato siempre que dicha participacién pueda provocar restricciones a la
libre concurrencia o suponer un trato privilegiado con respecto al resto de las empresas
licitadoras.

g. Que la propuesta ha sido elaborada conforme a las obligaciones relativas a la fiscalidad,
proteccion del medio ambiente, empleo y condiciones laborales.
En caso de que la empresa licitadora sea extranjera, el compromiso de someterse a la
jurisdiccidon de los Juzgados y Tribunales espafioles de cualquier orden para todas las incidencias
que de modo directo o indirecto pudieran surgir del contrato, con renuncia, en su caso, al fuero
jurisdiccional extranjero que pudiera corresponder a la misma.
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h. Designacion de una direccion de correo electrénico en que efectuar las
NOtIfiCACioNeS.....coviiiii e

] o - P deriiiiiiii de.oovennnnn, 20...
(Lugar, fecha, firma del licitador) (2)

1. En caso de uniones de empresas deberan constar los datos de cada una de ellas
2. En caso de uniones de empresas deberan constar las firmas de cada una de ellas
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ANEXO IV
LOTE 1: MEDIOS DIGITALES Y PRENSA IMPRESA PROPO§IC16N ,ECON(')MICA Y OTROS
DOCUMENTOS EVALUABLES POR APLICACION DE FORMULAS

L , con D.N.I. nUm..iiiiiiiiinniiiiiiiieeeen, en
nombre propio o en representacion de [@a EMpresa (1) .ovoviiiii i e eeae e , con
domicilio social en .....coiiiiiiiiiiii , ¥ NIF ndm. ......ccovinennne. , enterado de las

condiciones y requisitos que se exigen para la adjudicacién de la CONTRATACI(’)N’ DE LA
PLANIFICACION DE MEDIOS Y COMPRA DE ESPACIOS PUBLICITARIOS, ASI COMO
EJECUCION DE LOS PLANES DE MEDIOS PARA LAS ACCIONES DE COMUNICACION DE
PROMOCION TURISTICA Y DEL DEPORTE DE ANDALUCIA, LOTE 1: MEDIOS DIGITALES Y
PRENSA IMPRESA C101-06CR-0522-0040, mediante procedimiento abierto, se compromete a
ejecutar dichos trabajos con sujecidn a los expresados requisitos y condiciones, con la siguiente:

1.Proposicion econémica:

CPM ofertado (en euros y Factor de ponderacion

SOPORTE PRENSA DIGITAL; IP ESPANA Formato estandar integrado  excluido IVA) POE
ELMUNDO.ES Formatos estandar 547
LAVANGUARDIA.COM Formatos estandar 2,43
20MINUTOS.ES Formatos esténdar 178
ELESPANOL.COM Formatos esténdar 2,03
ABC.ES Formatos estandar 2,03
ELCONFIDENCIAL.COM Formatos estandar 1,85
MARCA.COM Formatos esténdar 1,76
ELPAIS.COM Formatos estdndar 1,75
AS.COM Formatos estandar 1,58
MUNDODEPORTIVO.COM Formatos estandar .
OKDIARIO.COM Formatos esténdar 114
HUFFINGTONPOST.ES Formatos estandar 1,13
ELDIARIO.ES Formatos estandar 113
ELPERIODICO.COM Formatos estandar 103
ELECONOMISTA.ES Formatos esténdar 0,98
LASPROVINCIAS.ES Formatos esténdar 0,92
LARAZON.ES Formatos estandar 105
SPORT.ES Formatos estandar 0.72
VOZPOPULI.COM Formatos esténdar 0,65
PUBLICO.ES Formatos esténdar 0.65
EXPANSION.COM Formatos estandar 0.61
EUROPAPRESS.ES Formatos estandar 0.60
LAINFORMACION.COM Formatos estandar 0,56
ESDIARIO.COM Formatos esténdar 0.54
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Formatos estandar

IDEAL.ES 0,48
ELDESMARQUE.COM Formatos estandar 0.45
LIBERTADDIGITAL.COM Formatos estandar 0,44
DIARIODESEVILLA.ES Formatos estandar 0.5
ELPLURAL.COM Formatos estandar 0’47
PERIODISTADIGITAL.COM Formatos estandar 0.48
DIARIOSUR.ES Formatos estandar 0,42
NIUSDIARIO.ES Formatos estandar 0,32
ELCORREOWEB.ES Formatos estandar 0.37
ECONOMIADIGITAL.ES Formatos estdndar 0,34
HOY.ES Formatos estandar 0,32
LAOPINIONDEMURCIA.ES Formatos estandar 0.32
DIARIO16.COM Formatos estandar 0’23
DIARIODECADIZ.ES Formatos estandar 0,22
LAVOZDEALMERIA.COM Formatos estandar 0,22
HUELVAHOY.COM Formatos estandar 0,22
GRANADAHOY.COM Formatos estandar 0.21
LAOPINIONDEMALAGA.ES Formatos estandar 0.21
ELMIRA.ES Formatos estandar 0.18
DIARIOCORDOBA.COM Formatos estandar 0.18
XLSEMANAL.COM Formatos estandar 0.18
MALAGAHOY.ES Formatos estandar 0.17
ESTADIODEPORTIVO.COM Formatos estandar 0,16
ANDALUCIAINFORMACION.ES Formatos estandar 0.16
Otros IP Espafia Formatos estandar 0.00

SOPORTE PRENSA DIGITAL; IP
ANDALUCIA

Formato estandar

CPM ofertado (en euros y
excluido IVA)

Ponderacion

Vocento (ABC) IFormatos estandar 1,30
El Mundo IFormatos estandar 2,04
El Pais IFormatos estandar 1,92
20 Minutos IFormatos estandar 1,08
El Espafiol IFormatos estandar 1,58
Marca IFormatos estandar 2,24
El Confidencial IFormatos estandar 1,28
Ok Diario IFormatos estandar 0,56
As IFormatos estandar 1,13
ElDiario.es IFormatos estandar 1,40
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Vocento (Ideal) IFormatos estandar 0,97
Periodista Digital IFormatos estandar 0,65
El Economista IFormatos estandar 0,77
La Razdn IFormatos estandar 0,97
ElMira.es IFormatos estandar 0,38
EsDiario.com IFormatos estandar 0,40
Libertad Digital IFormatos estandar 0,22
\Voz Populi IFormatos estandar 0,71
Vocento (Sur) IFormatos estandar 1,96
Diario Jaén IFormatos estandar 0,56
Diario de Cérdoba IFormatos estandar 1,04
Diario de Cadiz IFormatos estandar 1,69
Diario de Sevilla IFormatos estandar 1,56
Diario de Jerez IFormatos estandar 0,46
El Dia de Cérdoba IFormatos estandar 0,86
Huelva Informacion IFormatos estandar 0,63
Granada Hoy IFormatos estandar 0,64
Malaga Hoy IFormatos estandar 0,53
Diario de Almeria IFormatos estandar 0,61
Europa Sur IFormatos estandar 0,45
Opinion de Malaga IFormatos estandar 0,95
\Voz de Almeria IFormatos estandar 0,35
VIVAS IFormatos estandar 1,05
Huelva Hoy IFormatos estandar 0,95
El Desmarque IFormatos estandar 1,11
Otros, IP Andalucia IFormatos estandar 0,00

(Advertencia: la no inclusién en la oferta de uno o mas de los CPM a los que se hace referencia en

este apartado, conllevara la exclusion de la empresa de la licitacion del presente Lote).

1.2.- En concepto de descuentos a aplicar con caracter general en la compra de espacios publicitarios
en prensa impresa (papel) sobre tarifas oficiales vigentes:

Soporte, Prensa impresa (Andalucia)

Descuento sobre
tarifa oficial (%)

Factor de ponderaciéon
(POE)

Vocento (Ideal Edic. General): 0,50 %
Vocento (ABC Andalucia) 0,50 %
El Pais Andalucia 0,50 %
Grupo Joly Edic. Conjunta 0,50 %
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Vocento (Sur) 0,50 %

El Mundo Andalucia 0,50 %
20 Minutos Edic. Andalucia 0,50 %
VIVAS Edic. Conjunta 0,50 %
Cordoba 0,50 %
Voz de Almeria 0,50 %
La Razoén Edic. Andalucia 0,50 %
Diario Jaén 0,50 %
Opinién de Malaga 0,50 %
Diario de Almeria 0,50 %
Diario de Cadiz 0,50 %
Diario de Jerez 0,50 %
Diario de Sevilla 0,50 %
El Dia de Cérdoba 0,50 %
Europa Sur 0,50 %
Granada Hoy 0,50 %
Huelva Informacion 0,50 %
La Voz de Cadiz 0,50 %
Malaga Hoy 0,50 %
Otros 0,00 %

Prensa impresa (resto del territorio nacional)

20 Minutos 0,30 %
Abc 0,30 %
As 0,25 %
El Mundo 0,30 %
El Pais 0,30 %
Expansion (7/6) 0,20 %
Cinco dias 0,20 %
La Razdn 0,30 %
Marca 0,45 %
Mundo Deportivo 0,20 %
Sport 0,20 %
Otros 0,00 %

(Advertencia: la no inclusion en la oferta de uno o mas de los Descuentos sobre tarifa oficial a los
que se hace referencia en este apartado, conllevara la exclusion de la empresa de la licitacion del
presente Lote).

Nota 1: Al ofertar su descuento sobre tarifa oficial la empresa debe tener en cuenta que en Prensa
impresa no se podran aplicar recargos, aun recogidos en la correspondiente tarifa, por
emplazamiento preferente o por colocacién en pagina impar.

Nota 2: El descuento sobre tarifa oficial se indicara en porcentaje, con dos decimales y nunca podra
ser superior a 100,00%.

2. Proposicion técnica.
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e Compromiso de alcanzar un CTR medio minimo del 0,1% en el conjunto de las campanas
realizadas en el periodo de ejecucion en prensa Digital. (SI/NO)

e Compromiso de aportar una propuesta de plan de medios dentro de las primeras 24 horas tras su
solicitud (SI/NO).

e Compromiso de aportar una propuesta de plan de medios dentro de las 24 horas siguientes (48h
desde su solicitud) (SI/NO).

e Compromiso de puesta en marcha de campafas dentro de las primeras 48 horas desde la
aprobacién del plan de medios por el responsable del contrato, supondra la maxima puntuacion:
(SI/NO).

e Compromiso de puesta en marcha de campanas dentro de las 24 horas siguientes (72h desde la
aprobacién del plan de medios por el responsable del contrato): (SI/NO)

3. Mejoras.
-Formacién con una duracién de entre 5y 10 horas (SI/NO)
-Formacién con una duracién de mas de 10 horas (SI/NO)
(Debe indicarse el nimero concreto de horas).

En o ya . de i, de 20...

(Lugar, fecha y firma del licitador) (2)

(1) En caso de uniones de empresas deberan constar los datos de cada una de ellas
(2) En caso de uniones de empresas deberan constar las firmas de cada una de ellas
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ANEXO IV
LOTE 1: RADIO Y TELEVISION PROPOSICION ECONOMICA Y OTROS DOCUMENTOS
EVALUABLES POR APLICACION DE FORMULAS

3 L , con D.N.I. nUm..iiiiiiiiiiiniiiiiiieeeen, en
nombre propio o en representacion de [@a EMpresa (1) .ovoviiiiiiiiii i , con
domicilio social en .....cciiiiiiiiiii , ¥ NIF ndm. ..., , enterado de las

condiciones y requisitos que se exigen para la adjudicacién de la CONTRATACION DE LA
PLANIFICACION DE MEDIOS Y COMPRA DE ESPACIOS PUBLICITARIOS, ASi como
EJECUCI()I,\I DE LOS PLANES DE MEDIOS PARA LAS ACCIONES DE COMUNICACION DE
PROMOCION TURISTICA Y DEL DEPORTE DE ANDALUCIA, LOTE 1: RADIO Y TELEVISION
EXPEDIENTE: C101-06CR-0522-0040, mediante procedimiento abierto, se compromete a
ejecutar dichos trabajos con sujecidn a los expresados requisitos y condiciones, con la siguiente:

1.Proposicion econémica:

1.1.- En concepto de descuentos a aplicar con caracter general en la compra de espacios publicitarios
en radio sobre tarifas oficiales vigentes:

(Advertencia: la no inclusion en la oferta de uno o mas de los Descuentos sobre tarifa oficial a los
gue se hace referencia en este apartado, conllevara la exclusion de la empresa de la licitacion del
presente Lote).

Soporte; Radio Andalucia on?:ical:e(l;/t:) sobre tarifa Factor de ponderacion (POE)
Cope. Tarifa regional Andalucia 6,00 %
Cadena Ser. Tarifa regional Andalucia 6,00 %
Onda Cero. Tarifa regional Andalucia 6,00 %
Canal Sur. Tarifa regional Andalucia 6,00 %
Otros 0,00 %
Soporte; Radio Resto del Territorio Nacional gf‘?cs:icat:e(r‘:zg sobre tarifa Factor de ponderacién (POE)
Ser 8,00 %
Cope 8,00 %
Onda Cero 8,00 %
Radio Olé 4,00 %
Radio Marca 7,00 %
Otros 0,00 %

Nota 1: Al ofertar su descuento sobre tarifa oficial la empresa debe tener en cuenta que en Radio
no se podran aplicar recargos, aun recogidos en la correspondiente tarifa, por posicionamiento o
por ubicacién en determinada franja horaria.

Nota 2: El descuento sobre tarifa oficial se indicara en porcentaje, con dos decimales y nunca podra
ser superior a 100,00%.

1.2.- En concepto de descuentos a aplicar con caracter general en la compra de espacios publicitarios
en television sobre tarifas oficiales vigentes:

(Advertencia: la no inclusion en la oferta de uno o mas de los Descuentos sobre tarifa oficial a los
que se hace referencia en este apartado, conllevara la exclusion de la empresa de la licitacion del
presente Lote).
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Soporte TV Andalucia o T | i cpor)
Canal Sur Television 4,00 %
7TV Andalucia 3,00 %
Azahara Comunicaciones 1,00 %
101 TV 1,00 %
Otras televisiones LOCALES 0,00 %
Soporte TV Resto del Territorio Descuento sobre tarifa Factor de

Nacional oficial (%) ponderaciéon (POE)
T5 4,00 %
A3 4,00 %
CUATRO 4,00 %
LA SEXTA 4,00 %
C.SUR[AUT] 2,50 %
AND-TV[AUT] 0,40 %
EUROSPORT[TEMATICAS PAGO] 0,55 %
GOLF Por M+ [TEMATICAS PAGO] 0,55 %
Otros 0,00%

Nota 1: Al ofertar su descuento sobre tarifa oficial la empresa debe tener en cuenta que en Television
no se podran aplicar recargos, aun recogidos en la correspondiente tarifa, por posicionamiento o
por ubicacién en Prime time.

Nota 2: El descuento sobre tarifa oficial se indicara en porcentaje, con dos decimales y nunca podra
ser superior a 100,00%.

2. Proposicion técnica.

e Compromiso de aportar una propuesta de plan de medios dentro de las primeras 24 horas desde
su solicitud (SI/NO).

e Compromiso de aportar una propuesta de plan de medios dentro de las 24 horas siguientes (48h
desde su solicitud) (SI/NO).

e Compromiso de puesta en marcha de campafias dentro de las primeras 48 horas desde la
aprobacién del plan de medios por el responsable del contrato (SI/NO).

e Compromiso de puesta en marcha de campanas dentro de las 24 horas siguientes (72h desde la
aprobacién del plan de medios por el responsable del contrato) (SI/NO).
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3. Mejoras.

-Formacién con una duracién de entre 5y 10 horas: (SI/NO).
-Formacién con una duracién de mas de 10 horas: (SI/NO).
(Debe indicarse el nimero concreto de horas)

En oo ya .. de i, de 20...
(Lugar, fecha y firma del licitador) (2)

(1) En caso de uniones de empresas deberan constar los datos de cada una de ellas
(2) En caso de uniones de empresas deberan constar las firmas de cada una de ellas
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ANEXO IV
LOTE 2: EXTERIOR Y CINE PROPOSICION EC(:)N(’)MICA Y OTROS DOCUMENTOS
EVALUABLES POR APLICACION DE FORMULAS

3 0 L ,con DUNLL NUMciiiiii e
en nombre propio o en representacion de la EMPresa (1) c.ovvviiiiiiiiiiii i eeae e ,
con domicilio social en ....ccviiiiiiiiiii , ¥ NIF nim. ........ccooeeee. , enterado de las

condiciones y requisitos que se exigen para la adjudicacién de la CONTRATACION DE LA
PLANIFICACION DE MEDIOS Y COMPRA DE ESPACIOS PUBLICITARIOS, ASi como
EJECUCI()I,\I DE LOS PLANES DE MEDIOS PARA LAS ACCIONES DE COMUNICACION DE
PROMOCION TURISTICA Y DEL DEPORTE DE ANDALUCIA, LOTE 2: EXTERIOR Y CINE EXPD
C101-06CR-0522-0040 mediante procedimiento abierto, se compromete a ejecutar dichos
trabajos con sujecion a los expresados requisitos y condiciones, con la siguiente:

1.Proposicion econémica:

1.1.- En concepto de costes netos con caracter general en la compra de espacios publicitarios en el
medio exterior:

(Advertencia: la no inclusién en la oferta de uno o mas de los Costes neto/unidad a los que se hace
referencia en este apartado, conllevara la exclusion de la empresa de la licitacién del presente Lote).

Soporte Coste neto/unidad
ofertado (en euros
y excluido IVA)

Fijacidn. Mupi estandar (1,76x1,20). Poblaciones de
mas de 500.000 habitantes. 1 semana.

Fijacion. Mupi estandar (1,76x1,20). Poblaciones de
entre 150.000 y 499.999 habitantes. 1 semana.

Fijacién. Mupi estandar (1,76x1,20). Poblaciones de
entre 100.000 y 149.999 habitantes. 1 semana.

Fijacién. Mupi estandar (1,76x1,20). Poblaciones de
entre 50.000 y 99.999 habitantes. 1 semana.

Fijacién. Mupi estandar (1,76x1,20). Poblaciones de
menos de 49.999 habitantes. 1 semana.

Fijacidn. Vallas papel estandar (3x8). Poblaciones de
mas de 500.000 habitantes y sus areas metropolitanas.
1 catorcena.

Fijacion. Vallas papel estandar (3x8). Poblaciones de
entre 150.000 y 499.999 habitantes. 1 catorcena.

Fijacion. Vallas papel estandar (3x8). Poblaciones de
entre 100.000 y 149.999 habitantes. 1 catorcena.

Fijacidon. Vallas papel estandar (3x8). Poblaciones de
entre 50.000 y 99.999 habitantes. 1 catorcena.

Fijacidn. Vallas papel estandar (3x8). Poblaciones de
menos de 49.999 habitantes. 1 catorcena.

Autobuses. Trasera integral + Lateral gran formato.
Poblaciones de mas de 500.000 habitantes. Produccion
+ Fijaciéon 1 mes.

Autobuses. Trasera integral + Lateral gran formato.
Poblaciones de entre 100.000 y 499.999 habitantes.
Produccién + Fijaciéon 1 mes.
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Autobuses. Trasera integral + Lateral gran formato. Lineas
interurbanas. Produccién + Fijacién 1 mes.

Produccién mupis estandar. De 0 a 400 unidades.

Produccién mupis estandar. De 401 en adelante unidades.

Produccidn vallas estandar. De 0 a 400 unidades

Produccién vallas estandar. De 401 en adelante unidades.

Tranvia urbano. Produccion + Fijacion 1 mes

Otros formatos (Produccién + fijacién)

Nota 1: En el caso de Fijacién de Vallas papel estandar (3x8) en un municipio incluido en el area
metropolitana de una poblacion de mas de 500.000 habitantes, se aplicara el coste neto/unidad
ofertado para “Poblaciones de mas de 500.000 habitantes y sus areas metropolitanas”,
independientemente de los habitantes del municipio en cuestién.

Nota 2: Se entenderan como mupis los formatos estandar izados de 1,76 x 1,20 m. que pueden
encontrarse situados en paradas de autobuses urbanos e interurbanos, exentos en la via publica,
estaciones de tren o de metro, aeropuertos, grandes superficies o cualquier otro emplazamiento.

1.2.- En concepto de COSTE POR MIL IMPACTOS (CPM) en la compra de espacios publicitarios en
CINE:

(Advertencia: la no inclusién en la oferta de uno o mas de los CPM a los que se hace referencia en
este apartado, conllevara la exclusion de la empresa de la licitacién del presente Lote).

Soporte CPM ofertado (en euros y
excluido IVA)

Salas de cine en poblaciones de mas de 500.000
habitantes y sus areas metropolitanas.

Salas de cine en poblaciones de hasta 499.999
habitantes.

Nota 1: Los impactos contratados durante la ejecucidn del contrato se cotejaran mediante la
presentacion de partes de taquilla por parte de los exclusivistas del medio.

Nota 2: En el caso de salas ubicadas en un municipio incluido en el area metropolitana de una
poblacion de mas de 500.000 habitantes, se aplicard el coste neto/unidad ofertado para
“Poblaciones de mas de 500.000 habitantes y sus areas metropolitanas”, independientemente de
los habitantes del municipio en cuestion.

2. Proposicion técnica.

e Compromiso de aportar una propuesta de plan de medios dentro de las primeras 24 horas desde
su solicitud (SI/NO).

e Compromiso de aportar una propuesta de plan de medios dentro de las 24 horas siguientes (48h
desde su solicitud) (SI/NO).
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3. Mejoras.
-Formacién con una duracién de entre 5y 10 horas: (SI/NO)
-Formacién con una duraciéon de mas de 10 horas: (SI/NO)

(Debe indicarse el nimero concreto de horas).

EN v ,a .. de de 20...
(Lugar, fecha y firma del licitador) (2)

(1) En caso de uniones de empresas deberan constar los datos de cada una de ellas
(2) En caso de uniones de empresas deberan constar las firmas de cada una de ellas
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No aplica

ANEXO V.

RELACION DE TRABAJADORES A SUBROGAR POR EL CONTRATISTA.
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i ANEXO VI.
DECLARACION DE DOCUMENTOS CONFIDENCIALES.
D./DOMa. ..ttt , con residencia €N i provincia
de i ,calle o , num. ..... , en nombre propio o de la empresa
(1) e , que representa, al objeto de participar en la adjudicacion del expediente de

CONTRATACION DE LA PLANIFICACION DE MEDIOS Y COMPRA DE ESPACIOS PUBLICITARIOS, ASt
COMO EJECUCION DE LOS PLANES DE MEDIOS PARA LAS ACCIONES DE COMUNICACION DE
PROMOCION TURISTICA Y DEL DEPORTE DE ANDALUCIA (EXPD C101-06CR-0522-0040) (lote....... )
declara bajo su personal responsabilidad:

Que los documentos generales y técnicos y datos presentados que se especifican en el siguiente
parrafo son, a su parecer, constitutivos de ser considerados confidenciales, tal como se indica en el
articulo 133 de la LCSP, porque su difusidn a terceras personas puede ser contraria a sus intereses
comerciales legitimos, perjudicar la leal competencia entre las empresas del sector o bien estan
comprendidas en las prohibiciones establecidas en la Ley de Proteccién de Datos de Caracter
Personal.

<->
<->

EN v ;8 de de 20.....
(Lugar, fecha y firma del licitador) (2)

1 En caso de uniones de empresas deberan constar los datos de cada una de ellas
En caso de uniones de empresas deberan constar las firmas de cada una de ellas
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