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Datos finuales

En 2012 el Observatorio Andaluz de la Publicidad no Sexista

registra el mayor numero de quejas interpuestas por la ciudadania
desde su creacion en 2003.

En 2003 se registraron 49 actuaciones frente a las 431 de 2012

En 2012 vs 2011:ligero aumento del numero de actuaciones
Un 5,3% mas que en 2011

El 86,31% son quejasy el 13,69% son buenas practicas

Motivo de la denuncia:

El 41,93% de los casos por “Promover modelos que consoliden pautas
tradicionalmente fijadas para mujeres y hombres” (Punto 1 del Decalogo)
Aumenta 3 puntos y medio porcentuales el niumero de denuncias, con
respecto al ano anterior (38,35%)



@ Datos finuales

Perfil de la persona denunciante

Sexo.El 82,93% son mujeres
Los hombres aumentan 14 puntos (16,9%) y ya suponen 1 de cada 6

Edad. El 78,89% esta entre los 18 y 40 afhos

Nivel de Estudios. Se mantiene la tendencia:
81,66% con estudios universitarios (diplomatura o licenciatura).

Origen. El 849% procede de Andalucia.
Aumentan 7 puntos porcentuales las de fuera de Andalucia (15,50%).

Distribucion territorial. Almeria y Sevilla suman el 60% de las
denuncias, seguidas de Malaga (10,71%) y Granada (9,52% ).



Datos finuales

Soporte. La television lidera el ranking con el 54,83%
Publicaciones, prensa, revistas y libros (17,74%)
Internet consolida el tercer puesto (12,63%). Redes Sociales 2.0

Estacionalidad. Tres meses suman el 37% del total:
enero (Navidad) junio (Rebajas) y noviembre (Navidad)

Tipologia de productos denunciados.
Categoria de Aseo y Cuidado Personal (18,81%)
Limpieza y Hogar (13,44%), Perfumes (9,67%) y Alimentacion (9,40%)

Empresas mas denunciadas.
El ranking es liderado por Reckit Beckinsery Unilever Espaha

Engloban los productos denunciados como Kalia Vanish, CillitBang,
Desodorante Axe, Champu Tresemmé, Detergente Skip y Tulipan.



Datos finuales

Solicitud de rectificacion.
Se han realizado 218 actuaciones de solicitud de rectificacion

Se ha contactado con las empresas responsables de las campanas
publicitarias denunciadas.

Campanas retiradas.

En 2012, el Observatorio ha sido informado expresamente de la retirada
de 6 campanas publicitarias.

Contacto con personas denunciantes.
Se eleva a 101 el nUmero de contactos con personas y asociaciones que
han hecho llegar denuncia al Observatorio. En ellos se ha procedido a

informar sobre las actuaciones realizadas desde el Observatorio en
relacién a sus quejas.



Datos finuales

‘Prindpales lineas de trabajo

Formacién y Sensibilizacion
Decalogo para una Publicidad No Sexista

Folleto informativo del Observatorio Andaluz de la Publicidad No Sexista

Decalogo para elegir Juegos y Juguetes No Sexistas, No Violentos
Manual de Sensibilizacién para Identificaciéon Sexista en Publicidad
Campana 2012“La Violencia no es un juego”

Campana 8 de marzo 2012 “Apuesta por la Igualdad”

Cdédigo deontoldgico

Publicaciones y materiales



Datos finuales
‘Herramientas de Difwsion
Web del Observatorio.

96.000 visitas recibidas en 2012 (15% de aumento)
Posicionamiento en buscadores: Google 39.700 resultados

Boletin Digital. Difusién anual 25.000 envios
Observatorio 2.0.

Facebook

Aumenta un 30% las personas seguidoras del perfil de Facebook
Al finalizar 2012, se sitia en 1.400 personas seguidoras
Mas del 65% son mujeres

Canal Youtube “Observa Publicidad Sexista”

126 personas suscriptoras frente a las 45 de 2011
430.315 reproducciones del canal durante el aho
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o EI67% de la publicidad sobre juegos y juguetes
contiene tratamiento sexista

66,84%

anuncios
sexistas

Es decir, infringe algun punto
del Decalogo para la publicidad no sexista

AR L Vo

buenas
practicas ® Aumenta en 3 puntos respecto a anos anteriores

o El22% han sido objeto de buenas practicas

o EI87,79% incumple el Punto 1 del Decalogo:
Promueve modelos que consolidan pautas
tradicionalmente fijadas para cada uno de los géneros
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Tratamiento Sexista

o ElI67% de los anuncios estudiados muestran tratamiento sexista.
De ellos, el 85,5% son de aprendizaje personal

85,50% o Datos segun la tipologia de juegos y juguetes

Aprendizaje

Personal o EI83,49% de juegos y juguetes de aprendizaje personal

contiene sexismo en su publicidad

9,16% | o El47% orientado a chicas y el 33% a chicos,

Participativos

4,58% e Esdecir, las chicas soportan mayor presion

Educativos

® Aumenta el sexismo en los juegos educativos
o El20% transmite estereotipos dirigidos a chicos
o EI13,33% orientados a chicas y chicos a la vez

e El 34,29% de los juegos participativos
son imitativos de estereotipos dirigidos a los chicos



Informe
acbre la Campana

de Juegoa y Juguetes
Tratamiento Sexista

Estereotipos por Color

El 92,5% de anuncios de juegos imitativos de estereotipos de chicas
utilizan la gama de colores rosa y pastel

Los juegos imitativos de estereotipos de chicos utilizan
colores frios y oscuros (53%) y colores vivos (47%)

Estereotipos por Voz en off

El 63% de los anuncios que utilizan voz transmiten estereotipos sexistas
El 96,5% de estereotipos de chicas usan voz femenina
El 98% de estereotipos de chicos usan voz masculina

Las empresas de juegos y juguetes que mas incumplen el Decdlogo
en 2012,son: MATTEL y FAMOSA



Buenas Practicas

o El22% de los anuncios estudiados
son buenas practicas en publicidad. De ellos:
e El46,51% son de juegos participativos
e El25,6% son juegos educativos
o El21% son juegos de mesa

o Datos segun la tipologia de juegos y juguetes
e EI91,67% de los juegos de mesa
son buenas practicas publicitarias

e EI60% de los juegos educativos
continuan siendo buenas practicas

o;lbnforlngamp
re
de Juegos y Juquetes

6,98%

Aprendizaje
Personal

25,58%

Educativos

46,51%

Participativos

o Las empresas GOLIATH, EDUCA BORRAS y CEFA son las Unicas que
presentan Unicamente buenas practicas en sus anuncios analizados



Ejemplos de
Campanas Sexistas
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Producto anunciado: Planes de futuro para impacientes. BANKIA.
Tipologia: Banca. Soporle: Prensa

‘Promover modelos
que conaoliden pautas
tradicionalmente fijad
para mujeres y hombres




Producto anunciado: Marcas P&G. Siempre apoyando a las madres. PROCTER & GAMBLE.
Limpieza y Hogar. Scporle: Television

PsG

Siempre apoyando a las madres




Tnforme

Producte anunciade: Nenuco cuna. FAMOSA. sobre la Campaiia
.. s . . . . de Juegos y Juguetes
Aprendizaje personal - Imitativo de chicas. Soporte: Television
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Producto anunciadoe: Mi primer circuito de carreras. FISHER PRICE - MATTEL.

Juguete educativo - Imitativo de chicos. Soporte: Television




Informe

Producte anunciado: Set Barbie diseinadora de moda. MATTEL. aobre la Campaiia

Aprendizaje personal - Imitativo de chicas. Soporte: Television

de Juegos y Juguetes

Producto anunciado: Spiderman Mega Laser set de pistolas y protectores. IMC TOYS.

Aprendizaje personal - Imitativo de chicos. Soporle: Television




Princelandia: Escuela de Princesas. PRINCELANDIA.
Servicios. Soporte: Television




Tnforme
aobre la Campaina
de Jueqos y Juguetes

Producio anunciade: Mi armario y mi taquilla de Cife. CIFE SPAIN BUSINESS.

Aprendizaje personal - Imitativo de chicas. Soporte: Television

Producto anunciadoe: Cooltronic Kidistar. VETCH.

Aprendizaje personal - Imitativo de chicas. Soporte: Television



‘Producto anunciado:

Blog “Mis Amigas Ana y Mia".
Servicios.

Soporte: Internet




Pegatina nosalpiques.com. PHOENIX PUB.
Ocio. doporte: Publicidad estatica
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Producte anunciado:
Me lo ha dicho Margarita. PROCTER & GAMBLE.
Limpieza y hogar. Soporte: Prensa digital
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Producto anunciado:
Cartel Publicitario
Eugenio’s Piano Bar.
Tipologia: Ocio.

Soporte: Folleto Publicitario

VEN Y PRUEBALA

GRATIS

‘Representar
el cuerpo femenino

como objelo, eslo es, como
valor anadido a lod atributod
de un determinado producto

[¢

STREPTEASE
MASCULINO

GO-GO’S

Cruzxampo telepizzo’ [RE TR 5o
(E) C/ Casablanca, 1 !
Tel. 95238 11 31 - www! 4

Instituto Andaluz de la Mujer
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Produclo anunciado: Alfa Romeo Giulietta. FIAT GROUP AUTOMOBILES SPAIN.
Cochesy afines. Soporte: Television
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Producte anunciadoe: Ryanair. Tarifas calientes. RYANAIR.
Ocio. doporte: Internet

RYA N A , R Informacion delviielo  Comtacto  Recargos  Términos y condiciones

ALQUILER ALBERGUES TRASLADOS DE ORGANIZAR MAPA DE GESTIONI
DE COCHES HOTELES SEGUROS Y B&B AEROPUERTO VIAJE RUTAS mi RESER‘
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Hotel Hertz

Fechas flexible

B
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E] He leido y acepto los términos de uso de Ryanair.com

lGﬂHI;M EL CALENDARIO BENEFICO 2012 DE RYANAIR ANTES DE QUE SEAGOTE! L L L N L L Pe"” ?
1 B 0 M |° v' Reserva




Producte anunciado:
Paredes.

Botas o zapatos de seguridad.
PACAL SHOES S.L.

Complementos.
Soporte: Publicidad estatica




Producto anunciado:
Desigual. Tengo un plan: mi jefe. ABASIC.
Moda. Soporte: Redes Sociales




Producto anunciado: Publicidad Sala de Fiestas 3X. SALA DE FIESTAS 3X.
Ocio. Seporte: Publicidad estatica



Producte anunciado:
Cartel "White Party".
SALA METROPOLIS.

Ocio.
Soporte: Publicidad estatica
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‘Utilizar un lenguaje
que excluye a mujeres,
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Producto anunciado:

Folleto FORMALYTAS.
FORMALYTAS.

Tipologio: Educacién y formacion
Soporte: Folleto




Producto anunciado:
Perfume Dolce & Gabbana. DOLCE & GABBANA.
Perfumes Soporle: Television




Producto anunciado: Minute Maid. Limén & Nada sin mas. COCA COLA ESPANA.
Bebidas no Alcohdlicas. Soporte: Television
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Producto anunciado: Biberén Step Up de Chicco. CHICCO ESPANOLA.
Aseo y cuidado personal. Soporte: Television
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Producto anunciado:

Pechuga de pavo.
CAMPOFRIO ESPANA.

Tipologio: Alimentacion.
Soporte: Publicidad estatica
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Pasos

para ser la
perfecta madre
trabajadora

4 “Paso Ae sev pevfesta v
2 “Paso Ae teabajay tanto
3 Paso Ae tantos pASOS Vv

v

Allmentando otro
modelo de muer.

/\ Instituto Andaluz de la Mujer

JUNTA DE ANDALUCIA CONSEJERIA DE LA PRESIDENCIA E IGUALDAD




Producto anunciado:
Reportaje “La dictadura
de la hiperdelgadez.

No somos munecas”.
G&J ESPANA EDICIONES.

Medios de comunicacion.
Soporte:
Publicacion

La dictadura de la hiperdelgadez

NO SOMOS
MUNECAS

LA MODA VUELVE A FIJAR SU OBJETIVO EN
SILUETAS XXXS, RESUCITANDO EL INSACIABLE
DEBATE ALREDEDOR DEL CUERPO FEMENINO.
¢ DONDE SE FUERON LAS CURVAS? por Leticia Blanco. Y-

a moda es caprichosa, borra del
mapa y alumbra nuevas tendencias

con la impunidad del que se sabe im-

prescindible, Las sefioronas de Dior

enlos cincuenta dieron paso a unos desenfie-

nados sesenta encarnados en ka del Wi-
gey. Ci
Zigrag de la moda. La calle reclama uaslacion
Hoy, l crisis ha lastrado Ja voluptuosidad y la
plenitud de los afios de bonanza,

a

rpos y caras se desfiguran en el eterno

ravesa-

mas una época en la que lo que se daba por

sentado ayer ya no vale. Ni en las escaparates,
ni en las pasarelas, ni en los espejos. Los vie-
jos fantasmas atacan de nuesn. No uno, sino
alos han salpicado ¢l mundo de
wente y removico una polémi-

tres esci a

mocka reciente
¢a que parecia superada: La extrema delgadez
wuche aasomar la cabeza,

ra unadéc

elde la moda, que acaba de ¢
sus ahios mis convulsos. 1L
estar sobre Ja mesa: gdonde stz Ja mujer real?
Algunos creen que escondida, otros que vapu-
leada por una realidad erispacla por L erisis.
Lo cierto es que las osadas tenclencias vaclven
ahora a fijar su objetivo en cucrpos asexua-
dos, tan magro
dito. JLlegd ac
pasd de coneepto abstra

 enjutos COIO NUEstro cré-

r esa amujer reabs 0 nunca
un falso lugar co-
miin de consenso que ha acabado engullido

por lo politicamente correcto?

TRASTORNOS Y CRISIS

Al margen de las idas y venidas de Ja moda,

o cierto es que el no gustarse sigue hacien-

do enfermar. En IMA, la Fundacidn Ima-
gen y Autoestima, lo sa-

adaretia- | AMUJERREAL  ben bien. Los trastornos

da de los grandes titulares. EXlSTlO’) (,O NO PASO alimentarios siguen sien-

Fl pasado diciembre, Julia

Schneider, una joven y es-

queléticasuecade

DE SERUN FALSO
v, LUGAR COMUN DE

do la tercera enfermedad

crénica entre la pobla-

n femenina adolescen-

ganaba el concurso Elite CONSENSO? te-juvenil en Occidente y

Model Look en Shan,

¢l mismo mes que §

ghai,

even Meisel retrataba a

una flaquisima Karie Kloss en las paginas de

una gran cabecera italiana y el modelo aus-
traliano de origen bosnio Andrej Pejic, nucvo
icono de I androginia, anunciaba sujetadores
para una firma de Jenceria holandesa. De fon-
do, la pokémica revelacion de que FI&M ha-

bia ensamblado artificialmente maniquics con

mstros de carne y hueso en uno de sus cati-
logos por obra y gracia del Photashop afiadia
mis lefia al asunto, ¢Qué et

El eco de la anorexia se de

hacej
ciaqueibaa instalarse de nuevo en un mundo,

sto ahora, cuando la compostura pare-

8 MARE CLARE

¢l debut de mujeres de
30, 40 ¢ incluso 50 afios en la anorexia y
ado preocupantemens
1e en los Gltimos aios. 1

Ja bulimia ha aum:

nsatisfaccion por
laimagen corporal sigue generando frustra-
cién y ademds ha ampliado sus manifesta-
ciones. Segtin un estudio del IMA, un 60%
de los jévenes espaiioles menores de 18 aos

han estado a dieta alguna vez y fendémenos

como el del atracon (que afecta yaa un 3%
alcohorexia (el no
comer para notar antes los efectos de la em-
briaguez) suman adeptos cada dia. Tam-
bién entre la poblacion inmigrante (donde
a se han multiplicado

de los hombres) y de

los casos de anores

sucesora
crepuscular de la
Borbie en las
habitacionas de

a mds
tashionista que
Hiuntd estas
Navidodes ya no
5 fubia, sino.
gética (y de tez
cadavérica); io




Informe
‘Producto anunciado: Volcanocefa y Astrocefa. mpresa: CEFA TOYS. sobre la Campana
Juegos educativos. Soporte: Television

de Juegos y Juguetes

Pilas no incluidas

Producto anunciado: "E\% SUPERFICIE TACTIL. CON DIVERTIDAS VOCES, SONIDOS
' A CONTAR O ||'16LES Y CANCIONES QUE ESTIMULAN EL APRENDIZAJE.
Educa Touch Junior. ATRACTIVAS ILUSTRACIONES. EVOLUTIVO.

500

20,95¢€

&mpresa: EDUCA BORRAS.

Juegos educativos.
Soporte:

Catalogode juguetes
en formato papel



Producto anunciado:

Campana de Coeducacion

“Laviolencianoes un juego”.

INSTITUTO ANDALUZ DE LA MUJER
Instituciones Publicas.

Soporte: Folleto

CAMPANA 2011
SEL JUECO
&0 = Y ELJUGUETE
NO SEXISTA,
, NO® VIOLENTO

rmé
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Producto anunciado: Campana 25 de noviembre. "No te saltes las seiales. Elige vivir”.
MINISTERIO DE SANIDAD, POLITICA SOCIAL E IGUALDAD.

Instituciones Publicas. Soporte: Prensa / television/ publicacion.

“ME

ATODAS
NUESTRO Wi q& § RAS.
LE DENUNCI - -

DO'I'ESAI.TES




‘Producto anunciado:
Campana “8 de marzo 2012: Hacia delante. Todas juntas”.
INSTITUTO ANDALUZ DE LA MUJER.

Instituciones publicas. Soporte: Internet / television
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