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CAMPANA DE JUEGOS Y JUGUETES 2016
1. Introduccién.

El Instituto Andaluz de la Mujer puso en marcha el Observatorio Andaluz de la
Publicidad en junio de 2003. Durante estos doce anos se ha consolidado como una
eficaz herramienta que pretende visibilizar las actuaciones que desde la Junta de
Andalucia se llevan a cabo en pro de la igualdad y el respeto a la dignidad de las
mujeres. ElI Observatorio tiene, entre sus funciones, radiografiar la imagen
publicitaria de la mujer y velar por una publicidad no sexista.

En todo este tiempo, el Observatorio Andaluz de la Publicidad No Sexista ha
desempenado un trabajo continuo de analisis e investigacion, que, afno tras afo, le
ha convertido en una fuente de informacion estadistica para la elaboracién de
informes y estudios cuantitativos y cualitativos sobre la materia.

En definitiva, el Observatorio cuenta con herramientas de trabajo eficaces que
establecen parametros de referencia para analizar si la igualdad que garantizan
nuestras leyes tiene adecuado reflejo social en la publicidad y los medios de
comunicacion.

El Observatorio tiene ademéas como objetivos generar una actitud critica en la
ciudadania sobre el sexismo contenido en la publicidad, asi como de concienciar y
sensibilizar a la sociedad en general y en particular a profesionales de la
comunicacion, agencias de publicidad y empresas anunciantes sobre las ventajas de
una publicidad en pro de la igualdad y respeto a la dignidad de la mujer. Para ello,
el Observatorio lleva a cabo seguimientos especificos de campanas publicitarias para
analizar la imagen que se proyecta de la mujer en la publicidad y medios de
comunicacion.

El presente informe recoge el anélisis que desde el Observatorio de la Publicidad no
Sexista se ha realizado sobre la publicidad de juegos y juguetes que se desarrolla
durante la campana de Navidad de 2016, y que se prolonga hasta el 5 de enero de
2017. No obstante, en la presente edicién del informe, y por el compromiso de
mejorar la eficacia en ofrecer a la ciudadania informacién y recomendaciones sobre
las campafnas de juegos y juguetes con caracter sexista, se ha establecido un
periodo de muestra representativa de la campafna navidena que comprende el
periodo desde el 10 de noviembre hasta el 10 de diciembre de 2016.

Es en este periodo previo a la celebracién de la Navidad cuando la mayor parte de
las familias programan sus compras de juegos y juguetes para ninas y ninos; de
este modo, el presente informe pretende ser, por un lado, una guia didactica que
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permita reconocer articulos exentos de toda carga sexista y, por otra parte, que las
familias conozcan en toda su dimension los tipos de publicidad sobre juegos vy
juguetes dirigida a menores.

En el informe se ha recopilado y se ofrece informacion veraz sobre la publicidad que
se emite a lo largo de la campana de Navidad y que a diario reciben ninas y ninos
en sus hogares. Se trata de hacer patente como desde el ambito del marketing y la
publicidad ya desde edades muy tempranas se inclina a las nifas y ninos hacia
unos juguetes u otros por razén de su sexo. Algo que como veremos, paso a paso,
se va modificando en el discurso publicitario, ya que si bien es cierto que gran parte
de la publicidad encontrada refleja sesgos sexistas, no lo es menos que también se
han detectado numerosas buenas practicas.

En total se han recopilado 379 anuncios de juguetes que alnan buenas préacticas,
malas practicas y anuncios neutros y que a lo largo del Informe se detallan y
analizan en profundidad. De los 379 anuncios analizados, el 43,27 por ciento se
consideran anuncios que contienen préacticas sexistas, el 30,60 % han sido
anuncios con buenas practicas y por ultimo un 26,12 % han sido anuncios no
destacables o neutros. Todos ellos los clasificamos entre Anuncios Televisivos y
Catalogos publicitarios impresos, que son los principales soportes de difusion para
juegos y juguetes.

Metodologia.-

El campo de accién del Observatorio Andaluz de la Publicidad no Sexista se extiende
a todos los medios y soportes en general, aunque para la elaboracién de este
informe se han clasificado los principales soportes de difusion para las campanas de
juegos y juguetes en medios de comunicacion y otros: Television y Catalogos.

En el andlisis del discurso publicitario se ha utilizado el Decalogo para Identificar el
sexismo en la publicidad como recurso del Observatorio para la Publicidad no
Sexista.

Para la realizacion del presente informe se ha procedido al seguimiento de los
principales soportes de difusion, tanto a nivel nacional como autonémico
(Andalucia). ElI periodo considerado para el seguimiento de la muestra
representativa de difusién de las campafias de juegos y juguetes ha sido desde el
10 de noviembre hasta el 10 de diciembre de 2016.
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La metodologia utilizada para la recopilacion y seguimiento de la publicidad en la
campafa de Navidad sobre juegos y juguetes ha sido la siguiente:

Seguimiento en Television

Para el analisis cualitativo del presente informe se ha realizado un seguimiento de la
publicidad de television en franjas horarias diferentes incluyendo el fin de semana,
ademés de en franja nocturna. Concretamente se han llevado a cabo grabaciones de
tres dias por semana, dos en dias laborables, de lunes a viernes, y uno en fin de
semana, en el periodo considerado para el andlisis, y en las siguientes franjas
horarias: de 9 a 12 horas y de 16 a 20 horas y de 22 a 2 horas de la madrugada.
Los medios audiovisuales han sido los siguientes:

Medios audiovisuales

e Ambito nacional:

Generalistas (4 canales): Antena 3, Telecinco, Cuatro y La Sexta.
e Ambito autonémico (1 canal televisivo):

Canal Sur.
e Ambito local (4 canales televisivos):

Onda Mezquita (Cordoba), Onda Azul (Méalaga), Huelva TV (Huelva) y Jaén Tv
(Jaén).

Para el analisis cuantitativo, es decir, el nimero de inserciones de anuncios de
juegos y juguetes en los medios audiovisuales, el Instituto Andaluz de la Mujer ha
contado con la estrecha colaboracion del Consejo Audiovisual de Andalucia en
virtud del Convenio Marco de Colaboracion firmado entre ambas Instituciones el 5
diciembre de 2013, a través del cual se ha analizado el impacto por inserciones de
los anuncios de television detectados en los medios audiovisuales indicados
anteriormente a excepcion de las televisiones de ambito local, ademas de incluir
aquellas cadenas tematicas dirigidas al publico infantil (Neox Kidz, Clan Tv, Boeing,
Clan o Disney Channel).

Catéalogos Especializados impresos:

Otro de los soportes que ha sido objeto de estudio para el presente informe han sido
los principales catéalogos especializados impresos elaborados por fébricas o
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empresas de juegos o juguetes y diferentes entidades comerciales. Se han
analizado, al igual que en el pasado 2015, los siguientes:

1. Toys'r us

2. El Corte Inglés

3. Toy Planet

4., Imaginarium

2.- Informe sobre la Campafa de Juegos y Juguetes del afio 2016

En el andlisis de las campafhas publicitarias objeto de estudio en el presente
informe, como se ha comentado en el apartado anterior, se ha tenido en cuenta el
cumplimiento en las mismas de los puntos contenidos en el “Decalogo para
identificar el sexismo en la publicidad” elaborado por el Instituto Andaluz de la
Mujer y que el Observatorio Andaluz de Publicidad no Sexista utiliza en el desarrollo
de sus funciones.

Los puntos contenidos en el Decélogo son los siguientes:

1. Promover modelos que consoliden pautas tradicionalmente fijadas para cada uno
de los géneros

2. Fijar unos estandares de belleza considerados como sindnimo de éxito

3. Presentar el cuerpo como un espacio de imperfecciones que hay que corregir

4. Situar a las mujeres en una situaciéon de inferioridad y dependencia

5. Negar los deseos y voluntades de las mujeres y mostrar como “natural” su
adecuacion a los deseos y voluntades de las personas de su entorno

6. Presentar el cuerpo femenino como objeto, esto es, como valor afiadido a los
atributos de un determinado producto

7. Promover e identificar comportamientos emocionales e incontrolables como
propios de la mujer

8. Atentar contra la dignidad de las mujeres o vulnerar los valores y derechos
reconocidos en la Constitucion y en el Estatuto de Autonomia para Andalucia

9. Afirmar o sugerir que el producto que se promociona no es adecuado para
mujeres sin que esta restriccion venga justificada por la naturaleza del mismo

10. Utilizar un lenguaje que excluya a las mujeres, que dificulte su identificacion o
que las asocie a valoraciones peyorativas

Tomando como base lo anterior se han identificado las siguientes préacticas en las
campanas publicitarias analizadas.
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2.1 Indicadores Generales:

El 43,27% del total de los anuncios de juegos y juguetes aparecidos en soportes
publicitarios considerados para la elaboracion del presente informe —catéalogos y
medios audiovisuales— contienen un tratamiento sexista e infringen algin punto del
decalogo para una publicidad no sexista.

El 30,60% de los anuncios de juegos y juguetes examinados aparecidos en
catalogos especializados y soporte televisivo han sido de buenas préacticas.

El 26,12% de los anuncios de juegos y juguetes han correspondido a anuncios no
significativos o con un contenido neutro. A la vista de los resultados obtenidos, se
percibe un leve incremento de 5 puntos porcentuales de la publicidad sexista con
respecto a la del pasado 2015.

379 164 116 99
100% 43,27 % 30,60% 26,12%

2.2 Comparativa con afios anteriores

La muestra de anuncios recogidos este afo es muy similar en términos cuantitativos
a la del pasado ano, alcanzando este afio 379 anuncios.

Se describe a continuacion y a titulo informativo la grafica de la comparativa de
estos Ultimos diez afos.

379 377 | 227 | 327 196 198 189 172 166 147 142

Informe de Juegos y Juguetes 201 J




@R  nsiuto Andaluz de la Mujer
JUNTR DE RDALUCR CONSEJERIA DE IGUALDAD Y POLITICAS SOCIALES

Muestras recogidas 2006-2016
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N° de anuncios 227 377 379
Tratamiento Sexista 50% | 38,46% 43,27%
Buenas Practicas 33% | 32,09% 30,60%
No destacan 15% | 29,44% 26,12%
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Comparativa de anuncios de buenas practicas
2014-2016

= 3014 = 2015 = 2016

A resultas de lo contemplado en estas gréaficas y teniendo en cuenta los porcentajes
obtenidos como resultado, puede apreciarse como en los Ultimos tres afios tanto las
malas practicas como las buenas estan en similares datos porcentuales. En las
malas préacticas ha habido un leve incremento en casi cinco puntos porcentuales
pasando de un 38,46% a un 43,27% en 2016 sin embargo no se ha vuelto a
superar el porcentaje del 50% del 2014.

Con respecto a las buenas practicas se contindan moviendo entre el 33% del 2014
y el 30,60% de este 2016. La estabilidad de las buenas préacticas es una buena
lectura de los datos de los Ultimos afos ya que fluctla en tres puntos porcentuales
sin bajar del 30%.

Este ano 2016 empresas como Toy Planet continla mostrando en sus catalogos
una publicidad no sexista y adaptada a la realidad social, ya que, hoy en dia
hombres y mujeres realizan tareas domésticas como lavar, planchar, limpiar, colgar
cuadros y usan taladros, entre otras tareas. EI Catalogo del Corte Inglés comenzo
también timidamente el pasado 2015 a dar pasos en este sentido y en el catalogo
de este ano se pueden ver recursos graficos de buenas préacticas. Como dato positivo
no es solo que de la muestra de este ano con respecto a anuncios de buenas
practicas el indice se ha mantenido en el mismo rango del pasado afno, sino que se
mantiene en los mismos porcentajes desde hace dos anos. Esto permite decir que
las buenas practicas mantienen su tendencia positiva en el tiempo y que ya no se
trata de campanas puntuales de publicidad que quieren hacer ver la necesidad de
un juego-juguete no sexista. Se ha implementado una nueva forma de hacer
publicidad de juegos y juguetes, una publicidad no sexista que fomenta nuevas
formas de aprendizaje y de juguetes que unen a nifias a ninos a la hora de jugar.
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2.3. Buenas y malas practicas

Buenas Précticas

Las empresas de juegos y juguetes que con su publicidad en la campafia de
Navidad de 2015 han promovido mas anuncios y campafas que contienen buenas
préacticas de publicidad no sexista han sido Toy Planet (61), Imaginarium (27) vy El
Corte Inglés (11).

TABLA DE BUENAS PRACTICAS CAMPANA JUGUETES 2016

EMPRESA JUGUETE
Imagine pen
CIFE Flipa Zoo
Audi Q7 Y Golf GTI
Don Listillo
IMCT
C Toys Juego del Teléfono
Goliath Rumikube
Part
Diset arty

El Pulpo Loco
Juanito el conejito
Porteria de futbol
Buzzi arrastra coge y tira
Peque aventura espacial
Super moto radio control de carreras
Bebe Blandito
Toy Planet Bebe blandito acostadito
Nifia Doctora
Andrea Gatea
Sophie Bilingue
Silla Paraguas
Capota elegance
Coche de mufiecas
Disney Casa de Mufiecas Disney Royal Dream
Lupita Anda
Make up
Varita Magica
Maquina de Tricotar
Trenzador
Conjunto gran chef
Maletin conjunto de Té
Lavadora

Toy Planet
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Plancha

Caja registradora

Maletin doctora

Super caja de herramientas

Super costurero

Aspiradora Rosa Jumbo

Casa de mufiecas Kailee

Mansién Majestic

Cocina large play

Lavavajillas Jumbo

Pack Bombera

Chaleco con herramientas

Sierra mecanica

Idoughdecora

Plastichuches

Maletin telescopio animal planet

Guitarra y micréfono Rock Star

Ranas comebolas

Torre Vértigo

Robot Transformable

Pistolas Planet Fighter

Sable Laser triple

Super coche de policia

Camiones radio control

Montafia Rusa

Pista looping

Super vehiculo radio control

Super stunt Stadium

Grua Gigante

Motos de motocross

Radio control Buggy

Radio control Monster Truck

Futbolin

Saco de Boxeo

Moto bateria

Todo Terreno

Smart Robot

Toys r us Supermoto 2 en 1
Paw patrol Kinetic sand Mega Pack
. Sleepy Puppy
Animal Alley Bloques de madera ABC o bloques safari
Smoby Cocina estudio XL
Star Wars Figura interactiva Rogue One
Feber Beauty House
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Fantasy House

4 IN 1 PUSH N’GO FEBER

SWEET HOUSE FEBER

Peppa Pig

La Casita de Peppa Pig

Paw patrol

TIENDA POP UP SKY Y EVEREST TIENDA POP UP SKY Y EVEREST O
PATRULLA CANINA

Super Wings

TRANSFORM-A-BOTS!

ECI Mi Yo

AEROPUERTO

Nifio Planchando

Compra en el super

Pequefo Cocinitas

Disfraz Super girl y Wonder Woman

No asustes a la abuela

Futbolin Home Liga

Hasbro

Twister

Imaginarium

Cocinitas

Cocina Club

Seccion de marcados

Disfraces de heroina cotidiana

Amanda Maison

Emily silla de ruedas

Amanda Pocket

Mufiecos Bebés y accesorios

Seccion de Musica

Seccién de Pintura y Arte

Plasti Sand

Manualidades y tecnologia

Seccién deportes

PRO-SPORT SMART BAND

Pulsera inteligente para nifios

Pro-Sport Basket Portable Set Canasta de Baloncesto

Niflos y naturaleza Explorer Backpack

Tubo telescdpico de 44 cm con enfoque y visor
diagonal

Seccion robdtica

Magformers

Puzzles

Discover activityspiral

Pinmulti up! Case 75 pcs

Tren para bebé

Let’s play zoo

Fabu ludos

Vespa

Vespa
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Ducati Ducati desmosedici
Molté Cocina eléctrica y ldmpara
Molté Cocina eléctrica y carrito

Aungue es objeto de un apartado Unico, es necesario destacar la insercion este ano
de personas con discapacidad (Emily en su silla de ruedas de Imaginarium) y
personas con Sindrome de Down protagonizando catalogos de juguetes (ToyPlanet).

Mala Praxis

Las empresas de juegos y juguetes que alnan mayor nimero de practicas sexistas
contenidas en sus campafas publicitarias han sido Toys'r Us (84), Mattel y su filial
Feber (22) y Famosa (14) y ya que en su publicidad se ha detectado que tienden a
promover roles de género: Madre cuidando a los nifios, ninas que cuidan de bebés,
niNas que con sus juguetes quieren imitar a sus madres en sus cuidados de belleza
y pelugueria y que basicamente podemos ver en los puntos 1 y 2 del Decalogo de
Publicidad Sexista del Instituto Andaluz de la Mujer sobre la promocion de modelos
que consolidan pautas tradicionalmente fijadas para cada uno de los géneros o fijan
estandares de belleza femenina considerados como sinénimo de éxito. Un caso
claro son los disfraces que se ofrecen para nifios y ninas que insisten en perpetuar
el rol de princesa desvalida en las ninas. No es solo ya la imagen misma de los
disfraces, sino la actitud que sostienen ellas y ellos a la hora de posar. Ellas
delicadas y risuenas, ellos, en cambio, en actitud defensiva y combativa.

Disponi

RAPUNZEL
0 BLANCANEVES
Tata 374, /6, 7/8 oo

24,95

N
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q')RIH(Eéé (%% A 708 cni

HULK, IRON MAN O THOR

Informe de Juegos y Juguetes 2“16




JUNTA DE ANDRLUCIA

Instituto Andaluz de la Mujer

CONSEJERIA DE IGUALDAD Y POLITICAS SOCIALES

TABLA MALAS PRACTICAS

TABLA MALAS PRACTICAS

EMPRESA | PRODUCTO PUNTOS DEL DECALOGO
Punto 1 del Punto 2 del
Decaélogo: Decalogo: Fijar
Promover unos
modelos que estandares de
consolidan belleza
pautas considerados
tradicionalmente | como sinénimo
fijadas para de éxito
cada uno de los
géneros
Cife(7) Mochilas metalizadas X
Fabrica de algoddén dulce X
Mochilas Luna X
Supermercado de Mundo Hamster X
Pom Pom wow X
Set selfie de Soy Luna X
Maletines deluxe de las series més cool X
Fisher-Price(4) Cebra Parlanchina Primeros pasos. X
Perritos primeros descubrimientos y libro
interactivo
Mévil Ositos voladores. Piano pataditas X
Globo viaja con perrito y lavabo X
interactivo
Robot y mesa de aprendizaje X
Sony Play Station | Juegos para la Play Station X
Baby Clementoni Minnie y Mickey Mouse X
(4) Max go-goy pizarra cantarina
Jibby Volteretas y Porteria cuenta goles
Julian el osito charlatan y caballito
interactivo
Revista Boing Lanza Dardos y Onda Luminosa X
Playschool Play School My Little Ponny X
Toy Planet (23) Blandianimales X
Osito buenas noches X
Inodoro Sonidos divertidos X
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Mi first Bike

Super pista looping

Granjas de actividades

Osito de actividades o actividades rosa

Apisonadora mega blocks

Centro de mando Patrulla Canina

X | X | X | X | X[ X]| X

Circuito Gran Avalancha_Thomas &
Friends

Coche de mufiecas

Nenuco Lava y Peina

Design estudio o design estudio rosa

Conjunto de juegos 8 en 1

Parking electrénico (3)

Motos

Licencias

Feber moto quad

Moto cross Injusa

Tractor Injusa

Moto wind Repsol Injusa

Disney Disfraces Disney de princesas

Toys r us Guitarra Rock

Micréfono pie super star

Correpasillos evolutivo

XX | X[ X X[ X]| X[ X]| X[ X]| X[ X]|X|[X]|X|X

Perrito y Perrita primeros descubrimientos

Caravana de Barbie vis Hot Wheels

Vetch Robot Robi o Robotita

Correpasillos activity

Tut Tut Bolidos super pista Looping

Moltd(7) Correpasillos Jeep

Pista zoom speedway

Parking 4 plantas + 2 coches + pista

X | X | X[ X ]| X[ X]| X

Mega bloks apisonadora tragabloques

Bolsa mega bloks

>

Barco pirata

x

Molto cross clésica

Mattel (12) Estadio Monster Dome

Circuito gran avalancha (2)

Circuito de la selva

X | X | X | X

Rescate en la Isla de la niebla
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Pista Thomas Salto de vértigo(2) X

Pista salto mortal X

Playset historias de Cars o Superlooping
lanzador

>

Circuito rescate harold

Pista sierra veloz

Superlooping lanzador

Spin Master Patrulla canina (3)

Zookiez Puppy Sorpresa

Zookiez

Toys r us (28) Peluche perro Sammi

Trona amigos del Bosque

Circuito de canicas gigantes

Bloques de madera

Cubo de madera grande

Casa de Munecas

Set tren 100 piezas en mesa

Cocina de madera todo en uno

Cocina madera cupcake

Pizarra doble cara con bandeja

XU XXX XX X[ X]| X[ X]| X[ X]|X[X]|X|X]|X

Escritorio de dibujo

Disena tus joyas a la moda X

Estudio de alfareria/ Glam Studio Neon o X
Destellos

Disfraces X

Busto rubio o moreno X

Tocador con silla o accesorios X

Bebé dulces suefios

Jogger gemelar

Casa de munfecas

Bebé con moda y accesorios

Caja registradora

Microondas eléctrico con comiditas

Slper cocina

Parking garaje 4 niveles + vehiculo

Suaper pista Typhoon

Playset camion de bomberos
transformable

Helicéptero radio control My first Heli
Station
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Mi primer Scalextric

Famosa(14) Nenuco Lava y peina

Nenuco Doctora

Nenuco mimitos

Nenuco merienditas (2)

X | X | X[ X]| X

Nenuco traviesos

Nancy salén de trenzas X

Busto Poppy X

Rueda divertida y raton juguetén

Pajaritos parlanchines

Brazalete Morphoblaster

Nenuco Pompitas

Nenuco duerme conmigo

Nenuco Lava y peina

X[ X | X[ X]| X[ X]| X

Miele Mi gran cocina electrénica Miele Prestige

Cocinita electrénica compact Miele

Smoby Mi gran cocina

Aap (3) Cocina Palau Chef

Cocina bon apetit

Pequerio chef 2 en 1 cocina BBQ Deluxe

Y Volution (2) Yfliker A3
Yflyer
Feber (10) Moto feber

Trimoto Bandit

Dareway Revolution

Quad Brave 6V

Quad King Cross o Nancy 6V

Range Rover

Aston martin

Triciclo princesas o ferrari

Challenger

Feber Automéviles moto quad

Stats Multi juegos 14 en 1

Hasbro (5) Nerf Mastodom

N-Strike Elite Ret ailator

XX XX XXX X | X[ X X[ X[ X]|X]| X]| X| X]| X[ X]|X]|X

Nerf Elite Stratobow

Pequerio Pony Peinados a la moda X

Nerf Zombie Strike Doominator X
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Marvel

Pack 3 Disfraces Iron Man+ Spiderman+ X
Capitan América

Giochi Preziosi Pistola + Slugs X
W Cinturén de campedn X
Workshop(2) Caja de herramientas X
Corta setos o Sierra de calar X

Disney (2) Disfraces de nifias X
Disfraces de nifios X

IMC Toys Pekebaby Lucas X
Meccano Meccanoid G16 X
Stem BB8 Droid RC X
Dareway DarewaY 12V X
ECI (4) Parking 6 plantas _tapiz_coche X
X

Parking 5 plantas mas dos coches

Mi primera modelo X

Cuidando bebés

Imaginarium (12)

Mesa de bricolaje

Rc babydriver beep-beep

Driving fun

Beep-beep volante

X[ X | X[ X]| X[ X

Fire engine truck camién bomberos
actividades desde 1 afio

Trenes de madera

Seccién de bicicletas

Seccién motor

John Deere Ground force

Mini

Droni Stream dron

Construcciones

Sew Cool

Estudio costura sew cool (2)

Chicco

XX | X[ X | X[ X]| X[ X]| X

Chicco bullet first bike
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2.4. Clasificacién segln tipologfa de juego o juguete

Los juegos y juguetes cuyas campanas se han analizado se clasifican en las
siguientes categorias:

* Aprendizaje personal, lo que corresponde a un 69,12% de los anuncios objeto de
estudio de este ano.

* Participativo, que corresponde a un 19,52% del estudio de los juegos y juguetes
realizado.

* Educativos, que corresponde a un 33,77 % de los anuncios estudiados.

 Juegos de mesa, que corresponde a un 1,31% de los anuncios objeto de estudio.

) Tipologia
Ao HRTETEIPE) Participativos Educativos Jutegges e TOTAL
personal Mesa
2016 69,12% 19,52% 33,77% 1,31% 379
2015 59,94% 22,01% 22,81% 6,10% 377
2014 47,00% 22,02% 33,48% 2,64% 227
2013 80,73% 10,10% 5,50% 3,67% 327
2012 66,09% 18,39% 8,62% 6,90% 174
2011 69,28% 17,31% 4,47 % 8,94 179
2010 60,22 % 26,13% 5,68% 7,95% 176
2009 64,05% 14,38% 2,62% 7,84% 153
2008 57,71% 20,13% 4,05% 7,38% 149
2007 58,27 % 22,30% 3,59% 7,92% 139
2006 50.78% 9,55% 25,40% 7,93% 142

*Si se suman porcentajes da un ndmero superior a 100% ya que muchos juguetes tienen doble
vertiente.

Juegos y juguetes de aprendizaje personal: En esta categoria se analizan los juegos
y juguetes de aprendizaje personal que se definen como aquellos que imitan la
realizacion de tareas por emulacion adulta, o que tienen como caracteristica la
representacion de una actividad determinada para el desarrollo de la persona, como
la imaginacion, creatividad y/o desarrollo de potencialidades. A través de su uso,
transmiten la mayoria de los roles sociales y/o estereotipos asignados a su géenero.
De los anuncios detectados, el 56,10% contienen un marcado caracter sexista y
siguen siendo un ano mas los que transmiten un mayor nimero de estereotipos y
roles tradicionales a las nifias y ninos.
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Juegos Educativos: La finalidad de esta categoria de juegos y juguetes es el
desarrollo que se produce en la interrelacion y la comunicacion entre las personas
participantes, consiguiendo la socializacion a través del juego vy el juguete, y que

representan un 33,77%.

Juguetes participativos: Se definen como aquellos juegos y juguetes de diversa
intervencion de varias personas

tematica cuya caracteristica comuin es la
participantes y que han supuesto un 19,52% del total.

Por Ultimo, los Juegos de mesa cuentan con un porcentaje residual de un 1,31%.

Realizando un analisis de la publicidad que iba dirigida a cada uno de los sexos,
este estudio ha concluido con los siguientes datos en 2016:

DATOS DESAGREGADOS POR TIPOLOGIA Y SEXO

Juegos. . Juegos Juegos Juegos
Qgrr:;?;aje Participativos Educativos Mesa SBe
Chico (mala
65 19 11 0 practica)
Chica (mala
55 15 1 0 practica)
Ambos (mala
27 3 12 0 practica)
147 37 23 0 TOTAL
67 34 40 4 Buenas Pr.
48 3 64 1 Neutros
262 74 127 5 TOTAL

* Si se suman los totales de cada una de las categorias el n® es superior a 379 debido a que muchos de los juguetes

analizados tienen doble vertiente.

En conclusion, 43,27 % de la totalidad de los anuncios transmiten estereotipos y
roles sexistas en funciéon del sexo de la nifia o el nino mientras el 56,72% (entre

buenas practicas y publicidad neutra) dirigen sus campafias publicitarias sin
discriminacién de sexo.

Ademas, dentro del ambito de los juegos de aprendizaje personal, resulta revelador

el dato de que dentro de las buenas practicas ésta haya sido la tipologia en la que
mayor numero de anuncios se han detectado (las nifas manejan sables laser,
gruas, vehiculos de radio-control y se disfrazan de sUper heroinas), mientras que en
el caso de los juegos y juguetes dirigidos al aprendizaje personal el porcentaje de los
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gue contienen sesgos sexistas es del 56,10%. En cuanto a los juegos educativos, se
detecta que el 69.76% de los mismos tienen un caracter neutro y, por ultimo, de
los juegos de mesa se comprueba que la totalidad de los mismos contienen buenas
practicas.

2016 Gréafica de Tipologias

1,31% luegos de _
Mesa

33,77%_

Educativos
69,12 %
. Aprendizaje
personal
19,52 %
Participativos
= Aprendizaje personal = Participativos = Educativos luegos de Mesa

CLASIFICACION SEGUN TIPOLOGIA DEL JUGUETE POR PUNTOS DEL DECALOGO

TIPOLOGIA PRODUCTO PUNTO DEL
DECALOGO
DETECTADO

2

Aprendizaje personal él | Play Station

Jibby Volteretas

Feber Moto Quad

Moto Cross injusa

Tractor de Injusa

Moto Wind Injusa

Micréfono pie super star

X[ X[ X | X|X|X|X|X|H

Perrito y Perrita primeros
descubrimientos

Tut Tut Bolidos super pista Looping

Correpasillos Jeep

Pista zoom speedway

Barco Pirata

XX | X | X | X

Estadio Monster Dome
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Circuito gran avalancha

Circuito de la selva

Rescate en la Isla de la niebla

Patrulla canina (3)

Puppy Sorpresa

Circuito de canicas gigantes

Bloques de madera

XX [ XX | X |[X|X|X

Cubo de Madera Grande con
actividades

Set tren de 100 piezas

Escritorio de Dibujo

Range Rover

Aston martin

Multi juegos 14 en 1

Nerf Mastodom

N-Strike Elite Ret ailator

Nerf Elite Stratobow

Nerf Zombie Strike Doominator

Brazalete Morphoblaster

XX XXX [|X|X|X|X|X|X

Pack 3 Disfraces Iron Man+
Spiderman+ Capitan América

Pistola y Slugs

Cinturén de campedn

Caja de herramientas

Corta setos o Sierra de calar

Parking 4 plantas

Pista sa Ito mortal

XX [X [ X |X|X|X

Playset historias de Carso
Superlooping lanzador

Parking garaje 4 niveles + vehiculo

Saper pista Typhoon

Play set camion de bomberos

Heli Station

Mi primer scalextric

Megablocks apisonadora

Disfraces de super héroes

Meccanoid

BB8 DRIOD RC

XX XXX |X|X|X|X|[X

Dareway 12 v
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Pista sierra veloz

Superlooping lanzador

Parking 6 plantas

Parking 5 plantas

Circuito gran avalancha

Circuito rescate harold

Thomas salto de vertigo

Mesa de bricolaje

Rc babydriver beep-beep

Driving fun

Beep-beep volante

Fire engine truck

Trenes de madera

John Deere Ground Force

Mini

Droni Stream

Construcciones
Aprendizaje personal Mochilas metalizadas
ella Fabrica de algodon

Mochilas Luna

XXX XXX XXX [X[X[X[X[X[X[X|[X|X|[X|X]|X

Nenuco Lava y Peina(2)

Sew cool. Set de costura para nifas

Disfraces de princesas Disney

Guitarra Rock

Zookies

Peluche perro Sammi

Casa de Munecas

Cocina Madera Cupcake

XX [ X | X |X|X

Pizarra doble cara

Disena tus joyas

Estudio Alfareria X

Estudio costura Sew Cool

Disfraces

Busto rubio o moreno

Tocador con silla o accesorios X

Nancy salén de trenzas

Busto Poppy X

Pequefio Pony Peinados a la moda

Bebé dulces suefios X
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Jogger gemelar

Casa de munecas

Bebé con moda y accesorios

nenuco Doctora

Nenuco mimitos

nenuco merienditas (2)

Nenuco traviesos

Caja registradora

Microondas eléctrico

Super cocina

XX [X[X[X[X|X|X|X|X|X

Mi gran cocina electrénica Miele
Prestige

Cocinita electrénica compact Miele

Mi gran cocina

Cocina Palau Chef

Cocina bon apetit

X [ X [ X [X|X

Pequefio chef 2 en 1 cocina BBQ
Deluxe

Rueda divertida y ratén juguetdn

Pajaritos parlanchines

Yfliker A3

Yflyer

Moto feber

Trimoto Bandit

Quad Brave 6V

Quad King Cross o Nancy 6V

Cuidando bebés

Nenuco Pompitas

Nenuco duerme conmigo

XX [X[X[X[X[|X|X|X|X|X|X

Pekebaby Lucas

Mi primera Modelo

Aprendizaje personal Cebra Parlanchina

x

ambos Maletines deluxe de las series mas
cool

x

Robot y mesa de aprendizaje

Minnie y Mickey Mouse

Lanza Dardos y Onda Luminosa

Max go-goy pizarra cantarina

Caravana de Barbie vis Hot Wheels

X [ X | X | X |X|X

Globo viaja con perrito y lavabo
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interactivo

Moévil ositos voladores

Blandianimales

Osito buenas noches

Granjas de actividades

X[ X [ X [X X

Osito de actividades o actividades
rosa

Apisonadora mega blocks

x

Centro de mando Patrulla Canina

>

>

Circuito Gran Avalancha_Thomas &
Friends

Coche de munecas

Design Estudio

Motos Licencias

Dareway Revolution

Megablocks bolsa

Molto cross clasica

Chicco bullet first bike

Triciclo princesas o ferrari

Challenger

Feber automéviles

Seccidn de bicicletas

Participativo él Pista salto de vértigo

Parking electrénico

Estadio Monster de Mattel

Circuito gran avalancha

Circuito de la selva

Rescate en la Isla de la niebla

Patrulla canina (3)

Circuito de canicas gigantes

XXX XXX X XXX XXX [X[X|X[X|X[X|[X|[X|[X

Parking 4 plantas mas dos coches
mas pista

Parking 4 niveles mas vehiculo

Super pista Typhoon

Mi primer scalextric

Mega blocks apisonadora

Pista Sierra veloz

Superlooping Lanzador

XX | X |X|X|X|X

Parking de 6 plantas
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Parking de 5 plantas

Circuito Gran Avalancha

Thomas salto de vértigo

Participativo ella Supermercado mundo Hamster

Pom Pom Wow

Set Selfie Soy Luna

Play School Mi Pequerio Pony

Casa de Munecas (2)

Cocina de madera cupcake

Disefna tus joyas

Super cocina

XXX [X|X|X|X|X|X|X|X|X

Mi gran cocina electronica Miele
Prestige

Cocinita electronica compact Miele

Mi gran cocina

Cocina Palau Chef

Cocina bon apetit

X [ X | X | X |X

Pequeno chef 2 en 1 cocina BBQ
Deluxe

Participativo ambos Centro de mando Patrulla Canina

Circuito Gran avalancha

Cocina de madera todo en uno

Educativo él Moto Quad

Moto de Cross

Tractor de Injusa

Microfono pie super star

Megablocks apisonadora

John Deere Ground Force

Mini

Droni Stream

Construcciones

Correpasillos evolutivo

XX XXX |X|X[X|X[X|[X|[X|[X|X

Cubo de Madera Grande con
actividades

Educativo ella Guitarra Rock

Educativo ambos Inodoro sonidos divertidos

Mi fisrt bike

Super pista looping

Robot Robi o Robotita

X [ X | X | X |X|X

Correpasillos activity
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Bolsa mega blocks

Molto Cross Clasica

Chicco Bullet First Bike

Triciclo Princesas O Ferrari

Challenger

Automoviles Feber

X [ X | X | X |X|X|X

Seccién de bicicletas

*|.a suma de todos los anuncios es superior a 379 ya que muchos anuncios de juguetes tienen doble vertiente.

Es destacable que el mayor numero de las malas préacticas se encuentran dentro de
la tipologia de aprendizaje personal, tanto para ellos como para ellas, llegando un
porcentaje del 56,10% de anuncios que fomentan el sexismo a través de la
repeticién de los mismos roles de género. A ellas se les proyectan valores materno-
filiales y se las excluye de ambitos tradicionalmente asignados al género masculino.
Los anuncios de Nenuco son fiel reflejo de esta publicidad sexista que asigna a las
ninas el papel de cuidadoras. A los chicos en cambio se les promueven juegos de
accion y fuerza de estrategia y velocidad como son los propuestos por Mattel (Pista
sierra veloz, disfraces de sUper héroes o motos de gran cilindrada).

2.5. Resumen de buenas préacticas segun la tipologia del juego o juguete

Dentro de este apartado, al igual que el anélisis contemplado en el informe del ano
pasado hemos encontrado que el mayor nimero de anuncios que contienen buenas
practicas se concentran en la tipologia de los juegos y juguetes de aprendizaje
personal como puede observarse en la siguiente tabla

TABLA DE BUENAS PRACTICAS SEGUN LA TIPOLOGIA

TIPOLOGIA PRODUCTO

Aprendizaje personal él Lupita Anda

Make up

M4dquina de tricotar

Trenzador

Conjunto gran chef

Lavadora

Plancha

Caja Registradora

Super costurero

Aspiradora Jumbo
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Lavavajillas Jumbo

Idoughdecora

Sleepy Puppy

Ducati Desmosedici

Aprendizaje personal ella

Varita Magica

Maletin de Doctora

Super caja de Herramientas

Pack Bombera

Chaleco con herramientas

Sierra Mecanica

Maletin Telescopio Animal Planet

Robot Transformable

Pistolas Fighter

Sable Laser Triple

Super Coche de policia

Camiones radio control

Montafia Rusa

Pista Looping

Super vehiculo Radio Control

Grua gigante

Motos de motocross

Radio control buggy

Saco de Boxeo

Moto bateria

Smart Robot

Supermoto2enl

Kinetic Sand Mega Pack

Disfraz Super Girl y Wonder Woman

Amanda Maison

Vespa

Pin Multi Up

Tren para bebé

Aprendizaje personal

Vehiculos Cife

ambos

Juanito el Conejito

Porteria de Futbol

Buzzi arrastra coge y tira

Peque aventura espacial

Super moto radio control de carreras

Bebé Blandito

Bebé blandito acostadito

Informe de Juegos y Juguetes 2“16

29



Instituto Andaluz de la Mujer
T .l CONSEJERIA DE IGUALDAD Y POLITICAS SOCIALES

Andrea Gatea

Sophie Bilinglie

Silla Paraguas

Capota elegance

Coche de muiecas

Maletin conjunto de té

Super Stunt Stadium

Todo Terreno

Bloques de Madera Abc

Cocina estudio XL

Figura interactiva Roque One

4in 1 push n'go

Explorer backpack

Tubo Telescopico

Robdtica

Magformers

Mufiiecos bebés y accesorios

Seccion de Musica

Seccién de Pintura y Arte

Participativo ambos Imagine Pen

Flipa Zoo

El pulpo loco

Casa de Mufiecas Disney Royal

Casa de Muniecas Kailee

Cocina eléctrica y ldmpara

Cocina eléctrica y carrito

Mansién Majestic

Cocina Large Play

Plastichuches

Ranas comebolas

Torre vértigo

Super Stunt stadium

Futbolin

Beauty House

Fantasy House

La casita de Peppa Pig

Tienda Por up Everest o Patrulla Canina

Transform a bots

Nifio Planchando

Compra en el super
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Pequefo cocinitas

Futbolin home Liga

No asustes a la abuela

Twister

Sweet House

Cocinitas

Cocina Club

Secciéon mercados

Plasti sand

Manualidades y tecnologia

Seccidn Deportes

Pro sport Basket Portable

Puzzles

Discover activity Spiral

Educativo él

Ducati Desmosedici

Educativo ella

Tren para bebé

Saco de Boxeo

Moto Bateria

Smart Robot

Super moto 2en 1

Kinetic Sand Mega Pack

Disfraz Super Girl y Wonder Woman

Disfraces de heroina cotidiana

Amanda Maison

Vespa

Pinmulti up case 75 pc

Educativo ambos

El pulpo loco

Peque aventura espacial

Guitarra y micréfono Rockstar

Todo Terreno

Cocina estudio XL

Figura interactiva Roque One

4 push & go de feber

Nifio planchando

Compra en el super

Pequefo cocinitas

Futbolin Home Liga

No asustes a la abuela

Twister

Swethouse de Feber
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Cocinitas

Cocina Club

Seccion de mercados

Emily Silla de Ruedas

Amanda Pocket

Munecos bebés y accesorios.

Seccion de musica

Seccidn de Pintura y Arte

Explorer backpack

Tubo Telescdépico

Seccion robdtica

Magformers

Puzzles

Discover activity Spiral

Juegos de Mesa Don Listillo

El Teléfono

Let's Play Zoo

Fabu ludos

*El ndimero es superior a 116 ya que algunos anuncios tienen doble categoria.

2.6. Utilizacion de los colores en la transmisidon de estereotipos sexistas en la
publicidad de juegos y juguetes

Al igual que en el estudio realizado en afos anteriores, es de resaltar que la mayoria
de los anuncios que van dirigidos a las chicas cuando vienen publicitados en
catalogos se asocian al color rosa en toda su gama cromatica o bien el color
morado-malva-violetas. En cambio, los anuncios dirigidos a los chicos se
acompafnan de colores mas duros como el rojo, el negro y el amarillo. Siendo el
color verde o rojo utilizado en numerosas ocasiones como color neutro para chico y
chica. Esto ha quedado plasmado en anuncios de munecas, disfraces, peluches,
triciclos o bicicletas.

2.7 Observaciones sobre empresas y productos de anuncios de juegos y juguetes en
2016

- Las empresas de juegos y juguetes que alinan mayor nimero de practicas sexistas
contenidas en sus campanas publicitarias han sido Mattel y su filial Feber (22),
Famosa (14) y Imaginarium (21), que incumplen en su totalidad los puntos 1 y 2
del Decélogo.
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- La empresa Toy Planet que, si bien en el afno 2013 se detectd un elevado ndmero
de anuncios de publicidad sexista en su catalogo de Navidad, este afio 2016, al
igual que los dos afos anteriores, ha sobresalido por encima de las demas
empresas debido al elevado nimero de buenas practicas que ha realizado en su
catalogo, en el que se puede encontrar desde un nifio aprendiendo a peinar a una
niNa o jugando con mufecas, hasta una nina utilizando herramientas de un banco
de trabajo, una gria gigante o juegos de ciencias tradicionalmente atribuidos
exclusivamente a los ninos.

- Llama la atencion la empresa Feber, (beauty house, Dareway revolution) filial de
Famosa, ya que realiza tanto buenas como malas practicas en las campafas de
publicidad de sus productos. Con los anuncios de Nenuco, la empresa Famosa
transmite repetidamente patrones de comportamiento tradicionalmente aceptados
para niNos y para nifas. De hecho en los catalogos analizados no se ha visto en
ningln momento un Bebe Nenuco en brazos de un nifio, sino que siempre son
ninas.

- Podemos encontrar en los distintos catalogos analizados productos como “Fantasy
House” o ‘Gran Villa”", que van dirigidos a ambos sexos, y por otro lado malas
practicas infringiendo el punto 1 del Decélogo para una publicidad no sexista con
productos casi en su totalidad dedicados a los medios de locomocion ya que o bien
desagregan por colores seglin quieran dirigir el producto a chicos o a chicas, o bien
ni siquiera visualizan a las nifias con productos del tipo, Quad King Cross o Nancy
(en colores rojos para el nino y rosas y violetas para las ninas). Los correpasillos
Molté Winner (que se publicitan en azules para nifos y rosas para ninas).

- Ademas, Toy Planet, Toys'r us, El Corte Ingles e Imaginarium con sus marcas
blancas han sido las empresas que mas han promovido buenas practicas en sus
anuncios y campanas en el periodo prenavideno de 2016.

2.8. Insercion de personas con discapacidad y Sindrome de Down en los catalogos
infantiles

Este ano 2016 es la primera vez que se detecta en el Observatorio Andaluz de la
Publicidad no Sexista la publicidad de juguetes que o bien aparecen personas con
Sindrome de Down o bien el juguete en si mismo resulta ser una persona con
discapacidad. El primero de los supuestos se ha detectado en el catalogo de Toy
Planet en el que una nina es quien protagoniza multiples anuncios de juguetes
desde una varita magica hasta un maletin médico.
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VARITA MABK:A
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El segundo de los supuestos es el de una nina en silla de ruedas. Pertenece al grupo
llamado “Amanda Pocket” de la empresa Imaginarium.

95
£

EMILY POCKET
Muneco de bolsillo
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2.9 Impacto de la publicidad sexista en el medio Audiovisual. Consejo Audiovisual
de Andalucia.

Los siguientes datos que corresponden exclusivamente a publicidad emitida en
television, y que se han podido obtener en virtud a la firma del Convenio Marco de
Colaboracién entre el Instituto Andaluz de la Mujer y el Consejo Audiovisual de
Andalucia con fecha 5 de diciembre de 2013. El informe aporta datos cuantitativos
de emisién de los anuncios de juguetes en el periodo del 10 de noviembre al 10 de
diciembre de 2016 y que han sido analizados para el presente informe.

En concreto, se han analizado 351.691 inserciones publicitarias. De todas ellas,
50.753 corresponden al sector publicitario de juegos, juguetes y videojuegos que
han sido emitidas en el periodo de estudio realizado desde el 10 de noviembre al
10 de diciembre de 2016 de acuerdo con el analisis pormenorizado de emisién de
anuncios por tipos de cadenas y sectores publicitarios en los que se han registrado
evaluaciones de los anuncios detectados por el IAM en su labor de seguimiento
tanto de buenas, malas préacticas y neutras. Teniendo en cuenta lo anterior se han
obtenido los siguientes datos de distribucién de anuncios de juegos, juguetes y
videojuegos en el soporte de television: Generalistas (por orden de mayor nimero de
inserciones publicitarias): Antena 3 (25.564), Telecinco (24.225); Cuatro
(17.840), La Sexta (17.538), Canal Sur TV (10.460 inserciones), 13tv (6.103) y);
TVE 1 (1.945 inserciones) y TVE 2 (1.303 inserciones). Tanto la publicidad de la 1
como la de la 2 corresponden a patrocinios publicitarios de marcas. Respecto a las
cadenas tematicas, por orden de mayor numero de inserciones, serian: Boing
(23.465), Disney Channel (23.265); Neox (20.102) y Clan (459).

Inserciones de anuncios por cadenas y sectores:

El presente informe responde al convenio marco de colaboracion entre el Consejo
Audiovisual de Andalucia y el Instituto Andaluz de la Mujer firmado en Sevilla el 5
de diciembre de 2013, y presenta datos cuantitativos de emisién de anuncios de
juguetes en el periodo del 10 de noviembre al 10 de diciembre de 2016 (ambos
inclusive).

En concreto, se han analizado los 351.691 anuncios emitidos en el periodo citado
por el canal autondmico publico Canal Sur TV y todos los canales nacionales en
abierto de la TDT. Todos los datos, asi como las categorias de clasificacion de la
publicidad proceden de Kantar Media, y las tablas y los célculos han sido
elaborados por el Area de Contenidos del Consejo Audiovisual de Andalucia.
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En las tablas n° 1 y 3 se ofrecen los datos de emisién de anuncios por tipos de
cadenas y sectores publicitarios, desglosandose los grupos publicitarios (seglin los
define Kantar Media) en los que se han registrado evaluaciones de anuncios
(buenas y malas practicas, o neutros) por parte del IAM.

Las tablas n° 2 y 4 muestran los mismos datos pero en los porcentajes verticales
que cada uno de los sectores publicitarios supone en el conjunto de la publicidad de
cada cadena y en el total general.

La tabla n° 5 resume los datos anteriores agrupando las televisiones por tipo
(autonémicas, nacionales generalistas y nacionales tematicas).

La tabla n° 6 muestra los porcentajes de inserciones de los anuncios con malas y
buenas préacticas segln el IAM sobre el total de anuncios emitidos, desglosados por
grupos publicitarios y cadenas.

La tabla n°® 7 desglosa las campafas con buenas o malas préacticas definidas por el
IAM segun el n° de inserciones por cadena.

Con respecto a las buenas practicas, las empresas que mayor numero de
inserciones han realizado en el periodo de estudio han sido Glop Games con 687
inserciones con sus productos de Imagipen, Flipazoo, Audi car y Mini y IMC con
339 con sus anuncios de Don Listillo y el Juego del Teléfono.

Con respecto a las malas préacticas, las empresas que mayor nimero de inserciones
han realizado han sido Cife (452) Fisher Price (687).

Finalmente, la tabla n°® 8 muestra el porcentaje de emision de los anuncios con
buenas o malas préacticas segun el IAM en relaciéon al horario en que se emitieron,
dividiéndolo entre la franja de proteccion reforzada del horario de proteccion de
menores, el resto del horario de proteccion de menores y el horario no protegido.

En base a lo anterior y teniendo en cuenta el horario en el que ha sido emitido, un
66,46% del total de inserciones de anuncios de malas practicas se ha realizado en
horario protegido, Un 67,34% del total de inserciones de anuncios de buenas
practicas se ha realizado en horario protegido
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Seglin lo dispuesto en la Ley 7/2010 General de Comunicacion Audiovisual se
considera franja Reforzada entre las 8 y las 9 horas y entre las 17 y las 20 horas en
el caso de los dias laborables y entre las 9 y las 12 horas sabados, domingos y
fiestas de ambito estatal. Asimismo, sera de aplicacion la franja de proteccion
horaria de sédbados y domingos a los siguientes dias: 1 y 6 de enero, Viernes Santo,
1 de mayo, 12 de octubre, 1 de noviembre 'y 6, 8 y 25 de diciembre. La citada Ley
7/2010 establece un horario de proteccion de menores comprendido entre las 6 y

las 22 horas.

Tabla 1: Inserciones publicitarias por cadenas y sectores (ca

nales autondmicos andaluces y generalistas nacionales, 10 nov-10 dic 2016).

AUTONOMICOS CANALES GENERALISTAS
SECTORES PUBLICITARIOS ANDALG?E: wgﬁu SUR ANTENA 7 GEﬂE:‘;L
ey v v | N cuatro | (oo, | AT | 1A2 | TELECINGO
ALIMENTACION 221 1.691| 469| 3.496] 2.671| 3.357] 26| 19 3.668 15.818
AUTOMOCION 42| __1.586| 1030 802] 169] 159 908 1.786
BEBIDAS 144] 83 780 378 264] 13 692 2.354
BELLEZA E HIGIENE 1.073 1713| 613| 2.603| 2.813] 2679 3.068 14.562
CONSTRUCCION 10 86 135 20 25 87 381
CULTURA, ENSENANZA V MEDIOS DE COMUNICACION 32 482 158  1.936 939 813| 850] 568 1171 6.040
MEDIOS DE COMUNICACION 1 41| 57 352 305 105 483] 264 386 2.089
MALAS PRACTICAS 18 18
NEUTROS 17 04 a0 55 140 356
NO EVALUADOS 1 a1 40 248 265 140 488| 264 228 1.715
RESTO CEMC ER 441|101 1584 534 518| 362] 304 785 4,860
DEPORTES Y TIEMPO LIBRE 260 660 311 250] 54| 21 623 2.215
JUEGOS, JUGUETES Y VIDEOJUEGOS 1 238 476 221 180] 54| 21 381 1.572
BUENAS PRACTICAS 70 39 50 159
MALAS PRACTICAS 03 55 6 107 261
NO EVALUADOS 1 75 321 176 E I 24 1152
RESTO DTL ES 2 184 90 70 242 543
DISTRIBUCION Y RESTAURACION 28 1.135]1.015| 4.049| 2.005| 2.066] 208| 128 5.364 18.788
GRAMDES SUPERFICIES 132 2 1108 566 533 1.022 3.363
MALAS PRACTICAS 26 54 30 2 142
NO EVALUADOS 132 z 1052 512 503 990 3.221
RESTO DR 2 1.003| 1013 3.841]  2.420]  1533] 208 128 4342 15.425
ENERGIA 18| 211 143 73 144 3 136 728
EQUIPOS DE OFICINA, COMERCIO 17 195 309 633| 22 298 1.564
FINANZAS Y SEGUROS 65 239 52| 1606] 1.393 978 28| 153 1.204 5.808
HOGAR 12 73| 157 662 556 663| 237| 92 723 3.175
INDUSTRIAL,MATERIALES DE TRABAJO V AGROPECUARIO 26 5 31
LIMPIEZA 535 904 607 233 343 565 258 3.445
OBJETOS PERSONALES 15| 76 462 608 552] 164| 11 567 2.455
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AUTONOMICOS CANALES GENERALISTAS
SECTORES PUBLICITARIOS ANDALGE?&ALU(?i:AL SUR ANTENA LA GENERAL
™ v 1371V 3 CUATRO SEXTA LA1 | LA2 |TELECINCO
LINEA DE OBJETOS PERSONALES 15 31 28 47 93 214
MALAS PRACTICAS 15 1 4 20
NO EVALUADOS 31 27 47 89 194
RESTO OP 76 431 580 505 164 11 474 2.241
SALUD 476 1.423| 485 790 223 1.066 580 5.043
SERVICIOS PUBLICOS ¥ PRIVADOS 603 1.781| 689 2.726 999 983 58 39 2.463 10.341
TELECOMUNICACIONES E INTERNET 7 88| 216 1.009 1.329 925 3 979 4.356
TEXTIL Y VESTIMENTA 14 8 26 233 266 218 226 991
TRANSPORTE, VIAJES Y TURISMO 76 11 813 91 8 313 1312
VARIOS 82 298| 271 547 394 555| 105| 110 717 3.079
TOTAL GENERAL 3.403 10.460 6.103 25.564| 17.840| 17.538{1.945]1.303 24.225 108.381
Tabla 2: Porcentaje de inserciones publicitarias por cadenas y sectores (canales autondmicos andaluces y generalistas nacionales, 10 nov-10 dic 2016).
AUTONOMICOS CANALES GENERALISTAS
SECTORES PUBLICITARIOS AN DA:ﬂEIAA- C(EjiNAL ANTENA LA nggakl
™v SURTV 131V 3 CUATRO SEXTA LAl LAZ TELECINCO
ALTMENTACION 12,37% | 16,17% 7,68% | 13,68% | 1497% | 19,14% 1,34% 1,46% 15,14% | 14,59%
AUTOMOCION 0,69% 6,20% 5,77% 4,57% 8,69% | 12,20% 4,12% 4,42%
BEBIDAS 1,38% 1,36% 3,05% 2,12% 1,51% 0,67% 2,86% 2,17%
BELLEZA E HIGIENE 31,53% | 16,38% | 10,04% | 10,18% | 15,77% | 15,28% 12,66% | 13,44%
CONSTRUCCION 0,56% 0,82% 0,53% 0,16% 0,14% 0,36% 0,35%
CULTURA, ENSENANZA Y MEDIOS DE COMUNICACION 0,94% 4,61% 2,59% 7,57% 5,26% 4,64% | 43,70% | 43,59% 4,83% 6,41%
MEDIOS DE COMUNICACION 0,03% 0,39% 0,93% 1,38% 1,71% 1,11% 25,09% 20,26% 1,59% 1,93%
MALAS PRACTICAS 0,07% 0,02%
NEUTROS 0,28% 0,41% 0,22% 0,31% 0,58% 0,33%
NO EVALUADOS 0,03% 0,39% 0,66% 0,97% 1,49% 0,80% 25,09% 20,26% 0,94% 1,58%
RESTO CEMC 0,91% 4,22% 1,65% 6,20% 3,93% 3,52% 18,61% 23,33% 3,24% 4,48%
DEPORTES ¥ TIEMPO LIBRE 1,06% 2,49% 2,58% 1,74% 1,43% 2,78% 1,61% 2,57% 2,04%
JUEGOS, JUGUETES ¥ VIDEOJUEGOS 0,03% 2,28% 1,86% 1,24% 1,03% 2,78% 1,61% 1,57% 1,45%
BUENAS PRACTICAS 0,67% 0,22% 0,21% 0,15%
MALAS PRACTICAS 0,89% 0,22% 0,03% 0,44% 0,24%
NO EVALUADOS 0,03% 0,72% 1,65% 0,99% 1,03% 2,78% 1,61% 0,92% 1,06%
RESTO DTL 1,03% 0,21% 0,72% 0,50% 0,40% 1,00% 0,59%
DISTRIBUCION YV RESTAURACION 0,82% | 10,85% | 31,38% | 19,36% | 16,79% | 11,78% | 10,69% 9,82% 22,14% | 17,34%
GRANDES SUPERFICIES 1,26% 0,03% 4,33% 3,17% 3,04% 4,22% 3,10%
MALAS PRACTICAS 0,10% 0,30% 0,17% 0,13% 0,13%
NO EVALUADOS 1,26% 0,03% 4,23% 2,87% 2,87% 4,09% 2,97%
RESTO DR 0,82% 9,59% 31,35% 15,03% 13,62% 8,74% 10,69% 9,82% 17,92% 14,23%
ENERGIA 0,17% 3,46% 0,56% 0,41% 0,82% 0,15% 0,56% 0,67%
EQUIPOS DE OFICINA, COMERCIO 0,28% 0,76% 2,24% 3,61% 1,13% 1,23% 1,44%
FINANZAS Y SEGUROS 1,91% 2,28% 0,85% 6,28% 7,81% 5,58% 1,44% | 11,74% 5,34% 5,36%
HOGAR 0,35% 0,70% 2,57% 2,59% 3,12% 3,78% | 12,19% 7,06% 2,98% 2,93%
INDUSTRIAL MATERIALES DE TRABAJO ¥ AGROPECUARIO 0,25% 0,08% 0,03%
LIMPIEZA 15,72% 8,64% 9,95% 0,91% 1,92% 3,22% 1,07% 3,18%
OBJETOS PERSONALES 0,14% 1,25% 1,81% 3,41% 3,15% 8,43% 0,84% 2,34% 2,27%
LINEA DE OBJETOS PERSOMALES 0,14% 0,12% 0,16% 0,27% 0,38% 0,20%
MALAS PRACTICAS 0,14% 0,01% 0,02% 0,02%
NO EVALUADOS 0,12% 0,15% 0,27% 0,37% 0,18%
RESTO OP 1,25% 1,69% 3,25% 2,88% 8,43% 0,84% 1,96% 2,07%
SALUD 13,99% | 13,60% 7,95% 3,09% 1,25% 6,08% 2,39% 4,65%
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AUTONOMICOS CANALES GENERALISTAS
ANDALUCES TOTAL
SECTORES PUBLICITARIOS -
ANDALUCIA | CANAL 137V ANTENA CUATRO LA LAl LA2 TELECINCO GENERAL
v SUR TV 3 SEXTA
SERVICIOS PUBLICOS Y PRIVADOS 17,72% | 17,03% | 11,29% | 10,66% 5,60% 5,60% 2,98% 2,99% 10,17% 9,54%
TELECOMUNICACIONES E INTERNET 0,21% 0,84% 3,54% 3,95% 7,45% 5,27 % 0,23% 4,04% 4,20%
TEXTIL ¥ VESTIMENTA 0,41% 0,08% 0,43% 0,91% 1,49% 1,24% 0,93% 0,91%
TRANSPORTE, VIAJES Y TURISMO 0,73% 0,18% 3,18% 0,51% 0,41% 1,29% 1,21%
VARIOS 2,41% 2,85% 4,44% 2,14% 2,21% 3,16% 5,40% 8,44% 2,96% 2,84%
TOTAL GENERAL 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | __ 100,00% | 100,00%
Tabla 3: Inserciones publicitarias por cadenas y sectores (canales tematicos nacionales, 10 nov-10 dic 2016).
ATRE- BE DISNEY DIVI- FDF PAKA- REAML TELE TOTAL
SECTORES PUBLICITARIOS 24H SERIES MADTV BOING CLAN CHANNEL NITY DKISS DMAX ENERGY TS5 GOL MEGA NEOX NOVA c:,?p‘::zl HI:I;HD DEPORTE TEN GEN.
ALIMENTACION | 5] 2.585 1.570 640 1 713 2.442 1.746 1.733 2.461 1.707 1.487 2.610 3.214 2758 2.994 1.606 8 1.186 32.466
[auToMocIon | 39 801 a1l a4 83 507 971 447 178 836 708 1.330 309 76 52 170 8.033
BEBIDAS 397 256 310 120 255 314 438 251 388 590 356 171 18 192 4.516
BELLEZA E HIGIENE 2.057 1.670 592 &9 2713 2112 1.806 2731 1.720 2.064 1.986 1417 2204 4.109 1.543 2613 33.406
CONSTRUCCION a6 7 119 7 L] 12 B 4 37 160 6 18 7 477
CULTURA, ENSENANZA Y MEDIOS DE
COMUNICACION 933 506 548 125 1041 880 263 766 884 521 157 915 a7rs 1.665 450 26 336 10.891
MEDIOS DE COMUNICACION 186 177 103 46 16 299 55 339 285 182 157 189 29 293 124 10 124 2814
MALAS PRACTICAS 66 23
NEUTROS 7 44 37 15 39 35 40 46 75 45 94 36 563
NO EVALUADOS 19 133 45 1 260 55 304 245 136 157 114 184 199 88 10 124 2.165
RESTO CEMC 747 329 445 9 1035 581 208 427 599 339 726 46 1372 3% 16 212 B.O77
DEPORTES ¥ TIEMPO LIBRE 30 440 234 20.330 141 20.488 71 i09 228 264 235 349 4562 4.750 603 619 52 44 187 49.876
JUEGDS, JUGUETES Y VIDEDIUEGOS 30 420 192 20.294 141 M.424 190 104 219 178 192 33 43 4.728 455 582 52 30 174 49.181
BUENAS PRACTICAS 9 462 BL 38 i3 9 B8 75
MALAS PRACTICAS 55 50 524 483 ] 20 -] 50 53 E3 45 pr) 1.382
NO EVALUADOS 30 365 133 19304 141 19.860 146 B4 21 133 133 33 30 4.577 410 582 52 30 147 47.073
RESTO DTL 20 42 3 B4 a1 s B5 4 16 19 &2 148 37 14 L 695
DISTRIBUCION ¥ RESTAURACION a5 2.218 1262 &7 713 2.743 695 1.38 1.805 2.34' 659 2.155 1677 4.181 983 151 64 11, 26.847
GRANDES SUPERFICIES 595 312 3 13 520 200 Fa) 541 32 201 554 AT8 558 266 24 24E 5572
MALAS PRACTICAS 2% 15 46 9 11 53 15 11 25 4 21 15 18 13 302
NO EVALUADOS 570 27 35 13 474 151 282 488 308 190 539 454 937 251 & 235 5270
RESTO DR 25 1622 1.950 639 700 253 495 1.088 2264 2036 458 1.591 1.199 3.223 717 137 64 BE4 21.775
ENERGIA 140 59 71 26 35 72 68 52 135 131 129 44 166 11 37 1176
EQUIPOS DE OFICINA, COMERCIO 10 189 398 40 40 108 376 39 60 376 403 99 179 490 145 561 18 10 56 3.504
FINANZAS Y SEGUROS 35 1.355 630 1.311 568 957 1.322 718 942 1.292 813 1.186 937 73 1 637 12.837
HOGAR 23 462 351 &7 3 519 379 496 539 365 250 458 592 536 459 48 23 487 6.125
INDUSTRIAL,MATERIALES DE TRABAJO Y
AGROPECUARID 39 36 75 103 47 300
LIMPIEZA 185 45 554 9 324 704 527 331 46 400 182 460 189 809 508 B37 6.110
OBJETOS PERSOMNALES 35 378 365 2 i02 577 115 105 581 373 2B1 375 3598 314 169 115 &0 158 4.513
LINEA DE QBIETOS PERSONALES 31 50 2 25 5 29 pid 50 17 30 40 3 8 B 415
MALAS PRACTICAS 2 1 1 4
NO EVALUADOS 31 50 24 5 2 2% 50 17 30 40 3 28 8 411
RESTD QP 35 7 315 102 552 100 76 554 38 264 5 358 1 141 115 60 120 4.0%
SALUD 663 214 205 686 &75 212 219 658 798 903 569 1.313 791 894 8.800
SERVICIOS PUBLICOS Y PRIVADOS 5 1.353 552 924 553 735 939 574 874 1.326 775 1.988 966 541 16 691 12.812
TELECOMUNICACIONES E INTERNET 930 B55 69 1.067 424 449 1.002 962 306 B53 658 596 SB7 586 9.844
TEXTIL ¥ VESTIMENTA 203 137 19 298 98 121 155 146 B1 206 201 198 157 57 17 114 2.308
TRANSPORTE, VIAJES ¥ TURISMO &9 2 36 B8 16 B8 73 565 & ioo 1.043
VARIOS 4 390 602 18 48 361 335 556 377 609 1.023 502 502 457 552 288 336 376 7.336
TOTAL GENERAL 200 15.815 11.263 23.465 459 23.265 16.543 9.111 12.540 16.616 11.981 10.226 15.702 20.102 20.763 16.529 6.304 703 11.723 243.310
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Tabla 4: Porcentaje de inserciones publicitarias por cadenas y sectores (canales tematicos nacionales, 10 nov-10 dic 2016).
PARA- REAL
ATRE- BE DISNEY DIVI- FDF TELE TOTAL
SECTORES PUBLICITARIOS 24H SERIES MADTV BOING CLAN CHANNEL NITY DKISS DMAX | ENERGY 5 GOL MEGA NEOX NOVA c:,?:::l H,I':JI;IID DEPORTE TEN GEN.
ALIMENTACION 2,5% 16,3% 13,99 2,7% 0,2% 3,1% 14, 8% 19,2% 13, 8% 14,8% 148,2% 14,5% 16,6% 16,09 13,3% 18,1% 25,5% 1,1% 18,6%: 13,3%
AUTOMOCION 14,5% 5,6% 3,6% 5, 7% 0,9%s 4,8%: 58% 3, 7% 1,7% 5.3% 3,5% 6,4% 1,9% 1,2% 74% 1,5% 3.3%
BEBIDAS 2,5% 2,3% 1,9% 1,3% 2,0% 1,9% 3, 7% 5% 2.5% 2,3% 2.8% 2,2% 2,7% 2,6% 16% 1,9%
BELLEZA E HIGIENE 13,0% | 14,8% 2,5% 0,3% | 16,4% | 23,2% | 22.4% | 164% | 14,4% | 20,2% | 12.6% | 12.0% | 10,6% 24,9% | 24,5% 22,3% | 13,7%
CONSTRUCCION 0,3% 0,1% 0,7% 0,1% 0,0% 0,1% 0,1% 0,3% 0,2% 0,8% 0,0% 2,6% 0,1% 0,2%:
%hw:ﬁ:ﬁf:mz‘ ¥ ME30G N 5,9% 4,5% 2,3% 27,2% 4,5% 53% 2,9% 6,1% 53% 4,3% 1,5% 5,8% 4,4% 8,0% 2,7% 3, 7% 2,9% 4,5%
MEDIOS DE COMUNICACION 1.2% 1,6% 0,4% 10,0% 0, 1% 1,68% 0.6% 2,7% 1,7% L5% 1,5% 12% 1,1% L4% 0,8% 1,4% 1,1% 1,2%
MALAS PRACTICAS 0,3% 0,0%
NEUTROG 0,5% 0,4% 0, 2% 0, 1% 0,2% 0,3% 0.2% 0.4% 0,5% 0,2% 0,5% 0,2% 0.2%
NO EVALUADOS 0,7% 1,2% 10,0% 0,0% 1,6% 0,6% 24%: 1,5% L1% 1,5% 0,7% 0,9% 1,0% 0,5% 1,4% 1.1% 0,9%
RESTD CEMC 4. 7% 2,9% 199 17.2% 4.4% 3,5% 23% 34% 3.6% 28% 46% 3.2% 6,6% 2,09 2.3% LB% 33%
DEPORTES Y TIEMPO LIBRE 15,0% 2,B%: 2,1% B6,6% 30,7% B8, 1% 1,6% 1,2%s 1,8%s 1,6%s 2,0%: 3.4% 2,9% 23,8% 2,9% 3, 7% 0,8% 6,3% 1,6%s 20,5%
JUEGOS, JUGUETES Y VIDEQIUEGDS 15.0% 2,% 1,7% B85,5%: 30,7% B7,8% 1,1% 1,1% 1,7% 1,1% 16% 33% 28% 23,5% 2, 2% 3,5% 0,8% 4.3% 1,5% 20,2%
BUENAS PRACTICAS 0,1% 2,0% 0,3% 0,2% 0. 2% 0,1% 0,4% 0.3%
MALAS PRACTICAS 0,3% 0,4% 2, 2% 2,1% 0,0% 0,2% 0, 0% 0,4% 0,3% 0,3% 0,2% 0,2% 0,6%
NO EVALUADDS 15,0%: 2.5% 17% | B29% | 300% [ 0,5 0.5% L% 0,5% L% 3.3% 25% | 22,8% 2,0 35% 0,8% 4,3% 13% | 15.3%
RESTOD DTL 0,1% 0,4% 0,2% 0,3% 0,5% 0,1% 0,1% 0.5% 0.4% 0,2% 0,1% 0,3% 0,7% 0,2% 2.0% 0.1% 0.3%
DISTRIBUCION Y RESTAURACION 12,5% 14,0% 20,1% 2,9% 3,1% 16,6% 7.6% 11,0% 16,9% 19,6% 6.4% 13,7% 8,3% 20,1% 5,9% 2,4% 9,1% 9,5% 11,0%
GRANDES SUPERFICIES 3.8% 2,8% 0, 1% 0, 1% 3,1% 2.2% 23% 3.3% 27% 2,0% 3.6% 2.4% 4,6% 1,6% 0,4% 2.1% 2.3%
MALAS PRACTICAS 0,2% 0,1% 0.3% 0,1% 0,1% 0.3% 0,1% 0, 1% 0,2% 0,1% 0,1% 0,1% 0,3% 0.1% 0,1%
O EVALUADCS 3.5% 2,6% 0, 1% 0, 1% 2.5% 2,1% 2,2% 7,9% 2,6% 1,9%: 3,4%: 2,3% 4,5% 1,5% 0,1% 7,0% 2, 7%
RESTOD DR 12 5% 10,3% 17,3% 2.7% 3,09 13.4% 54% B% 13,6% 16,99 4.5% 10, 1% 6,09 15,5% 4.3% 2,09 9.1% 74% BT%
ENERGIA 0,9% 0,5% 0,4% 0,3% 0,3% 04% 0,6% 0,5% 0,9% 0, 7% 0.6% 0,3% 2,6% 1,6% 03% 0,5%
EQUIPOS DE OFICINA, COMERCIO 5,0% 1,2% 3,5% 0,2% B,7% 0,5% 2,3% 0,4% 0,5%: 2,3%, 3,4%: 1,0% 1,1% 2,4% 0,7% 3, 4%, 0,3%. 1, 4%, 0,5%: 1,5%
FINANZAS Y SEGURDS 17.5% B,6% 6,1% 7,9% 5,2% 7.6% B0% &,0%: 9,2% B8.2% 4,0% 5,7% 5, 7% 1,2% 0,1% 5.4% 5,3%
HOGAR 11,0% 2.9% 3,1% 0,3% 0,05 31% 4,23% 4,0% 3,2% 3,0% 2,8% 2.9% 2,9% 2.6%: 3,0% 0,8% 3,1% 4,2% 2,5%
INDUSTRIAL MATERIALES DE
TRABAID Y AGROPECUARIO 0,4% 0,3% 0,7% 0,6% 04% | 01%
LIMPIEZA 1,2% 0.4% 2.4% 0.0% 2,0% 7. 7% 4, 2% 2.0% 0.4% 3,9% 1,2% 2,3% 0.9% 4,9% 8,1% T A% 2,5%
OBJETOS PERSOMNALES 17.5% 24% 3,2% 0,0% 22,2% 3.5% 1.4% 0,8%s 3,5% 3,1% 2,7% 24% 2,0% 1,5% 1,0% 1,8% B,5% 13% 1,9%
LINEA DE OBJETOS PERSONALES 0,2% 0,4% 0,0% 0,2% 0,3% 0, 2% 0,2% 0.4% 0,2% 0,2% 0,2% 0, 1% 0,2% 0.3% 0,2%
MALAS PRACTICAS 0,0% 0,0% 0.0% 0.,0%
NO EVALUADOS 0,2% 0,4% 0,1% 0,3% 0, 2% 0, 2% 0,4% 0,2% 0,2% 0,2% 0, 1% 0,2% 0.3% 0,2%
RESTOD OP 17.5% 2,5% 2,8% 22.2% 33% 1,1% 0,6%: 33% 2,7% 2,6% 2,2% 1,8% 1,4% 0,9% 1,8% B.5% 1,0% 1,7%
SALUD 4,2% 1,9% 12% | 75% | 54% 13% 1,8% 6A4% [ 51% 4,5% 2.7% 7.9% 12,5% 76% 3.6%
SERVICIOS PUBLICOS ¥ PRIVADOS 2,5% B,6% 4,9% 5,6% 6,1%: 5, 0%, 5,7 % #,8%: B,5% 8,4% 3,9% 9,6% 5, 8% 8,6%. 2, 3% 5,00 5,3%
TELECOMUNICACIONES E INTERNET 5,9% 7, 7% 0,3% 6 A4% 4, 7% 3,.6% 6.6% B,0% 3,0% 5.4% 3,3% 4,8% 3,6% 5,0% 4,0%:
TEXTIL Y VESTIMENTA 1.3% 1,2% 0,1% 18% 1,1% 1,0% 1,5% 1,2% 0,8% 1.3% 1,08 1,0% 0,9% 0,9% 2,4% 1,0% 0,9%:
TRANSPORTE, VIAJES Y TURISMD 0,6% 0. 4% 0,2% 0,5%: 0,1% 0,5% 0,6%: 2,7% 0,0% 1,6% 0,4%:
VARIDS 2,0% 2,5% 5,3% 0.1% 10.5% 2,2% 3, 7% 3, 4% 2.3% 5,1% 10,0% 3,2% 2,5% 2,2% 3,3% 4,6% 47 8% 3,2% 3.0%
TOTAL GENERAL 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% [ 100.0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,05 | 100,0% 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0%
Tabla 5: Inserciones publicitarias por tipos de cadenas y sectores (10 nov-10 dic 2016).
A ANDA ANA ENERALISTA ANA A
SECTORES PUBLICITARIOS UTONOMICOS ANDALUCES CANALES GENERALISTAS CANALES TEMATICOS No %o
NY Ty N© o NY Yo
ALIMENTACION 2112 15,2% 13.706 14,5% 32.466 13,3% 48.284 13,7%
AUTDMOCION 4.786 5,1% 8.033 3,3% 12.819 3,6%%
BEBIDAS 144 1,0% 2.210 2,3% 4.516 1,9% 6.870 2,0%
BELLEZA E HIGIENE 2.786 20,1% 11.776 12, 5% 33.406 13,7% 47.968 13,6%
CONSTRUCCION 105 0,8% 276 0,3% 477 0,2% 858 0,2%
CULTURA, ENSENANZA Y MEDIOS DE COMUNICACION 514 3,7% 6.435 6,8% 10.891 4,5% 17.840 5,1%
MEDIOS DE COMUNICACION 42 0,3% 2.047 2,2% 2.814 1,2% 4.903 1,4%
MALAS PRACTICAS 18 0,0% 66 0,0% a4 0,0%
NEUTROS 356 0,4% 583 0,2% 939 0,3%
NO EVALUADOS 42 0,3% 1.673 1,8% 2.165 0,9% 3.880 1,1%
RESTO CEMC 472 3.4% 4.388 4,6% B.077 3,3% 12.937 3,7%
DEPORTES Y TIEMPO LIBRE 296 2,1% 1.919 2,0% 49.876 20,5% 52.091 14,8%
JUEGOS, JUGUETES ¥ VIDEQIEGDS 239 1,7% 1.333 1,4% 49.181 20,2% 50.753 14,4%
BUEMAS PRACTICAS 70 0,5% 89 0,1% 726 0,3% 885 0,3%
MALAS PRACTICAS 93 0,7% 168 0,2% 1.382 0,6% 1.643 0,5%
NO EVALUADOS 76 0,5% 1.076 1,1% 47.073 19,3% 48.225 13,7%
RESTO DTL 57 0, 4% 586 0,6% 695 0,3% 1.338 0,4%
DISTRIBUCION Y RESTAURACION 1.163 8,4% 17.625 18,6% 26.847 11,0% 45.635 13,0%
GRANDES SUPERFICIES 132 1,0% 3.231 3,4% 5.572 2,3% 8.935 2,5%
MALAS PRACTICAS 142 0,2% 302 0,1% 444 0,1%
NO EVALUADOS 132 1,0% 3.088 3,3% 5.270 2,2% 8.491 2,4%
RESTO DR 1.031 7 4% 14.3%4 15,2% 21275 8,7% 36.700 10,4%
ENERGIA 18 0,1% 710 0,8% 1.176 0,5% 1.904 0,5%
EQUIPDS DE OFICINA, COMERCID 1.564 1,7% 3.594 1,5% 5.158 1,5%
FINANZAS Y SEGURDS 304 2,2% 5.504 5,8% 12.837 5,3% 18.645 5,3%
HOGAR B5 0,6% 3.090 3,3% 6.125 2,5% 9.300 2,690
INDUSTRIAL MATERIALES DE TRABAJO Y AGROPECUARID 26 0,2% 5 0,0% 300 0,1% 331 0,1%
LIMPIEZA 1.439 10,4% 2.006 2,1% 5110 2,5% 9.555 2,7%
OBJETOS PERSONALES 15 0,1% 2.440 2,6% 4.513 1,9% 6.968 2,0%
LINEA DE OBJETOS PERSONALES 15 0,1% 199 0,2% 415 0,2% 629 0,2%
MALAS PRACTICAS 15 0,1% 5 0,0% 4 0,0% 24 0,0%
NO EVALUADOS 194 0,2% 411 0,2% 605 0,2%
RESTO OF 2.241 2,4% 4.098 1,7% 6.339 1,8%
SALUD 1.899 13,7% 3.144 3,3% 8.800 3,6% 13.843 3,9%
SERVICIOS PUBLICOS Y PRIVADOS 2.384 17,2% 7.957 B,4% 12.812 5,3% 23.153 6,6%0
TELECOMUNICACIONES E INTERNET 95 0,7% 4.461 4,7% 9.844 4,0% 14.400 4,1%
TEXTIL ¥ VESTIMENTA 22 0,2% 959 1,0% 2.308 0,9% 3.299 0,9%
TRANSPORTE, VIAJES ¥ TURISMO 76 0,5% 1.236 1,3% 1.043 0,4% 2.355 0,7%
VARIOS 380 2,7% 2.699 2,9% 7.336 3,0% 10.415 3,0%
TOTAL GENERAL 13.863 100,0% 94.518 100,0% 243.310 100,0% | 351.691| 100,0%
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Tabla 6: Porcentaje de inserciones de anuncios seqgun evaluacion IAM sobre el total de publicidad de juguetes.

. MALAS NO TOTAL
GRUPO PUBLICITARIO Y CANAL BUENAS PRACTICAS pRACTICAS |NEUTROS| i boe | GENERAL
JUEGOS, JUGUETES Y VIDEOJUEGOS 1,7% 3,2% 950% | 100,0%
ANDALUCIA TV 100,0% | 100,0%
CANAL SUR TV 29,4% 39,1% 31,5% |  100,0%
24H 100,0% | 100,0%
ANTENA 3 11,6% 88,4% |  100,0%
ATRESERIES 13,1% 86,9% |  100,0%
BEMADTV 4,7% 26,0% 69,3% |  100,0%
BOING 2,3% 2,6% 951% |  100,0%
CLAN 100,0% | 100,0%
CUATRO 17,6% 2.7% 79,6% | 100,0%
DISNEY CHANNEL 0,4% 2.4% 97,2% |  100,0%
DIVINITY 20,0% 3,2% 76,8% |  100,0%
DKISS 19,2% 80,8% |  100,0%
DMAX 100,0% | 100,0%
ENERGY 21,9% 3.4% 74,7% |  100,0%
FDF-TS 4,7% 26,0% 69,3% |  100,0%
GOL 100,0% |  100,0%
LA SEXTA 100,0% | 100,0%
LAl 100,0% |  100,0%
LAZ 100,0% | 100,0%
MEGA 12,0% 88,0% |  100,0%
NEOX 1,9% 1,3% 96,8% |  100,0%
NOVA 9,9% 90,1% |  100,0%
PARAMOUNT CHANNEL 100,0% | 100,0%
REAL MADRID HD 100,0% |  100,0%
TELECINCO 13,1% 28,1% 58,8% |  100,0%
TELEDEPORTE 100,0% | 100,0%
TEN 15,5% 84,5% |  100,0%
GRANDES SUPERFICIES 5,090 95,0% | 100,0%
CANAL SUR TV 100,0% | 100,0%
13TV 100,0% | 100,0%
ANTENA 3 2,3% 97,7% |  100,0%
ATRESERIES 4 4% 95,6% |  100,0%
BEMADTV 4 8% 952% |  100,0%
BOING 100,0% | 100,0%
CUATRO 9,5% 90,5% |  100,0%
DISNEY CHANNEL 100,0% | 100,0%
DIVINITY 8,8% 01,2% |  100,0%
DKISS 4,5% 955% |  100,0%
DMAX 3,8% 96,2% |  100,0%
ENERGY 3,8% 90,2% |  100,0%
FOF-TS 4 6% 95,4% |  100,0%
GOL 5,5% 94,5% |  100,0%
LA SEXTA 5,6% 94,4% |  100,0%
MEGA 4.4% 95,6% |  100,0%
NEOX 5,0% 05,0% | 100,0%
NOVA 2,2% 97,8% |  100,0%
PARAMOUNT CHANNEL 5,6% 94,4% |  100,0%
REAL MADRID HD 75,0% 25,0% |  100,0%
TELECINCO 3,1% 96,9% |  100,0%
TEN 5,2% 94,8% |  100,0%
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. MALAS NO TOTAL

GRUPO PUBLICITARIO Y CANAL BUENAS PRACTICAS pRACTICAS |NEUTROS| L vinpos | GENERAL

MEDIOS DE COMUNICACION 1,7%| 19,2% 79,1% | 100,0%
ANDALUCIA TV 100,0% |  100,0%
CANAL SUR TV 100,0% |  100,0%
13 TV 29,8% 70,2% |  100,0%
ANTENA 3 29,5% 70,5% |  100,0%
ATRESERIES 41,4% 58,6% |  100,0%
BEMADTV 24,9% 75,1% |  100,0%
BOING 64, 1% 35,9% 100,0%
CLAN 100,0% |  100,0%
CUATRO 13,1% 86,9% |  100,0%
DISNEY CHANNEL 93,8% 6,3% |  100,0%
DIVINITY 13,0% 87,0% |  100,0%
DKISS 100,0% |  100,0%
DMAX 10,3% 89,7% |  100,0%
ENERGY 14.0% 86,0% |  100,0%
FDF-TS 25,3% 74,7% |  100,0%
GOL 100,0% | 100,0%
LA SEXTA 28,2% 71,8% |  100,0%
LAl 100,0% |  100,0%
LA 100,0% |  100,0%
MEGA 39,7% 60,3% |  100,0%
NEOX 19, 7% 80,3% |  100,0%
NOVA 32,1% 67,9% |  100,0%
PARAMOUNT CHANNEL 29,0% 71,0% |  100,0%
TELECINCO 3,7% 36,3% 59,1% |  100,0%
TELEDEPORTE 100,0% |  100,0%
TEN 100,0% |  100,0%

LINEA DE OBJETOS PERSONALES 3,8% 96,2% | 100,0%
CANAL SUR TV 100,0% 100,0%
ANTENA 3 100,0% |  100,0%
ATRESERIES 100,0% |  100,0%
BEMADTV 100,0% |  100,0%
BOING 100,0% 100,0%
CUATRO 3,6% 96,4% |  100,0%
DIVINITY 4,0% 96,0% | 100,0%
DKISS 100,0% |  100,0%
DMAX 100,0% |  100,0%
ENERGY 3,7% 96,3% |  100,0%
FDF-T5S 100,0% |  100,0%
GOL 100,0% |  100,0%
LA SEXTA 100,0% |  100,0%
MEGA 100,0% |  100,0%
NEOX 100,0% |  100,0%
NOVA 100,0% |  100,0%
PARAMOUNT CHANNEL 100,0% |  100,0%
TELECINCO 4,3% 95,7% |  100,0%
TEN 100,0% |  100,0%

TOTAL GENERAL 1,4% 3,4% 1,4% 93,8% | 100,0%
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Tabla 7: Numero de inserciones de anuncios de juguetes evaluados por el IAM.
CAMAL

R
" ATRE- | BEMAD DISNEY | DIVI- FDF LA PARAM.
CAMPARIAS s:ll_.luﬁ. 13TV | A3 | Gpree v BOING | CUATRO | e | wrry | DHISS | DMAX | ENERGY | oo | 6OL | g, | MESA | mEOX | MOVA | " Q0 Hmmnm TELES | TEN | TOT.
B uCLETES ¥ 163 55 55 sa| ame as 64| a4 20 as | 59 sa| s as 157 27| 25m
BUENAS PRACTICAS 70 ] 462 39 a1 38 | s a8 50 [
BISET/EL PLLPD LOCD 1 24 7 7 i 10 &1
DISET/PARTYROO 3 24 14 14 = n )
GAMESTHAGIFEM/BOLIGRARO 30 d = 3 114
&0 n 18 1 1 z 146
GAMES/FLIPAZO0S PELUCHES . -
GLOF GAMES/GLOF RACING -
CAR/AUDH Q7-GOLF GTL » o e
TMCTOM LISTILLI MBS DE 40 11 EH 10 11 47 5 155
TMGEL JUEGD DEL TELEFOND
B ECTRONICD 3 & 50 & 41 ] 184
MALAS PRACTICAS 93 55 55 50 524 [] 483 [] 20 6] 50 53 63 45 107 7 L1543
WIEP_-.--MLA DE ALGODON 18 118 1 1 1 « 140
CIFEMALETINES DELLDE iE ]
CIFEPOM POM WO = E] 147 E] E] F] 183
CLFE/SOY LUNAJSET SELFIE 16 1 T 1 1 3 )
CLEMENTONLBAET
CLEMENTONLIGIPY VOLTERETAS- 5 ] 15 el
PORTERLA CLENTA..
CLEMENTONL/BABT JULLAN 5 a i »
CSTTE CHARLATAN-TITE) CABALL TS .
CLEMENTONLBAEY/MAX GO P 5 0 .
GO-PIZHREN CANTARINA
CLEMENTOINY MICKEY M1
MEIOR AMIGO-MINNIE MI FRIMERA 6 [ 2 EH
MURECA
FISHER PRICE/ G080 VIATA . . .
o FERELTD 15 15 5 20 ] 15 10 11 104
FISHER PRICE/MOVIL OSITOS
VOLADCRES-GIMNASID PLAND 13 13 L L] 13 b1} 12 Fr ) 106
BATADITAS
FISHER FRICE THOMAS &
FRIENDS/CIRCLITO GRAN 31 EH EH 7
ANALANCHA
FISHER PRICE THOMAS ¥ S5 ,
AMIGOS/CIRCLITD DE LA SELVA m = » i
GLOP GAMES/MUNDD » -
HAMSTERSSUPERMERTADG W = ! » ! . - s
GOLLA TH RIMHIELE i) Fi; I F] jiz]
MEDIOS DE COMUNICACION 17| 104 77 44 103 40 15 35 3s a0 | 46 55 75 as 54 38 158 1.023
e
& CAMAL ATRE- | BEMAD DISNEY | DIVI- FOF LA PARAM hiv
CAMPARAS s:lu_.lwn. 137 a3 | ST v BOING | custho | WO | DTy | peass | omax | emersy [TU0 | sou | SF | mMEsa | meox | mova | FARR na:)nm TELES | TEM | TOT.
HALAS PRACTICAS [T 18 a4
BOINGREVISTA [ 18 [
NELTROS 17 | 104 77 44 37 40 is 35 35 a0 | 46 55 75 a5 54 36 140 935
T ML ES/CATALDGD | s 7 a4 w %0 15 ) s a| 4 5 75 a5 94 % 140 s
GRANDES SUPERFICIES 6 26 is 54 45 E] i1 s3] 15| 11 30 FO 24 21 15 18 32| 13 44
MALAS PRACTICAS 26 26 15 54 45 ] 11 53] 15 11 30 a5 24 21 15 18 ¥ 13 A44
TOWS B UST ILGUETES 26 6 15 ] £ ] 11 s 1% 11 30 25 24 21 15 18 FF] E] £
LINEA DE OBJETOS PERSONALES 15 2 1 1 1 4 24
MALAS PRACTICAS 15 2z 1 1 1 F} 34
SUPR DOORLE ST - - ' ! : . i‘
TOTAL GEMERAL 178 17| 185 158 118 1091 140 579 130 F=] a6 139 [ 120 11 a5 153 220 160 S1 18 351 a4 4019
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Tabla 8: : Inserciones de anuncios de juguetes con buenas y malas practicas segun el IAM segun horario de emision.

NO PROTEGIDO

PROTEGIDO

FRANJA REFORAZADA

o
ANUNCIOS Ne 7y ND 7y o % NoO o
BUENAS PRACTICAS 98| 11,07% 596 | 67,34% 191 21,58% 885 | 100,00%
JUEGOS, JUGUETES Y VIDEOJUEGOS 08| 11,07% 596 | 67,34% 191 21,58% 885 | 100,00%
DISET/EL PULPO LOCO 7 11,48% 48| 78,69% 6 9,84% 61| 100,00%
DISET/PARTY&COD 13 13,13% 73| 75,76% 11 11,11% 99| 100,00%
GLOP GAMES//IMAGIPEN/BOLIGRAFO 3D 20 17,54% 78| 6842% 16 14,04% 114| 100,00%
GLOP GAMES/FLIPAZOO,/PELUCHES 13 8,90% 102| 69,86% 31 21,23% 146 | 100,00%
GLOP GAMES/GLOP RACING CAR/AUDI Q7-GOLF GTI 16 12,70% 79| 62,70% 31 24,60% 126| 100,00%
IMC/DON LISTILLO/JUEGO DE MESA 12 7,74% 96| 61,94% 47 30,32% 155| 100,00%
IMC/EL JUEGD DEL TELEFONO ELECTRONICO 17 9,24% 118| 64,13% 49 26,63% 184 | 100,00%
MALAS PRACTICAS 338| 15,40%| 1.400| 63,78% 457 20,82% | 2.195| 100,00%
JUEGOS, JUGUETES Y VIDEOJUEGOS 246| 14,97%| 1.092| 66,46% 305 18,56% | 1.643 | 100,00%
CIFE/FABRICA DE ALGODON DULCE 11 7,86% 107 | 76,43% 22 15,71% 140 | 100,00%
CIFE/MALETINES DELUXE 3 16,67% 9] 50,00% 6 33,33% 18| 100,00%
CIFE/POM POM WOW! 42 22,95% 107| 5847% 34 18, 58% 183 | 100,00%
CIFE/SOY LUNA/SET SELFIE 61 22,68% 186| 69,14% 22 8,18% 269 | 100,00%
CLEMENTONI/BABY CLEMENTONI/GIPY VOLTERETAS-PORTERIA CUENTA.. 4 12,12% 24| 72,73% 5 15,15% 33| 100,00%
CLEMENTONI/BABY/JULIAN OSITO CHARLATAN-TITO CABALLITO 3 9,38% 23| 71,88% 6 18,73% 32| 100,00%
CLEMENTONI/BABY/MAX GO GO-PIZARRA CANTARINA [ 15,79% 20| 52,63% 12 31,58% 33| 100,00%
CLEMENTONY/MICKEY MI MEJOR AMIGO-MINNIE MI PRIMERA MUNECA 7 20,39% 21| 61,76% 6 17,65% 34| 100,00%
FISHER. PRICE/GLOBO VIAJA CON PERRITO 4 3,85% 82| 78,85% 18 17,31% 104 | 100,00%
FISHER. PRICE/MOVIL OSITOS VOLADORES-GIMMASIO PIANC PATADITAS 13 12,26% 80 7547% 13 12,26% 106 | 100,00%
FISHER. PRICE/THOMAS & FRIENDS/CIRCUITO GRAN AVALANCHA 32 11,13% 203| 70,73% 52 18,12% 287 | 100,00%
FISHER PRICE/THOMAS Y SUS AMIGOS/CIRCUITO DE LA SELVA 15 7,89% 133| 70,00% 42 22,11% 190 | 100,00%
GLOP GAMES/MUNDQ HAMSTERS/SUPERMERCADO 15 14,29% 63 61,90% 25 23,81% 105 | 100,00%
GOLIATH/RUMMIKUB 30 28,83% 32] 30,77% 42 40,38% 104| 100,00%
GRANDES SUPERFICIES 81| 18,24% 259| 58,33% 104 23,42% 444 | 100,00%
TOYS R US/T.JUGUETES 81 18,24% 259| 58,33% 104 2342% 444 | 100,00%
MEDIOS DE COMUNICACION 9| 10,71% 34| 40,48% 41 48,81% 84| 100,00%
BOING/REVISTA 9 10,71% 34| 4048% 41 48,81% 84| 100,00%
LINEA DE OBJETOS PERSONALES 2 8,33% 15| 62,50% 7 29,17% 24| 100,00%
CIFE/MOCHILAS METALIZADAS-SUPER DOODLE SET 2 8,33% 15| 62,50% 7 29,17% 24| 100,00%
TOTAL GENERAL 436] 14,16%)| 1.996| 64,81% 648 21,04% | 3.080| 100,00%
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2.10. Conclusiones del informe

2.10.1 NUMERO DE ANUNCIOS QUE COMPONEN LA MUESTRA DE ESTE
INFORME Y CATEGORIZACION SEGUN HAYAN SIDO BUENAS PRACTICAS,
MALAS PRACTICAS O ANUNCIOS NEUTROS:

La muestra de este informe elaborado entre el 10 de noviembre de 2016y el 10 de
diciembre de 2016 ha constado de 379 anuncios de juguetes y juegos que aunan
buenas practicas, malas préacticas publicitarias que contienen sesgos sexistas y
anuncios no significativos o neutros. De los 379 anuncios detectados, El 43,27%
del total de los anuncios de juegos y juguetes aparecidos en los soportes
publicitarios considerados para la elaboracion del presente informe —catalogos y
medios audiovisuales- contienen un tratamiento sexista e infringen algin punto del
Decélogo para la publicidad no sexista. El 30,60% de los anuncios de juegos y
juguetes analizados aparecidos en catalogos especializados y television han sido de
buenas practicas y el 26,12% por ciento restante se trata de anuncios no
destacables o neutros.

. . . Buenas o
Total anuncios Tratamiento Sexista Practicas No significativos
379 164 116 99
100% 43,27% 30,60% 26,12%

Grafica de tratamiento Sexista 2014-2016
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2.10.2 DATOS POR TIPOLOGIAS:

Juegos y juguetes de aprendizaje personal

El 56,10% contienen un marcado caracter sexista y siguen siendo un afio mas
los que transmiten un mayor nimero de estereotipos y roles tradicionales a las
ninas y ninos. De hecho los juguetes que se publicitan para nifos son en su
mayor parte pertenecientes al sector del motor (vehiculos de motor tipo Quads,
motos de alta cilindrada, juguetes en los que es necesario el uso de los mismos
como son las pistas de velocidad, Scalextrics o parkings de diferentes alturas) o
bien juguetes que implican accion (pistolas, lanzadardos, cinturones de
campedn de pressing catch, disfraces de suUper héroes) fomentando las
capacidades y habilidades espaciales. Por el contrario, los juguetes que se
publicitan para nifas dentro de esta tipologia han sido los de mufiecos bebés o
cocinitas.

Juegos Educativos: La finalidad de esta categoria de juegos y juguetes es el
desarrollo que se produce en la interrelacion y la comunicacion entre las
personas participantes, consiguiendo la socializacion a través del juego y el
juguete, y que representan un 33,77%.

Juguetes participativos: Se definen como aquellos juegos y juguetes de diversa
tematica cuya caracteristica comun es la intervencién de varias personas
participantes y que han supuesto un 19,52% del total.

Por ultimo, los Juegos de mesa cuentan con un porcentaje residual de un
1,31%,

) Tipologia
Ao ARSI S Participativos Educativos Jureges o TOTAL
personal Mesa
2016 69,12% 19,52% 33,77% 1,31% 379
2015 59,94 % 22,01% 22,81% 6,10% 377
2014 47,00% 22,02% 33,48% 2,64% 227

2.10.3 CAMBIO DE TENDENCIA EN LA PUBLICIDAD DE DETERMINADAS

EMPRESAS Y MANTENIMIENTO DE UNA PUBLICIDAD NO SEXISTA EN SUS

CATALOGOS. ANALISIS DE LA PUBLICIDAD QUE REALIZAN LAS EMPRESAS.

Resulta significativo como desde el afio 2013 el nimero de préacticas sexistas en las
muestras tomadas ha descendido notablemente en gran medida gracias a la
concienciacion que han tenido las empresas jugueteras con respecto a la publicidad
que se realizan en sus catalogos. Toy Planet comenzd en 2013 con una campana
publicitaria marcadamente sexista, pero en todas sus campanas posteriores ha
sabido dar la vuelta al contenido de sus catadlogos mostrando una publicidad no
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sexista y adaptada a la realidad social, ya que, hoy en dia hombres y mujeres
realizan tareas domésticas como lavar, planchar, limpiar, colgar cuadros y usar
taladros. De hecho, méas del 50% de las buenas practicas contenidas en este
informe se han localizado en el catalogo de Toy Planet de 2016. En su catélogo se
puede encontrar desde un nino aprendiendo a peinar a una nifa o jugando con
munfecas, hasta una nifa utilizando herramientas de un banco de trabajo, una grla
gigante o juegos de ciencias tradicionalmente atribuidos exclusivamente a los nifios.

Las empresas de juegos y juguetes que alnan mayor nimero de practicas sexistas
contenidas en sus campanas publicitarias en 2016 han sido Mattel y su filial Feber
(22), Famosa (14) y Imaginarium (21), que incumplen en su totalidad los puntos 1
y 2 del Decélogo. En consecuencia, o bien tienden a perpetuar los roles fijados
tradicionalmente para hombres y mujeres, manteniendo el tradicional reparto de
espacios profesionales y privados frente a los publicos o de prestigio, o bien tienden
a fijar unos estandares de belleza considerados como sinénimo de éxito.

- Llama la atencion la empresa Feber, (beauty house, Dareway revolution) filial de
Famosa, ya que realiza tanto buenas como malas practicas en las campanas de
publicidad de sus productos. Con los anuncios de Nenuco, la empresa Famosa
transmite repetidamente patrones de comportamiento tradicionalmente aceptados
para niNos y para nifas. De hecho en los catalogos analizados no se ha visto en
ningdn momento un Bebe Nenuco en brazos de un nifo, sino que siempre son
ninas.

- Podemos encontrar en los distintos catalogos analizados productos como “Fantasy
House” o ‘Gran Villa", que van dirigidos a ambos sexos, y por otro lado malas
practicas infringiendo el punto 1 del Decélogo para una publicidad no sexista con
productos casi en su totalidad dedicados a los medios de locomocion ya que o bien
desagregan por colores seglin se dirija el producto a chicos o a chicas, o bien ni
siquiera visualizan a las nifias con productos del tipo, Quad King Cross o Nancy (en
colores rojos para el nifio y rosas y violetas para las nifias), Los correpasillos Moltd
Winner (que se publicitan en azules para nifios y rosas para ninas). Ademas, Toy
Planet, Toys ‘r us, El Corte Ingles e Imaginarium con sus marcas blancas han sido
las empresas que mas han promovido buenas practicas en sus anuncios vy
campanas en el periodo prenavideno de 2016.
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2.10.4 NOVEDAD: INSERCION DE PERSONAS CON DISCAPACIDAD Y CON

SIDROME DE DOWN

-Insercion de personas con discapacidad y con Sindrome de Down: Es necesario
destacar la insercion este afo de personas discapacitadas (Emily en su silla de
ruedas de Imaginarium) y personas con Sindrome de Down protagonizando
catalogos de juguetes (ToyPlanet).

2.10.5 USO DEL COLOR

La mayoria de los anuncios que van dirigidos a las chicas cuando vienen
publicitados en catalogos se asocian al color rosa en toda su gama cromética o bien
el color morado-malva-violetas. En cambio, los anuncios dirigidos a los chicos se
acompafhan de colores mas duros como el rojo, el negro y el amarillo. Siendo el
color verde o rojo utilizado en numerosas ocasiones como color neutro para chico y
chica

2.10.6 APARICION DEL PADRE O DE LA MADRE EN LOS ANUNCIOS

Se ha constatado que en la mayor parte de los anuncios la persona que aparece es
la madre acompanando al nifo o la nina en su juego, tal es el caso de todos los
anuncios de Fisher Price en los que es la madre quién vigila el juego del menor o de
la menor (Cebra Parlanchina Primeros pasos. Perritos primeros descubrimientos y
libro interactivo, Globo viaja con perrito y lavabo interactivo, Mévil Ositos voladores.
Piano pataditas)

Informe de Juegos y Juguetes 2“16

48



Instituto Andaluz de la Mujer
T .l CONSEJERIA DE IGUALDAD Y POLITICAS SOCIALES

Los anuncios en los que aparece la figura paterna ha sido aparte de en los juegos de
mesa en familia, anunciando “Mi primer Scalextric” en el que aparece junto a su
hijo manejando los mandos de los vehiculos y en otro Scalextric también en el que
aparece el padre con su hija y con su hijo.

Winagnadimes —

& Mi primer Scalextric

2.10.7 LAS VOCES EN OFF EN LOS ANUNCIOS

Con respecto a la musica que se asocia los juguetes en los anuncios televisivos ya
que desde el inicio de los mismos se estd marcando ya el publico al que va
destinado. Contrasta enormemente que si bien los anuncios dirigidos a las nifias
tienen voces amables, dulces y en muchos casos infantiles, las de los chicos son
voces fuertes y masculinas en tono agresivo. La musica es asimismo diferenciadora
de géneros ya que la que acompafa a los anuncios de nifas suele ser tipo nana,
con tonos suaves y melddicos, en cambio, los anuncios dirigidos a los chicos son
melodias mucho mas agresivas en tono de accion con sonidos fuertes y cortados de
forma que al oido son mucho mas potentes, queriendo de esta manera transmitir la
idea de fuerza, poder, dominacion y energia.

Siendo esto asi en materia melddica, no pueden ser mas contrapuestos los criterios
con los que se asocian los productos con las melodias y de esta forma ser
consumidos por el receptor final la nifa o el nino.

Ejemplificaciones:

Anuncio de Play Station: Suena una musica de accién y una voz en off firme,
masculina y grave dice “Queréis viajar a otros mundos, sentir el poder sobre la vida
y la muerte, dominar el miedo o el valor, pensasteis que solo era un juego, pero lo
es TODO!". Solamente aparecen figuras masculinas en este videojuego.

Anuncio de Pom pom wow: Una musica alegre y divertida es el fondo del anuncio,
aparecen tres ninas jugando a hacer pompones y a lo largo del anuncio ensefnan las
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distintas decoraciones y usos que se les pueden dar a los pompones. La voz en off
es la de una nina dulce y alegre.

2.10.8 DATOS DEL CONSEJO AUDIOVISUAL

* De las 351.691 inserciones publicitarias emitidas en los diferentes canales
analizados en este informe, 50.753 corresponden al grupo de juegos, juguetes y
videojuegos.

* Buenas Préacticas y Malas Practicas:

Con respecto a las buenas practicas, las empresas que mayor numero de
inserciones han realizado en el periodo de estudio han sido Glop Games con
687 inserciones con sus productos de Imagipen, Flipazoo, Audi car y Mini.

Con respecto a las malas practicas, la empresa que mayor numero de
inserciones ha realizado ha sido Fisher Price (687) en cuyos anuncios la
labor de cuidadora siempre recae sobre la mujer.

* Un 66,46% del total de inserciones de anuncios de malas practicas se ha
realizado en horario protegido e igualmente un 67,34% del total de inserciones de
anuncios de buenas practicas se ha realizado en horario protegido.

* Entre los datos resefables es la concentracion de los anuncios de juguetes en los
canales tematicos infantiles.

Estos datos revelan que la campafna navidena de publicidad de juguetes es
especialmente intensa. Los resultados alertan sobre la enorme presion publicitaria
que recibe un sector de la audiencia muy influenciable, como son las nifias y nifios.
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APENDICE DE CASOS PRACTICOS DE ANUNCIOS SEXISTAS Y DE BUENAS
PRACTICAS DE JUEGOS Y JUGUETES.

PUNTO 1 DEL DECALOGO

Promover modelos que consoliden pautas tradicionalmente fijadas para cada uno de
los géneros: Anuncios publicitarios que de forma explicita e implicita siguen
perpetuando los roles fijados tradicionalmente para mujeres y hombres,
manteniendo el tradicional reparto de espacios profesionales y privados frente a los
espacios publicos o de prestigio, ajenos a los cambios sociales

Producto anunciado: Nenuco quiere mimitos.

Tipologia de juguete: Aprendizaje personal imitativo de roles chicas.

Descripcién: Una nifia abraza tiernamente a su mufieco Nenuco.

"' 51 NUEVO
a3 3

Nenuco quiere mimitos

Producto anunciado: Seccién de Bebés Mi Yo en el Catalogo del Corte Inglés.
Tipologia: Aprendizaje personal imitativo de roles chicas.
Descripcién: Nifa cuidando de su mufieco

;7 , m
“//ﬁ

i€ 9 ;/

= f\\‘..
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Producto: Disfraces.
Tipologia: Aprendizaje personal ellos. Imitativo de roles.
Descripcién: Para los nifios se sugieren disfraces del tipo superhéroe.

THOR O CAPTTAN
AMERICA AVZ

= L RC UL T

PECHERA MUSCULOSA
TORTUGA NINJA

a0 475 oflcs 4

u

- 4 -

Producto: Disfraces nifas.
Tipologia: Aprendizaje personal imitativo de roles ellas.
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Descripcién: Para las nifias se sugieren disfraces tipo princesas.
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Producto: Cocinitas Miele
Tipologfa: Educativo_Aprendizaje personal ambos.
Descripcién: Las nifias son las protagonistas de los anuncios de cocina.

Super cocina Mi gran cocina electrénica
+3 798627 +3 Miele Prestige

Producto: Cocinitas de madera

Tipologia: Educativo Aprendizaje personal ambos.

Descripcion: Ella con el delantal preparando la comida, el sirviéndose algo de la
nevera.
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Producto: Vehiculos feber

Tipologfa: Educativo_Aprendizaje personal ambos.

Descripcién: Las nifios son los que conducen, las nifias o van como copilotos o ni

siquiera aparecen.

007 ASTON MARTIN &6V

CON LUCES Y SONIDOS
Acelerador y freno elécinico.
Sonidos de claxon. Luces
delantercs y sonido de molor.

Olu]l
219.99¢

RANGE ROVER SPORT 12V
Acslerador y freno elaciricos. Altavaz)
para escuchar misica, conexidn
para MP3 e iPod. Con sonidos y luces

en el cuadro de mandos.

Ozl
449,99¢

FERRARI CALIFORNIA

Acelerador en el pie y freno eléctnico.

Mofter y bateria de 12V,

Olal

007 ASTON MARTIN 6V RC
Acslerador en el pie y freno
ebéctrico. Esfe wehiculbo dispone
de confrol remoto via sopories
i0S o Android denfro de sus
respectivas apps.

QHa
249,99¢

e

RANGE ROVER 6V RC

Un Ronge Rover de una pikaza para los mas
pequencs. Con aocelerador. freno eléctrico y
un modor 6 v. Dispona de control remolo por
08 o Android y permite el conirol parental
del vehicudo. Los ninos puedean utifzor fodas
las funciones cuando lo opcion RC esta
desactivada.

o1
249.99<

RANGE ROVER &V CON LUCES

Y SONIDOS

Coche con motor 6 v. Incluye
acelerador y freno eléctrico. Marcha
adalante y atrds. Sonidos de claxon.
Luces delanteras y sonido de mofor,
coneciividod mp3 a sistema de
aftavoces.

O
219,99¢

SEat FERRARI FF
Acelerador en el pie y

freno eléctrico. Motor y

bateria de 6 V.
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PUNTO NUMERO 2 DEL DECALOGO.BELLEZA=EXITO

Fijar unos estandares de belleza considerados como sindnimo de éxito: Anuncios
publicitarios que limitan los objetivos vitales de las mujeres, adecuandolos a
patrones estéticos y de belleza, y que en ocasiones afecta a la salud fisica y psiquica
de mujeres adultas y adolescentes.

Producto: Nancy Salon de trenzas
Tipologfa: Aprendizaje personal ella.
Descricpién: Set completo para arreglar el pelo.

Nancy salon de trenzas,
+3 Incluye accesorios.

Bome
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BUENAS PRACTICAS

Producto: Telescopio Imaginarium
Tipologia: Educativo
Descripcién: Un nifo y una nifa se divierten viendo las estrellas.

Descubriendo la luna y las estrellas

La curiosidad es una de las virtudes mas bonitas de los mas pequefios. Los nifios adoran
aprender y descubrir todo aquello que les rodea. Y también aquello que no pueden tocar con
las manos: el cielo, la luna y las estrellas. Su imaginacion no tiene limites, asi que spor qué
no mostrarles todo su encanto gracias al nuevo telescopio de Imaginarium?

No dejéis pasar la oportunidad de escaparos a algiin lugar retirado de las luces de la ciudad.
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Producto: Twister.
Tipologia: Partcipativo.
Descripcién: Nifos y nifas se divierten con este juego de equilibrio

- g E . wyE e

TWISTER[
Pon a prueba tu equilibrio.
Un juego ideal para jugar en
casa y al aire libre.

O
17.95¢

Producto: Grua gigante por control remoto.
Tipologia: Aprendizaje personal.

Descripciéon: Una nifia juega con esta gria por control remoto.
3

(.
N

',

7N
LLUDS

ey
-
i GRUA GIBANTE

e CONTROL REMOTO
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Producto: Moto Bateria.
Tipologia: Aprendizaje personal imitativo de roles ella.
Descripcién: Nina sobre moto de alta cilindrada.

Producto: lavavajillas Jumbo
Tipologia: Aprendizaje personal imitativo de roles.
Descripcidn: Nifo se divierte jugando a poner el lavavajillas
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Producto: Maletin de Doctora
Tipologia: Aprendizaje personal imitativo de roles.
Descripcién: Una nina con sindrome de Down se divierte jugando con su amiga a

ser doctoras

Producto: Set de Amanda y sus amigos. Emily en su silla de ruedas

Tipologia: Educativo.
Descripcién: Una nifia en silla de ruedas.

Emily y su silla de ruedas
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Producto: Seccién Baby bebé
Tipologfa: Educativo.
Descripcién: Nifio y nifia se divierten jugando con los bebés y accesorios.
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