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CAMPAÑA DE JUEGOS Y JUGUETES 2016 

  

1. Introducción. 

 

El Instituto Andaluz de la Mujer puso en marcha el Observatorio Andaluz de la 

Publicidad en junio de 2003. Durante estos doce años se ha consolidado como una 

eficaz herramienta que pretende visibilizar las actuaciones que desde la Junta de 

Andalucía se llevan a cabo en pro de la igualdad y el respeto a la dignidad de las 

mujeres. El Observatorio tiene, entre sus funciones, radiografiar la imagen 

publicitaria de la mujer y velar por una publicidad no sexista. 

 

En todo este tiempo, el Observatorio Andaluz de la Publicidad No Sexista ha 

desempeñado un trabajo continuo de análisis e investigación, que, año tras año, le 

ha convertido en una fuente de información estadística para la elaboración de 

informes y estudios cuantitativos y cualitativos sobre la materia. 

    

En definitiva, el Observatorio cuenta con herramientas de trabajo eficaces que 

establecen parámetros de referencia para analizar si la igualdad que garantizan 

nuestras leyes tiene adecuado reflejo social en la publicidad y los medios de 

comunicación. 

 

El Observatorio tiene además como objetivos generar una actitud crítica en la 

ciudadanía sobre el sexismo contenido en la publicidad, así como de concienciar y 

sensibilizar a la sociedad en general y en particular a profesionales de la 

comunicación, agencias de publicidad y empresas anunciantes sobre las ventajas de 

una publicidad en pro de la igualdad y respeto a la dignidad de la mujer. Para ello, 

el Observatorio lleva a cabo seguimientos específicos de campañas publicitarias para 

analizar la imagen que se proyecta de la mujer en la publicidad y medios de 

comunicación. 

 

El presente informe recoge el análisis que desde el Observatorio de la Publicidad no 

Sexista se ha realizado sobre la publicidad de juegos y juguetes que se desarrolla 

durante la campaña de Navidad de 2016, y que se prolonga hasta el 5 de enero de 

2017. No obstante, en la presente edición del informe, y por el compromiso de 

mejorar la eficacia en ofrecer a la ciudadanía información y recomendaciones sobre 

las campañas de juegos y juguetes con carácter sexista, se ha establecido un 

periodo de muestra representativa de la campaña navideña que comprende el 

periodo desde el 10 de noviembre hasta el 10 de diciembre de 2016.  

 

Es en este periodo previo a la celebración de la Navidad cuando la mayor parte de 

las familias programan sus compras de juegos y juguetes para niñas y niños; de 

este modo, el presente informe pretende ser, por un lado, una guía didáctica que 
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permita reconocer artículos exentos de toda carga sexista y, por otra parte, que las 

familias conozcan en toda su dimensión los tipos de publicidad sobre juegos y 

juguetes dirigida a menores. 

 

En el informe se ha recopilado y se ofrece información veraz sobre la publicidad que 

se emite a lo largo de la campaña de Navidad y que a diario reciben niñas y niños 

en sus hogares. Se trata de hacer patente cómo desde el ámbito del marketing y la 

publicidad ya desde edades muy tempranas se inclina a las niñas y niños hacia 

unos juguetes u otros por razón de su sexo. Algo que como veremos, paso a paso, 

se va modificando en el discurso publicitario, ya que si bien es cierto que gran parte 

de la publicidad encontrada refleja sesgos sexistas, no lo es menos que también se 

han detectado numerosas buenas prácticas. 

 

En total se han recopilado 379 anuncios de juguetes que aúnan buenas prácticas, 

malas prácticas y anuncios neutros y que a lo largo del Informe se detallan y 

analizan en profundidad. De los 379 anuncios analizados, el 43,27 por ciento se 

consideran anuncios que contienen prácticas sexistas, el 30,60 % han sido 

anuncios con buenas prácticas y por último un 26,12 % han sido anuncios no 

destacables o neutros. Todos ellos los clasificamos entre Anuncios Televisivos y 

Catálogos publicitarios impresos, que son los principales soportes de difusión para 

juegos y juguetes.  

 

 

Metodología.- 

 

El campo de acción del Observatorio Andaluz de la Publicidad no Sexista se extiende 

a todos los medios y soportes en general, aunque para la elaboración de este 

informe se han clasificado los principales soportes de difusión para las campañas de 

juegos y juguetes en medios de comunicación y otros: Televisión y Catálogos.  

 

En el análisis del discurso publicitario se ha utilizado el Decálogo para Identificar el 

sexismo en la publicidad como recurso del Observatorio para la Publicidad no 

Sexista.  

 

Para la realización del presente informe se ha procedido al seguimiento de los 

principales soportes de difusión, tanto a nivel nacional como autonómico 

(Andalucía). El periodo considerado para el seguimiento de la muestra 

representativa de difusión de las campañas de juegos y juguetes ha sido desde el 

10 de noviembre hasta el 10 de diciembre de 2016. 
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La metodología utilizada para la recopilación y seguimiento de la publicidad en la 

campaña de Navidad sobre juegos y juguetes ha sido la siguiente: 

 

Seguimiento en Televisión 

 

Para el análisis cualitativo del presente informe se ha realizado un seguimiento de la 

publicidad de televisión en franjas horarias diferentes incluyendo el fin de semana, 

además de en franja nocturna. Concretamente se han llevado a cabo grabaciones de 

tres días por semana, dos en días laborables, de lunes a viernes, y uno en fin de 

semana, en el periodo considerado para el análisis, y en las siguientes franjas 

horarias: de 9 a 12 horas y de 16 a 20 horas y de 22 a 2 horas de la madrugada. 

Los medios audiovisuales han sido los siguientes:  

 

Medios audiovisuales 

 

 Ámbito nacional: 

Generalistas (4 canales): Antena 3, Telecinco, Cuatro y La Sexta. 

 Ámbito autonómico (1 canal televisivo): 

Canal Sur. 

 Ámbito local (4 canales televisivos):  

Onda Mezquita (Córdoba), Onda Azul (Málaga), Huelva TV (Huelva) y Jaén Tv 

(Jaén). 

 

Para el análisis cuantitativo, es decir, el número de inserciones de anuncios de 

juegos y juguetes en los medios audiovisuales, el Instituto Andaluz de la Mujer ha 

contado con la estrecha colaboración del Consejo Audiovisual de Andalucía en 
virtud del Convenio Marco de Colaboración firmado entre ambas Instituciones el 5 
diciembre de 2013, a través del cual se ha analizado el  impacto por inserciones de 

los anuncios de televisión detectados en los medios audiovisuales indicados 

anteriormente a excepción de las televisiones de ámbito local, además de incluir 

aquellas cadenas temáticas dirigidas al público infantil (Neox Kidz, Clan Tv, Boeing, 

Clan o Disney Channel). 

 

 

Catálogos Especializados impresos: 

 

Otro de los soportes que ha sido objeto de estudio para el presente informe han sido 

los principales catálogos especializados impresos elaborados por fábricas o 



 

 

7 

empresas de juegos o juguetes y diferentes entidades comerciales. Se han 

analizado, al igual que en el pasado 2015, los siguientes: 

1. Toys’r us 

2. El Corte Inglés 

3. Toy Planet 

4. Imaginarium 

 

 

2.- Informe sobre la Campaña de Juegos y Juguetes del año 2016 

 

En el análisis de las campañas publicitarias objeto de estudio en el presente 

informe, como se ha comentado en el apartado anterior, se ha tenido en cuenta el 

cumplimiento en las mismas de los puntos contenidos en el “Decálogo para 

identificar el sexismo en la publicidad” elaborado por el Instituto Andaluz de la 

Mujer y que el Observatorio Andaluz de Publicidad no Sexista utiliza en el desarrollo 

de sus funciones.  

 

Los puntos contenidos en el Decálogo son los siguientes:  

 

1. Promover modelos que consoliden pautas tradicionalmente fijadas para cada uno 

de los géneros 

2. Fijar unos estándares de belleza considerados como sinónimo de éxito 

3. Presentar el cuerpo como un espacio de imperfecciones que hay que corregir 

4. Situar a las mujeres en una situación de inferioridad y dependencia 

5. Negar los deseos y voluntades de las mujeres y mostrar como “natural” su 

adecuación a los deseos y voluntades de las personas de su entorno 

6. Presentar el cuerpo femenino como objeto, esto es, como valor añadido a los 

atributos de un determinado producto 

7. Promover e identificar comportamientos emocionales e incontrolables como 

propios de la mujer 

8. Atentar contra la dignidad de las mujeres o vulnerar los valores y derechos 

reconocidos en la Constitución y en el Estatuto de Autonomía para Andalucía 

9. Afirmar o sugerir que el producto que se promociona no es adecuado para 

mujeres sin que esta restricción venga justificada por la naturaleza del mismo 

10. Utilizar un lenguaje que excluya a las mujeres, que dificulte su identificación o 

que las asocie a valoraciones peyorativas 

 

 

Tomando como base lo anterior se han identificado las siguientes prácticas en las 

campañas publicitarias analizadas. 
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2.1 Indicadores Generales: 

 

El 43,27% del total de los anuncios de juegos y juguetes aparecidos en soportes 

publicitarios considerados para la elaboración del presente informe –catálogos y 

medios audiovisuales– contienen un tratamiento sexista e infringen algún punto del 

decálogo para una publicidad no sexista. 

 

El 30,60% de los anuncios de juegos y juguetes examinados aparecidos en 

catálogos especializados y soporte televisivo han sido de buenas prácticas. 

 

El 26,12% de los anuncios de juegos y juguetes han correspondido a anuncios no 

significativos o con un contenido neutro. A la vista de los resultados obtenidos, se 

percibe un leve incremento de 5 puntos porcentuales de la publicidad sexista con 

respecto a la del pasado 2015. 

 

 

Total anuncios Tratamiento Sexista 
Buenas 

Prácticas 
No significativos 

379 164 116 99 

100% 43,27% 30,60% 26,12% 

 

 

2.2 Comparativa con años anteriores 

 

La muestra de anuncios recogidos este año es muy similar en términos cuantitativos 

a la del pasado año, alcanzando este año 379 anuncios. 

 

Se describe a continuación y a título informativo la gráfica de la comparativa de 

estos últimos diez años. 

 

 

 

 

2016 2015 2014 2013 2012 2011 2010 2009 2008 2007 2006 

379 377 227 327 196 198 189 172 166 147 142 
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COMPARATIVA DE ANUNCIOS ESTUDIADOS 2014-2016 

  2014 2015 2016 

Nº de anuncios 227 377 379 

Tratamiento Sexista 50% 38,46% 43,27% 

Buenas Prácticas 33% 32,09% 30,60% 

No destacan 15% 29,44% 26,12% 
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A resultas de lo contemplado en estas gráficas y teniendo en cuenta los porcentajes 

obtenidos como resultado, puede apreciarse como en los últimos tres años tanto las 

malas prácticas como las buenas están en similares datos porcentuales. En las 

malas prácticas ha habido un leve incremento en casi cinco puntos porcentuales 

pasando de un 38,46% a un 43,27% en 2016 sin embargo no se ha vuelto a 

superar el porcentaje del 50% del 2014.  

Con respecto a las buenas prácticas se continúan moviendo entre el 33% del 2014 

y el 30,60% de este 2016. La estabilidad de las buenas prácticas es una buena 

lectura de los datos de los últimos años ya que fluctúa en tres puntos porcentuales 

sin bajar del 30%. 

Este año 2016 empresas como Toy Planet continúa mostrando en sus catálogos 

una publicidad no sexista y adaptada a la realidad social, ya que, hoy en día 

hombres y mujeres realizan tareas domésticas como lavar, planchar, limpiar, colgar 

cuadros y usan taladros, entre otras tareas. El Catálogo del Corte Inglés comenzó 

también tímidamente el pasado 2015 a dar pasos en este sentido y en el catálogo 

de este año se pueden ver recursos gráficos de buenas prácticas. Como dato positivo 

no es solo que de la muestra de este año con respecto a anuncios de buenas 

prácticas el índice se ha mantenido en el mismo rango del pasado año, sino que se 

mantiene en los mismos porcentajes desde hace dos años. Esto permite decir que 

las buenas prácticas mantienen su tendencia positiva en el tiempo y que ya no se 

trata de campañas puntuales de publicidad que quieren hacer ver la necesidad de 

un juego-juguete no sexista. Se ha implementado una nueva forma de hacer 

publicidad de juegos y juguetes, una publicidad no sexista que fomenta nuevas 

formas de aprendizaje y de juguetes que unen a niñas a niños a la hora de jugar. 
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2.3. Buenas y malas prácticas 

 

Buenas Prácticas  

 

Las empresas de juegos y juguetes que con su publicidad en la campaña de 

Navidad de 2015 han promovido más anuncios y campañas que contienen buenas 

prácticas de publicidad no sexista han sido Toy Planet (61), Imaginarium (27) y El 

Corte Inglés (11).  

 

TABLA DE BUENAS PRÁCTICAS CAMPAÑA JUGUETES 2016 

EMPRESA JUGUETE 

CIFE 

Imagine pen 

Flipa Zoo 

Audi Q7 Y  Golf GTI 

IMC Toys 
Don Listillo 

Juego del Teléfono 

Goliath Rumikube 

Diset 
Party 

El Pulpo Loco 

Toy Planet 

Juanito el conejito 

Portería de fútbol  

Buzzi arrastra coge y tira 

Peque aventura espacial 

Súper moto radio control de carreras 

Bebe Blandito 

Bebe blandito acostadito 

Niña Doctora 

Andrea Gatea 

Sophie Bilingue 

Silla Paraguas 

Capota elegance 

Coche de muñecas 

Disney Casa de Muñecas Disney Royal Dream 

Toy Planet 

Lupita Anda 

Make up 

Varita Mágica  

Máquina de Tricotar 

Trenzador 

Conjunto gran chef 

Maletín conjunto de Té 

Lavadora 
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Plancha  

Caja registradora 

Maletín doctora 

Super caja de herramientas 

Súper costurero 

Aspiradora Rosa Jumbo 

Casa de muñecas Kailee 

Mansión Majestic 

Cocina large play 

Lavavajillas Jumbo 

Pack Bombera 

Chaleco con herramientas 

Sierra mecánica 

Idoughdecora 

Plastichuches 

Maletín telescopio animal planet 

Guitarra y micrófono Rock Star 

Ranas comebolas 

Torre Vértigo 

Robot Transformable 

Pistolas Planet Fighter 

Sable Láser triple 

Super coche de policía 

Camiones radio control 

Montaña Rusa 

Pista looping 

Súper vehículo radio control 

Super stunt Stadium 

Grúa Gigante 

Motos de motocross 

Radio control Buggy 

Radio control Monster Truck 

Futbolín 

Saco de Boxeo 

Moto batería 

Todo Terreno 

Smart Robot 

Toys r us Supermoto 2 en 1 

Paw patrol Kinetic sand Mega Pack  

Animal Alley 
Sleepy Puppy 

Bloques de madera ABC o bloques safari 

Smoby Cocina estudio XL 

Star Wars Figura interactiva Rogue One 

Feber Beauty House 
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Fantasy House 

4 IN 1 PUSH N’GO FEBER 

SWEET HOUSE FEBER 

Peppa Pig La Casita de Peppa Pig 

Paw patrol 
TIENDA POP UP SKY Y EVEREST TIENDA POP UP SKY Y EVEREST O 

PATRULLA CANINA 

Super Wings TRANSFORM-A-BOTS! 

ECI Mi Yo 

AEROPUERTO 

Niño Planchando 

Compra en el super 

Pequeño Cocinitas 

Disfraz Super girl y  Wonder Woman 

No asustes a la abuela 

Futbolín Home Liga 

 

Hasbro Twister 

Imaginarium 

Cocinitas 

Cocina Club 

Sección de marcados 

Disfraces de heroína cotidiana 

Amanda Maison 

Emily silla de ruedas 

Amanda Pocket 

Muñecos Bebés y accesorios 

Sección de Música 

Sección de Pintura y Arte 

Plasti Sand 

Manualidades y tecnología 

Sección deportes 

PRO-SPORT SMART BAND 

Pulsera inteligente para niños 

Pro-Sport Basket Portable Set  Canasta de Baloncesto 

Niños y naturaleza Explorer Backpack 

Tubo telescópico de 44 cm con enfoque y visor 
diagonal 

Sección robótica 

Magformers 

Puzzles 

Discover activityspiral 

Pinmulti up! Case 75 pcs 

Tren para bebé 

Let’s play zoo 

Fabu ludos 

Vespa Vespa 
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Ducati Ducati desmosedici 

Moltó Cocina eléctrica y lámpara 

Moltó Cocina eléctrica y carrito 

 

Aunque es objeto de un apartado único, es necesario destacar la inserción este año 

de personas con discapacidad (Emily en su silla de ruedas de Imaginarium) y 

personas con Síndrome de Down protagonizando catálogos de juguetes (ToyPlanet). 

 

 

 

Mala Praxis 

 

Las empresas de juegos y juguetes que aúnan mayor número de prácticas sexistas 

contenidas en sus campañas publicitarias han sido Toys’r Us (84), Mattel y su filial 

Feber (22) y Famosa (14) y ya que en su publicidad se ha detectado que tienden a 

promover roles de género: Madre cuidando a los niños, niñas que cuidan de bebés, 

niñas que con sus juguetes quieren imitar a sus madres en sus cuidados de belleza 

y peluquería y que básicamente podemos ver en los puntos 1 y 2 del Decálogo de 

Publicidad Sexista del Instituto Andaluz de la Mujer sobre la promoción de modelos 

que consolidan pautas tradicionalmente fijadas para cada uno de los géneros o fijan 

estándares de belleza femenina considerados como sinónimo de éxito. Un caso 

claro son los disfraces que se ofrecen para niños y niñas que insisten en perpetuar 

el rol de princesa desvalida en las niñas. No es solo ya la imagen misma de los 

disfraces, sino la actitud que sostienen ellas y ellos a la hora de posar. Ellas 

delicadas y risueñas, ellos, en cambio, en actitud defensiva y combativa.  
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TABLA MALAS PRÁCTICAS  

 
TABLA MALAS PRÁCTICAS 

EMPRESA PRODUCTO PUNTOS DEL DECÁLOGO 

 Punto 1 del 

Decálogo: 

Promover 

modelos que 

consolidan 

pautas 

tradicionalmente 

fijadas para  

cada uno de los 

géneros 

Punto 2 del 

Decálogo: Fijar 

unos 

estándares de 

belleza 

considerados 

como sinónimo 

de éxito 

Cife(7) Mochilas metalizadas x   

Fábrica de algodón dulce x   

Mochilas Luna x   

Supermercado de Mundo Hamster x   

Pom Pom wow x   

Set selfie de Soy Luna x   

Maletines deluxe de las series más cool x   

Fisher-Price(4) Cebra Parlanchina Primeros pasos. 

Perritos primeros descubrimientos y libro 

interactivo 

x   

Móvil Ositos voladores. Piano pataditas x   

Globo viaja con perrito y lavabo 

interactivo 

x   

Robot y mesa de aprendizaje x   

Sony_Play Station Juegos para la Play Station x   

Baby Clementoni 

(4) 

Minnie y Mickey Mouse x   

Max go-goy pizarra cantarina    

Jibby Volteretas y Portería cuenta goles    

Julián el osito charlatán y caballito 

interactivo 

   

Revista Boing Lanza Dardos y Onda Luminosa x   

Playschool Play School My Little Ponny x   

Toy Planet (23) Blandianimales x   

Osito buenas noches x   

Inodoro Sonidos divertidos x   
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Mi first Bike x   

Súper pista looping x   

Granjas de actividades x   

Osito de actividades o actividades rosa x   

Apisonadora mega blocks x   

Centro de mando Patrulla Canina x   

Circuito Gran Avalancha_Thomas & 

Friends 

x   

Coche de muñecas x   

Nenuco Lava y Peina x   

Design estudio o design estudio rosa x   

Conjunto de juegos 8 en 1 x   

Parking electrónico (3) x   

Motos x   

Licencias x   

Feber moto quad x   

Moto cross Injusa x   

Tractor Injusa x   

Moto wind Repsol Injusa x   

Disney Disfraces Disney de princesas x   

Toys r us Guitarra Rock x   

Micrófono pie super star x   

Correpasillos evolutivo x   

Perrito y Perrita primeros descubrimientos x   

Caravana de Barbie vis Hot Wheels    

Vetch Robot Robi o Robotita x   

Correpasillos activity x   

Tut Tut Bolidos super pista Looping x   

Moltó(7) Correpasillos Jeep x   

Pista zoom speedway x   

Parking 4 plantas + 2 coches + pista x   

Mega bloks apisonadora tragabloques x   

Bolsa mega bloks x   

Barco pirata x   

Molto cross clásica    

Mattel (12) Estadio Monster Dome x   

Circuito gran avalancha (2) x   

Circuito de la selva x   

Rescate en la Isla de la niebla x   
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Pista Thomas Salto de vértigo(2) x   

Pista salto mortal x   

Playset historias de Cars o Superlooping 

lanzador 

x   

Circuito rescate harold x   

Pista sierra veloz x   

Superlooping lanzador x   

Spin Master Patrulla canina (3) x   

Zookiez Puppy Sorpresa x   

Zookiez x   

Toys r us (28) Peluche perro Sammi x   

Trona amigos del Bosque x   

Circuito de canicas gigantes x   

Bloques de madera x   

Cubo de madera grande x   

Casa de Muñecas x   

Set tren 100 piezas en mesa x   

Cocina de madera todo en uno x   

Cocina madera cupcake x   

Pizarra doble cara con bandeja x   

Escritorio de dibujo x   

Diseña tus joyas a la moda  x 

Estudio de alfarería/ Glam Studio Neon o 

Destellos 

x   

Disfraces x   

Busto rubio o moreno  x 

Tocador con silla o accesorios  x 

Bebé dulces sueños    

Jogger gemelar    

Casa de muñecas    

Bebé con moda y accesorios    

Caja registradora    

Microondas eléctrico con comiditas    

Súper cocina    

Parking garaje 4 niveles + vehículo    

Súper pista Typhoon    

Playset camión de bomberos 

transformable 

   

Helicóptero radio control My first Heli 

Station 
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Mi primer Scalextric    

Famosa(14) Nenuco Lava y peina x   

Nenuco Doctora x   

Nenuco mimitos x   

Nenuco merienditas (2) x   

Nenuco traviesos x   

Nancy salón de trenzas  x 

Busto Poppy  x 

Rueda divertida y ratón juguetón x   

Pajaritos parlanchines x   

Brazalete Morphoblaster x   

Nenuco Pompitas x   

Nenuco duerme conmigo x   

Nenuco Lava y peina x   

Miele Mi gran cocina electrónica Miele Prestige x   

Cocinita electrónica compact Miele x   

Smoby Mi gran cocina x   

Aap (3) Cocina Palau Chef x   

Cocina bon apetit x   

Pequeño chef 2 en 1 cocina BBQ Deluxe x   

Y Volution (2) Yfliker A3 x   

Yflyer x   

Feber (10) Moto feber x   

Trimoto Bandit x   

Dareway Revolution x   

Quad Brave 6V x   

Quad King Cross o Nancy 6V x   

Range Rover x   

Aston martin x   

Triciclo princesas o ferrari x   

Challenger x   

Feber Automóviles moto quad x   

Stats Multi juegos 14 en 1 x   

Hasbro (5) Nerf Mastodom x   

N-Strike Elite Ret ailator x   

Nerf Elite Stratobow x   

Pequeño Pony Peinados a la moda  x 

Nerf Zombie Strike Doominator x   



 

 

19 

Marvel Pack 3 Disfraces Iron Man+ Spiderman+ 

Capitán América 

x   

Giochi Preziosi Pistola + Slugs x   

W Cinturón de campeón x   

Workshop(2) Caja de herramientas x   

Corta setos o Sierra de calar x   

Disney (2) Disfraces de niñas x   

Disfraces de niños x   

IMC Toys Pekebaby Lucas x   

Meccano Meccanoid G16 x   

Stem BB8 Droid RC x   

Dareway DarewaY 12V x   

ECI (4) Parking 6 plantas _tapiz_coche x   

Parking 5 plantas mas dos coches x   

Mi primera modelo  x 

Cuidando bebés x   

Imaginarium (12) Mesa de bricolaje x   

Rc babydriver beep-beep x   

Driving fun x   

Beep-beep volante x   

Fire engine truck camión bomberos 

actividades desde 1 año 

x   

Trenes de madera x   

Sección de bicicletas x   

Sección motor x   

John Deere Ground force x   

Mini x   

Droni Stream dron  x   

Construcciones x   

Sew Cool Estudio costura sew cool (2) x   

Chicco Chicco bullet first bike x   
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2.4. Clasificación según tipología de juego o juguete 

 

Los juegos y juguetes cuyas campañas se han analizado se clasifican en las 

siguientes categorías:  

 

• Aprendizaje personal, lo que corresponde a un 69,12% de los anuncios objeto de 

estudio de este año. 

• Participativo, que corresponde a un 19,52% del estudio de los juegos y juguetes 

realizado. 

• Educativos, que corresponde a un 33,77 % de los anuncios estudiados. 

• Juegos de mesa, que corresponde a un 1,31% de los anuncios objeto de estudio. 

 

 

Año 
Tipología 

Aprendizaje 

personal 
Participativos Educativos 

Juegos de 

Mesa 
TOTAL 

2016 69,12% 19,52% 33,77% 1,31% 379 

2015 59,94% 22,01% 22,81% 6,10% 377 

2014 47,00% 22,02% 33,48% 2,64% 227 

2013 80,73% 10,10% 5,50% 3,67% 327 

2012 66,09% 18,39% 8,62% 6,90% 174 

2011 69,28% 17,31% 4,47% 8,94 179 

2010 60,22% 26,13% 5,68% 7,95% 176 

2009 64,05% 14,38% 2,62% 7,84% 153 

2008 57,71% 20,13% 4,05% 7,38% 149 

2007 58,27% 22,30% 3,59% 7,92% 139 

2006 50.78% 9,55% 25,40% 7,93% 142 
*Si se suman porcentajes da un número superior a 100% ya que muchos juguetes tienen doble 

vertiente. 

 

Juegos y juguetes de aprendizaje personal: En esta categoría se analizan los juegos 

y juguetes de aprendizaje personal que se definen como aquellos que imitan la 

realización de tareas por emulación adulta, o que tienen como característica la 

representación de una actividad determinada para el desarrollo de la persona, como 

la imaginación, creatividad y/o desarrollo de potencialidades. A través de su uso, 

transmiten la mayoría de los roles sociales y/o estereotipos asignados a su género. 

De los anuncios detectados, el 56,10% contienen un marcado carácter sexista y 

siguen siendo un año más los que transmiten un mayor número de estereotipos y 

roles tradicionales a las niñas y niños.   
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Juegos Educativos: La finalidad de esta categoría de juegos y juguetes es el 

desarrollo que se produce en la interrelación y la comunicación entre las personas 

participantes, consiguiendo la socialización a través del juego y el juguete, y que 

representan un 33,77%.  

 

Juguetes participativos: Se definen como aquellos juegos y juguetes de diversa 

temática cuya característica común es la intervención de varias personas 

participantes y que han supuesto un 19,52% del total.  

 

Por último, los Juegos de mesa cuentan con un porcentaje residual de un 1,31%. 

 

Realizando un análisis de la publicidad que iba dirigida a cada uno de los sexos, 

este estudio ha concluido con los siguientes datos en 2016: 

 

 

DATOS DESAGREGADOS POR TIPOLOGÍA Y SEXO 

 

Juegos 

Aprendizaje 

Personal 

Juegos 

Participativos 

Juegos 

Educativos 

Juegos 

Mesa 
Sexo 

65 19 11 0 

Chico (mala 

práctica) 

55 15 1 0 

Chica (mala 

práctica) 

27 3 12 0 

Ambos (mala 

práctica) 

147 37 23 0 TOTAL 

67 34 40 4 Buenas Pr. 

48 3 64 1 Neutros 

262 74 127 5 TOTAL 
* Si se suman los totales de cada una de las categorías el nº es superior a 379 debido a que muchos de los juguetes 

analizados tienen doble vertiente. 

 

En conclusión, 43,27 % de la totalidad de los anuncios transmiten estereotipos y 

roles sexistas en función del sexo de la niña o el niño mientras el 56,72% (entre 

buenas prácticas y publicidad neutra) dirigen sus campañas publicitarias sin 

discriminación de sexo. 

 

Además, dentro del ámbito de los juegos de aprendizaje personal, resulta revelador 

el dato de que dentro de las buenas prácticas ésta haya sido la tipología en la que 

mayor número de anuncios se han detectado (las niñas manejan sables láser, 

grúas, vehículos de radio-control y se disfrazan de súper heroínas), mientras que en 

el caso de los juegos y juguetes dirigidos al aprendizaje personal el porcentaje de los 
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que contienen sesgos sexistas es del 56,10%. En cuanto a los juegos educativos, se 

detecta que el 69.76% de los mismos tienen un carácter neutro y, por último, de 

los juegos de mesa se comprueba que la totalidad de los mismos contienen buenas 

prácticas. 

 

 
 

 

CLASIFICACIÓN SEGÚN TIPOLOGÍA DEL JUGUETE POR PUNTOS DEL DECÁLOGO 

TIPOLOGÍA PRODUCTO PUNTO DEL 

DECÁLOGO 

DETECTADO 

    1 2 

Aprendizaje personal él Play Station x  

Jibby Volteretas x  

Feber Moto Quad x  

Moto Cross injusa x  

Tractor de Injusa x  

Moto Wind Injusa x  

Micrófono pie super star x  

Perrito y Perrita primeros 

descubrimientos 

x  

Tut Tut Bolidos super pista Looping x  

Correpasillos Jeep x  

Pista zoom speedway x  

Barco Pirata x  

Estadio Monster Dome x  
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Circuito gran avalancha x  

Circuito de la selva x  

Rescate en la Isla de la niebla x  

Patrulla canina (3) x  

Puppy Sorpresa x  

Circuito de canicas gigantes x  

Bloques de madera x  

Cubo de Madera Grande con 

actividades 

x  

Set tren de 100 piezas x  

Escritorio de Dibujo x  

Range Rover x  

Aston martin x  

Multi juegos 14 en 1 x  

Nerf Mastodom x  

N-Strike Elite Ret ailator x  

Nerf Elite Stratobow x  

Nerf Zombie Strike Doominator x  

Brazalete Morphoblaster x  

Pack 3 Disfraces Iron Man+ 

Spiderman+ Capitán América 

x  

Pistola y Slugs x  

Cinturón de campeón x  

Caja de herramientas x  

Corta setos o Sierra de calar x  

Parking 4 plantas x  

Pista sa lto mortal x  

Playset historias de Carso 

Superlooping lanzador 

x  

Parking garaje 4 niveles + vehículo x  

Súper pista Typhoon x  

Play set camión de bomberos x  

Heli Station x  

Mi primer scalextric x  

Megablocks apisonadora x  

Disfraces de super héroes x  

Meccanoid x  

BB8 DRIOD RC x  

Dareway 12 v x  
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Pista sierra veloz x  

Superlooping lanzador x  

Parking 6 plantas x  

Parking 5 plantas x  

Circuito gran avalancha x  

Circuito rescate harold x  

Thomas salto de vertigo x  

Mesa de bricolaje x  

Rc babydriver beep-beep x  

Driving fun x  

Beep-beep volante x  

Fire engine truck  x  

Trenes de madera x  

John Deere Ground Force x  

Mini x  

Droni Stream x  

Construcciones x  

Aprendizaje personal 

ella 

Mochilas metalizadas x  

Fábrica de algodón x  

Mochilas Luna x  

Nenuco Lava y Peina(2) x  

Sew cool. Set de costura para niñas  x 

Disfraces de princesas Disney  x 

Guitarra Rock x  

Zookies x  

Peluche perro Sammi x  

Casa de Muñecas x  

Cocina Madera Cupcake x  

Pizarra doble cara x  

Diseña tus joyas  x 

Estudio Alfarería x  

Estudio costura Sew Cool  x 

Disfraces  x 

Busto rubio o moreno  x 

Tocador con silla o accesorios x  

Nancy salón de trenzas   

Busto Poppy x  

Pequeño Pony Peinados a la moda   

Bebé dulces sueños x  
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Jogger gemelar x  

Casa de muñecas x  

Bebé con moda y accesorios x  

nenuco Doctora x  

Nenuco mimitos x  

nenuco merienditas (2) x  

Nenuco traviesos x  

Caja registradora x  

Microondas eléctrico x  

Super cocina x  

Mi gran cocina electrónica Miele 

Prestige 

x  

Cocinita electrónica compact Miele x  

Mi gran cocina x  

Cocina Palau Chef x  

Cocina bon apetit x  

Pequeño chef 2 en 1 cocina BBQ 

Deluxe 

x  

Rueda divertida y ratón juguetón x  

Pajaritos parlanchines x  

Yfliker A3 x  

Yflyer x  

Moto feber x  

Trimoto Bandit x  

Quad Brave 6V x  

Quad King Cross o Nancy 6V x  

Cuidando bebés x  

Nenuco Pompitas x  

Nenuco duerme conmigo x  

Pekebaby Lucas x  

Mi primera Modelo  x 

Aprendizaje personal 

ambos 

Cebra Parlanchina  x  

Maletines deluxe de las series más 

cool 

x  

Robot y mesa de aprendizaje x  

Minnie y Mickey Mouse x  

Lanza Dardos y Onda Luminosa x  

Max go-goy pizarra cantarina x  

Caravana de Barbie vis Hot Wheels x  

Globo viaja con perrito y lavabo x  
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interactivo 

Móvil ositos voladores x  

Blandianimales x  

Osito buenas noches x  

Granjas de actividades x  

Osito de actividades o actividades 

rosa 

x  

Apisonadora mega blocks x  

Centro de mando Patrulla Canina x  

Circuito Gran Avalancha_Thomas & 

Friends 

x  

Coche de muñecas x  

Design Estudio x  

Motos Licencias x  

Dareway Revolution x  

Megablocks bolsa x  

Molto cross clásica x  

Chicco bullet first bike x  

Triciclo princesas o ferrari x  

Challenger x  

Feber automóviles x  

Sección de bicicletas x  

Participativo él Pista salto de vértigo x  

Parking electrónico x  

Estadio Monster de Mattel x  

Circuito gran avalancha x  

Circuito de la selva x  

Rescate en la Isla de la niebla x  

Patrulla canina (3) x  

Circuito de canicas gigantes x  

Parking 4 plantas  más dos coches 

más pista 

x  

Parking 4 niveles más vehículo x  

Súper pista Typhoon x  

Mi primer scalextric x  

Mega blocks apisonadora x  

Pista Sierra veloz x  

Superlooping Lanzador x  

Parking de 6 plantas x  
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Parking de 5 plantas x  

Circuíto Gran Avalancha x  

Thomas salto de vértigo x  

Participativo ella Supermercado mundo Hamster x  

Pom Pom Wow x  

Set Selfie Soy Luna x  

Play School Mi Pequeño Pony x  

Casa de Muñecas (2) x  

Cocina de madera cupcake x  

Diseña tus joyas x  

Super cocina x  

Mi gran cocina electrónica Miele 

Prestige 

x  

Cocinita electrónica compact Miele x  

Mi gran cocina x  

Cocina Palau Chef x  

Cocina bon apetit x  

Pequeño chef 2 en 1 cocina BBQ 

Deluxe 

x  

Participativo ambos Centro de mando Patrulla Canina x  

Circuito Gran avalancha x  

Cocina de madera todo en uno x  

Educativo él Moto Quad x  

Moto de Cross x  

Tractor de Injusa x  

Microfono pie super star x  

Megablocks apisonadora x  

John Deere Ground Force x  

Mini x  

Droni Stream x  

Construcciones x  

Correpasillos evolutivo x  

Cubo de Madera Grande con 

actividades 

x  

Educativo ella Guitarra Rock x  

Educativo ambos Inodoro sonidos divertidos x  

Mi fisrt bike x  

Super pista looping x  

Robot Robi o Robotita x  

Correpasillos activity x  



 

 

28 

Bolsa mega blocks x  

Molto Cross Clásica x  

Chicco Bullet First Bike x  

Triciclo Princesas O Ferrari x  

Challenger x  

Automóviles Feber x  

Sección de bicicletas x  

 
*La suma de todos los anuncios es superior a 379 ya que muchos anuncios de juguetes tienen doble vertiente. 

 

Es destacable que el mayor número de las malas prácticas se encuentran dentro de 

la tipología de aprendizaje personal, tanto para ellos como para ellas, llegando un 

porcentaje del 56,10% de anuncios que fomentan el sexismo a través de la 

repetición de los mismos roles de género. A ellas se les proyectan valores materno-

filiales y se las excluye de ámbitos tradicionalmente asignados al género masculino. 

Los anuncios de Nenuco son fiel reflejo de esta publicidad sexista que asigna a las 

niñas el papel de cuidadoras. A los chicos en cambio se les promueven juegos de 

acción y fuerza de estrategia y velocidad como son los propuestos por Mattel (Pista 

sierra veloz, disfraces de súper héroes o motos de gran cilindrada). 

 

 

2.5. Resumen de buenas prácticas según la tipología del juego o juguete 

 

Dentro de este apartado, al igual que el análisis contemplado en el informe del año 

pasado hemos encontrado que el mayor número de anuncios que contienen buenas 

prácticas se concentran en la tipología de los juegos y juguetes de aprendizaje 

personal como puede observarse en la siguiente tabla  

 

 

TABLA DE BUENAS PRÁCTICAS SEGÚN LA TIPOLOGÍA 

TIPOLOGIA PRODUCTO 

Aprendizaje personal él Lupita Anda 

Make up 

Máquina de tricotar 

Trenzador 

Conjunto gran chef 

Lavadora 

Plancha 

Caja Registradora 

Súper costurero 

Aspiradora Jumbo 
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Lavavajillas Jumbo 

Idoughdecora 

Sleepy Puppy 

Ducati Desmosedici 

Aprendizaje personal ella Varita Mágica 

Maletín de Doctora 

Súper caja de Herramientas 

Pack Bombera 

Chaleco con herramientas 

Sierra Mecánica 

Maletín Telescopio Animal Planet 

Robot Transformable 

Pistolas Fighter 

Sable Láser Triple 

Súper Coche de policía 

Camiones radio control 

Montaña Rusa 

Pista Looping 

Súper vehículo Radio Control 

Grúa gigante 

Motos de motocross 

Radio control buggy 

Saco de Boxeo 

Moto bateria 

Smart Robot 

Supermoto 2 en 1 

Kinetic Sand Mega Pack 

Disfraz Super Girl y Wonder Woman 

Amanda Maison 

Vespa 

Pin Multi Up 

Tren para bebé 

Aprendizaje personal 
ambos 

Vehículos Cife 

Juanito el Conejito 

Portería de Fútbol 

Buzzi arrastra coge y tira 

Peque aventura espacial 

Super moto radio control de carreras 

Bebé Blandito 

Bebé blandito acostadito 
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Andrea Gatea 

Sophie Bilingüe 

Silla Paraguas 

Capota elegance 

Coche de muñecas 

Maletín conjunto de té 

Super Stunt Stadium 

Todo Terreno 

Bloques de Madera Abc 

Cocina estudio XL 

Figura interactiva Roque One 

4 in 1 push n'go 

Explorer backpack 

Tubo Telescópico 

Robótica 

Magformers 

Muñecos bebés y accesorios 

Sección de Música 

Sección de Pintura y Arte 

Participativo ambos Imagine Pen 

Flipa Zoo 

El pulpo loco 

Casa de Muñecas Disney Royal 

Casa de Muñecas Kailee 

Cocina eléctrica y lámpara 

Cocina eléctrica y carrito 

Mansión Majestic 

Cocina Large Play 

Plastichuches 

Ranas comebolas 

Torre vértigo 

Super Stunt stadium 

Futbolín 

Beauty House 

Fantasy House 

La casita de Peppa Pig 

Tienda Por up Everest o Patrulla Canina 

Transform a bots 

Niño Planchando 

Compra en el super 
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Pequeño cocinitas 

Futbolín home Liga 

No asustes a la abuela 

Twister 

Sweet House 

Cocinitas 

Cocina Club 

Sección mercados 

Plasti sand 

Manualidades y tecnología 

Sección Deportes 

Pro sport Basket Portable 

Puzzles 

Discover activity Spiral 

Educativo él Ducati Desmosedici 

Educativo ella 

Tren para bebé 

Saco de Boxeo 

Moto Batería 

Smart Robot 

Super moto 2 en 1 

Kinetic Sand Mega Pack 

Disfraz Super Girl y Wonder Woman 

Disfraces de heroína cotidiana 

Amanda Maison 

Vespa 

Pinmulti up case 75 pc 

Educativo  ambos El pulpo loco 

Peque aventura espacial 

Guitarra y micrófono Rockstar 

Todo Terreno 

Cocina estudio XL 

Figura interactiva Roque One 

4 push & go de feber 

Niño planchando 

Compra en el súper 

Pequeño cocinitas 

Futbolín Home Liga 

No asustes a la abuela 

Twister 

Swethouse de Feber 
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Cocinitas 

Cocina Club 

Sección de mercados 

Emily Silla de Ruedas 

Amanda Pocket 

Muñecos bebés y accesorios. 

Seccion de música 

Sección de Pintura y Arte 

Explorer backpack 

Tubo Telescópico 

Sección robótica 

Magformers 

Puzzles 

Discover activity Spiral 

Juegos de Mesa Don Listillo 

El Teléfono 

Let's Play Zoo 

Fabu ludos 

 

*El número es superior a 116 ya que algunos anuncios tienen doble categoría. 

 

2.6. Utilización de los colores en la transmisión de estereotipos sexistas en la 

publicidad de juegos y juguetes 

 

Al igual que en el estudio realizado en años anteriores, es de resaltar que la mayoría 

de los anuncios que van dirigidos a las chicas cuando vienen publicitados en 

catálogos se asocian al color rosa en toda su gama cromática o bien el color 

morado-malva-violetas. En cambio, los anuncios dirigidos a los chicos se 

acompañan de colores más duros como el rojo, el negro y el amarillo. Siendo el 

color verde o rojo utilizado en numerosas ocasiones como color neutro para chico y 

chica. Esto ha quedado plasmado en anuncios de muñecas, disfraces, peluches, 

triciclos o bicicletas. 

 

2.7 Observaciones sobre empresas y productos de anuncios de juegos y juguetes en 

2016 

 

- Las empresas de juegos y juguetes que aúnan mayor número de prácticas sexistas 

contenidas en sus campañas publicitarias han sido Mattel y su filial Feber (22), 

Famosa (14) y Imaginarium (21), que incumplen en su totalidad los puntos 1 y 2 

del Decálogo. 

 



 

 

33 

- La empresa Toy Planet que, si bien en el año 2013 se detectó un elevado número 

de anuncios de publicidad sexista en su catálogo de Navidad, este año 2016,  al 

igual que los dos años anteriores, ha sobresalido por encima de las demás 

empresas debido al elevado número de buenas prácticas que ha realizado en su 

catálogo, en el que se puede encontrar desde un niño aprendiendo a peinar a una 

niña o jugando con muñecas, hasta una niña utilizando herramientas de un banco 

de trabajo, una grúa gigante o juegos de ciencias tradicionalmente atribuidos 

exclusivamente a los niños. 

 

- Llama la atención la empresa Feber, (beauty house, Dareway revolution) filial de 

Famosa, ya que realiza tanto buenas como malas prácticas en las campañas de 

publicidad de sus productos. Con los anuncios de Nenuco, la empresa Famosa 

transmite repetidamente patrones de comportamiento tradicionalmente aceptados 

para niños y para niñas. De hecho en los catálogos analizados no se ha visto en 

ningún momento un Bebe Nenuco en brazos de un niño, sino que siempre son 

niñas. 

 

- Podemos encontrar en los distintos catálogos analizados productos como “Fantasy 

House” o ‘Gran Villa”, que van dirigidos a ambos sexos, y por otro lado malas 

prácticas infringiendo el punto 1 del Decálogo para una publicidad no sexista con 

productos casi en su totalidad dedicados a los medios de locomoción ya que o bien 

desagregan por colores según quieran dirigir el producto a chicos o a chicas, o bien 

ni siquiera visualizan a las niñas con productos del tipo, Quad King Cross o Nancy 

(en colores rojos para el niño y rosas y violetas para las niñas). Los correpasillos 

Moltó Winner (que se publicitan en azules para niños y rosas para niñas). 

 

- Además, Toy Planet, Toys‘r us, El Corte Ingles e Imaginarium con sus marcas 

blancas han sido las empresas que más han promovido buenas prácticas en sus 

anuncios y campañas en el periodo prenavideño de 2016. 

 

2.8. Inserción de personas con discapacidad y Síndrome de Down en los catálogos 

infantiles 

  

Este año 2016 es la primera vez que se detecta en el Observatorio Andaluz de la 

Publicidad no Sexista la publicidad de juguetes que o bien aparecen personas con 

Síndrome de Down o bien el juguete en sí mismo resulta ser una persona con 

discapacidad. El primero de los supuestos se ha detectado en el catálogo de Toy 

Planet en el que una niña es quien protagoniza múltiples anuncios de juguetes 

desde una varita mágica hasta un maletín médico. 
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El segundo de los supuestos es el de una niña en silla de ruedas. Pertenece al grupo 

llamado “Amanda Pocket” de la empresa Imaginarium. 
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2.9 Impacto de la publicidad sexista en el medio Audiovisual. Consejo Audiovisual 

de Andalucía. 

 

Los siguientes datos que corresponden exclusivamente a publicidad emitida en 

televisión, y que se han podido obtener en virtud a la firma del Convenio Marco de 

Colaboración entre el Instituto Andaluz de la Mujer y el Consejo Audiovisual de 

Andalucía con fecha 5 de diciembre de 2013. El informe aporta datos cuantitativos 

de emisión de los anuncios de juguetes en el periodo del 10 de noviembre al 10 de 

diciembre de 2016 y que han sido analizados para el presente informe. 

 

En concreto, se han analizado 351.691 inserciones publicitarias. De todas ellas, 

50.753 corresponden al sector publicitario de juegos, juguetes y videojuegos que 

han sido emitidas en el periodo de estudio realizado desde el 10 de noviembre al 

10 de diciembre de 2016 de acuerdo con el análisis pormenorizado de emisión de 

anuncios por tipos de cadenas y sectores publicitarios en los que se han registrado 

evaluaciones de los anuncios detectados por el IAM en su labor de seguimiento 

tanto de buenas, malas prácticas y neutras. Teniendo en cuenta lo anterior se han 

obtenido los siguientes datos de distribución de anuncios de juegos, juguetes y 

videojuegos en el soporte de televisión: Generalistas (por orden de mayor número de 

inserciones publicitarias): Antena 3 (25.564), Telecinco (24.225); Cuatro 

(17.840), La Sexta (17.538), Canal Sur TV (10.460 inserciones), 13tv (6.103) y); 

TVE 1 (1.945 inserciones) y TVE 2 (1.303 inserciones). Tanto la publicidad de la 1 

como la de la 2 corresponden a patrocinios publicitarios de marcas. Respecto a las 

cadenas temáticas, por orden de mayor número de inserciones, serían: Boing 

(23.465), Disney Channel (23.265); Neox (20.102) y Clan (459). 

 

Inserciones de anuncios por cadenas y sectores: 

 

El presente informe responde al convenio marco de colaboración entre el Consejo 

Audiovisual de Andalucía y el Instituto Andaluz de la Mujer firmado en Sevilla el 5 

de diciembre de 2013, y presenta datos cuantitativos de emisión de anuncios de 

juguetes en el periodo del 10 de noviembre al 10 de diciembre de 2016 (ambos 

inclusive). 

 

En concreto, se han analizado los 351.691 anuncios emitidos en el periodo citado 

por el canal autonómico público Canal Sur TV y todos los canales nacionales en 

abierto de la TDT. Todos los datos, así como las categorías de clasificación de la 

publicidad proceden de Kantar Media, y las tablas y los cálculos han sido 

elaborados por el Área de Contenidos del Consejo Audiovisual de Andalucía. 
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En las tablas nº 1 y 3 se ofrecen los datos de emisión de anuncios por tipos de 

cadenas y sectores publicitarios, desglosándose los grupos publicitarios (según los 

define Kantar Media) en los que se han registrado evaluaciones de anuncios 

(buenas y malas prácticas, o neutros) por parte del IAM.  

 

Las tablas nº 2 y 4 muestran los mismos datos pero en los porcentajes verticales 

que cada uno de los sectores publicitarios supone en el conjunto de la publicidad de 

cada cadena y en el total general.  

 

La tabla nº 5 resume los datos anteriores agrupando las televisiones por tipo 

(autonómicas, nacionales generalistas y nacionales temáticas). 

 

La tabla nº 6 muestra los porcentajes de inserciones de los anuncios con malas y 

buenas prácticas según el IAM sobre el total de anuncios emitidos, desglosados por 

grupos publicitarios y cadenas. 

 

La tabla nº 7 desglosa las campañas con buenas o malas prácticas definidas por el 

IAM según el nº de inserciones por cadena. 

 

Con respecto a las buenas prácticas, las empresas que mayor número de 

inserciones han realizado en el periodo de estudio han sido Glop Games con 687 

inserciones con sus productos de Imagipen, Flipazoo, Audi car y Mini y IMC con 

339 con sus anuncios de Don Listillo y el Juego del Teléfono. 

 

Con respecto a las malas prácticas, las empresas que mayor número de inserciones 

han realizado han sido Cife (452) Fisher Price (687).  

 

Finalmente, la tabla nº 8 muestra el porcentaje de emisión de los anuncios con 

buenas o malas prácticas según el IAM en relación al horario en que se emitieron, 

dividiéndolo entre la franja de protección reforzada del horario de protección de 

menores, el resto del horario de protección de menores y el horario no protegido. 

 
 

En base a lo anterior y teniendo en cuenta el horario en el que ha sido emitido, un 

66,46% del total de inserciones de anuncios de malas prácticas se ha realizado en 

horario protegido, Un 67,34% del total de inserciones de anuncios de buenas 

prácticas se ha realizado en horario protegido 
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Según lo dispuesto en la Ley 7/2010 General de Comunicación Audiovisual se 

considera franja Reforzada entre las 8 y las 9 horas y entre las 17 y las 20 horas en 

el caso de los días laborables y entre las 9 y las 12 horas sábados, domingos y 

fiestas de ámbito estatal. Asimismo, será de aplicación la franja de protección 

horaria de sábados y domingos a los siguientes días: 1 y 6 de enero, Viernes Santo, 

1 de mayo, 12 de octubre, 1 de noviembre y 6, 8 y 25 de diciembre. La citada Ley 

7/2010 establece un horario de protección de menores comprendido entre las 6 y 

las 22 horas.  
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2.10. Conclusiones del informe 

 

2.10.1 NÚMERO DE ANUNCIOS QUE COMPONEN LA MUESTRA DE ESTE 

INFORME Y CATEGORIZACIÓN SEGÚN HAYAN SIDO BUENAS PRÁCTICAS, 

MALAS PRÁCTICAS O ANUNCIOS NEUTROS: 

 

La muestra de este informe elaborado entre el 10 de noviembre de 2016 y el 10 de 

diciembre de 2016 ha constado de 379 anuncios de juguetes y juegos que aúnan 

buenas prácticas, malas prácticas publicitarias que contienen sesgos sexistas y 

anuncios no significativos o neutros. De los 379 anuncios detectados, El 43,27% 

del total de los anuncios de juegos y juguetes aparecidos en los soportes 

publicitarios considerados para la elaboración del presente informe –catálogos y 

medios audiovisuales- contienen un tratamiento sexista e infringen algún punto del 

Decálogo para la publicidad no sexista. El 30,60% de los anuncios de juegos y 

juguetes analizados aparecidos en catálogos especializados y televisión han sido de 

buenas prácticas y el 26,12% por ciento restante se trata de anuncios no 

destacables o neutros. 

 

 

Total anuncios Tratamiento Sexista 
Buenas 

Prácticas 
No significativos 

379 164 116 99 

100% 43,27% 30,60% 26,12% 
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2.10.2 DATOS POR TIPOLOGÍAS: 

 Juegos y juguetes de aprendizaje personal 

El 56,10% contienen un marcado carácter sexista y siguen siendo un año más 

los que transmiten un mayor número de estereotipos y roles tradicionales a las 

niñas y niños. De hecho los juguetes que se publicitan para niños son en su 

mayor parte pertenecientes al sector del motor (vehículos de motor tipo Quads, 

motos de alta cilindrada, juguetes en los que es necesario el uso de los mismos 

como son las pistas de velocidad, Scalextrics o parkings de diferentes alturas) o 

bien juguetes que implican acción (pistolas, lanzadardos, cinturones de 

campeón de pressing catch, disfraces de súper héroes) fomentando las 

capacidades y habilidades espaciales. Por el contrario, los juguetes que se 

publicitan para niñas dentro de esta tipología han sido los de muñecos bebés o 

cocinitas. 

 Juegos Educativos: La finalidad de esta categoría de juegos y juguetes es el 

desarrollo que se produce en la interrelación y la comunicación entre las 

personas participantes, consiguiendo la socialización a través del juego y el 

juguete, y que representan un 33,77%.  

 Juguetes participativos: Se definen como aquellos juegos y juguetes de diversa 

temática cuya característica común es la intervención de varias personas 

participantes y que han supuesto un 19,52% del total.  

 Por último, los Juegos de mesa cuentan con un porcentaje residual de un 

1,31%,  

 

Año 
Tipología 

Aprendizaje 

personal 
Participativos Educativos 

Juegos de 

Mesa 
TOTAL 

2016 69,12% 19,52% 33,77% 1,31% 379 

2015 59,94% 22,01% 22,81% 6,10% 377 

2014 47,00% 22,02% 33,48% 2,64% 227 

 

2.10.3 CAMBIO DE TENDENCIA EN LA PUBLICIDAD DE DETERMINADAS 

EMPRESAS Y MANTENIMIENTO DE UNA PUBLICIDAD NO SEXISTA EN SUS 

CATÁLOGOS. ANÁLISIS DE LA PUBLICIDAD QUE REALIZAN LAS EMPRESAS. 

 

Resulta significativo como desde el año 2013 el número de prácticas sexistas en las 

muestras tomadas ha descendido notablemente en gran medida gracias a la 

concienciación que han tenido las empresas jugueteras con respecto a la publicidad 

que se realizan en sus catálogos. Toy Planet comenzó en 2013 con una campaña 

publicitaria marcadamente sexista, pero en todas sus campañas posteriores ha 

sabido dar la vuelta al contenido de sus catálogos mostrando una publicidad no 
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sexista y adaptada a la realidad social, ya que, hoy en día hombres y mujeres 

realizan tareas domésticas como lavar, planchar, limpiar, colgar cuadros y usar 

taladros. De hecho, más del 50% de las buenas prácticas contenidas en este 

informe se han localizado en el catálogo de Toy Planet de 2016. En su catálogo se 

puede encontrar desde un niño aprendiendo a peinar a una niña o jugando con 

muñecas, hasta una niña utilizando herramientas de un banco de trabajo, una grúa 

gigante o juegos de ciencias tradicionalmente atribuidos exclusivamente a los niños. 

 

Las empresas de juegos y juguetes que aúnan mayor número de prácticas sexistas 

contenidas en sus campañas publicitarias en 2016 han sido Mattel y su filial Feber 

(22), Famosa (14) y Imaginarium (21), que incumplen en su totalidad los puntos 1 

y 2 del Decálogo. En consecuencia, o bien tienden a perpetuar los roles fijados 

tradicionalmente para hombres y mujeres, manteniendo el tradicional reparto de 

espacios profesionales y privados frente a los públicos o de prestigio, o bien tienden 

a fijar unos estándares de belleza considerados como sinónimo de éxito.  

 

- Llama la atención la empresa Feber, (beauty house, Dareway revolution) filial de 

Famosa, ya que realiza tanto buenas como malas prácticas en las campañas de 

publicidad de sus productos. Con los anuncios de Nenuco, la empresa Famosa 

transmite repetidamente patrones de comportamiento tradicionalmente aceptados 

para niños y para niñas. De hecho en los catálogos analizados no se ha visto en 

ningún momento un Bebe Nenuco en brazos de un niño, sino que siempre son 

niñas. 

 

- Podemos encontrar en los distintos catálogos analizados productos como “Fantasy 

House” o ‘Gran Villa”, que van dirigidos a ambos sexos, y por otro lado malas 

prácticas infringiendo el punto 1 del Decálogo para una publicidad no sexista con 

productos casi en su totalidad dedicados a los medios de locomoción ya que o bien 

desagregan por colores según se dirija el producto a chicos o a chicas, o bien ni 

siquiera visualizan a las niñas con productos del tipo, Quad King Cross o Nancy (en 

colores rojos para el niño y rosas y violetas para las niñas), Los correpasillos Moltó 

Winner (que se publicitan en azules para niños y rosas para niñas).  Además, Toy 

Planet, Toys ‘r us, El Corte Ingles e Imaginarium con sus marcas blancas han sido 

las empresas que más han promovido buenas prácticas en sus anuncios y 

campañas en el periodo prenavideño de 2016. 
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2.10.4 NOVEDAD: INSERCIÓN DE PERSONAS CON DISCAPACIDAD Y CON 

SÍDROME DE DOWN 

 

-Inserción de personas con discapacidad y con Síndrome de Down: Es necesario 

destacar la inserción este año de personas discapacitadas (Emily en su silla de 

ruedas de Imaginarium) y personas con Síndrome de Down protagonizando 

catálogos de juguetes (ToyPlanet). 

 

2.10.5 USO DEL COLOR 

 

La mayoría de los anuncios que van dirigidos a las chicas cuando vienen 

publicitados en catálogos se asocian al color rosa en toda su gama cromática o bien 

el color morado-malva-violetas. En cambio, los anuncios dirigidos a los chicos se 

acompañan de colores más duros como el rojo, el negro y el amarillo. Siendo el 

color verde o rojo utilizado en numerosas ocasiones como color neutro para chico y 

chica 

 

2.10.6 APARICIÓN DEL PADRE O DE LA MADRE EN LOS ANUNCIOS 

 

Se ha constatado que en la mayor parte de los anuncios la persona que aparece es 

la madre acompañando al niño o la niña en su juego, tal es el caso de todos los 

anuncios de Fisher Price en los que es la madre quién vigila el juego del menor o de 

la menor (Cebra Parlanchina Primeros pasos. Perritos primeros descubrimientos y 

libro interactivo, Globo viaja con perrito y lavabo interactivo, Móvil Ositos voladores. 

Piano pataditas) 
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Los anuncios en los que aparece la figura paterna ha sido aparte de en los juegos de 

mesa en familia, anunciando “Mi primer Scalextric” en el que aparece junto a su 

hijo manejando los mandos de los vehículos y en otro Scalextric también en el que 

aparece el padre con su hija y con su hijo. 

            
 

 

2.10.7 LAS VOCES EN OFF EN LOS ANUNCIOS 

 

Con respecto a la música que se asocia los juguetes en los anuncios televisivos ya 

que desde el inicio de los mismos se está marcando ya el público al que va 

destinado. Contrasta enormemente que si bien los anuncios dirigidos a las niñas 

tienen voces amables, dulces y en muchos casos infantiles, las de los chicos son 

voces fuertes y masculinas en tono agresivo. La música es asimismo diferenciadora 

de géneros ya que la que acompaña a los anuncios de niñas suele ser tipo nana, 

con tonos suaves y melódicos, en cambio, los anuncios dirigidos a los chicos son 

melodías mucho más agresivas en tono de acción con sonidos fuertes y cortados de 

forma que al oído son mucho más potentes, queriendo de esta manera transmitir la 

idea de fuerza, poder, dominación y energía.  

Siendo esto así en materia melódica, no pueden ser más contrapuestos los criterios 

con los que se asocian los productos con las melodías y de esta forma ser 

consumidos por el receptor final la niña o el niño. 

 

Ejemplificaciones: 

 

Anuncio de Play Station: Suena una música de acción y una voz en off firme, 

masculina y grave dice “Queréis viajar a otros mundos, sentir el poder sobre la vida 

y la muerte, dominar el miedo o el valor, pensasteis que solo era un juego, pero lo 

es TODO!”. Solamente aparecen figuras masculinas en este videojuego. 

 

Anuncio de Pom pom wow: Una música alegre y divertida es el fondo del anuncio, 

aparecen tres niñas jugando a hacer pompones y a lo largo del anuncio enseñan las 
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distintas decoraciones y usos que se les pueden dar a los pompones. La voz en off 

es la de una niña dulce y alegre. 

 

2.10.8 DATOS DEL CONSEJO AUDIOVISUAL 

 

• De las 351.691 inserciones publicitarias emitidas en los diferentes canales 

analizados en este informe, 50.753 corresponden al grupo de juegos, juguetes y 

videojuegos. 

 • Buenas Prácticas y Malas Prácticas: 

 

 Con respecto a las buenas prácticas, las empresas que mayor número de    

 inserciones han realizado en el periodo de estudio han sido Glop Games con 

 687 inserciones con sus productos de Imagipen, Flipazoo, Audi car y Mini. 

 

 Con respecto a las malas prácticas, la empresa que mayor número de 

 inserciones ha realizado ha sido Fisher Price (687) en cuyos anuncios la 

 labor de cuidadora siempre recae sobre la mujer.  

 

• Un 66,46% del total de inserciones de anuncios de malas prácticas se ha 

realizado en horario protegido e igualmente un 67,34% del total de inserciones de 

anuncios de buenas prácticas se ha realizado en horario protegido. 

 

• Entre los datos reseñables es la concentración de los anuncios de juguetes en los 

canales temáticos infantiles. 

 

Estos datos revelan que la campaña navideña de publicidad de juguetes es 

especialmente intensa. Los resultados alertan sobre la enorme presión publicitaria 

que recibe un sector de la audiencia muy influenciable, como son las niñas y niños. 
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APÉNDICE DE CASOS PRÁCTICOS DE ANUNCIOS SEXISTAS Y DE BUENAS 

PRÁCTICAS DE JUEGOS Y JUGUETES. 

 

PUNTO 1 DEL DECÁLOGO 

Promover modelos que consoliden pautas tradicionalmente fijadas para cada uno de 

los géneros: Anuncios publicitarios que de forma explícita e implícita siguen 

perpetuando los roles fijados tradicionalmente para mujeres y hombres, 

manteniendo el tradicional reparto de espacios profesionales y privados frente a los 

espacios públicos o de prestigio, ajenos a los cambios sociales 

Producto anunciado: Nenuco quiere mimitos.  

Tipología de juguete: Aprendizaje personal imitativo de roles chicas.  

Descripción: Una niña abraza tiernamente a su muñeco Nenuco. 

 

 
 

 

Producto anunciado: Sección de Bebés Mi Yo en el Catálogo del Corte Inglés.  

Tipología: Aprendizaje personal imitativo de roles chicas.  

Descripción: Niña cuidando de su muñeco 
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Producto: Disfraces.  

Tipología: Aprendizaje personal ellos. Imitativo de roles.  

Descripción: Para los niños se sugieren disfraces del tipo superhéroe. 

 

 

 
 

Producto: Disfraces niñas.  

Tipología: Aprendizaje personal imitativo de roles ellas.  
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Descripción: Para las niñas se sugieren disfraces tipo princesas. 
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Producto: Cocinitas Miele 

Tipología: Educativo_Aprendizaje personal ambos.  

Descripción: Las niñas son las protagonistas de los anuncios de cocina. 

 

 

 
 

Producto: Cocinitas de madera 

Tipología: Educativo_Aprendizaje personal ambos.  

Descripción: Ella con el delantal preparando la comida, el sirviéndose algo de la 

nevera. 
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Producto: Vehículos feber 

Tipología: Educativo_Aprendizaje personal ambos.  

Descripción: Las niños son los que conducen, las niñas o van como copilotos o ni 

siquiera aparecen. 
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PUNTO NÚMERO 2 DEL DECÁLOGO.BELLEZA=ÉXITO 

 

Fijar unos estándares de belleza considerados como sinónimo de éxito: Anuncios 

publicitarios que limitan los objetivos vitales de las mujeres, adecuándolos a 

patrones estéticos y de belleza, y que en ocasiones afecta a la salud física y psíquica 

de mujeres adultas y adolescentes. 

 

Producto: Nancy Salón de trenzas  

Tipología: Aprendizaje personal ella.  

Descricpión: Set completo para arreglar el pelo. 
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BUENAS PRÁCTICAS 

 

Producto: Telescopio Imaginarium 

Tipología: Educativo  

Descripción: Un niño y una niña se divierten viendo las estrellas. 
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Producto: Twister.  

Tipología: Partcipativo.  

Descripción: Niños y niñas se divierten con este juego de equilibrio 

 

 
 

Producto: Grúa gigante por control remoto.  

Tipología: Aprendizaje personal.  

Descripción: Una niña juega con esta grúa por control remoto. 

 



 

 

59 

Producto: Moto Batería.  

Tipología: Aprendizaje personal imitativo de roles ella.  

Descripción: Niña sobre moto de alta cilindrada. 

 

 

 
 

 

Producto: lavavajillas Jumbo 

Tipología: Aprendizaje personal imitativo de roles. 

Descripción: Niño se divierte jugando a poner el lavavajillas 
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Producto: Maletín de Doctora 

Tipología: Aprendizaje personal imitativo de roles. 

Descripción: Una niña con síndrome de Down se divierte jugando con su amiga a 

ser doctoras 

 

 
 

 

Producto: Set de Amanda y sus amigos. Emily en su silla de ruedas 

Tipología: Educativo. 

Descripción: Una niña en silla de ruedas. 
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Producto: Sección Baby bebé 

Tipología: Educativo. 

Descripción: Niño y niña se divierten jugando con los bebés y accesorios. 

 

 

 

 

 


