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Introducciéon

Con motivo de la celebracién del Dia de la Madre y del Dia del Padre de 2009, el
Observatorio para la Publicidad No Sexista del Instituto Andaluz de la Mujer ha
realizado un estudio para analizar cémo inciden los estereotipos de género en cada

una de las fechas sefaladas, asi como evoluciona la publicidad cada afo.

Pardmetros de estudio

/A  Muestra de estudio = Muestra aleatoria dentro de las fechas indicadas con un

total de 48 anuncios incluidos en el estudio.

/¥ Obijeto de estudio: Publicidad emitida en Andalucia durante los veinte dias

previos a las fechas de andlisis:

Trabajo de Campo Dia de la Madre = 16 de abril al 3 de mayo de 2009
Trabajo de Campo Dia del Padre = 1 al 19 de marzo de 2009

#¥ Soportes analizados: televisién, radio, publicaciones, periédicos, Internet y

catdlogos especificos.
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Resumen ejecutivo de conclusiones

v Las campafas pivotan sobre estereotipos de género para mujeres y hombres,

sin atender a propuestas de consumo mds acordes con los cambios sociales.

v" Los anuncios relacionados con Ropa y Complementos y Perfumes y Cosmética
acaparan casi el 50% de la campafia del Dia de la Madre y se caracterizan
por su sexismo. Por un lado, las mujeres que aparecen tienen objetivos vitales
muy limitados, alejados del desarrollo profesional. Por otro, transmiten la
exigencia social de cumplimiento del canon de belleza establecido. Las
mujeres debemos utilizar dichos productos para ocultar o corregir las
imperfecciones que nos impiden conseguir el éxito y el reconocimiento social,

asf como nuestra plenitud corporal y personal.

v Frente a lo anterior, Nuevas Tecnologias y Viajes suponen el 55% de toda la
publicidad destinada al Dia del Padre. EIl hombre es el gran referente de
consumo de los productos de nuevas tecnologias. A diferencia del afo
anterior, la tipologia de Viajes se triplica. Se presenta el viaje como premio
por la vida tan estresada y paciente que desarrollan muchos hombres. Los
anuncios de Ropa y Complementos y Perfumes y Cosmética para ellos sélo
alcanzan el 22%. Estos anuncios, en cambio, trasmiten valores relacionados
con la salud, con la mejora del rendimiento y con el aumento de su atractivo

personal.

v Existe mayor presién publicitaria y de consumo respecto a la mujer, hecho que

se corrobora en los estudios de afios anteriores.

v Respecto a los medios, se observa un descenso del nimero de anuncios
aparecidos en felevisién y, por otro lado, que las grandes superficies

contintan publicando catdlogos especificos sélo para la campafa del Dia de

la Madre.
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Balance de la publicidad del Dia de la Madre 2009
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En la muestra, se han recogido 30 anuncios cuyo objetivo comercial era el Dia de la

Madre, lo que supone el 62.50% del total de los spots estudiados.

Analizados por tipologias de productos, se observa que el 26.66% estaban dentro del
apartado de Ropa y Complementos, el 20% en Perfumes y Cosméticos, el 10% en
Nuevas Tecnologias, 6.67% en Plantas y Flores, en Lectura y Musica, en Pequefios
Electrodomésticos y Otros, y un 3.33% en Viajes, en Bebidas y en Muebles y

Decoracién, en Bombones, en Bebidas y en Deportes.

Asi, los anuncios relacionados con Ropa y Complementos (26.66%) y Perfumes y
Cosmética (20%) acaparan casi el 50% del contenido de la publicidad emitida en la

campana del Dia de la Madre.

Los productos incluidos en la tipologia de Ropa y Complementos (26.66%) muestran

una imagen de la mujer con objetivos vitales muy limitados, adecudndose a unos
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determinados patrones sociales asociados exclusivamente con su apariencia fisica y

desvinculdndose, en consecuencia, de dmbitos como el profesional.

En el mismo sentido actta la publicidad referida a Perfumes y Cosmética (20%),
tipologia en que la que priman los anuncios relacionados con la celulitis, el
envejecimiento y la apariencia personal. Esta tipologia transmite la exigencia social
que insta a la mujer a cumplir el canon de belleza establecido, de manera que, sin
dichos productos, no lograré ocultar o corregir las imperfecciones que le impiden
conseguir el éxito y el reconocimiento social, asi como su propia plenitud corporal y

personal.

La tercera tipologia de productos a los que més ha recurrido la publicidad durante la
campafia del Dia de la Madre es la relacionada con las Nuevas Tecnologias, con el
10%, incluyéndose entre los aparatos publicitados, portétiles, méviles, USB con forma
de piruleta, mascotas interactivas con altavoces estéreo. El objetivo de los mismos es
la diversién y la relajacién en el tiempo de ocio, al parecer necesario para continuar

con la ajetreada vida de la mujer actual.

También se mantiene la tradiciéon de publicitar Flores y Lectura y Mdsica, pero sélo

para las mujeres (casi el 7% en ambos casos).

Los Gltimos tipos de productos son los Bombones, Bebidas, Muebles y Decoracién, y
Deportes, con un 3% cada uno. Se repite el mensaje que inculca en la mujer la idea

de cuidarse para estar perfecta y no para sentirse bien fisicamente.

5 I Informe sobre publicidad en el Dia de la Madre/Dia del Padre 09



Observatorio

/ A N\ Instituto Andaluz de la Mujer de |§gﬂ:|!|i-|;idad
s o s CONSEJERIA PARA LA IGUALDAD Y BIENESTAR SOCIAL no Sexista

Balance de la publicidad del Dia del Padre 2009
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En la muestra se han recogido 18 anuncios cuyo objetivo comercial era el Dia del

Padre, lo que supone el 37.5% del total de los spots estudiados.

Analizados por tipologias de productos, se observa que el 38.88% corresponden al
apartado de Nuevas Tecnologias, el 16.66% a Viajes, el 11.11% a Perfumes y
Cosmética y Ropa y Complementos, y el 5.55% a Pequefios Electrodomésticos,

Muebles y Decoracién, Bebidas y a Otros.

El contenido con més presencia ha sido el de los productos asociados a las Nuevas

Tecnologias (38.88%), manteniéndose la tendencia cercana a un 40% del total.

Los productos relacionados con Viajes han alcanzando un 16.66% de los spofs,

situdndose como segunda opcién mds publicitada.

Asi, Nuevas Tecnologias y Viajes suponen el 55.54% de toda la publicidad destinada
al Dia del Padre.
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Los anuncios relacionados con las tipologias Perfumes y Cosméticos y Ropa y
Complementos, han alcanzado cada una el 11% de los spots, un 22% en conjunto.
Por otfra parte, han supuesto un 5.55% los anuncios detectados de las tipologias de
Pequenos Electrodomésticos, Muebles y Decoraciéon y Bebidas, entre los que se
ofertaban utensilios para barbacoa, un lienzo para fotos o una invitaciéon a catas de

vino como regalos ideales para el Dia del Padre.
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Comparativa de anuncios del Dia de la Madre / Padre 2009
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En términos generales, se puede observar que los productos mds anunciados durante

la campana del Dia de Madre estdn estrechamente vinculados al cuidado y mejora

del aspecto personal de las mujeres, como perfumes, hidratantes, bronceadores,
productos adelgazantes, ropa y complementos. En cambio, durante la campana del

Dia del Padre primaron los productos relacionados con las Nuevas Tecnologias.

Respecto a los valores que se transmiten, los anuncios de productos de la tipologia
Perfumes y Cosmética dirigidos a las mujeres estdn mds relacionados con la
adecuacién a un canon de belleza socialmente aceptado que a la salud. Sin
embargo, los anuncios dirigidos a los hombres de esta misma tipologia trasmiten
valores relacionados con la salud, con la mejora del rendimiento y con el aumento

de su atractivo personal.

La publicidad relacionada con Plantas y Flores, Lectura y Mdsica, y Bombones se
orienta exclusivamente a la mujer como usuaria final, siendo inexistente para

hombres.
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A diferencia del afo anterior, la tipologia de Viajes se triplica cuando el usuario final
es el hombre. Se presenta el viaje como premio o regalo por la vida tan estresada y
paciente que desarrollan muchos hombres. En cuanto al nimero de anuncios
dirigidos al publico femenino, este porcentaje se mantiene con respecto a la

campana del afo anterior.

La publicidad relacionada con las tipologias de Muebles y Decoracién y Pequefios
Electrodomésticos tiene como usuarios finales a mujeres y hombres. Asi, productos de
decoracién (cuadros) y utensilios de cocina (cafetera, barbacoas) pueden estar

dirigidos a los dos publicos.
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Resultados del estudio

¥ Al analizar los resultados de la muestra, lo més destacado es el porcentaje de
anuncios recogidos durante la campafna del Dia de la Madre (62.50%) respecto
a los recogidos durante la campafa del Dia del Padre (37.50%). Esta notable
diferencia confirma que existe mayor presién publicitaria y de consumo respecto
a la mujer, hecho que se corrobora a través de los valores similares obtenidos

en los estudios de afos anteriores. Asi, la tendencia se mantiene.

Dia de la Madre
62,50%

Diadel Padre
37,50%

Muestra de estudio; 48 anuncios

¥ No obstante, ha disminuido la presién publicitaria de forma notable. De los 61
anuncios computados en 2007 y los 57 en 2008, se ha pasado a 48 en el
presente informe. Este descenso parece corresponderse con un efecto de la

actual coyuntura econémica.

/¥ Respecto al formato o soporte en el que aparecen los anuncios en ambas

campanas, se observa:

- Descenso del nimero de anuncios aparecidos en televisién de forma
especifica para las campafas estudiadas, llegando a ser casi inexistentes

para la del Dia del Padre.
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- Las grandes superficies mantiene la tendencia de publicacién de

catélogos especificos sélo para la campafa del Dia de la Madre.

Se observa por tanto, como en afos anteriores, una clara diferencia en el ndmero y
en el soporte de los productos anunciados. Asimismo se reitera la intencién de
centrar las campanas de publicidad hacia los regalos para las mujeres, a las que el

mercado considera las grandes consumidoras de productos.

/¥ Respecto a los contenidos, se observa que los productos mds anunciados

durante la campafa del Dia de la Madre estdn estrechamente vinculados con la

ropa y los complementos y con el cuidado y mejora del aspecto personal de las
mujeres, como perfumes, hidratantes, productos adelgazantes, otros productos
regeneradores de piel, antiarrugas, etc. En cambio, durante la campana del Dia
del Padre primaron de nuevo los productos relacionados con las nuevas
tecnologias, que tienen todavia en el hombre su méximo referente. Este afio se

triplica el nimero de regalos anunciados relacionados con los viajes.

/¥ Con respecto a la campafa del afio anterior, aumenta el tipo de productos
anunciados, potencidndose algunos como ropa y complementos y perfumes y
cosmética y reapareciendo otras existentes en afos anteriores como muebles y

decoracién, bebidas, bombones o deportes.

#¥ Se computa un menor nimero de tipos de productos en la publicidad del Dia
del Padre que para el Dia de la Madre. 7 tipologias para ellos y 11 tipologias

para ellas.

#¥ Las campaias disefadas pivotan sobre la contraposicién de estereotipos de
género, sin atender a otras propuestas de consumo més acordes con los
cambios sociales y no condicionadas por los rasgos que tradicionalmente se

han establecido para cada género.
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Comparativa de anuncios por tipologia

1. Perfume y Cosmética Dia de la Madre

Un regalo ideal para
el Dia de la Madre.

Lo importante
es el detalle,
la sorpresa.
En el Dia

de la Madre,
acompaia
besos y
carifios con el
regalo que
més le quste.
Para oler,

ver, focar o
disfrutar.

Diez Minutos (290409)

REGALOS HECHOS A MEDIDA

Prepara el regaio hecho a la medida da Mamé y a ia da 1u bolsillo.

il

5 -~

MAGHNIFIQUE DE LANCOME
EDP 75 mi,

B adon 200 .

JASMIN NOIR DE BYLGARY
EDP VAP 100 ml
200 mi

= THE OME DE DOLCE&GABBANA
B EDT VAP 75 ml.
— + body letion 200 mi

ARMANI CODE DE ARMANI
EDP Vipo 75 ml.

+ gel 200 mi.
ps fotion 200 ml.

By

CH DE CAROLINA HERRERA
EDTVAPO 100l

+ gel 200 ml.

4 lotion 200 mi

INSOLENCE DE GUERLAIN
EDP VAPO 100 mi.
+ bady lation 200 mi

Catdlogo Bodybell “Dia de la Madre” (abr'09) El Pais Semanal (260409)
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Perfume y Cosmética Dia del Padre

| Dia del Pa

Buisiness oo Def Te lmm: 100 o Fa

Lms me}ores P Pu it‘”‘omgh
dre ale

€ ?apuﬂtel .

3
Eaprich()s

SHISEIDO Totl evtalze,con rgak
wn neceser, 71 €. 530 en B Corte Ingiés.

Diez Minutos (180309) Yo Dona “Especial Dia del Padre” (140309)

2. Ropa y Complementos Dia de la Madre

LA VIDA TIENE 1 B
SUS MOMENTOS. .. W
=i ﬁ’—- "
f’\lc.
"‘?:%
>Croy . “6le 25¢
~ q;ﬁf‘- ; .
Regalos exclusivos para madres 1in
A GviDABLES Mds y mejores regalos a tu alcance
deMagyc
P&.ﬁ..g.éﬁfk @la de la "
= Madre ...
Revista Elle (Mayo 09) El Pais (300409)
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Ropa y Complementos Dia del Padre

R ¢ Qué hay en la cabeza de %;;} = >

N CASA! : UN PADRE?

TE LOTENGO QUE DECIR?
l_" g, v

Yo Dona (140309) Diez Minutos “Dia del Padre” (Marzo 09)

3. Nuevas Tecnologias Dia de la Madre

INFORMATE
EN TU TIENDA
TELEFONICA MOVISTAR

Telefornica

A&/

mowvistar

Rep OriciaL oE
DiISTRIBUIDORES

ALICANTE DE Madrid
Lo s
Diario Qué (280409)
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para sus caprichos

1. Con mucha marcha. |-Dog, mascota interactiva con dos altavoces estéreos

integrados. Reacciona & la musica e con de luces y iend
patas y orejas. De Hasbro, lo 35 BN WWW com. 49,95 €,
2. Como una piruleta. USB M200 Lollipop, en cinco colores, con ia de alta

tecnolog
velocidad y catenita para engancharo en e bolso. De EMTEC, desde 8 € apron, (2 GB).

Jordi Labanda ha creado el mol mas glamouroso con Vodafone: el Samsung M310, con camara de folos y Bluetooth
umluemﬂuemmmmawmmmadepum ¥ para nuevos, en prepago por 59 € o desde 0 € con contrato. 2. Un para
siempre. “Pakabras envasadas” Imlsnaquermnanerrmaaja;enMP&Gmbammmmmmw%eommsdmsmlmmme En
www.palabrasenvasadas.com. 3. Un libro parece. . Pem&suamﬂmmuvsmm 19,50 €. 4. A prueba de agua. Ordenador portatil Toughbook
Eneumwmrajlpmynmmashemuowuda“ liquidos Panmdesda]%é‘mtkasmdebs].

Diez Minutos “Especial Dia de la Madre”

Nuevas Tecnologias Dia del Padre

DiA DEL PADRE

(Intions

El Pafs Semanal (150309) El Mundo (Marzo 08)
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El Pais (180308) La Razén (170308)

El mejor regala para el Dia del Padre lo enocontrards en PC City
y ademds conseguirds:

Dobles Puntos

fticos

para pol

£
Travel Club
Netbooks
GPS
Cémaras
Home Cinema
Videocdmaras
Mp3
Webcams
Teclados
Ratones

Juega a ser Obama con
“¥o Presidente: crisis global”,
videojuego para PC. De Planeta
DeAgostini Interactive, 29,95 €. '

Oferta Vilida del 10 al 19 de Marzo de 2009,
| Promocidn aplicable a la gama de productos arriba desciitos.

Catélogo PC City “Especial Dia del Padre” (Mar'09) Catdlogo Carrefour (Mar’ 09)

4. Pequenos Electrodomésticos Dia de la Madre

Senseo

Aroma, cuerpo y sabor, ahora con crema
y sélo pulsando un botén

Nace Sensen. Un nuevo siviema de preparacidn de calé ideado
por Marcilla y Philips. Slo pulsando un bosdn, ¥ en menos de o
segundos, podeds waborear 1odo ef arama, cuetpo y abor de un
calé siemnpre fecidn hecho con una delicion caps de crema,

8 puedes encontar en t fienda habitual toda In pama de
manodasis Marcilla Senseo oo s variedades “Clisicas” Natutal,

Mezcla y Descafeinada. o la gama "Origenes” de Kenya y Bral

Sansee, una du caté y Philips.

ENAra i v semiec.e

Senseo
& weonn' YETERY

Diario ADN (300409)
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Pequefios Electrodomésticos Dia del Padre

mi papa
és UNLCo

Si le gustan las “magquinitas”, es un

e
con .. Seguro

le encanta alguna de estas ndgg

para tecnolégicos

1. Solio Hybrid, el cargador  con altavoces para pad
solar portatil mds pequedio de Loglc3, 400 € (ipod

dal miindn: nam midbuil nn incdiiral

Diez Minutos “Especial Dia del Padre” (180309)

5. Viajes Dia de la Madre

Woman (Mayo 09)
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Viajes Dia del Padre

Observatorio
Andaluz
de la Publicidad
no Sexista

! ‘n?m"" PARA
DE g, J RESEWAS
EUANA S,

. LubsRegala 8] Talonotel

y descubre por qué mas de 2.500.000 personas ya lo han utilizado.

S Mas de 1000 destinos, en las principales Cadenas Hoteleras
! % %l y los mejores Hoteles Independientes.
pI
Pide TALONOTEL v ’ Al ES
” e
EBnmmInAm quuglgnli y ahora también TALONCLICK

ECarke ngts’s

Tu padre se merece
algo mas que un Dia.
Por lo menos dos.

En Iberostar, este Din del Padre, queremos ponertelo
facil para que pucdas sorprenderlo come realmente
<o erece. 20ué te parece un fin de semana inolvidable?
Mosotros nos encargamos de los detalles.

Tberostar | | Iberostar
Royal Andalus | | Suites Isantilla
e e e

RESERVA FH:

6. Bebidas Dia de la

El Dia de la Madre, regalos gourmet
0w major ocasitn que el
Dva de ks Madre para hacar

‘algurias deas para acertar, raza de Vinogrerias Riojanas
Pars les amantes del vino, @l (4} &s toda una joya. Y los
i patés do i

NS, 83188 500

La Vanguardia (Marzo’09)

Madre

I firma Areden (2) no tene
rival: ha sido olegido megor
acean monovaretal del
mundo. E vinagre no so
gueda atrds: ol devino ala

Espaiolas {1} de uvas blancas el bocado mids axgusito
viura y malvasia es parfecio  para comgartir con | famila
para quianas disfrutan &n un dia espacial

con los semidulces, v &l

3 Sobresalisnte de Valdeero |5

©on su baja graduaciin
aloohthica es idaal para las
e cuidin la linea. Si les
gusta @l aceie de oiva
wirgen axtra, &l Cladivm ce

Revista Paisajes — (Mayo 09)

Diario de Sevilla (150309)

Bebidas Dia del Padre

Wi le
1.3

calas
de lu

Cosmopolitan (Marzo 09)
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7. Muebles y Decoracién Dia de la Madre

Diez Minutos “Especial Dia de la Madre” (abr'09)

Muebles y Decoracién Dia del Padre

Da rienda suelta a tu creatividad y obsequia a papa con
un lienzo con vuestras fotos favoritas, gue podras colgar
en tu casa. Hay varias posibilidades, que puedes ver en
Ja web www.extrafilm.es Desde 29 €.

www.diezminutos.es 71

Diez Minutos “Especial Dia del Padre” (Mar’ 09)

8. Libros y Misica Dia de la Madre
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Al y £
REGALASELO A MAMA

Mo olvides que existes

§ gracias a ella... Laura
Freixas ha rastreado en
fa historia de la literatu-
ra la relacion madre-
hija para crear este
Libro de [as Madres
(Ed. 454, 23 €); una
coleccion de emociones
con autores como Euri-
pides, Jane Ausien o
Pérez-Galdds. jPidelo
también para ti!

mayo 2009 131

Revista AR (Mayo 09)

9. Plantas y Flores Dia de la Madre

Armonia esoo3oza Ramo Variado esooaoos

desde 41€* desde 41,10¢:

™ 902 25 45 65

* Entos precion no mciuyen desplarsments. an el caso en que sxisliers. Precios para Peninsuls y Baleares: en Canaries, Ceuta y Malilia, se aplicaran ios impuesion comespondianies

Diario 20 Minutos (200409)
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Comparativa Dia de la Madre 2008-2009

Observatorio
Andaluz

de la Publicidad
no Sexista

35,00% - 33,33% @2009 ©O2008
30,00% o 26,66% 2/'""*%
25,00% -
20%

20,00% -
15,00% 13.88%

1 0
10.00% - 10% 8,34% 8,34%

V70 6,67% 6,67% 6,67% 5339
5,00% - 278% 777 2,78%
0,00% = T T T T T -_| 1

Ropay Perfumes 'y Nuevas Flores Lecturay Pequefios Viajes
Complementos  Cosmética Tecnologias Musica Electrodom.

Con respecto al afio anterior:

¥ Se mantiene el porcentaje de anuncios

relacionados

con Ropa vy

Complementos, que ronda el 27%, pasando a ser la tfipologia con mayor

numero de anuncios para el Dia de la Madre en 2009.

#¥ Se reduce el porcentaje de anuncios relacionados con Perfumes y Cosmética,

que registra un descenso de 13 puntos porcentuales.

¥ Ambas tipologias, Ropa y Complementos y Perfumes y Cosméticos, suponen

casi el 50% del total de los spots publicitados durante la Camparia del Dia del

Madre de 2009, frente al 60% del afio anterior.

#¥ Se reduce el porcentaje de anuncios vinculados a las Nuevas Tecnologias, que

registra un descenso de casi 4 puntos porcentuales. Se relaciona a la mujer con

aparatos electronicos més enfocados al ocio que al trabajo, de aspecto

desenfadado, como mascotas interactivas, USB con forma de piruleta o méviles

que regalan un capitulo de la serie Sexo en Nueva York.
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/¥ Se mantiene el porcentaje de anuncios relacionados con Flores y con Lectura y

Mdsica que rondan el 7%.

/¥ Aumenta el porcentaje de anuncios relacionados con la tipologia de Pequefos

Electrodomésticos, pasando del 3% al 7%.

/¥ Se percibe un leve aumento (algo mdés de medio punto) en la tipologia de

Viajes, que se sitta en 3.33%.

/¥ Aparece una nueva publicidad vinculada al Deporte enfocada a relacionar el
ocio con la salud, de tal forma que permitird a la mujer liberarse del estrés y

estar relajada.

/¥ Aparecen nuevas tipologias en relacién con 2008, pero que se han percibido
en afos anteriores, como Bebidas, Muebles y Decoracién, Deportes y

Bombones.
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Comparativa Dia del Padre 2008-2009

50% 32009 DO2008

45%
40%
0,
35% 28,57%
30%
25%
16%

20% ’ . . 14%
15% 11,11 11,11% 9,50%
10% 5,55%, 5,50% 6,00%

5% 0% 0,00% i_ 0% - 0% 0%

oo [ 1] ,

Nuevas Viajes Perfumesy Ropay Pequefios Muebles y Bebidas Lecturay
Tecnologias Cosmética Complementos Electrodom. Decoracién Musica

Con respecto al afio anterior:

¥ Se reduce el ndmero de spots vinculados con las Nuevas Tecnologias en 9
puntos porcentuales, alcanzando el 38.88%. No obstante, continda siendo la

categoria con mds presencia.

/¥ La publicidad relacionada con Viajes, con un 16.66%, vuelve a tener al hombre

como usuario final, lo que ya ocurriera en alguna campana anterior.

¥ Igual comportamiento se observa en Ropa y Complementos, que reaparece con

el 11.11%, después de su ausencia en la campafia pasada.

/¥ Se reduce drasticamente el nimero de anuncios de Perfumes y Cosmética, que
caen 16 puntos porcentuales, del 28% al 12%. No obstante, es destacable el
nimero de anuncios dirigidos al hombre que se centra en la apariencia

personal y el envejecimiento.
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/¥ Aparece nueva publicidad vinculada con las tipologias de Muebles vy

Decoracién y Bebidas, con un 5.50% y 6% respectivamente.

#¥ Se reduce el nimero de spots de Pequefios Electrodomésticos, que pasan del
10% al 6%. Estos productos, cuando estdn destinados a ellos, se cubren de un

aura de exquisitez, aportando un toque de distincién al hombre que los utiliza.

#¥ Desaparece la publicidad vinculada con la Lectura y MUsica, tipologia que en

2008 conté con el 14% de los anuncios.
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Comparativa de anos anteriores de las campanas Dia de la Madre /

Padre

ODia de la Madre

. 62,5% 63,85% 64% 0
70 62,5% B Dia del Padre

36,15% 37,5%

Afio 2009 Afio 2008 Afio 2007 Afio 2006

Una vez comparadas las muestras de anuncios recogidas durante el mismo periodo
en los afos 2009, 2008, 2007 y 2006, se observa una regularidad en el nGmero de
anuncios aparecidos en las Campanas del Dia de la Madre y del Dia del Padre y se

confirma la tendencia en 2009.

Sobresale la desaparicién de la publicidad de Lectura y MUsica orientada al hombre,
pasando a ser la mujer el Unico objetivo de esta tipologia de anuncios en las

campanas del presente afo.

La consideracién de las mujeres como usuarias finales de productos asociados a
Nuevas Tecnologias se reduce a la mitad con respecto a las campafias de afos

anteriores.

Se repiten los mismos estereotipos que implican que la publicidad, en los distintos
soportes analizados, continta transmitiendo roles de género e incluyendo précticas

sexistas.
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