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Introduccion. El cambio cultural en Andalucia,
1996-20061

Las encuestas

En este libro se ofrece una fotografia precisa y minuciosa del
gran cambio cultual que ha experimentado Andalucia en el
ambito de los valores sociales. La medida y el sentido de este
cambio de valores sociales han podido ser establecidos
merced a la comparacién de las respuestas que los andaluces
dieron a idénticas preguntas que les fueron formuladas en
sendas encuestas realizadas en 1996 y en 2006. El cuestionario
aplicado en ambas fechas fue exactamente el mismo que el
utilizado, en cada caso, en el proyecto de investigacion de la
Encuesta Mundial de Valores (EMV). El Instituto de Estadistica
de Andalucia (IEA) patrocind ambas encuestas, estableciendo
en el primer caso un convenio con el Departamento de
Sociologia de la Universidad de Malaga, y en el segundo con el
Centro de Estudios Andaluces.

Los resultados de la encuesta de valores sociales realizada
en 1996 fueron publicados por el Centro de Investigaciones
Sociolégicas (CIS), en 1998, en el libro de Juan del Pino
Artacho y Eduardo Bericat Alastuey titulado Valores sociales en
la cultura andaluza. Encuesta Mundial de Valores. Andalucia
1996. Haciendo uso de analisis multivariables, este libro ofrecid
una imagen detallada de los factores morales, de las
dimensiones y de las opiniones valorativas presentes en la
cultura andaluza. Alli también se establecid una precisa
comparacioén de los valores sociales de los andaluces con los
valores sociales de los espafioles. Los capitulos de ese libro
recogian los ambitos de valores sociales contemplados en el
contenido informativo de la encuesta: Familia y relaciones
sociales; Religién y moralidad; Valores econdmicos y laborales;
Socioeconomia; y Politica.

En el presente libro, ademas de ofrecer los datos de los
valores sociales a los que se adscriben los andaluces en 2006,
se comparan una a una las respuestas ofrecidas en 2006 con
las que ofrecieron en 1996. Dado el elevado numero de
preguntas idénticas que se formularon en ambos momentos

1. Una version de esta introduccion fue presentada como comunicacion en el IV
Congreso Andaluz de Sociologia, y posteriormente publicada en el libro recopilatorio
titulado La sociedad andaluza del siglo XXI. Diversidad y cambio.

del tiempo, esta comparacion permite obtener una imagen muy
precisa del cambio cultural que, en términos de valoraciones
sociales, ha sufrido Andalucia en los Ultimos tiempos. Tal y
como ponen sobradamente de manifiesto los resultados,
podria afirmarse que durante la década 1996-2006 la sociedad
andaluza ha sufrido una verdadera revolucién cultural,
consistente en el practico abandono del tradicionalismo moral,
en la adscripcion casi plena a valores sociales tipicamente
modernos, y en la incipiente pero decidida incursion por la
senda de valores posmodernos. En esta introduccion se
ofrecen unas pinceladas que permiten entrever tanto la
magnitud como el sentido de este gran cambio cultural sufrido
por Andalucia. Adentrandonos en cada uno de los capitulos del
libro podremos conocer con mucho mayor detalle cuales son,
y cudles eran una década antes, los valores sociales de los
andaluces en los siguientes ambitos: Familia y relaciones
sociales (Cap. 1); Politica e identidad nacional (Cap. 2);
Moralidad, ética civil y religion (Cap. 3); Valores socio-laborales
(Cap. 4); Estructura y relaciones socioeconémicas (Cap. 5); vy,
finalmente, Percepciones vitales sobre el bienestar y la libertad
(Cap 6).

Los valores sociales

Los valores sociales, que constituyen basicamente criterios
generales de preferibilidad mediante los que los seres humanos
distinguimos entre lo bueno y lo malo, entre lo deseable y lo
indeseable, entre lo bello y lo feo o entre lo valioso y lo indtil,
forman parte esencial de toda cultura. Para Talcott Parsons,
son criterios mediante los que seleccionamos entre posibles
alternativas que se nos presentan en una determinada
situacién. Estos valores, bien en el marco de un hipotético
consenso social, bien en el de un posible conflicto cultural,
configuran las pautas de interaccion social que regulan nuestra
convivencia y definen en gran parte nuestra identidad individual
y grupal. Dicho en palabras de Peter Berger, los seres humanos
siempre necesitan responder colectivamente a dos preguntas
fundamentales: qué queremos ser y como queremos convivir.
De ahi que los valores, en tanto elementos que inspiran tanto
nuestra moralidad como nuestras pautas de interaccion,
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constituyan unos excelentes indicadores del cambio cultural y
del cambio social acontecido en un determinado periodo de
tiempo.

Analizar el cambio de valores sociales equivale a analizar
como ha cambiado Andalucia y cémo han cambiado los
andaluces, esto es, como ha cambiado su cultura y como ha
cambiado su sociedad. Cultura y sociedad, pese a las
divergencias que puedan mostrar en determinados momentos
y épocas, no pueden en el largo plazo caminar por senderos
independientes, pues siempre estan involucradas en un
continuo proceso de reajuste mutuo. Si cambia la sociedad
habran de cambiar los valores sociales a los que se adscribe la
gente y, a la inversa, si la gente opta por otros valores, la
sociedad habra de cambiar en la direccion sefialada por estos.
De ahi la importancia que tiene analizar las transformaciones
que haya experimentado el universo axiolégico de los
andaluces, pues este define la sensibilidad ética y moral de su
cultura. Asi pues, el analisis del cambio de valores siempre nos
indicara algo acerca de quiénes éramos en el pasado, en
comparacién con quienes seamos en la actualidad. Pero, sobre
todo, en los valores del presente quedard mas o menos
anunciado quienes queramos ser en el futuro.

La interpretacion del cambio cultural

La interpretacion del conjunto de datos que se aportan en este
andlisis del cambio de los valores sociales de los andaluces
toma como referencia basica la teoria del cambio cultural
elaborada por Ronald Inglehart. Segun Inglehart, en las
sociedades avanzadas se produce una importante
transformacion cultural consistente en la emergencia de un
nuevo conjunto de valoraciones, esencialmente “post-
materialistas”, que se superponen a un conjunto precedente de
valoraciones tipicamente “materialistas”.

La diferencia esencial entre uno y otro tipo de valores
puede entenderse facilmente recurriendo a la jerarquia de
necesidades establecida por Abraham Maslow. Segin Maslow,
las necesidades humanas se estructuran en la forma de una
piramide con cinco estratos fundamentales. En la base de la
misma se ubican las necesidades fisiolégicas fundamentales,
como puede ser el comer o el resguardarse del frio; en un
segundo nivel, se encontrarian las necesidades de seguridad
fisica; en el tercero, las relacionadas con nuestros deseos de
pertenencia y vinculacién social; en el cuarto, la necesidad que
sentimos de reconocimiento o de estima social; y, en el dltimo,
la necesidades de autorrealizacion y desarrollo personal. En
suma, ascendemos por la piramide desde una base de
necesidades corporales y materialistas, hasta una cuspide en
la que, una vez satisfechas las primeras, aparecen las
necesidades sociales y de autorrealizacion personal, es decir,
las necesidades mas espirituales y humanas.

Segun Inglehart, en el marco del proceso de desarrollo
econémico y social caracteristico de las sociedades
occidentales avanzadas los individuos, al experimentar una
situaciéon de seguridad tanto fisica como econdmica,
comienzan a valorar en mayor medida la satisfaccion de sus
necesidades sociales y de autorrealizacion personal, esto es,
no tanto las necesidades de supervivencia o “materialistas”,
cuanto las necesidades de un orden superior, esto es, de auto-
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expresion o “post-materialistas”. Desde la perspectiva de esta
tesis también puede deducirse, por ejemplo, que los jovenes
mostraran un mayor grado de adscripcion a valores post-
materialistas en la medida en que hayan crecido y hayan sido
socializados completamente en el marco de una situacién de
seguridad econémica y social.

Este esquema de cambio cultural, vinculado al paso desde
una sociedad moderna que se mantiene en el marco de unos
valores materialistas, a una sociedad posmoderna en la que las
personas empiezan a valorar otros aspectos de la vida, mas alla
de la pura supervivencia, ha de completarse con otro esquema
en el que también se considere el cambio cultural que pueda
registrarse en términos tanto del progresivo abandono de
valores tradicionales, como del avance de los valores sociales
caracteristicos del advenimiento de la modernidad. La
sociedad moderna no trajo consigo exclusivamente promesas
de bienestar econdémico y material, sino que sus heraldos
llegaron proclamando un amplio conjunto de nuevos valores,
como son los de la racionalidad, la secularizacién, el
individualismo, la democracia o la libertad.

Seguln lo dicho, podemos cotejar la transformacién
cultural que haya podido experimentar Andalucia en el curso
de la ultima década en términos de dos profundos procesos
histéricos de cambio social y cultural. Primero, el que nos lleva
desde una sociedad eminentemente tradicional hasta una
sociedad plenamente moderna y, segundo, un cambio cultural
y social mucho mas reciente, por el que transitamos desde una
sociedad tardo o hiper-moderna hacia una sociedad
posmoderna. Los valores tradicionales, los modernos y los
posmodernos configuran la materia basica de los tres grandes
estratos que componen la argamasa cultural de nuestras
sociedades. Y la estructura cultural caracteristica de una
determinada sociedad y época puede especificarse en funcion
de la mayor o menor extension e intensidad con la que los
individuos se adscriban a unos u otros tipos de valores. Es
decir, segun la cantidad de personas que se adscriban a
valores tradicionales, modernos y posmodernos, y segun la
distinta carga emocional o intensidad con la que defiendan
dichos valores.

Panoramica del cambio cultural andaluz

Con la finalidad de ofrecer una primera panoramica de en qué
medida y en qué direccién ha evolucionado la cultura andaluza,
atendiendo al cambio de sus valores sociales, se ofrecen en
esta introduccion algunas comparaciones de las respuestas
ofrecidas por los andaluces, en 1996 y 2006, a preguntas
referidas a tres diferentes ambitos de interaccion social, uno
macro, otro micro y uno meso. En primer lugar, en el ambito de
referencia macro, se pregunta a los entrevistados acerca de
cudles serian, en su opinion, las metas u objetivos mas
importantes del pais para los proximos diez afos.
Conoceremos, de este modo, si el objetivo de lograr el
crecimiento econdmico, o de luchar contra la subida de
precios, es mas importante para los andaluces que lograr
mayores cotas de participacion social, o que garantizar la
libertad de expresion. En segundo lugar, en un plano de
regulaciéon microsocial, se presentan las respuestas mediante
las que los andaluces definen los valores que deberian ser



aplicados en la socializacion y en la educacién de los hijos. Se
muestran asi sus preferencias a la hora de inculcar, por
ejemplo, valores de obediencia, de tolerancia, de esfuerzo en el
trabajo, de fe religiosa, etc. Por uUltimo, se analizara el cambio
de valores en un ambito intermedio, como es la valoracién de
un conjunto de conductas que, siendo puramente individuales,
casi siempre estan sometidas a diversos controles sociales,
como es el caso de las conductas del aborto, del divorcio, de la
eutanasia o de la prostitucion. Ademdas de esta triple
comparacion, orientada a verificar el cambio cultural en tres
planos diferentes, se incluyen dos Ultimas comparaciones: una
mediante la que se comprueba la importancia que los
andaluces otorgan a distintos ambitos de la vida (la familia, el
trabajo, los amigos, etc.), y otra donde sefalan la relativa
importancia de diversas caracteristicas que pueden tener los
puestos de trabajo.

a) Metas politicas del pais: materialismo versus post-materialismo

Con el objeto de verificar empiricamente la tesis del cambio de
valores materialistas a valores post-materialistas, Inglehart
disefi6 tres preguntas de cuestionario con cuatro posibles
respuestas cada una. En las respuestas se incluyen diferentes
objetivos politicos que el pais podia asumir como metas para
los proximos diez afos, y los entrevistados deben sefalar, en
cada una de las tres preguntas, qué objetivo de los cuatro que
se le proponen es el mas importante, y cudl es el segundo en
importancia. Dado que, en cada pregunta, dos de las
respuestas mencionan objetivos materialistas, esto es, que se
corresponden con necesidades econdmicas o de seguridad, y
las otras dos respuestas sefialan objetivos post-materialistas,
es decir, referidos a necesidades sociales o de autorrealizacion,
puede comprobarse hasta qué punto una determinada
poblaciéon asume como importantes metas que van mas alla de
las necesidades de supervivencia, asumiendo la importancia
que puedan tener las necesidades sociales o de autoexpresion.
Mediante esta estructura de tres preguntas con cuatro posibles
respuestas cada una, con la opcion de sefialar el primer y el
segundo objetivo en importancia, Inglehart elabord el indice de
post-materialismo. Esta estructura es la que se ha tratado de

reflejar en la composicién y en los datos de la Tabla 0.1. Para
facilitar su interpretacion, se han ordenado y numerado en filas
las tres preguntas, disponiendo en la columna de la izquierda
las respuestas materialistas, mientras que se incluyen en la
derecha las respuestas post-materialistas.

Iniciaremos el andlisis observando las respuestas
ofrecidas por los andaluces en 2006. Asi, puede comprobarse
que la suma de las dos respuestas materialistas de cada una
de las tres preguntas es siempre superior a la suma de las
respuestas post-materialistas (54,6% frente a 38,9%; 53,3%
frente a 42,1%; y 59,4% frente a 36,0%, respectivamente). Por
tanto, y segun estos resultados, los valores materialistas siguen
predominando en la cultura andaluza. Ahora bien, esta primera
conclusion debe matizarse en un doble sentido. Asi, puede
observarse que aunque una respuesta materialista siempre
ocupa el primer puesto, una respuesta post-materialista ocupa
siempre el segundo lugar. La mitad de los andaluces (52,8%)
optan por sefalar como objetivo prioritario el “Mantener un alto
nivel de crecimiento econdémico”, pero un nada despreciable
tercio de la poblacién andaluza (31,4 %) opta por “Lograr que la
gente pueda participar mas en cémo se hacen las cosas en su
lugar de trabajo y en su comunidad”. Asimismo, mientras que
el 34,4% opta por “Mantener el orden en el pais”, un objetivo
de seguridad, el 21,8% opta por “Proteger la libertad de
expresion”, un objetivo de auto-expresion tanto individual
como colectiva. Finalmente, mientras que el 36,6% prefiere
“Una economia estable”, el 26,5% prefiere “Avanzar hacia una
sociedad menos impersonal y mas humana”. En un segundo
término, y segun los datos incluidos en el paréntesis
precedente, vemos que puede hablarse de una relativa
situacion de equilibrio entre los valores materialistas y post-
materialistas, esto es, que las diferencias existentes en 2006
entre los porcentajes suma de las respuestas materialistas y
post-materialistas no son muy grandes, salvo quizas en el caso
de la tercera pregunta, en el que existe una diferencia
porcentual de 24,6 puntos (59,4% frente a 36,0%). En suma, si
bien en 2006 los valores materialistas siguen predominando,
los valores post-materialistas tienen ya un peso bastante
importante en el universo axiolégico de los andaluces.
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Tabla 0.1. Materialismo vs. Post-materialismo. (1€ objetivo). Andalucia, 1996 y 2006

1996 2006
Metas materialistas
Crecimiento econémico 56,0% 52,8%
Fuerzas Armadas importantes 3,0% 1,8%
Mantener el orden en el pais 45,4% 34,4%
Luchar contra la subida de precios 19,3% 18,9%
Una economia estable 45,0% 36,6%
La lucha contra la delincuencia 24,8% 22,8%
Metas post-materialistas
Mas participacion en como se hacen las cosas en lugar de trabajo y comunidad 27,9% 31,4%
Ciudades y nuestro campo sean mas bonitos 9,9% 7,5%
Mas participacion en decisiones del Gobierno 17,0% 20,3%
Libertad de expresion 16,3% 21,8%
Sociedad menos impersonal y mas humana 19,8% 26,5%
Ideas mas importantes que el dinero 8,3% 9,5%
Media General Materialismo 64,5% 55,8%
Media Econémica 40,1% 36,1%
Media Seguridad 24,4% 19,7%
Media General Post-materialismo 33,1% 39,0%
Media Participacion 22,5% 25,9%

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06

Veamos ahora si se ha producido un cambio de valores en
la cultura andaluza, y de ser asi, con qué intensidad y en qué
direccién. Mediante una somera comparacién de las
respuestas ofrecidas por los andaluces en 1996 y en 2006
pueden ya detectarse importantes cambios de opinion. Asi,
centrandonos en las metas materialistas, veremos que los
porcentajes de 2006 siempre son inferiores a los de 1996. Por
ejemplo, la valoracion del crecimiento econémico pasa del
56,0% al 52,8%, y la valoracion de mantener el orden en el pais
aun desciende mas, desde el 45,4% al 34,4%, como también
sucede con la meta de mantener una economia estable, que
pasa del 45,% al 36,6%. Sin duda alguna, estas variaciones
porcentuales han de interpretarse como un intenso y profundo
cambio en las valoraciones sociales de los andaluces. Si a
continuacién se fija la mirada en la columna de la derecha,
comprobaremos también que las metas pos-materialistas han
ganado un importante terreno en la valoracion de los
andaluces. Por ejemplo, el deseo de “Avanzar hacia una
sociedad menos impersonal y mas humana” pasa del 19,8% al
26,5%, y el de “Dar a la gente mayor participacion en las
decisiones importantes del Gobierno” aumenta desde el 17,0%
al 20,3%.

2. El célculo de la “Media General” de materialismo o de post-materialismo se ha
realizado sumando previamente los porcentajes de las dos respuestas, materialistas o
post-materialistas, incluidas en cada una de las tres preguntas, y dividiendo la suma
total por tres.
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Estas pinceladas resultan suficientes para comprobar
tanto la direccion como la intensidad del cambio de valores
experimentado por Andalucia durante la ultima década, una
cambio en el que se detecta una reduccion substancial del
peso de las valoraciones materialistas, un crecimiento sensible
del peso de las post-materialistas y, como resultado del
cambio, una situacién de cuasi equilibrio entre ambos tipos de
valoraciones. La modernidad, por tanto, avanza en Andalucia
hacia una hiper-modernidad que parece adentrarse ya en
valoraciones tipicamente posmodernas. Con el objeto de
resumir la intensidad de este cambio de valores, se han
calculado unas medias porcentuales, incluidas en las Ultimas
filas de la Tabla 0.12. Asi, se observa un fuerte descenso en la
media general de materialismo (desde el 64,5% hasta el
55,8%), asi como un importante incremento en la media
general de post-materialismo. En este sentido, hay que
destacar especialmente el intenso descenso relativo de los
valores sociales vinculados a la seguridad, cuya media
desciende del 24,4% hasta el 19,7%, lo que significa un
descenso porcentual de casi el veinte por cien. La media
econémica pasa del 40,1% al 36,1%, y la media de
participacion pasa del 22,5% al 25,9, lo que se corresponde
con la pauta general de este cambio en los valores sociales.

En suma, la sociedad andaluza ha evolucionado con bastante
rapidez desde una cultura dominada por valores materialistas, a
una cultura en la que los valores post-materialistas adquieren un



mayor protagonismo. Esta situacion de cuasi equilibrio social, que
ha de interpretarse también como una cierta hibridacion cultural,
entre ambos tipos de valoraciones, es la que caracteriza a la
cultura y a la sociedad posmodernas, sociedades
econdmicamente avanzadas, hipermodernas, cuyas demandas
esenciales trascienden el mero crecimiento econémico medido
exclusivamente en términos cuantitativos. Junto a las demandas
que exigen incrementos del bienestar material, aparecen otras que
reclaman incrementos paralelos en la calidad de vida. Junto a las
demandas de seguridad fisica y orden social, aparecen otras
como son la participacion politica y la libertad de expresion,
demandas que exigen la construccion de una buena sociedad.
Una vez que se han alcanzado determinados niveles de bienestar
material, el objetivo de lograr un crecimiento econémico sin limites
no parece ser suficiente. El anhelo general sigue anclado en el
crecimiento econémico, por supuesto, pero ahora también se
reclama con mucha mayor fuerza un pais en el que los valores
humanos, como la solidaridad, la calidad de vida, la sostenibilidad
o lalibertad, tengan cada vez mayor protagonismo politico y social.

b) Valores a inculcar en la socializacion infantil

El segundo conjunto de datos desde el que trataremos de
vislumbrar el cambio cultural en Andalucia pertenece, segun se
ha dicho, a un ambito micro de la interaccién social. No se
pretende ver ahora qué metas u objetivos deben inspirar la
accion politica de todo un pais, sino conocer las cualidades
personales que consideremos especialmente importantes para
aplicar en la socializacién y en la formacion de nuestros hijos.
Dicho de otra manera, y siguiendo la formulacion de la pregunta
incluida en el cuestionario, conoceremos ahora las cualidades
personales mas importantes que podemos o debemos inculcar
a los nifios en el hogar.

En la Tabla 0.2 se presenta el porcentaje de poblacion
andaluza que sefial6 como importante cada una de las
cualidades incluidas en el cuestionario. La lista de cualidades
esta ordenada de mayor a menor aceptacion social, segun los
resultados obtenidos en la encuesta de 2006. Observando esta
jerarquia puede comprobarse la gran legitimidad social que la
poblacion andaluza otorga a las tres primeras cualidades
personales, esto es, al “Sentido de la responsabilidad” (89,9%),
a la “Tolerancia y respeto hacia los demas” (88,9%), y al
“Esfuerzo en el trabajo” (73,0%). Es previsible que, de haberse
incluido en 2006 la virtud de los “buenos modales”, que tan alto
porcentaje de respuestas obtuvo en 1996 (86,9%), también se
le hubiera otorgado una amplisima legitimidad. En este sentido,
puede afirmarse que estas cuatro cualidades configuran el
olimpo de las virtudes personales que habran de configurar, en
opinién de los andaluces, el caracter basico de las personas.
Segun estos datos, todo individuo deberia ser una persona
responsable, respetuosa, trabajadora y de buenos modales.

En un segundo nivel se encuentran otras cuatro cualidades
que ya no concitan, como las cuatro anteriores, ese
elevadisimo grado de consenso social. Estas cualidades son la
independencia (45,4%), la generosidad (40,6%), la obediencia
(36,7%) y la imaginacion (31,8%). Ahora bien, teniendo en
cuenta que los entrevistados podian sefialar como maximo
cinco cualidades de entre todas las incluidas en la lista, puede
afirmarse que la poblacién andaluza, en general, también
considera importante inculcar estas virtudes a los nifios.
Finalmente, en el caso de las tres Ultimas cualidades, como son
la determinacion (23,6%), la sobriedad (20,9%) v la fe religiosa
(16,9%), se aprecia una generalizada falta de apoyo, lo que
puede interpretarse en el sentido de que la cultura andaluza les
otorga un escaso valor en el marco de la socializacion infantil.

Tabla 0.2. Valores en la socializacion infantil. Andalucia, 1996 y 2006

1996 2006
Sentido de la responsabilidad 77,3% 89,9%
Tolerancia y respeto hacia los demas 78,6% 88,9%
Esfuerzo en el trabajo 64,0% 73,0%
Independencia 22,5% 45,4%
Generosidad, altruismo e * 40,6%
Obediencia 51,0% 36,7%
Imaginacion 17,6% 31,8%
Determinacion, perseverancia 13,8% 23,6%
Sobriedad y espiritu de ahorro 14,6% 20,9%
Fe religiosa 27,1% 16,9%
Buenos modales 869% -
Abnegacion (espiritu de sacrificio) 103% -
(N) (1.802) (1.990)

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06

*Este simbolo indica que tal pregunta no fue incluida en la encuesta correspondiente a ese afo, por lo que no se han obtenido datos comparables.
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Vista la jerarquia de valores sociales representada mediante el
orden de las cualidades personales que deben inculcarse a los
ninos en el hogar, debe tenerse en cuenta la naturaleza de cada
una de estas cualidades segun el esquema cultural desde el que
estamos interpretando el cambio de valores en Andalucia, esto es,
deben distinguirse las cualidades que se corresponden con
valores tradicionales, con valores modernos o con valores
posmodernos. Asi, por ejemplo, tanto la obediencia como la fe
religiosa estarian mas préximas al universo axiolégico de una
sociedad tradicional, mientras que la determinacién, la sobriedad
o el esfuerzo en el trabajo podrian considerarse mas proximas al
nucleo de valores y virtudes personales caracteristicos de los
individuos en una sociedad moderna. Por ultimo, tanto la
independencia como la imaginacion podrian pertenecer al
universo valorativo que asoma en las sociedades hiper o
posmodernas. Si la autorrealizacién personal es considerada
como el valor cuspide de la pirdmide, un maximo grado de
individuacién y de independencia personal es requerido en la
estructura social, vital y moral de las sociedades posmodernas. Si
la imaginacion puede ser considerada como la facultad humana
que se opone al principio de realidad, asi como a la l6gica de la
racionalidad instrumental, también podria entenderse que se trata,
no de una virtud moderna, sino de una virtud muy préxima al ethos
caracteristico de la posmodernidad.

Comparando las elecciones realizadas por los andaluces
en 1996 y 2006 puede verse, en primer lugar, que las virtudes
personales mas importantes se mantienen durante los Ultimos
diez afios. Si bien las tres primeras cualidades registran un
notable incremento porcentual, esto puede ser debido a que la
ausencia en 2006 de la respuesta de “buenos modales” haya
dirigido algunas elecciones hacia esas otras virtudes que
también forman parte del gran consenso existente en cuanto al
caracter o personalidad que debe inculcarse a los nifios. En
suma, puede afirmarse a este respecto que las virtudes
esenciales de la personalidad no han sufrido en Andalucia una
variacion importante durante los Ultimos diez afos.

Ahora bien, analizando los cambios porcentuales desde la
perspectiva de la naturaleza tradicional, moderna o
posmoderna de cada una de las cualidades, entonces si que
puede percibirse un intenso cambio cultural. En primer término,
es evidente la pérdida de relevancia de las cualidades
asociadas con valores tradicionales. Por ejemplo, la
importancia de inculcar la fe religiosa en Andalucia sufre un
fuerte descenso, pasando del 27,1% en 1996 al 16,9% en
2006. Asimismo, otro valor tradicional, como puede ser el de la
obediencia, experimenta también un fortisimo descenso,
pasando del 51,0% al 36,7 %. Por otra parte, puede observarse
que se han incrementado los porcentajes tanto de las
cualidades asociadas con la modernidad, como de las
cualidades asociadas con la posmodernidad. Por ejemplo, la
determinacion y perseverancia, que pasa del 13,8% al 23,6%,
y la sobriedad y el espiritu de ahorro, que pasa del 14,6% al
20,9%, han incrementado sus porcentajes en torno a casi vez y
media el nivel que tenian en 1996. Por tanto, y segun estos
datos, podriamos concluir que los valores tipicos de la
modernidad parecen haber estado creciendo y afianzandose
en Andalucia en el curso de la Ultima década. Ahora bien,
cuando se observa el cambio en las cualidades posmodernas,
vemos que en este caso el cambio de valores ha sido
relativamente mucho mas intenso, llegando casi a duplicar el
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valor porcentual de 1996. Por ejemplo, la cualidad de la
independencia pasa de un 22,5% a un 45,4%, y también la
imaginacion registra un ascenso muy importante, pasando
desde un 17,6% en 1996 a un 31,8% en 2006.

Es muy importante resaltar que, teniendo en cuenta la
lentitud con la que cambian los patrones fundamentales de una
cultura, unas variaciones porcentuales de esta magnitud,
producidas ademas en el transcurso de tan sélo una década,
dan cuenta del intenso cambio de valores sociales que ha
experimentado Andalucia. Por lo demas, una vez vistos estos
Ultimos datos, parece que la pauta de transformacion cultural
se va perfilando progresivamente. Asi, al menos en cuanto a las
cualidades personales implicadas en la socializacion infantil,
parece que los valores tradicionales (obediencia, fe religiosa)
pierden bastante terreno durante la pasada década; los valores
modernos (determinacion, espiritu de ahorro, esfuerzo en el
trabajo) ganan bastante terreno, afianzandose asi en el marco
de la cultura; y los valores posmodernos (independencia,
imaginacioén) evolucionan muy rapidamente, despegando
desde niveles muy bajos hasta alcanzar posiciones de
considerable aceptacion y legitimidad social.

¢) Justificacion moral de algunas conductas

Las conductas de los seres humanos, por muy individuales que
éstas sean, siempre afectan directa o indirectamente a otros
seres humanos. Este es, en el fondo, el substrato que subyace
al interés que los demas puedan tener en la regulacion de
nuestras conductas, asi como en la aplicacién de criterios
valorativos y morales que determinen diferentes grados de
legitimidad vy, por tanto, diferentes grados de tolerancia social
frente a ellas. En este marco general, algunas conductas, como
puede ser el aborto, la homosexualidad, la prostitucion o el
divorcio casi siempre han suscitado un intenso interés moral y
han sido objeto de regulaciones normativas mas o menos
estrictas. Por este motivo, el posicionamiento moral frente a
ellas puede decirnos algo de la fibra ideolégica y moral que
anima una determinada sociedad o cultura.

En la actualidad (Tabla 0.3), una amplia mayoria de los
andaluces parece justificar moralmente las conductas del
divorcio (69,2%) y de la homosexualidad (63,4 %), asi como una
clara mayoria justifica la eutanasia (51,8%). En el caso del
divorcio y de la homosexualidad, el altisimo porcentaje de
andaluces que contesta que estas dos conductas “siempre
estan justificadas” (sefialando el punto “10” de la escala) nos
indica que ya no se trata de una mera “tolerancia” moral frente
a algo esencialmente indeseable, sino de una moralidad en la
que tales conductas se enmarcan en el ambito irrestricto de la
libertad personal carente de estigmatizacion moral. De hecho,
solamente uno de cada diez andaluces piensa que tanto el
divorcio como la homosexualidad no pueden, en general, estar
justificados (puntos 1 a 4 de la escala). Con respecto a otras
dos conductas de intenso contenido politico, ideoldgico y
moral, como son el aborto y la prostitucion, la cultura andaluza
muestra un cuasi equilibrio, en este caso orientado hacia el
polo de la intolerancia moral. Teniendo en cuenta, también, el
elevado porcentaje de entrevistados que en este caso optaron
por sefalar los posicionamientos centrales (puntos 5y 6 de la
escala), podria decirse que los andaluces creen que tales
conductas son en principio indeseables, pero que si concurren



algunas circunstancias tales conductas o son tolerables o
deberian, de hecho, ser toleradas. De ahi que sean muy pocos
tanto los andaluces que afirman que la prostitucién y el aborto
“nunca” estan justificados, como los andaluces que afirman

que “siempre” estan justificados. Por ultimo, los datos nos
muestran una clara intolerancia moral hacia el suicidio (67,1%),
asi como un estado cultural de “tolerancia cero” frente a las
conductas de maltrato doméstico (97,8%).

Tabla 0.3. Legitimidad y tolerancia moral. Comparacion aiios 1966 y 2006

Intolerancia moral Tolerancia moral Intolerancia Tolerancia

moral moral
1- Nunca 2,3,4 5,6 7,8,9 10- NS/NC  Subtotal Subtotal Media (N)

justificado Siempre (1,2,3,4) (7,8,9,10)

justificado

Divorcio 1996 20,1% 7,8% 23,1% 17,5% 28,4% 3,2% 27,9% 45,9% 6,0 1.803
2006 5,8% 4,8% 16,5% 24,9% 44,3% 3,8% 10,6% 69,2% 78 1.993
Homosexualidad 1996 25,0% 9,6% 23,7% 13,0% 22,5% 6,2% 34,6% 35,5% 54 1.803
2006 71% 4,8% 14,8% 18,6% 44,8% 9,8% 11,9% 63,4% 7,7 1.990
Eutanasia 1996 33,3% 7,9% 17,1% 12,1% 21,5% 8,2% 41,2% 33,6% 50 1.803
2006 15,4% 8,4% 15,2% 21,2% 30,6% 9,2% 23,8% 51,8% 6,6 1.984
Prostitucion 1996 345%  13,6% 26,0% 9,1% 12,0% 4,8% 48,1% 21,1% 42 1.803
2006 21,1%  17,0% 24,2% 14,2% 14,0% 9,4% 38,1% 28,2% 49 1993
Aborto 1996 436%  10,4% 23,7% 7,9% 11,3% 3,0% 54,0% 19,2% 38 1.803
2006 26,1%  14,3% 26,5% 12,4% 14,7% 6,0% 40,4% 27,1% 48 1.993
Suicidio 1996 68,6% 7,8% 9,8% 4,0% 4.7% 5,2% 76,4% 8,7% 2,3 1.803
2006 528%  14,3% 10,8% 6,6% 7,4% 8,1% 67,1% 14,0% 30 1.994
Maltrato Doméstico 2006 95,6% 2,2% 0,5% 0,3% 0,6% 0,9% 97,8% 0,9% 1,1 1.99

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06

Podemos, ahora, hacernos una idea del cambio ideoldgico y
moral experimentado por la sociedad andaluza, valorando en su
justa medida la relevancia politica y cultural que tienen las
opiniones sobre el divorcio, la homosexualidad o la eutanasia.
Estas tres conductas forman parte del nicleo de un conflicto
ideoldgico, politico, moral y cultural que se libra entre, por una
parte, los defensores de posicionamientos morales conservadores
y tradicionalistas, también defendidos institucionalmente por la
jerarquia de la Iglesia Catdlica espafiola y, por otra parte, quienes
sostienen posicionamientos morales progresistas y modernos,
defendidos institucionalmente por los partidos politicos de
izquierda. Pues bien, observando los datos en las filas de la Tabla
0.3, correspondientes a los afios 1996 y 2006, puede afirmarse
que el cambio registrado en Andalucia equivale a un verdadero
vuelco ideolégico en favor de las posiciones morales mas
progresistas. Asi, el porcentaje de quienes justifican el divorcio
(posiciones 7 a 10 de la escala) se incrementa en 23,5 puntos,
pasando del 45,9% al 69,2%. Dicho de otra manera, en tan solo
diez afos uno de cada cuatro andaluces ha cambiado de opinion.
El vuelco que se produce con respecto a la homosexualidad es
todavia mayor, e implica un cambio de 28 puntos porcentuales.

Incluso con respecto a la eutanasia, un debate moral reciente que
durante la década que estamos analizando no ha tenido una
completa repercusién social, el cambio asciende a 17 puntos
porcentuales, pasando de una timida tolerancia moral (33,6%), a
una clara mayoria dispuesta a legitimar la soberana voluntad del
individuo a decidir su muerte para preservar su vida en adecuadas
condiciones de humana dignidad (51,8%). Asi pues, es evidente
que en gran medida los andaluces han abandonando el universo
de valores morales tradicionales, avanzando por la senda de una
clara modernizacién moral, que encuentra su referencia bésica en
el reconocimiento de las circunstancias particulares en las que los
individuos deciden sus cursos de accién. Frente a un “absolutismo
moral” se abre paso un “relativismo moral” que toma en cuenta las
circunstancias particulares del caso.

Més alla de este vuelco ideoldgico, en los datos de la Tabla
0.3 puede observarse también una pauta general de cambio
que afecta a todas las conductas incluidas en la encuesta,
salvo a la del maltrato femenino. Asi, puede comprobarse que
la actitud de los andaluces frente a todas estas conductas ha
cambiado en el sentido de mostrar siempre un mayor grado de
tolerancia moral. Ademas del cambio hacia la tolerancia visto

EL CAMBIO DE VALORES EN LA SOCIEDAD ANDALUZA, 1996-2006 15



ya en las tres conductas tratadas en el parrafo precedente, la
tolerancia frente a la prostitucion pasa del 21,1% al 28,2%, la
tolerancia frente al aborto asciende muy sensiblemente desde
el 19,2% hasta el 27,1%; e incluso la justificaciéon del suicidio
casi se duplica en estos diez afnos, pasando del 8,7% al 14,0%.
Es evidente, por tanto, que Andalucia ha dado un salto general
muy importante, tanto cuantitativo como cualitativo, en favor
de una moralidad mucho menos estricta y mas tolerante. Y este
cambio hacia mayores grados de tolerancia no puede ser
interpretado exclusivamente en términos de una mera
modernidad ideoldgica y cultural, sino en términos de una
profunda adaptacion cultural exigida por las propias
condiciones en las que se devuelve la vida individual y social en
las sociedades posmodernas. En las sociedades modernas, el
Estado constituia el principal agente de la vertebracién moral,
por lo que todavia cabia la esperanza de mantener una moral,
fuera la que fuera, universal y unificada. Ahora bien, la
posmodernidad adviene en condiciones de pérdida de
legitimidad de todas las grandes narrativas, y en condiciones
de unaintensay cadtica fragmentacion social y cultural. Siendo
esto asi, la tolerancia adquiere en estas sociedades un papel
regulador fundamental, lo que explica que la tolerancia en si
misma constituya hoy un importantisimo valor social. En suma,
esta pauta de cambio experimentada por Andalucia hacia una
auténtica cultura de tolerancia moral puede interpretarse como
una clara incursion valorativa en las condiciones propias de las
sociedades posmodernas.

d) La importancia de los ambitos vitales

En los epigrafes precedentes se han presentado informaciones
empiricas sobre la intensidad y la direccion del cambio cultural en
tres ambitos valorativos diferentes. En estos tres &mbitos se ha
podido comprobar la intensidad del cambio de valores sociales
registrado en Andalucia, asi como una pauta que podria
sintetizarse en tres tendencias simultaneas de cambio cultural:
primero, un substancial alejamiento del universo de valores
sociales tradicionales; segundo, una plena asimilaciéon del cuerpo

central de valores sociales caracteristicos de la sociedad moderna;
y tercero, una muy evidente incorporacion de valores sociales que
estan emergiendo en el contexto de las sociedades occidentales
avanzadas y posmodernas. Con el objeto de establecer algunas
pruebas empiricas complementarias, veremos ahora si tanto la
intensidad como las mencionadas tendencias también pueden
verificarse en algunos otros ambitos en los que los andaluces han
mostrado sus preferencias.

Con respecto a la importancia que los andaluces
conceden a diversos ambitos vitales, también puede
observarse en los datos de Tabla 0.4 que la importancia
concedida a la religion, un ambito en la actualidad vinculado a
valoraciones sociales tradicionales, muestra un claro
descenso. La suma de porcentajes de “muy” y de “bastante”
importancia pasa desde el 61,4% en 1996 al 47,9% en 2006.
Sin embargo, la importancia de la familia, otro ambito que
pudiera considerarse dentro del ambito tradicional, no cede
apenas terreno, ganando incluso unos cuantos puntos
porcentuales en términos de “muy importante”. Ahora bien,
esto no significa, segun puede verificarse con otros multiples
datos que nos aporta la encuesta, que las valoraciones sociales
relacionadas con el tipo de familia preferible sean mas
tradicionales. Tal y como hemos visto en el caso de la
moralidad del divorcio o del aborto, y como puede
comprobarse por ejemplo en la consideraciéon del matrimonio
institucional, los andaluces muestran una evidente
modernizacién de sus valores familiares. Por tanto, el
incremento de la importancia vital de la familia puede deberse,
mas bien, al fuerte proceso de cambio familiar experimentado
por Andalucia en esta ultima década, proceso que ha seguido
el curso de una intensa individuaciéon social. Asi, en este
contexto de progresiva “escasez de familia”, la familia puede
adquirir, al menos subjetivamente, cada vez mayor
importancia. Este hecho también quedaria indirectamente
apuntado por el incremento en la importancia que los
andaluces otorgan a los amigos, que pasa de un porcentaje de
“muy importante” del 43,8% en 1996 a uno del 51,4%.

Tabla 0.4. Importancia de diversos ambitos vitales. Andalucia, 1996 y 2006

Muy importante Bastante No muy Nada NS/NC (N)
importante importante importante

1996 2006 1996 2006 1996 2006- 1996 2006 1996 2006 1996 2006
Familia 86,8% 915%  11,9% 7,8% 1,1% 0,6% 2% 0,1% 1% 0,1% 1.803 1.995
Trabajo 735% 553% 218%  37,3% 2,5% 5,7% 1,8% 1,3% 5% 0,3% 1.803 1.987
Amigos 438% 51,4%  451%  41,4% 9,8% 6,2% ,9% 0,4% ,3% 0,6% 1.803 1.992
Tiempo libre  36,9% 429%  49,8%  43,5% 11,5% 11,7% 1,3% 1,3% ,5% 0,6% 1.803 1.993
Religion 269% 222%  345%  257% 25,7% 32,6% 12,5% 18,8% 4% 0,8% 1.803 1.987
Politica 51% 69% 162% 16,1% 28,7% 37,9% 48,4% 36,0% 1,5% 3,0% 1.803 1.991

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06
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Centrando ahora nuestra mirada en como ha afectado el
cambio de valores de la ultima década a los @mbitos del trabajo
y del tiempo libre, podremos observar un mantenimiento de la
suma porcentual de “muy” y de “bastante” importante en
ambos ambitos. Esta suma pasa en el trabajo del 95,3% al
92,6%, mientras que en el tiempo libre del 86,7% al 86,4%.
Ahora bien, este aparente mantenimiento ha de interpretarse
conjuntamente con el cambio de los porcentajes de respuesta
obtenidos por la categoria de “muy” importante. En el caso del
trabajo, lo que puede observarse es un intenso desplome, ya
que el porcentaje pasa del 73,5% en 1996 al 55,3% en 2006.
Asi pues, mientras que una inmensa mayoria de los andaluces
otorgaban al trabajo (un valor social puramente moderno) una
valoracion maxima en 1996, diez afios mas tarde tan sélo poco
mas de la mitad de los andaluces (55,3%) concede tal
valoracién a este mismo ambito. Al contrario, puede
observarse como la maxima valoracién otorgada al tiempo libre
(un valor social puramente posmoderno) ha pasado de un
porcentaje del 36,9% a un porcentaje del 42,9%, registrando
un sustancial incremento. El hecho es que estos datos
confirman un fendmeno caracteristico de sociedades
posmodernas, como es la situacién de equilibrio que se
produce con respecto a demandas que, en principio, pudieran
parecer légicamente antitéticas. Asi, por ejemplo, la valoracion
que otorgamos al trabajo y al ocio pueden parecer
incompatibles, pero lo cierto es que los individuos que viven en
las sociedades posmodernas valoran simultdneamente, y en
muy alto grado, tanto el trabajo como el ocio. De la misma
forma, estos sujetos posmodernos valoran simultdneamente, y
en alto grado, tanto la libertad y la autonomia personal, como

las vinculaciones sociales primarias que pueden fomentarse en
la familia o en los grupos de amistad. En suma, tales datos, que
se encuentran en consonancia con el contenido de la teoria de
la bifurcacion posmoderna, muestran hasta qué punto y en qué
direccién han cambiado los valores sociales de los andaluces.

e) Preferencias laborales

En nuestro Ultimo apunte empirico, incluido en la Tabla 0.5, se
muestra la importancia otorgada por los andaluces a diversas
caracteristicas de los puestos de trabajo. En la tabla se han
distinguido los rasgos considerados materialistas (la seguridad
del trabajo y el sueldo), de los rasgos considerados post-
materialistas (sentirse realizado y trabajador con gente de su
gusto). De este modo puede verse con mayor claridad, tal y
como se ha venido sosteniendo hasta ahora, que los valores
materialistas han perdido bastante terreno en el transcurso de
la década (pasando del 68,8% al 54,3%), mientras que los
valores post-materialistas han avanzado con rapidez (pasando
del 29,9% al 43,6%). También se confirma, tal y como se ha
comentado anteriormente, que el punto de destino del cambio
cultural parece ser el de un punto de equilibrio en el que las
diferencias entre valores modernos y posmodernos se reducen
progresivamente. Mientras que en 1996 la diferencia porcentual
entre ambas dimensiones culturales era de 38,9 puntos, diez
afios mas tarde la diferencia se ha reducido a tan sélo 10,7,
variaciéon que puede considerarse como otra prueba de la
simultanea valoracién de las dimensiones tanto materialistas
como post-materialistas, es decir, de las dimensiones tanto
modernas como posmodernas.

Tabla 0.5. Preferencias al buscar trabajo (1? opcién). Andalucia, 1996 y 2006

12 opcion

1996 2006
Metas materialistas
Un trabajo seguro que no comporte riesgos de cierre 0 desempleo 46,1% 35,5%
Un buen sueldo, de manera que no tuviese preocupacion respecto al dinero 22,7% 18,8%
(Total materialismo) 68,8% 54,3%
Metas post-materialistas
Hacer un trabajo importante que le haga sentirse realizado 19,1% 27,5%
Trabajar con gente que sea de su gusto 10,8% 16,1%
(Total post-materialismo) 29,9% 43,6%
NS/NC 1,2% 2,1%
(N) (1.803) (1.995)

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06
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En suma, con las informaciones empiricas comentadas en
esta introduccion se pretendia mostrar, mediantes algunos
apuntes, una panoramica general del cambio que, en términos
de valores sociales, ha experimentado la cultura andaluza en el
curso de la década 1996-2006. Esta panoramica se comenta
con gran detalle a lo largo del libro, que incluye un gran nimero
de interesantes informaciones procedentes de la encuesta.
Analizando estos datos se ha podido comprobar tanto la
intensidad como el ritmo con el que los andaluces han
cambiado sus valores sociales. Mediante la comparacion de
las dos encuestas de valores ha podido registrarse
objetivamente el proceso de una gran transformacion cultural
acontecida en Andalucia. Queda asi probado que los
andaluces dejan tras de si el universo valorativo propio de las
sociedades tradicionales; asumen ya casi de forma plena el
cuerpo central de valores sociales prototipicos de las
sociedades modernas; y se adentran con paso firme en las
experimentaciones culturales que caracterizan el proceso de
desarrollo hacia una sociedad posmoderna.

Segun prueba el analisis comparado de estas dos
encuestas, ya no se puede seguir describiendo a la Comunidad
Autonoma de Andalucia, en términos de valores sociales, como
una comunidad rezagada culturalmente. El conjunto de valores
al que se adscriben los andaluces se corresponde, si bien con
las peculiaridades derivadas de su propia idiosincrasia, con el
universo axioldgico caracteristico de una sociedad occidental
avanzada. Ahora bien, para terminar deberiamos preguntarnos
hasta qué punto este cambio cultural ha de ser considerado
como un mero cambio epidérmico, es decir, un simple cambio
de la opinién publica registrado mediante las dos encuestas, o
deber ser considerado, por el contrario, como una verdadera
transformacion cultural.
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Si la tesis del cambio epidérmico fuera cierta, veriamos
muy pronto cdmo las opiniones valorativas, muy volubles por
naturaleza, volverian a cambiar a tenor de las circunstancias
coyunturales que fueran apareciendo en el futuro. Asi, por
ejemplo, es obvio que con la profundidad de la actual crisis
economica retrocederia sensiblemente el peso de los valores
posmodernos. Ahora bien, si nos encontrasemos frente a un
verdadero cambio cultural, los factores coyunturales, que sin
duda siempre tendran algun efecto, incidirian en el universo
axiolégico con mucha menor intensidad. Nuestra opinién, a
juzgar por la estabilidad y recurrencia con la que se aprecia, en
muchos y muy diversos datos de la encuesta, unas pautas
estables y coherentes en la evolucion de los valores sociales,
es que nos encontramos ante una verdadera transformacion
cultural.

Asimismo, el hecho de que las tres grandes pautas del
cambio se manifiesten en mdltiples y muy diversas opiniones
valorativas que hoy mantienen los andaluces, constituye
también una prueba de que el cambio de valores tiene mas bien
un caracter estructural, esto es, que se trata de un profundo
cambio de valores experimentado por la cultura andaluza.
Ahora bien, esta hipotesis acerca de la naturaleza del cambio
sélo podra ser verificada cientificamente con el concurso del
tiempo, es decir, esperando de nuevo el tiempo suficiente para
comprobar hasta qué punto Andalucia camina en el manana
por la direccion apuntada por los valores sociales de hoy.
Solamente la realizacion efectiva de estos valores en la
sociedad andaluza nos permitiria confirmar que la naturaleza
de este cambio cultural no es epidérmica sino verdaderamente
estructural.



Capitulo 1. Familia y relaciones sociales

En este primer capitulo se incluye informacion acerca de los
valores que afectan a la intensidad y a la naturaleza de las
relaciones sociales que tejemos los individuos en el amplio
contexto de nuestro mundo social. Veremos a qué tipo de
valores se adscriben los andaluces en el afo 2006, asi como su
evolucién en los ultimos diez anos, esto es, desde 1996 hasta
2006. La intensidad, la frecuencia y la naturaleza de las
relaciones sociales que establecemos con los demas definen,
en gran parte, tanto el tipo de sociedad en el que vivimos, como
el tipo de ser humano con el que tenemos que convivir. De ahi
que sea necesario analizar la informacién disponible sobre los
valores de los andaluces que definen tanto las relaciones
sociales primarias, basicamente las relaciones familiares, como
los valores que afectan a las relaciones sociales secundarias,
es decir, las que establecemos con otros individuos en funcién
de algunos objetivos instrumentales que deseamos ver
cumplidos.

Este capitulo se estructura en un conjunto de tres
epigrafes: en el primero se incluyen datos sobre valores
familiares y maritales, que definen la naturaleza de los vinculos
existentes en el nucleo basico de toda sociabilidad; en el
segundo se muestran los valores sociales que los andaluces
creen importantes a la hora de educar a sus hijos,
estableciendo asi un perfil de ser humano ideal; y en el tercero
se analiza la confianza y el rechazo social, basicos para el
establecimiento de relaciones sociales que trascienden el
pequeno universo de los grupos primarios.

1.1. Familia y matrimonio

En este epigrafe introducimos al lector en el andlisis de la
cultura andaluza en torno a la mas basica e intima de todas las
instituciones sociales, esto es, la instituciéon familiar. Para
realizar el analisis contamos con cuatro informaciones basicas.
En las dos primeras se comprueba la importancia que los
andaluces otorgan a la familia, teniendo en cuenta tanto la
importancia social como la importancia personal. La
importancia social se mide mediante una comparacion con la
importancia que los andaluces otorgan a otros &mbitos vitales,

como el de los amigos, el tiempo libre, la politica, el trabajo o la
religion. La importancia personal que se le otorga a la familia se
mide calibrando hasta qué punto influye este grupo en la
configuracion de las metas personales de los individuos, asi
como en qué medida los individuos valoran la autonomia e
independencia personal por encima de la dependencia y la
sumision grupal. Ademas de la intensidad con la que se valoran
las relaciones sociales primarias, particularmente las que
establecemos en el seno del grupo familiar, se analiza el tipo de
valores que aplicamos a la hora de concebir la crianza o el
matrimonio. En concreto, veremos hasta qué punto los
andaluces conciben el orden familiar desde una perspectiva
axiologica puramente tradicional o si, por el contrario, sus
concepciones sobre la familia y el matrimonio se han
modernizado, desvinculandose ideolégicamente de lo
establecido por tal orden.

Para comenzar, atendiendo a las informaciones que nos
aporta la Tabla 1.3, puede afirmarse que la llamada crisis de la
familia, al menos en términos valorativos, y segun demuestran
las opiniones de los andaluces en la ultima edicion de la
Encuesta Mundial de Valores, parece no sostenerse. Esta
afirmacion esta sustentada en que, para el 91,5% de los
encuestados, la familia es considerada como muy importante
en sus vidas. Este dato muestra que, al menos en términos
valorativos, es decir, como situacion deseable o deseada,
alrededor de 9 de cada 10 andaluces apoya o legitima muy
intensamente la institucion familiar. Es obvio que a la familia se
le otorga un gran protagonismo en la vida personal, muy por
encima del otorgado a otros aspectos tales como el trabajo, los
amigos, etc. Ahora bien, es preciso advertir de que estas
informaciones constituyen opiniones valorativas que sefialan
un ideal, lo que no tiene por qué coincidir necesariamente con
la fortisima transformacion objetiva que ha sufrido la familia
andaluza durante las dos ultimas décadas. Pese a que en una
sociedad cada vez mas individualizada la relevancia
pragmatica de la familia puede estar disminuyendo, lo cierto es
que la valoracién social que recibe por parte de los individuos
se mantiene incolume en niveles que pueden considerarse
altisimos.
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Tabla 1.1. Importancia de la familia en la vida. Andalucia, 2006
Pregunta 82. Digame, por favor, qué grado de importancia tiene en su vida cada uno de los siguientes aspectos

Muy Bastante No muy Nada NS/NC (N)
importante importante importante importante

Familia 91,5% 7,8% 0,6% 0,1% 0,1% 1.995
Trabajo 55,3% 37,3% 57% 1,3% 0,3% 1.987
Amigos 51,4% 41,4% 6,2% 0,4% 0,6% 1.992
Tiempo libre 42,9% 43,5% 11,7% 1,3% 0,6% 1.993
Religion 22,2% 25,7% 32,6% 18,8% 0,8% 1.987
Politica 6,9% 16,1% 37,9% 36,0% 3,0% 1.991

FUENTE: EMV-Andalucia06

Con porcentajes bastante inferiores de “muy importante”,
los ambitos vitales de la amistad, del trabajo y del tiempo libre
gozan también de gran apoyo en la sociedad andaluza, lo que
se constata por el hecho de que todos ellos alcanzan un alto
consenso social, a juzgar por el altisimo porcentaje suma de las
categorias de “muy” y de “bastante” importancia (92,8%,
92,6% vy 86,4%, respectivamente). No obstante, la intensidad
valorativa de ese apoyo, es decir, el grado en el que estos
valores son realmente importantes para la vida de los
andaluces, y que podemos extraerlo a través de la categoria
muy importante, si marca la diferencia entre unos valores y
otros. Asi, vemos que el trabajo (55,3%) es el segundo valor
mas intensamente legitimado por la sociedad andaluza,
seguido a corta distancia por los amigos (51,4%). En cualquier
caso, este orden de prioridades nos esta mostrando el altisimo
valor que los andaluces otorgan a las relaciones sociales
adscritas, si lo comparamos con el valor otorgado a las
relaciones adquiridas, como es el caso de la amistad.

Aunque con una carga valorativa menor que la otorgada a
la familia y a los amigos, el tiempo libre aparece como el ambito
vital que ocupa el tercer lugar en orden de importancia. Asi,
vemos que el 42,9% de los andaluces lo consideran ya muy
importante, tan sélo 12,4 puntos menos que el porcentaje
correspondiente al trabajo. Ahora bien, sumadas las categorias
de muy y de bastante importante, la valoracién del tiempo libre
se equipara practicamente a la del trabajo (86,4% frente a
92,6%), lo que ha de ser interpretado como una estructura de
valoracion tipica de una cultura posmoderna en la que, més alla
del trabajo, el tiempo libre, el ocio y la calidad de vida que se
obtiene se erige como un elemento de trascendental
importancia. El sentido de la vida no puede ser colmado
exclusivamente por el trabajo, sino que en la actualidad trabajo
y ocio configuran uno de los tdndems claves, junto a la familia
y a los amigos, que conforman tanto la calidad como el sentido
de la vida en las sociedades avanzadas.

Resulta también interesante comprobar las posiciones que,
en este ranking valorativo, ocupan la religion y la politica. En el caso
de la politica, su legitimacién social en Andalucia es practicamente
nula, en tanto que, para el 73,9% de los andaluces es un valor no
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muy importante o nada importante en sus vidas, frente a un 23%
que la consideran muy o bastante importante. Podemos decir, por
lo tanto, que la politica constituye un componente irrelevante de la
estructura vital de los andaluces. Ahora bien, conviene no
confundir esta irrelevancia estrictamente personal de la politica,
con su relevancia social, aspecto que no se mide con la pregunta
formulada en este cuestionario. Asimismo, la religién, aunque en
bastante menor medida que la politica, también goza de escasa
relevancia personal en la vida de una buena parte de los
andaluces. La mayoria de la poblacion opina que el ambito
religioso es no muy importante o nada importante en su vida
(51,4%). Ahora bien, el nimero de andaluces para quienes la
religién es bastante o muy importante no es nada desdefiable,
pues su porcentaje se eleva hasta el 47,9%, casi la mitad de la
poblacioén.

Un aspecto importante de la valoracion socio-personal de la
familia, tal y como se aprecia en la Tabla 1.2, es que tal valoracion
resulta ser muy alta y equiparable en todas las edades. La familia
es tan valorada por los jovenes de entre 17 y 29 afios (88,3% de
muy importante), como por los mayores de 65 (93,5% de muy
importante). La diferencia entre jévenes y mayores no esté en la
valoracion de la familia, sino en la mayor valoracion de los amigos
que muestran los jovenes de entre 17 y 29 afios. En suma, una
misma importancia familiar, con una relativa mayor importancia de
la amistad. Asimismo, los jévenes también otorgan al trabajo una
importancia parecida a la que le otorgan las otras dos cohortes de
edad que se encuentran en activo (56,2%, frente a 60,0% vy
58,8%), y otorgan una importancia mayor, por tanto distinta, al
ambito vital del tiempo libre (52,9%, frente a 47,4%, 41,2% y
22,6%). En suma, la estructura valorativa de los jovenes se
caracteriza por una alta y similar valoracién otorgada a la familia y
al trabajo, mientras que se distinguen por una valoracion
relativamente més alta otorgada a los amigos y al tiempo libre. Los
jovenes representan, asi, la tipica estructura posmoderna, en la
que no desciende la valoracion de aspectos tradicionales o
modernos, como la familia y el trabajo, pero asciende la de
ambitos posmodernos, como son las relaciones de amistad o el
ocio y el tiempo libre.



Tabla 1.2. Importancia de la familia en la vida, segiin edad. Andalucia, 2006

17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Familia
Muy importante 88,3% 91,8% 92,5% 93,5% 91,4%
Bastante importante 10,9% 7,6% 6,9% 5,5% 7,8%
No muy importante ,8% 5% 4% 9% ,6%
Nada importante ,0% ,0% 2% ,0% 1%
NS/NC ,0% 2% ,0% ,0% 1%
(N) (455) (776) (398) (365) (1.994)
Amigos
Muy importante 61,7% 44,6% 55,4% 48,9% 51,4%
Bastante importante 33,5% 48,9% 34,5% 42,7% 41,4%
No muy importante 4,8% 5,8% 9,0% 57% 6,2%
Nada importante ,0% 4% 1,0% 3% 4%
NS/NC ,0% 3% 1% 2,5% ,6%
(N) (455) (776) (397) (363) (1.991)
Tiempo Libre
Muy importante 52,9% 47,4% 41,2% 22,6% 42,9%
Bastante importante 41,1% 41,3% 45,9% 48,4% 43,5%
No muy importante 5,9% 9,6% 11,4% 24,0% 11,7%
Nada importante ,0% 1,4% 1,5% 2,6% 1,3%
NS/NC ,0% 3% ,0% 2,4% ,6%
(N) (455) (776) (398) (363) (1.992)
Politica
Muy importante 5,5% 5,2% 11,1% 7,9% 6,9%
Bastante importante 19,0% 17,9% 15,4% 9,7% 16,1%
No muy importante 40,8% 40,6% 34,6% 32,2% 37,9%
Nada importante 32,9% 34,7% 35,7% 42,9% 36,0%
NS/NC 1,7% 1,7% 3,3% 7,3% 3%
(N) (455) (774) (397) (365) (1.990)
Trabajo
Muy importante 56,2% 60,0% 58,8% 40,1% 55,3%
Bastante importante 40,2% 37,0% 33,2% 39,1% 37,3%
No muy importante 3,4% 2,8% 6,7% 14,0% 5,8%
Nada importante ,3% 2% 1,1% 51% 1,3%
NS/NC ,0% ,0% 3% 1,6% +3%
(N) (455) (772) (398) (362) (1.986)
Religion
Muy importante 12,3% 12,2% 30,9% 46,1% 22,2%
Bastante importante 22,4% 26,3% 25,2% 29,0% 25,7%
No muy importante 37,1% 38,8% 29,5% 16,8% 32,5%
Nada importante 28,0% 22,4% 12,9% 6,2% 18,8%
NS/NC 3% A% 1,4% 1,8% 8%
(N) (455) (771) (396) (364) (1.986)

FUENTE: EMV-Andalucia06
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La importancia de la familia puede calibrarse también por
la medida en que este grupo no solo constituya un grupo de
pertenencia, sino también un grupo de referencia clave en la
vida de las personas. Observando los datos de la Tabla 1.3., se
pone de manifiesto que la familia constituye un referente claro
para la amplia mayoria de los andaluces, es decir, que
constituye un cimiento sobre el que se elabora un modelo ideal
de vida y de persona que orienta la conducta de los individuos.
Asi, el 80,9% de los andaluces estan de acuerdo o muy de
acuerdo con la siguiente frase incluida en la EMV-Andalucia06:
“uno de mis principales objetivos en la vida ha sido hacer que
mis padres se sientan orgullosos de mi”. La importancia de la
familia como grupo de referencia excede con mucho a la
importancia que tienen los amigos en este aspecto, pues

solamente un 41,7% estan de acuerdo o muy de acuerdo con
la siguiente frase: “hago muchos esfuerzos por estar a la altura
de lo que mis amigos esperan de mi”. El hecho de que las
personas deseen que los padres se sientan orgullosos de ellas
tiene muy amplias repercusiones sociales y culturales. Por
ejemplo, es obvio que a la luz de estos datos no parece existir
un conflicto de valores entre padres o hijos, pues estos ultimos
se sienten identificados con las valoraciones que hagan los
primeros. Es obvia también la importancia que esto tiene en
términos de la socializacién en valores de las nuevas
generaciones, asi como la importancia y funcionalidad que
parece tener el sentimiento de orgullo proyectado por los
padres sobre los hijos.

Tabla 1.3. Importancia de la familia como referente personal. Andalucia, 2006
Pregunta 114. La gente persigue diferentes objetivos en la vida. Para cada uno de los siguientes objetivos, ¢ puede decirme si Vd. esta muy de acuerdo, de

acuerdo, en desacuerdo o muy en desacuerdo?

Muy de De acuerdo En Muy en NS/NC
acuerdo desacuerdo desacuerdo
- Uno de mis principales objetivos en la vida ha sido 32,4% 48,5% 15,2% 1,1% 2,8%
hacer que mis padres se sientan orgullosos de mi
- Hago muchos esfuerzos por estar a la altura de lo 10,1% 31,6% 45,4% 8,4% 4,4%
que mis amigos esperan de mi
- Procuro ser yo mismo mas que seguir a los demas 41,1% 52,3% 3,8%, 6% 2,3%
- Decido por mi mismo mis objetivos vitales 44.6% 50,2% 2,8% 2% 2,2%

FUENTE: EMV-Andalucia06

No obstante, a pesar de la indudable importancia de la
familia como referente personal, los andaluces, a la hora de
plantearse sus vidas en el sentido més amplio, o a la hora de
determinar sus objetivos vitales o sus estrategias personales,
muestran también una tendencia muy fuerte a hacerlo desde
posiciones asociadas fundamentalmente a una cultura
moderna, una cultura que potencia el yo autbnomo y de la
plena individuacion de los seres humanos. En este sentido, el
individualismo moral y vital predomina sobre la constitucion
colectiva o comunitaria de las personas. El individualismo
ontolégico como valor social se refleja perfectamente en los
datos de la Tabla 1.3. Un 93,4% de la poblacion andaluza ha
manifestado estar de acuerdo o muy de acuerdo con la
siguiente afirmacioén: “procuro ser yo mismo mas que seguir a
los demds”. Pese al abrumador consenso social que obtiene
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esta ontologia individual del ser humano, lo cierto es que tal
concepcion de la autonomia individual no parece estar
enfrentada directamente a la consideracion del grupo por parte
del individuo. El hecho cultural posmoderno que esta aparente
paradoja pone de manifiesto es que el individualismo se
alcanza para, a partir de alli, esto es, a partir de la pura
autonomia y libertad individual, marchar hacia el encuentro del
otro, hacia una nueva y voluntaria reintegracion social.

En suma, hemos podido comprobar que persiste la fuerza
de los vinculos familiares, aunque también se ha puesto de
manifiesto que tales vinculos comunitarios, bastante deseados
en el contexto de una sociedad y de una cultura posmoderna,
toman como indispensable punto de partida la plena
autonomia y libertad de cada uno de los individuos. Analizada
asi la paraddjica intensidad de los vinculos familiares, veremos



ahora hasta qué punto los andaluces conciben la institucion
familiar desde una perspectiva valorativa mas bien tradicional o
de una perspectiva mas bien moderna.

Se ha preguntado a los andaluces si estarian de acuerdo
con la afirmacién de que “un nifio necesita un hogar donde
haya un padre y una madre para poder crecer feliz”. Antes de
ver lo que opinan los andaluces al respecto, debemos subrayar
el hecho de que la pregunta solo presenta dos posibles
categorias de respuesta excluyentes, por lo que quienes
contestan estar de acuerdo con la afirmacion, excluyen la

bondad de cualquier otra unidad familiar en la que no estén
presentes tanto el padre como la madre. Pues bien, algo mas
de dos de cada tres andaluces, exactamente un 68,6%, no
parece admitir que la felicidad de un niflo pueda también
lograrse con unidades familiares alternativas al modelo de
familia nuclear tradicional, es decir, el compuesto por padre,
madre e hijos. Por el contrario, un 26,9% de los andaluces no
entienden que sea necesario este modelo para que un nifo
crezca feliz.

Tabla 1.4. Legitimidad de la familia nuclear tradicional. Andalucia, 2006
Pregunta 106. Si alguien dijera que un nifio necesita un hogar donde haya un padre y una madre para poder crecer feliz, ;tenderia Vd. a estar de acuerdo

0 en desacuerdo?

Tenderia a estar de acuerdo
Tenderia a estar en desacuerdo
NS/NC

N

68,6%
26,9%
4.4%

(1.996)

FUENTE: EMV-Andalucia06

Cabria preguntarse si el apoyo a este modelo familiar
tradicional esta condicionado por algunas variables, como el
sexo, el nivel de estudios, la edad o la ocupacion. Veremos que,
efectivamente, estas variables estan correlacionadas en mayor
o menor medida con la posicién que se adopta ante la
posibilidad de criar a los nifos en modelos familiares
alternativos. Asi, podemos comprobar que los hombres

presentan un mayor grado de tradicionalismo familiar (71,8%)
que el mostrado por las mujeres (65,6%). Los hombres
andaluces son mas tradicionalistas que las mujeres, es decir,
defienden en mayor mediada la familia tradicional como
garantia de la felicidad de los hijos (71,8% frente a 65,6%,
respectivamente).

Tabla 1.5. Legitimidad de la familia nuclear, segun sexo. Andalucia, 2006

Hombre Mujer Total
Tenderia a estar de acuerdo 71,8% 65,6% 68,6%
Tenderia a estar en desacuerdo 23,8% 29,9% 26,9%
NS/NC 4,4% 4,5% 4,4%
(N) 972 (1.023) (1.994)

FUENTE: EMV-Andalucia06
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Asi mismo, segun puede comprobarse en la Tabla 1.6, el
nivel educativo del individuo influye en su adscripcién a valores
sociales familiares, dado que cuanto mayor es su nivel
educativo mayor flexibilidad muestra a la hora de aceptar
diversos tipos de unidades familiares. Como se demuestra
también en otros ambitos de adscripcion a valores sociales,
parece haber un salto o ruptura entre quienes tienen un nivel de
estudios superior al primario, y quienes no han superado este
nivel. Las personas que no han estudiado (87,5%), asi como
aquellas que han alcanzado los estudios primarios (76,0%),
muestran un alto grado de vinculacion a valoraciones

tradicionales. También se muestra una diferencia ostensible
dentro de este Ultimo grupo entre quienes han cursado
formacion profesional (62,3%) o estudios secundarios (62,3%),
por un lado, y quienes han alcanzado el nivel universitario
(53,4%), colectivo que muestra una estructura de valores
familiares muy flexible y tolerante a la hora de admitir posibles
tipos de unidades familiares. La gran influencia de la
educacion, variable que incluye también la influencia vinculada
a la edad de los andaluces, se demuestra por la diferencia de
proporciones que existe entre las personas con menor y con
mayor nivel educativo, diferencia que alcanza 34,1 puntos.

Tabla 1.6. Legitimidad de la familia nuclear tradicional, segun nivel de estudios. Andalucia, 2006

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp (BUP)  comp./incomp
comp./incomp comp./incomp
Tenderia a estar de acuerdo 87,5% 76,0% 62,3% 62,3% 53,4% 68,6%
Tenderia a estar en desacuerdo 6,0% 18,6% 34,0% 35,2% 43,8% 27,1%
NS/NC 6,6% 5,3% 3,7% 2,5% 2,8% 4,3%
(N) (216) 811) (248) (247) (461) (1.983)

FUENTE: EMV-Andalucia06

Mas alla del nivel educativo, la variable edad refleja la
influencia generacional en la adscripcién a valores sociales por
parte de los andaluces. Las personas mayores fueron
socializadas y vivieron épocas pasadas en las que la moral
tradicional se aplicaba sin fisuras al orden familiar. Ahora bien,
el hecho de que las diferencias porcentuales en la variable edad
sean menores que las observadas para los niveles educativos,
nos muestra que el hecho de haber estudiado o no tiene una
mayor influencia neta en nuestros valores familiares. Para el
caso de la edad, puede verse que los jovenes andaluces
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poseen una mentalidad bastante mas permisiva que las
personas mayores, si bien ha de subrayarse el hecho de que,
incluso entre los jévenes, la opinidon mayoritaria (61,1%) es el
acuerdo con la afirmacién de que un nifio necesita padre y
madre para poder crecer feliz, esto es, que mas alla de la
tolerancia que se muestre sobre otros modelos posibles, el
modelo familiar ideal sigue siendo el compuesto por padre y
madre. Este modelo, como decimos, es el modelo preferido
incluso entre los mas jovenes.



Tabla 1.7. Legitimidad de la familia tradicional, segiin edad. Andalucia, 2006

17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Tenderia a estar de acuerdo 61,1% 65,1% 71,7% 82,1% 68,6%
Tenderia a estar en desacuerdo 35,6% 30,7% 24.1% 11,2% 26,9%
NS 2,2% 3,2% 3,6% 5,6% 3,5%
NC 1,1% 9% ,6% 1,1% 9%
(N) (455) (777) (398) (364) (1.994)

FUENTE: EMV-Andalucia06

Por ultimo, resulta interesante comprobar que también la
ocupacion de las personas esta correlacionada con los valores
familiares. Los trabajadores de la agricultura son, con diferencia,
los que defienden valores mas tradicionales (83,5%), seguidos de

los trabajadores manuales (71,9%), de los auténomos,
empresarios y directivos (67,7%), de los profesionales (56,2%) v,
por ultimo, de los empleados no manuales (51,5%).

Tabla 1.8. Legitimidad de la familia nuclear tradicional, segtin ocupacién. Andalucia, 2006

Auténomos, Profesionales Empleados Trabajadores Trabajadores Otras Total
empresarios no manuales de la agricultura ocupaciones

y directivos manuales (cuenta propia

y jornaleros)
Tenderia a estar de acuerdo 67,7% 56,2% 51,5% 71,9% 83,5% 86,6% 67,3%
Tenderia a estar en desacuerdo 29,8% 38,9% 46,0% 23,7% 12,0% 13,4% 28,6%
NS/NC 2,5% 4,9% 2,4% 4,5% 4,5% ,0% 4,1%
(N) (145) (325) (223) (763) (199) (22) (1.675)

FUENTE: EMV-Andalucia06

Otro modo en que la Encuesta mundial de Valores ha
querido registrar los valores familiares de los andaluces y, en
concreto, su grado de apertura y de aceptacién de modelos
familiares alternativos, ha sido incorporando una pregunta
valorativa acerca de la instituciéon del matrimonio. En esta
ocasion se pregunta a los andaluces si estan o no de acuerdo
con la idea de que el matrimonio es una institucion pasada de

moda. Esta pregunta, como ya comentamos, constituye otro
indicador vinculado también al grado de tradicionalismo o
aperturismo familiar que muestren las personas. Segun vemos
en la Tabla 1.9, siete de cada diez andaluces siguen creyendo
en la vigencia socio-institucional del matrimonio, es decir,
siguen pensando que el matrimonio constituye el modelo ideal
en el que puede seguir incardinandose una relaciéon de pareja.
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Tabla 1.9. Valoracion del matrimonio. Andalucia, 2006

Pregunta 107. ;Esta Vd. de acuerdo o en desacuerdo con la siguiente frase? (LEER EN VOZ ALTA): "EI matrimonio es una institucion pasada de moda”

Si, de acuerdo
No, en desacuerdo
NS/NC

N

23,5%
69,3%
7,3%

(1.993)

FUENTE: EMV-Andalucia06

Hasta este momento hemos visto cual es la posicion
actual de los andaluces en torno a la familia, una posicion que,
resumidamente, se traduce en una alta importancia otorgada a
la institucién familiar, tanto en términos de ideal social como en
términos de elemento de referencia personal a lo largo de la
vida. Asimismo, se ha observado un alto grado de
mantenimiento de los cénones asociados a valores
tradicionales, si bien existe una clara apertura y grado de
flexibilidad a la hora de admitir modelos familiares alternativos.
Pues bien, a partir de este momento vamos a comparar esta
posicién actual con la actitud que tenian los andaluces hace
una década vy, para esto, analizaremos las respuestas que
dieron los andaluces a las mismas preguntas en la Encuesta
Mundial de Valores del afio 1996 (EMV-Andalucia96).

Antes de ver en detalle cada indicador asociado con el
ambito de la familia, puede avanzarse la conclusion de que, en
términos generales, la importancia o valoracion tanto social
como personal que los andaluces otorgan hoy a la familia es
bastante similar a la que le otorgaban en 1996. Por el contrario,
los datos muestran que durante este tiempo se ha producido
un cambio muy importante en el ambito de los valores
familiares. Desde un punto de partida anclado esencialmente
en una estructura de valores familiares de claro contenido
tradicional, incluso tradicionalista, se ha avanzado con rapidez
hacia un mayor grado de aperturismo y de modernidad cultural
a la hora de concebir y de aceptar modelos ideales de familia
alternativos.

En la Tabla 1.10 puede observarse una panoramica
general de algunos de los cambios culturales mas importantes
que han caracterizado a la sociedad andaluza durante la ultima
década. Bésicamente, estos cambios suponen un ligero
incremento de la importancia otorgada a la familia; un
descenso muy pronunciado en la valoracion vital del trabajo; un
incremento substancial de la importancia concedida a los
amigos; un incremento bastante apreciable en la consideracion
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del tiempo libre; un descenso muy fuerte de la importancia de
la religion; y un muy ligero aunque significativo aumento de la
valoracion social de la politica. Es importante hacer notar que
una adecuada interpretacion del cambio acontecido en cada
uno de los ambitos, sélo puede llevarse a cabo considerando
los cambios que ha sufrido la estructura en su conjunto.

En este sentido ha de valorarse el hecho de que la
importancia de la familia no s6lo no haya disminuido durante
estos afos, como asi lo han hecho otros ambitos vitales muy
relevantes del orden tradicional, sino que muy al contrario los
andaluces le otorgan en 2006 algo mas de importancia.
Mientras que, por ejemplo, el valor de la religion ha sufrido un
acusado descenso, pasando del 61,4% que le otorgaban muy
o bastante importancia en 1999 al 47,9% que se la otorgan en
2006, la familia ha pasado desde el 98,7% al 99,3%. Si la
religion puede considerarse un ambito clave del orden
tradicional, el trabajo puede ser considerado un ambito clave
del orden puramente moderno. Pues bien, los datos nos
muestran un importante desplome de la valoracién socio-vital
del trabajo, desplome que se manifiesta en el paso de un
73,5% al 55,3% de la poblacién andaluza que considera muy
importante el trabajo. Esto cambio ha permitido que, en
términos de “mucha” importancia vital, la cultura andaluza esté
equiparando a marchas forzadas la valoraciéon del trabajo
(55,3%) y la del tiempo libre u ocio (42,9%). De hecho, durante
los ultimos diez afos la distancia porcentual entre ambos
ambitos ha pasado de 36,6 a 12,4 puntos, esto es, que la
valoracién de “muy importante” otorgada al ocio se ha
acercado en 24,2 puntos a la valoracién otorgada al trabajo. El
ascenso de importancia socio-vital también ha afectado al
ambito de la amistad, pasando de un porcentaje de muy
importante del 43,8% en 1996 a uno del 51,4% en 2006. La
politica, como ya se ha comentado, ha ganado muy
ligeramente en importancia socio-vital.



Tabla 1.10. Importancia de la familia en la vida. Andalucia, 1996 y 2006

Muy Bastante
importante

importante

No muy Nada
importante importante

NS/NC (N)

1996 2006 1996

2006 1996 2006 1996 2006 1996 2006 1996 2006

Familia 86,8% 91,5% 11,9%
Trabajo 735% 553% 21,8%
Amigos 438% 51,4% 451%
Tiempo libre 36,9% 42,9% 49,8%
Religion 269% 22,2% 34,5%
Politica 51% 69% 16,2%

78% 1,1%
373% 25% 57% 18% 13%, 5% 03% 1.803 1.987
41,4% 9,8%
43,5% 11,5%
25,7% 25,7%
16,1% 28,7%

0,6%, 2% 0,1%, 1% 01% 1.803 1.995

6,2%, 9% 0,4%, 3% 06% 1.803 1.992
1,7% 1,3% 1,3%, 5% 06% 1.803 1.993
32,6% 12,5% 18,8%, 4% 08% 1.803 1.987
379% 484% 36,0% 15% 3,0% 1.803 1.991

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06

Analizados en conjunto, todos estos importantes cambios
sufridos por la estructura de valoracion socio-vital de los
andaluces, nos ofrecen indicios de una reduccion de
valoraciones tradicionales, como la religién, y de valoraciones
modernas, como el trabajo, en favor de una nueva estructura
posmoderna de valoraciones en la que el ocio y la amistad
ganan bastante terreno. Esta nueva valoracién posmoderna se
lleva a cabo sin merma de la importancia socio-vital de la
familia, ambito perteneciente al orden tradicional que se integra
perfectamente en el conjunto de valoraciones posmodernas.
Ahora bien, el mantenimiento de la importancia socio-vital de la
familia no implica, segun puede verse en la Tabla 1.11, un
mantenimiento similar de la importancia personal de la familia,
que disminuye ligera pero significativamente desde 1996 a
2006. Por lo que respecta a los padres como elementos de
referencia de los hijos, los datos reflejan que la importancia de
dicho rol ha disminuido sélo muy ligeramente, en concreto 2,9

puntos en las categorias de acuerdo y muy de acuerdo. Sin
embargo, ha descendido algo mas en lo que respecta a los
amigos como grupo de referencia, ya que ha pasado de un
porcentaje de acuerdo y de muy de acuerdo del 54,6%, en
1996, a uno de 41,7%, en 2006. Aunque no contamos en el
cuestionario de 1996 con la preguntas que indicaba el grado
individuacioén (véase Tabla 1.3), si parece intuirse a grandes
rasgos que los andaluces han avanzado al menos ligeramente
en el sentido de valorar cada vez mas la autonomia del
individuo, asi como la potenciacién tanto cultural y como social
del “yo”. Es decir, se intuye que, con una ligera menor influencia
de los grupos primarios, se trate de la influencia de la familia o
de los amigos, la sociedad andaluza ha seguido durante estos
afos el curso de un proceso de individuacién en el que las
personas se desvinculan de la influencia que ejercen los
referentes colectivos o grupales.

Tabla 1.11. Importancia de la familia como referente personal. Andalucia, 1996 y 2006

Muy de De
acuerdo

acuerdo

En Muy en
desacuerdo acuerdo

NS/NC (N)

1996 2006 1996

2006 1996 2006 1996 2006 1996 2006

1996 2006

- Uno de mis principales objetivos en lavida ~ 34,8% 32,4% 49,0%
ha sido hacer que mis padres se sientan
orgullosos de mi

- Hago muchos esfuerzos por estar ala altura  13,3% 10,1% 41,3%

de lo que mis amigos esperan de mi

48,5% 10,9%

31,6% 30,4%

152% 27% 11% 26% 28% 1.803 1.981

454% 10,7% 8,4% 44% 44% 1.803 1.988

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06
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Segun se ha comentado, el relativo mantenimiento de la
importancia de la familia se ha producido en el contexto de un
importante cambio valorativo e ideolégico. Aunque las opiniones
mayoritarias siguen correspondiendo a la defensa del modelo
tradicional de familia como modelo ideal o més deseable de entre
todos los posibles, lo cierto es que se ha se ha producido una muy
significativa relajacion y apertura en cuanto a la necesidad de que
el modelo tradicional de familia sea considerado como el Unico
posible. En suma, en Andalucia se detecta un cambio hacia la
modernizacién del discurso familiar, cambio que afecta a la
legitimidad tanto del modelo de familia nuclear tradicional, como a
la legitimidad general de la institucion del matrimonio. Asi, mientras
que en el afio 1996 nueve de cada diez andaluces afirmaban que
para que creciera feliz un nifio era necesaria la presencia en el
hogar tanto del padre como de la madre, ahora en 2006 solo siete

de cada diez mantienen esa misma posicion. Teniendo en cuenta
la importancia que se atribuye a los nifos y a su crianza, es
evidente que un cambio de opinién de tal magnitud, equivalente a
un 20,6% de la poblacién, representa un giro cultural de
indiscutible importancia. Como hemos dicho, aun siendo
mayoritarias las actitudes tradicionalistas respecto a la familia, es
muy importante reiterar que existe una firme tendencia hacia una
disminucion de las mismas. Este cambio cultural es nuevamente
confirmado por el cambio neto de valoracién social que se
manifiesta en el caso de la institucion del matrimonio. Mientras que
una década atras tan solamente el 15,8% de los andaluces
pensaba que el matrimonio era una institucion pasada de moda,
en el afno 2006 este porcentaje se ha incrementado en 7,7 puntos,
alcanzado ya al 23,5% de la poblacion.

Tabla 1.12. Legitimidad de la familia nuclear tradicional. Andalucia, 1996 y 2006

“Un niio necesita padre y madre” 1996 2006
Tenderia a estar de acuerdo 89,2% 68,6%
Tenderia a estar en desacuerdo 9,2% 26,9%
NS/NC 1,6% 4,4%
(N) (1.803) (1.996)
FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06

Tabla 1.13. Valoracion del matrimonio. Andalucia, 1996 y 2006
“Institucion pasada de moda”

1996 2006
Si, de acuerdo 15,8% 23,5%
No, en desacuerdo 81,6% 69,3%
NS/NC 2,6% 7,3%
(N) (1.803) (1.993)

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06
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Dada la importancia y la especial vinculacion que la mujer
ha tenido tradicionalmente con el ambito de la familia, resulta
de sumo interés conocer cémo y en qué medida se ha
producido el cambio en los valores familiares de los hombres y
de las mujeres. Segun los datos de la Tabla 1.14, partiendo de
una similar legitimidad que tanto hombres como mujeres
otorgaban a la familia nuclear tradicional, la evolucion hacia
posiciones aperturistas ha sido mucho mas pronunciada en el
caso de las mujeres, que asi han abanderado el cambio hacia
un discurso mas permisivo y mas tolerante con otras
alternativas familiares. De hecho, mientras que los hombres,
con respecto a 1996, han aumentado sus posturas aperturistas
(tenderia a estar en desacuerdo) en 14,3 puntos, las mujeres lo
han hecho en 20,9 puntos. Por lo tanto, son en este caso las
mujeres las que durante estos Ultimos diez afios han avanzado
mas en el cambio de valores familiares. Con respecto a la

valoracion del matrimonio, y segun los datos de la Tabla 1.15,
podemos comprobar que son también las mujeres las que mas
han avanzado en cuanto a la aceptacién de posibles
alternativas a la institucién matrimonial como forma tipica en la
que ha de integrarse una la relacién de pareja. En ese caso, los
hombres eran inicialmente mas aperturistas (19,1% frente a
12,6%), pero el rapido cambio de valores familiares asumido
por la mujer andaluza en los ultimos diez afios les ha llevado
finalmente a superar a los hombres en este tipo de valoraciones
(23,1% frente a 23,9%). Asi se demuestra que, en el ambito de
los valores familiares, la mujer andaluza se ha convertido en un
claro y potente motor de cambio cultural, enarbolando un
discurso vanguardista que deja a los hombres en posiciones
relativas claramente tradicionales, lo que sin duda puede tener
efectos sobre los nuevos modos de género en los que ambos
sexos habran de relacionarse en el futuro.

Tabla 1.14. Legitimidad de la familia nuclear tradicional, segun sexo. Andalucia, 1996 y 2006

“Un niio necesita padre y madre” 1996 2006

Hombre Mujer Total Hombre Mujer Total
Tenderia a estar de acuerdo 88,9% 89,4% 89,2% 71,8% 65,6% 68,6%
Tenderia a estar en desacuerdo 9,5% 9,0% 9,2% 23,8% 29,9% 26,9%
NS/NC 1,6% 1,6% 1,6% 4,4% 4,5% 4,4%
(N) (872 (931) (1.803) 972 (1.023) (1.994)

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06

Tabla 1.15. Valoracion del matrimonio, segiin sexo. Andalucia, 1996 y 2006
“Institucion pasada de moda” 1996 2006

Hombre Mujer Total Hombre Mujer Total
Si, de acuerdo 19,1% 12,6% 15,8% 23,1% 23,9% 23,5%
No, en desacuerdo 77,9% 85,2% 81,6% 69,3% 69,2% 69,3%
NS/NC 3,0% 2,2% 2,6% 7,6% 6,9% 7,3%
(N) (872 (931) (1.803) (971) (1.022) (1.992)

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06
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1.2. Valores en la socializacion infantil

Uno de los componentes bésicos del proceso de socializacién
infantil, esto es, del proceso mediante el que una sociedad
transforma nuevos seres bioldgicos en seres sociales integrados,
hace referencia al conjunto de valores que inspiran la constitucion
de la personalidad social del nifio. La sociedad, a través de los
adultos, ha de inculcar unos valores a estos nifios con el objeto de
configurar un caracter ideal caracterizado por un conjunto
especifico de cualidades personales. Este conjunto de cualidades
o virtudes que deben orientar la conformacién de los nifos estan
muy vinculadas a los valores que alientan una determinada
sociedad. De hecho, representan un modelo ideal de persona
deseable para hoy, pero que ha de garantizarse para el futuro.

Con el objeto de reflejar este conjunto de virtudes que
deben inculcarse a los nifios, en la encuesta se propuso a los
entrevistados que sefalaran hasta cinco cualidades de entre
las diez que se les presentaban. De este modo, emerge como
resultado una especie de jerarquia axioldgica aplicable a la
socializacion infantil, es decir, una jerarquia de las cualidades
mas o0 menos valoradas por la poblacién andaluza.

En la Tabla 1.16 se presentan las cualidades ordenadas de
mayor a menor importancia. Segun esto, vemos que el sentido de
la responsabilidad (89,9%) y la tolerancia y el respeto hacia los
demas (88,9%) han resultado ser las cualidades personales mas
valoradas. La abrumadora unanimidad que han concitado ambas
virtudes nos indica que conforman el sustrato universal clave sobre
el que se asienta el modelo ideal de persona, esto es, el modelo de
una persona responsable consigo misma y respetuosa con los
demas. En orden de importancia, la tercera virtud que ha de
inculcarse a los nifos es el esfuerzo en el trabajo, sefalada por un
73,0% de la poblacién andaluza. Si bien antes se ha visto que la
importancia socio-vital del trabajo habia descendido, aqui
comprobamos que la persona trabajadora siga constituyendo un
modelo de virtud. Tras estas tres cualidades, muy ampliamente
sefaladas, las dos que obtienen porcentajes superiores al
cuarenta por ciento son la independencia (45,4%) y la generosidad
y el altruismo (40,6%). La obediencia (36,7%), la imaginacion
(31,8%), la determinacion (23,6%), la sobriedad (20,9%) y la fe
religiosa (16,9%) son las cinco cualidades menos sefialadas como
especialmente importantes a la hora de socializar a los nifios.

Tabla 1.16. Valores en la socializacion infantil. Andalucia, 2006
Pregunta 85. Aqui tiene una lista de cualidades que se pueden inculcar a los nifios en el hogar. ¢ Cuél considera Vd. especialmente importante, si es que

considera alguna? jPor favor, seleccione hasta cinco!

Sentido de la responsabilidad
Tolerancia y respeto hacia los demas
Esfuerzo en el trabajo
Independencia

Generosidad, altruismo

Obediencia

Imaginacion

Determinacion, perseverancia
Sobriedad y espiritu de ahorro

Fe religiosa

N

89,9%
88,9%
73,0%
45,4%
40,6%
36,7%
31,8%
23,6%
20,9%
16,9%

(1.990)

FUENTE: EMV-Andalucia06

Con el objeto de poder apreciar adecuadamente el
significado de esta estructura de valores sociales aplicables a
la socializacion infantil, se presentan a continuacion las
respuestas que ofrecieron los andaluces en 1996 junto a las
respuestas ofrecidas en 2006. Como puede comprobarse
mediante una observacion somera de los datos incluidos en la
Tabla 1.17, el conjunto de cambios que ha sufrido la cultura
andaluza a este respecto han sido muy importantes y
significativos.
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El olimpo de las tres virtudes que han de conformar el
caracter de las personas (ser responsable, ser respetuoso, y ser
trabajador) se mantiene constante desde 1996 hasta 2006, si
bien durante estos afios el porcentaje de andaluces que las han
sefialado como importantes todavia se ha incrementado ain
mas, aproximadamente unos 10 puntos en los tres casos.
Puede hablarse, entonces, del reforzamiento de un modelo de
persona que ya estaba consolidado en la cultura andaluza a la
altura de 1996. Otro cambio cultural muy importante es el que



se detecta por el hecho de que las dos Unicas virtudes
personales que disminuyen su apreciacion social son la
obediencia y la fe religiosa, dos virtudes que pertenecen al
universo valorativo del orden tradicional. El descenso del valor
de la obediencia en tan sélo diez afios ha sido muy
pronunciado, pues su valor en 2006 es tan soélo el equivalente
al 70% del valor que alcanz6 en 1996. Este cambio del valor de
la obediencia es obvio, e incluso muchas voces han hablado
acerca de sus posibles nefastas consecuencias. Respecto al

todavia mas importante descenso de la fe religiosa como
cualidad para inculcar a los nifilos, puede decirse que forma
parte, como se vera en el capitulo correspondiente, del intenso
proceso de cambio que ha sufrido Andalucia en el sentido de
avanzar hacia la secularizaciéon cultural y hacia la laicidad
social. En cualquier caso, conviene resaltar que un porcentaje
tan bajo (16,9%), permite predecir la continuidad en el
descenso de personas que en el futuro se autoidentificaran
como personas religiosas.

Tabla 1.17. Valores en la socializacion infantil. Andalucia, 1996 y 2006

1996 2006
Sentido de la responsabilidad 77,3% 89,9%
Tolerancia y respeto hacia los demas 78,6% 88,9%
Esfuerzo en el trabajo 64,0% 73,0%
Independencia 22,5% 45,4%
Generosidad, altruismo - 40,6%
Obediencia 51,0% 36,7%
Imaginacion 17,6% 31,8%
Determinacidn, perseverancia 13,8% 23,6%
Sobriedad y espiritu de ahorro 14,6% 20,9%
Fe religiosa 27,1% 16,9%
Buenos modales 86,9% -
Abnegacion (espiritu de sacrificio) 10,3% -
(N) (1.802) (1.990)

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06

Las cualidades personales que mas han incrementado su
valoracion son la independencia, la imaginacion, la determinacion,
y la sobriedad. Entre estas cuatro, debe apreciarse el gran salto
producido a la hora de estimar la virtud de la independencia, que
casi ha duplicado su porcentaje, pasando del 22,5% al 45,0%.
Tanto esta cualidad como la de la imaginacion, que ha aumentado
un 180%, pasando del 17,6% al 31,8%, forman parte del universo
valorativo tipico de la posmodernidad, pues se ubican en la parte
mas alta de la jerarquia de necesidades establecida por A. Maslow,
estando su valoracion correlacionada con la primacia de la
autorrealizacion como meta personal, y con el valor de la libertad
personal vinculada a multiples formas expresivas. El incremento
en la valoraciéon de la determinacion y de la perseverancia (un
171%), o de la sobriedad y el espiritu de ahorro (un 143%), e
incluso del esfuerzo en el trabajo (un 114%), ha de entenderse en
el marco de un aumento de las valoraciones tipicamente
modernas. Dado el evidente retraso con que se ha producido el

proceso de modernizacién en Andalucia, proceso todavia
inacabado y que se solapa ya con el despegue de una clara
posmodernizacion cultural, es comprensible que los valores
sociales modernos, como son el esfuerzo en el trabajo, el ahorro o
la determinacion y la perseverancia, puedan seguir todavia
incrementando su apreciacion social, como de hecho ha sucedido
en Andalucia desde el afio 1996 al afio 2006.

En suma, todos estos datos demuestran que Andalucia ha
sufrido una gran trasformacién cultural, perdiendo gran parte
de su tradicionalismo, asentando una buena parte de los
valores modernos, e incorporando con mucha rapidez valores
posmodernos. En el marco de este cambio cultural se esta
fraguando el modelo ideal de persona que se aplica en los
proceso de socializacién infantil. Dada la importancia de esta
socializacion, mostraremos a continuacion la estructura de
cualidades que sefalan los andaluces segun sea su nivel
educativo y su sexo.
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Tabla 1.18. Valores en la socializacion infantil, segin nivel de estudios. Andalucia, 2006

Ninguno Primarios FP Secundarios  Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp
comp./incomp. comp./incomp.

Independencia 39,1% 39,2% 51,4% 51,6% 52,5% 45,4%
Esfuerzo en el trabajo 74,9% 73,9% 74,4% 68,6% 71,9% 73,0%
Sentido de la responsabilidad 89,3% 89,8% 91,7% 89,9% 89,7% 90,0%
Imaginacion 16,6% 31,3% 33,9% 31,1% 39,1% 31,8%
Tolerancia y respeto hacia los demas 85,2% 89,0% 90,0% 87,6% 91,3% 89,1%
Sobriedad y espiritu de ahorro 23,4% 25,8% 17,7% 19,3% 13,9% 20,9%
Determinacion, perseverancia 12,3% 17,4% 28,5% 30,9% 33,2% 23,6%
Fe religiosa 22,2% 19,2% 12,4% 11,5% 15,5% 16,9%
Generosidad, altruismo 31,9% 37,4% 41,8% 40,1% 50,7% 40,8%
Obediencia 44,3% 43,2% 34,3% 36,7% 23,9% 36,9%
(N) (214) (808) (248) (246) (460) (1.977)

FUENTE: EMV-Andalucia06

Segun puede apreciarse en las informaciones contenidas
en la Tabla 1.18, existen diversos modelos ideales aplicados en
la socializacion de los hijos/as segun el nivel educativo de las
personas. Como excepcidn, puede sefalarse que estas
diferencias son bastante pequefas, y ademas no muestran una
pauta clara ni particular, en el caso de las tres cualidades mas
valoradas, a saber, la responsabilidad, el respeto y el esfuerzo
en el trabajo. Sin embargo, en el caso de la cualidad mas
posmoderna, es decir, en el caso de la imaginacion, vemos
cémo tan soélo el 16,6% de las clases con menor nivel
educativo la sefialan como importante, mientras que este
porcentaje asciende hasta el 39,1% en las clases con estudios
universitarios. La cualidad de la independencia también
muestra una clara segmentacion segun nivel educativo, siendo
relativamente baja en el caso de tener estudios primarios o
inferiores (aproximadamente 39%), y més alta cuando se
cuenta con estudios superiores a los primarios
(aproximadamente 51%). Esta pauta de segmentacion social
también se reproduce en el caso de la obediencia, pero esta
todavia mas marcada: las personas universitarias estiman
mucho menos la obediencia que las que no cuentan con
estudios (23,9% frente a 44,3%). La sobriedad y el espiritu de
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ahorro son menos importantes para las personas con estudios
universitarios, si bien es mas importante que para el resto la
determinacion y la perseverancia. En suma, teniendo en cuenta
que el nivel educativo esta muy vinculado a la posicién de clase
de las personas, puede concluirse que las diversas clases
sociales socializan a sus infantes inculcandoles una estructura
bastante diferente de cualidades o de virtudes personales.

Finalmente, veremos hasta qué punto las mujeres eligen
una jerarquia de valores diferente a la elegida por los hombres.
En este sentido, hubiera sido interesante que la encuesta
también recogiera la estructura de valores elegida para inculcar
en niflos y en nifias, pero no se dispone de esta informacion.
Segun los datos de la Tabla 1.19, existen diferencias segun el
sexo, pero en general no son muy abultadas. Los hombres dan
mas importancia que las mujeres a la determinacién y
perseverancia (26,7% frente a 20,7%), mientras que las
mujeres valoran mas que los hombres tanto la generosidad y el
altruismo (43,4% frente a 37,6%), como la fe religiosa (19,7%
frente a 13,9%). En suma, el patron parece depender mas del
nivel educativo o de la clase social que del género, salvo
algunas excepciones no demasiado relevantes.



Tabla 1.19. Valores en la socializacion infantil, segiin sexo. Andalucia, 2006

Hombre Mujer Total
Independencia 46,6% 44,4% 45,5%
Esfuerzo en el trabajo 74,4% 71,6% 73,0%
Sentido de la responsabilidad 90,3% 89,7% 90,0%
Imaginacion 34,0% 29,8% 31,8%
Tolerancia y respeto hacia los demés 88,6% 89,2% 88,9%
Sobriedad y espiritu de ahorro 20,6% 21,2% 20,9%
Determinacion, perseverancia 26,7% 20,7% 23,6%
Fe religiosa 13,9% 19,7% 16,9%
Generosidad, altruismo 37,6% 43,4% 40,6%
Obediencia 35,6% 37,8% 36,7%
(N) (970) (1.019) (1.989)

FUENTE: EMV-Andalucia06

1.3. Capital social

En este apartado se analizan una serie de informaciones
empiricas que tienen que ver con el conjunto de relaciones
sociales que las personas establecemos mas alla de nuestros
circulos comunitarios proximos. Frente a las relaciones sociales
primarias, que eran practicamente las Unicas que los individuos
establecian en las sociedades tradicionales, normalmente
estructuradas en comunidades pequefas y cerradas, las
relaciones sociales secundarias han ido cobrando, en las
sociedades modernas y avanzadas, constituidas como
grandes sistemas sociales abiertos, una gran importancia.
Estas relaciones sociales secundarias no sélo constituyen
elementos claves del mundo de la vida de las personas, en la
medida de que este mundo social esta densamente poblado
por seres humanos a los que apenas conocemos o con los que
tenemos una vinculacion externa o no intima, sino también de
nuestro sistema social, que no podria operar con suficiente
eficiencia en el caso de que estas relaciones no funcionaran en
el marco de una determinada normalidad. Tal es la importancia
instrumental de estas relaciones secundarias, mas alla de su
importancia en nuestro intimo mundo de la vida, que ya
consideramos a estas relaciones como una forma de capital,
esto es, como un recurso con el que cuentan las sociedades en
muy diferentes grados. Asi, como sucede con toda otra forma
de riqueza, las distintas sociedades pueden caracterizarse por
ser pobres o ricas en capital social, y pueden caracterizarse por
el hecho de valorar y de promover este tipo de relaciones, o por
una indiferencia distante frente a ellas.

En este sentido, los datos que se presentan a continuacion
tienen por objeto determinar el valor que otorga la cultura
andaluza a las relaciones sociales secundarias y, por extension,
al capital social. De ahi que en un primer momento se analicen
los grados de confianza que muestran los andaluces al

relacionarse con la gente en general. En un segundo momento,
se consideran los grados de confianza, en este caso particular,
que los andaluces proyectan sobre distinto tipos de gente. Mas
alla de la mera confianza, en un tercer momento se analiza si
existe o no rechazo social, y en qué grado, hacia diferentes
grupos de personas que, por algun motivo, la gente no
considera “normales”.

1.3.1. Confianza social

Una sociedad en la que sus miembros se vinculan unos con
otros en base a relaciones alimentadas primariamente con
sentimientos de confianza, sera una sociedad que promueva la
tolerancia y la cooperacion, una sociedad madura con mayor
poder transformador y, por ende, capaz de propulsar un
desarrollo social y econdmico mas sostenible, participativo y
solidario. Serd también una sociedad mas democratica,
caracterizada por un alto grado de conciencia ciudadana. Por
tanto, en este sentido, una sociedad que confia en el otro sera
una sociedad en la que sus miembros podran disfrutar de un
mundo social mas denso y rico, poblado con mayor diversidad,
y en la que el sistema social funcionard con mucha mayor
eficiencia, aprovechando toda la potencia que el uso del capital
social puede desplegar.

Con la finalidad de medir el grado de confianza social
existente en Andalucia, la EMV-Andalucia06 pregunté a los
entrevistados si, en general, se puede confiar en la mayoria de
la gente o si hay que ser muy prudente al tratar con los demas.
Pues bien, la respuesta de los andaluces a esta pregunta
muestra un bajo nivel de confianza general, ya que 82,0% de
los andaluces afirma que hay que ser muy prudente, frente a un
escaso 16,5% que asegura poder confiar en la mayoria de la
gente. Por lo tanto, aunque la prudencia no es en si un valor
negativo, si parece desprenderse de ella la existencia de un
cierto sentimiento de desconfianza, basada subjetivamente en
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supuestas amenazas o peligros que pueden proceder de la
relacion con los otros desconocidos o con la gente en general.
Esto lleva a los andaluces a mantener una actitud prudente en

Tabla 1.20. Confianza general en la gente. Andalucia, 2006

las relaciones sociales secundarias que mantienen con los
demas.

Pregunta 87. Hablando en términos generales, ¢ diria Vd. que se puede confiar en la gente o que hay que ser muy prudente al tratar con los demas?

Se puede confiar en la mayoria de la gente
Hay que ser muy prudente
NS/NC

N

16,5%
82,0%
1,3%

(1.995)

FUENTE: EMV-Andalucia06

No obstante, no todos los segmentos poblacionales
muestran el mismo grado de desconfianza social en sus
respuestas. Asi, tanto el nivel de estudios de los entrevistados,
como la ideologia o el sexo, parecen influir en la actitud que se
adopta a la hora de relacionarnos con la gente en general. En
este sentido, las personas con un nivel alto de estudios
muestran una mayor confianza social que aquellos con niveles
educativos inferiores. De hecho, mientras que tan solo el 13,2%

de los andaluces sin estudios opinan que se puede confiar en
la mayoria de la gente, en el caso de los andaluces con
estudios universitarios este porcentaje asciende hasta el 30%.
Asi mismo, las personas con un perfil ideolégico de izquierda
tienden en mayor medida que las de derecha a mostrar una
mayor confianza social (25,2% frente a 12%). Por ultimo, las
mujeres muestran mayor desconfianza en sus relaciones
sociales secundarias (84,9%) que los hombres (79%).

Tabla 1.21. Confianza general en la gente, segiin nivel de estudios. Andalucia, 2006

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp
comp./incomp. comp./incomp.
Se puede confiar en la mayoria de la gente 13,2% 10,8% 16,7% 14,1% 29,7% 16,6%
Hay que ser muy prudente 86,1% 87,7% 82,1% 84,2% 69,0% 82,0%
NS/NC 7% 1,6% 1,3% 1,8% 1,3% 1,4%
N) (216) (810) (248) (247) (461) (1.982)

FUENTE: EMV-Andalucia06
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Tabla 1.22. Confianza general en la gente, segun ideologia. Andalucia, 2006

Extrema lzda. Centro Dcha. Extrema NS NC Total
Izda. Dcha.
Se puede confiar en la mayoria de la gente 22,9% 25,2% 15,0% 12,0% 6,4% 10,8% 10,1% 16,3%
Hay que ser muy prudente 75,6% 72,9% 84,6% 87,3% 93,6% 87,2% 87,2% 82,2%
NS/NC 1,5% 1,5% 4%, 7% ,0% 2,0% 2,2% 1,3%
(N) (241) (440) (473) (156) (60) (224) (376) (1.969)
FUENTE: EMV-Andalucia06

Tabla 1.23. Confianza general en la gente, seguin sexo. Andalucia, 2006
Hombre Mujer Total
Se puede confiar en la mayoria de la gente 19,3% 13,8% 16,5%
Hay que ser muy prudente 79,0% 84,9% 82,0%
NS/NC 1,7%, 9% 1,3%
(N) (972 (1.022) (1.994)

FUENTE: EMV-Andalucia06

Este pesimismo o desconfianza social se observa de
nuevo, aunque en menor medida, en otra nueva pregunta. Para
analizar como se distribuye el nivel de confianza social de los
andaluces se les ha pedido que se sitlen en una escala del 1 al
10, donde 1 significa que la mayoria de la gente intentaria
aprovecharse de Vd. si tuviera la oportunidad, y 10 significa que
la gente trataria de ser justa. Aunque la media de confianza de
los andaluces se sitla justo en el centro de la escala (media =
5,0), dato que muestra una confianza social intermedia,
observando la distribucion concreta de las respuestas vemos
que son mayoria los andaluces que opinan que la gente trataria
de aprovecharse (34,7%), es decir, que sefialan el polo
pesimista o desconfiado, frente a aquellos que afirman que /a
gente trataria de ser justa (27,7%), es decir, el polo positivo o
confiado en las relaciones con los demas. No obstante, si bien
es cierto que la primera pregunta mostraba una clara

desconfianza a la hora de relacionarse con la gente, también es
cierto que los datos aportados por esta ultima pregunta no son
tan alarmantes o preocupantes, ya que antes ocho de cada
diez andaluces se inclinaban por la desconfianza. Frente a la
primera pregunta, de naturaleza dicotomica o con sélo dos
posibles categorias de respuesta, esta Ultima pregunta ofrece
para ubicarse una escala completa con diez niveles, lo que
permite ofrecer una descripcién de la confianza social mucho
mas precisa y ajustada a la realidad. En definitiva, estos Ultimos
datos nos proporcionan la imagen de un balance bastante
equilibrado entre quienes desconfian y quienes confian en la
gente, si bien aqui también el fiel de la balanza se inclina hacia
las actitudes desconfiadas (34,7% frente a 27,7%). En todo
caso, ha de tenerse muy en cuenta que existe otro tercio de la
poblacién andaluza que opta por elegir las posiciones centrales
o neutras de la escala.
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Tabla 1.24. Escala de confianza general en la gente. Andalucia, 2006
Pregunta 95. ;Cree Vd. que la mayoria de la gente intentaria aprovecharse de Vd. si tuviera la oportunidad, o que intentaria ser justa? Por favor, sefiale
su respuesta en esta tarjeta, en la que el 1 significa que "la gente intentaria aprovecharse de Vd.", y el 10 significa que "la gente trataria de ser justa"

1- La gente trataria de aprovecharse
2,34

5,6

7,89

10- La gente trataria de ser justa
NS/NC

Desconfianza social (1,2,3,4)
Confianza social (7,8,9,10)

Media

N

15,0%
19,7%
34,3%
19,7%
8,0%
3,2%

34,7%
27,7%
5,0

(1.994)

FUENTE: EMV-Andalucia06

Hasta ahora se han ofrecido informaciones de la confianza
general, o confianza depositada en las relaciones que se
mantienen con la gente, que caracteriza a la cultura y a la
sociedad andaluzas. En las siguientes informaciones se
especifican los niveles de confianza existentes segun sean las
caracteristicas de la persona con la que nos relacionemos. Asi,
segun puede verse en la Tabla 1.25, se ha preguntado el grado
en que confiamos en las personas de nuestra familia, en las que
conocemos personalmente, en nuestros vecinos, en las
personas de otra nacionalidad, de otra religiéon y en las que
acabamos de conocer por primera vez.

Aqui conviene tener en cuenta una distincion, ya clésica,
entre dos diferentes tipos de capital social. Por un lado,
podriamos hablar de capital social vinculante, mediante el que
se tienden puentes con el objeto de establecer relaciones con
elementos sociales que estan mas alla de nuestro mundo social
proximo, y de capital social aglutinante, con el que se
contribuye a unir con fuertes vinculos comunitarios los
elementos sociales que habitan el mundo social cercano al
sujeto. Pues bien, la confianza general, cuyos datos acabamos
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de analizar, nos ofrece una medida o indicacion del capital
social vinculante, y la confianza particular, dirigida a los
familiares y a los vecinos, asi como en parte a los que
conocemos personalmente, tiende a medir el capital social
aglutinante. Asi, segun los datos, vemos que en Andalucia la
familia se estructura sobre la base de una confianza plena, ya
que el 94,7% dice confiar mucho en su familia. El 55,3% tiene
mucha confianza en las personas que conoce personalmente,
mientras que el 28,9% dice confiar mucho en los vecinos. Si se
calcula el porcentaje suma de mucha y de bastante confianza,
vemos que familia y conocidos obtienen un altisimo grado de
confianza (99,0% vy 93,9%, respectivamente), asi como
también es alta, aunque sensiblemente menor, la confianza en
los vecinos (78,9%). Estos datos muestran que en Andalucia,
tal y como prueban otras encuestas, el capital aglutinante es
mayor que el capital vinculante o, dicho de otro modo, la
confianza que depositamos en nuestras relaciones sociales
primarias es mucho mayor que la proyectada sobre potenciales
relaciones sociales secundarias.



Tabla 1.25. Confianza social particular en diferentes grupos sociales. Andalucia, 2006
Pregunta 187. Me gustaria que me dijera cuanto confia en personas de diferentes grupos. ¢ Podria decirme para cada grupo si Vd. confia en las personas
de este grupo completamente, algo, no mucho o nada en absoluto?

Confia mucho Confia algo No confia mucho  No confia nada NS/NC (N)
Su familia 94,7% 4,3% 0,7% 0,2% 0,2% 1.993
Gente que Vd. conoce personalmente 55,3% 38,6% 4,8% 1,1% 0,3% 1.991
Su vecindario 28,9% 50,0% 13,8% 5,9% 1,4% 1.986
Gente de otra nacionalidad 8,6% 51,0% 22,2% 6,5% 11,8% 1.987
Gente de otra religion 77% 49,8% 23,1% 7,6% 11,8% 1.988
Gente a la que conoce por primera vez 3,7% 38,0% 38,6% 17,2% 2,4% 1.994

FUENTE: EMV-Andalucia06

Frente al elevado grado de confianza particularista, vemos
que se impone en gran medida la desconfianza universalista,
por ejemplo aquélla que afecta a las personas cuando se las
conoce por primera vez. Segun los datos de la Tabla 1.25,
puede verse que la poblacion andaluza se divide entre quienes
sienten moderada confianza (38,0%), y quienes sienten una
moderada desconfianza (38,6%), Asimismo, es sintomatico el
hecho de que un relativamente elevado 17,2% indique que no
confia nada en las personas que conocen por primera vez, lo
que contrasta con el exiguo 3,7% que dicen confiar mucho en
ellas desde el principio. En suma, el recelo inicial parece ser la
pauta que se impone en el establecimiento de relaciones con
desconocidos.

Analizando ahora la evolucién que ha sufrido durante la
ultima década la confianza social en Andalucia, puede
comprobarse en la Tabla 1.26 que nos encontramos ante un
aumento significativo de la desconfianza social que aplicamos
a la hora de afrontar nuestras relaciones sociales secundarias.
Dicha desconfianza ha aumentado en 6,1 puntos porcentuales
con respecto a 1996, lo que significa una clara reduccion de las
bases emocionales que sustentan la formaciéon de capital

social. En suma, Andalucia no sélo contaba con unos bajos
niveles de confianza social general en el afio 1996, sino que
estos niveles se han reducido todavia més en el curso de los
ultimos diez afios. Sin duda alguna se trata de un dato bastante
negativo, ya que agrava una situacion de partida ya de por si
desfavorable. El hecho de que esta reduccién de la confianza
afecte también a otras sociedades, y constituya en la
actualidad una tendencia bastante generalizada, no resta
importancia a la especifica evolucioén registrada en la cultura
andaluza. El hecho de que el proceso de hiperindividuacion se
haya intensificado durante los ultimos afios puede aportarse
como una de las hipoétesis explicativas de este cambio. Sin
embargo, también cabe ofrecer otra hipotesis que estaria
vinculada con el incremento de la incertidumbre, la ansiedad y
el miedo que caracteriza a la actual cultura posmoderna de
intensa tecnologizacion y globalizacion de las sociedades.
Sobre la base de un mayor individuacion, y en el marco de este
contexto caracterizado por una gran ansiedad, incertidumbre y
desamparo, puede entenderse el hecho de que el miedo y el
recelo hacia el otro se intensifiquen, reduciendo asi los niveles
generales de confianza social.
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Tabla 1.26. Confianza general en la gente. Andalucia, 1996 y 2006

1996 2006
Se puede confiar en la mayoria de la gente 21,7% 16,5%
Hay que ser muy prudente 75,9% 82,0%
NS/NC 2,4% 1,3%
(N) (1.803) (1.995)

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06

1.3.2. Rechazo social

En este epigrafe se considera un nuevo aspecto de las
valoraciones culturales que influye directamente en el
establecimiento de relaciones sociales con los otros. Si bien tanto
la confianza general como particular hacen referencia a un otro
“normalizado”, en el que no se perciben atributos especiales, en
las preguntas que se analizan a continuacion los sujetos de la
posible relacion presentan algun tipo de estigma moral, social o
incluso personal. Bien es sabido que la estigmatizaciéon de los
grupos emerge de un determinado proceso sociocultural, por lo
que los estigmas dependen en gran medida de las sociedades y
de las épocas, por lo que la fuerza de una estigmatizacion
particular varia correlativamente. El conjunto de datos que se
presentan a continuacion son muy relevantes porque definen la
propension cultural y la practica social que conduce a la
segregacion de diferentes personas, grupos o colectivos sociales,
estableciendo asi compartimentos estancos que segmentan la
sociedad con fronteras muy marcadas. Por tanto, y segun lo dicho,
estos datos son fundamentales para calibrar la fibra moral de una
sociedad, pues definen las predisposiciones culturales que
fundamental toda exclusién social y, particularmente, la exclusion
espacial o residencial, siempre producto de una exclusion moral
que estigmatiza a las personas como individuos peligrosos o
contaminantes.

En concreto, la encuesta mostraba a los entrevistados una
lista formada por diez de estos grupos sobre los que puede recaer
alguin estigma, bien esté fundamentado en una apreciacién moral,
bien lo esté en la supuesta peligrosidad o conflictividad que
presentan. Las respuestas miden la extension y la intensidad del
rechazo social que han de sufrir estas personas. Observando los
datos de la Tabla 1.27, los dos grupos que mas rechazo residencial
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causan entre los andaluces son los drogadictos (57,0%) y los
bebedores (42,2%), lo que parece coherente con el ya analizado
olimpo de las tres cualidades basicas del caracter individual, a
saber, la responsabilidad persona, el respeto a los demas, y el
esfuerzo en el trabajo. La imagen publica tanto del drogadicto
como del alcohdlico se configura como el anti-modelo ideal de
persona, esto es, una persona nada responsable, poco respetuosa
y poco trabajadora. En suma, el rechazo social basico de la cultura
andaluza no se proyecta principalmente sobre colectivos sociales
caracterizados grupalmente, sean colectivos marginales o
excluidos, sino mas bien sobre individuos que se ha alejado de la
norma basico que configura una personalidad moral.

Ahora bien, esto no significa que no exista ningun rechazo
social a colectivos o grupos estigmatizados en su conjunto,
como es el caso de los gitanos (20,9%), las personas de otra
raza (7,3%), los inmigrantes/extranjeros (7,0%), o los
homosexuales (6,2%). Teniendo en cuenta que estas preguntas
contienen un gran componente de correccion publica, y que
por tanto los porcentajes estaran seguramente infraestimados,
puede afirmarse, por ejemplo, que la comunidad gitana sigue
en la actualidad concitando bastante rechazo social, como asi
sucede en parte, aunque con menos intensidad, con gentes de
otra raza o con inmigrantes. En cualquier caso, salvo el rechazo
convivencial proyectado sobre la comunidad gitana, puede
afirmarse que hoy la cultura andaluza no se caracteriza por
presentar fuertes grados de estigmatizacion colectiva o grupal.
La estigmatizacion basica, como se ha dicho, tiene caracter
personal y estd basada en la incapacidad individual para
ajustarse a los requerimientos de un determinado caracter
moral exigido por la cultura.



Tabla 1.27. Rechazo a la convivencia con grupos considerados “problematicos”. Andalucia, 2006
Pregunta 90. En la siguiente lista hay varios grupos de gente. ¢ Podria Vd. indicarme todos aquellos que no le gustaria tener de vecinos?

Drogadictos

Bebedores

Gitanos

Personas afectadas por el SIDA

Gente de otra raza

Trabajadores inmigrantes/extranjeros
Homosexuales

Personas de otra religion

Personas que hablan un idioma diferente
Parejas no casadas que viven juntos

57,0%
42,2%
20,9%
16,5%
7,3%
7,0%
6,2%
3,9%
2,4%
2,0%

FUENTE: EMV-Andalucia06

En la siguiente tabla pueden verse los resultados obtenidos
en sendas encuestas, la realizada en 1996 y la de 2006. Como
puede verse, una buena parte de los items incluidos han cambiado
de un afio a otro, por lo que la comparaciéon completa es
imposible. Ahora bien, de entre los elementos comparables, puede
colegirse el hecho de que el rechazo a drogadictos y bebedores ha
seguido aumentando a buen ritmo, pues el porcentaje de rechazo
se ha incrementado en 8,5 y 6,8 puntos, respectivamente. Estos
datos no sdlo indican un reforzamiento del modelo de
personalidad o de caracter personal ideal antes descrito, sino que
también sefialan un incremento de la tendencia a segregar a
quienes no se ajusten a los modelos ideales que la cultura
establezca, lo que no constituye una tendencia positiva, pues tal
disposicion al rechazo puede extenderse y aplicarse, en su caso, a
otros muchos grupos. Asi, en este linea se comprueba el hecho de
que el rechazo a trabajadores inmigrantes/extranjeros ha
aumentando, si bien muy ligeramente, pasando del 5,9% al 7,0%.
Este mantenimiento basico del rechazo también afecta al caso de
las gentes de otra raza, cuyos porcentajes en 1996 y en 2006 son
del 7,5% y del 7,3%.

Entre los elementos comparables también se encuentran
importantes descensos de rechazo social. Uno de ellos es el que
afecta al gran rechazo y estigmatizacion social que concitaron y
sufrieron en su dia las personas afectadas por SIDA. En este caso
la estigmatizacion moral estaba acompafiada de un supuesto
contagio asociado a un “peligro mortal”. Pese al tiempo
trascurrido, pueden observarse la fuerza y la perdurabilidad de
estas corrientes sociales y culturales, pues solamente poco a poco
la opinién publica se va adaptando a las verdaderas circunstancias
y realidades aplicables al caso. En este sentido, aunque el
descenso es importante, pasando del 22,0% al 16,5%, sorprende
que el rechazo expresado en 2006 se mantenga en un nivel
relativamente tan alto. El otro descenso afecta al rechazo que
sufren los homosexuales, que se ha reducido con una intensidad y
rapidez paralela a la legitimidad social que ha ido adquirido en los
ultimos tiempos la propia homosexualidad como una opcion
normalizada de orientacién sexual que no define la bondad o
maldad de la persona. Asi, una vez que la cultura deja de proyectar
sobre la homosexualidad una atribucién de inmoralidad, el rechazo
social correspondiente deja de tener sentido.
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Tabla 1.28. Rechazo a la convivencia con grupos considerados “problematicos”. Andalucia, 1996 y 2006

1996 2006
Drogadictos 48'5% 57,0%
Bebedores 354% 42,2%
Gitanos - 20,9%
Personas afectadas por el SIDA 22,0% 16,5%
Gente de otra raza 7,5% 7,3%
Trabajadores inmigrantes/extranjeros 5,9% 7,0%
Homosexuales 21,3% 6,2%
Personas de otra religion - 3,9%
Personas que hablan un idioma diferente - 2,4%
Parejas no casadas que viven juntos - 2,0%
Expresidiarios 33,6% -
Emocionalmente inestables 21,6% -
Marroquies, arabes, musulmanes 8,2% -
Extremistas politicos 32,1% -

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06
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Capitulo 2. Politica e Identidad Nacional

En el presente capitulo se analizan los valores politicos a los
que se adscriben los andaluces en 2006, asi como los cambios
registrados durante los Ultimos diez afios en la cultura politica
andaluza. En primer lugar, se presta atencion a las actitudes
democraticas, ofreciendo datos de la legitimidad que obtiene
el sistema democratico, del significado politico que tiene la
democracia para los andaluces, o de la puntuacion
democratica que otorgan al sistema politico espafiol. En un
segundo epigrafe se considera tanto el interés general que
muestran los andaluces por la politica, como el tipo de
acciones politicas en las que han participado. En el tercer
epigrafe se detallan aspectos relacionados con la identidad
nacional de la sociedad andaluza, asi como con su actitud ante
nuevas realidades que afectan a la identidad, como es el caso
de la diversidad étnica y cultural. En el cuarto se ofrecen datos
sobre la confianza que depositan los andaluces en un amplio
conjunto de instituciones, entre las que se incluyen la policia, la
Unién Europea, la prensa, o el Parlamento Espafiol. Y en el
quinto, y ultimo, se ofrece informacién sobre el
posicionamiento ideoldgico o politico de los andaluces.

2.1. Cultura democratica

Este epigrafe gira en torno a la legitimidad del sistema politico
democratico en la cultura andaluza. Esta legitimidad la mediremos
en base a cuatro indicadores que nos proporciona la EMV: la
opinién de los andaluces acerca de la bondad de tener un sistema
politico democratico; la bondad otorgada a otros sistemas de
gobierno no democraticos; la importancia concedida a vivir en un
pais democratico; y las caracteristicas que los andaluces
consideran esenciales en una democracia. Por ultimo, menos
relacionado con la adscripcién de los andaluces a unos valores

democraticos concretos, ofreceremos unos datos acerca de la
legitimidad de la que goza el sistema democratico actual en la
sociedad andaluza o, lo que es lo mismo, la medida en la que los
andaluces creen que Espafia estd gobernada democraticamente
en la actualidad. Con todos estos indicadores se ofrece una
imagen, rigurosa y relativamente profunda, de los rasgos mas
caracteristicos de la cultura democratica andaluza. También se
anotan algunas tendencias de cambio que han operado durante
estos Ultimos diez afos.

La EMV-Andalucia06 ha preguntado a los andaluces
acerca de su opinion sobre cuatro sistemas politicos diferentes,
a saber, un sistema politico basado en un lider fuerte que no
tenga que preocuparse por el Parlamento ni por las elecciones;
un sistema gestionado por expertos que tomen decisiones
segun lo que ellos estimen mejor para el pais; un gobierno
militar y, por ultimo, un sistema politico democratico. La
legitimacion de cada uno de estos sistemas de gobierno
conlleva, a su vez, la legitimaciéon o enaltecimiento de unos
valores completamente diferentes, ya sea el del lider en la
dictadura, la sabiduria, no al servicio del pueblo sino en el
sentido de un despotismo ilustrado que se aplica en la
tecnocracia, la autoridad jerarquica en el gobierno militar o, por
ultimo, la soberania popular en el sistema politico democratico.

A la vista de los datos que se muestran en la Tabla 2.1, la
legitimidad otorgada por los andaluces a la soberania popular,
es decir, a la democracia como forma de gobierno, es muy alta,
incluso dirilamos absoluta, pues tan solo dos de cada cien
andaluces opinan que es un sistema malo o muy malo. El
59'4% afirma que es muy bueno, y el 32'8% que es bastante
bueno. Estos datos son claros y suponen una legitimidad
directa, sin apenas fisuras, del sistema democratico en la
cultura andaluza.

EL CAMBIO DE VALORES EN LA SOCIEDAD ANDALUZA, 1996-2006 41



Tabla 2.1. Legitimidad del sistema democratico. Andalucia, 2006
Pregunta 189. Ahora voy a describirle diversos tipos de sistemas politicos y a preguntarle qué piensa Vd. de cada uno de ellos como forma de gobernar
este pais. Para cada uno de ellos, ¢diria Vd. que es un modo muy bueno, bastante bueno, bastante malo 0 muy malo de gobernar este pais?

Muy bueno  Bastante bueno Malo Muy malo NS/NC (N)
- Tener un lider fuerte que no tuviera que 3,2% 10,3% 39,0% 33,0% 14,5% 1.976
preocuparse por el parlamento ni por las elecciones
- Tener expertos, no un gobierno, que tome 41% 22,3% 39,2% 14,4% 20,1% 1.970
las decisiones de acuerdo con lo que ellos piensan
que es lo mejor para este pais
- Tener un gobierno militar 3% 3,2% 36,3% 48,8% 11,5% 1.968
- Tener un sistema politico democratico 59,4% 32,8% 1,5% 1% 6,1% 1.977

FUENTE: EMV-Andalucia06

Sin embargo, cuando analizamos las bondades atribuidas
a las demas formas de gobernar, esto es, cuando estimamos
indirectamente los grados legitimidad del sistema democratico,
se observan ciertos matices que modulan la absoluta
adscripcion de los andaluces a los valores democraticos. Seria
l6gico pensar que, ante tan amplio consenso en torno a la
virtud democratica, el resto de opciones no democraticas
debieran obtener unos porcentajes de adhesiéon minimos. Sin
embargo, como puede observarse en los datos de la Tabla 2.1,
esto no sucede asi en todos los casos. En el caso del gobierno
militar, los porcentajes de adhesién si son los que cabria
esperar, puesto que tan sélo un 3,5% opina que seria muy o
bastante bueno. No obstante, esta es quizas la forma de
gobierno mas opuesta a la democracia, estando ademas muy
relacionada con nuestro pasado reciente, por o que no debe
resultar extrafia la bajisima aceptacion social que obtiene un
supuesto gobierno militar. Sin embargo, un 13,5% de la
poblacién andaluza piensa que seria buena o muy buena una
dictadura basada en un lider fuerte que no estuviera obligado a
comparecer ante el Parlamento ni a someterse a unas
elecciones. Este porcentaje es relevante en términos de andlisis
cultural porque nos muestra valores que estan mas alla de la
correccion politica. Por un lado, significa que al menos uno de
cada diez andaluces legitimaria abiertamente una dictadura,
porcentaje de poblacion que ha de considerarse bastante alto
en términos relativos. Por otro lado, ha de tenerse en cuenta
que el apoyo a un lider fuerte es practicamente incompatible
con la defensa de posturas democraticas. En suma, pese al
peso que parecen tener los valores democraticos, existe
también una cierta predisposicion cultural orientada a la
aceptacion, valoracién e incluso admiracion del liderazgo
ejercido por aquellas personas que desprenden carisma, bien
esté basado en sus cualidades personales, bien en el poder
que ejerzan o en la seguridad que ofrezcan.
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Esta aparente incongruencia se vuelve a poner de manifiesto
con mayor intensidad en el caso del sistema basado en un
conjunto de expertos “que toman las decisiones seguin lo que ellos
estiman mejor para el pais”, es decir, que toman las decisiones
aplicando alguna forma de despotismo ilustrado en la que el
conocimiento del experto suplanta la voluntad del pueblo. Esta
opcion resulta ser muy o bastante buena para un 26,4% de
andaluces, un porcentaje nada desdefiable. Una vez mas, cabria
suponer la existencia en la cultura andaluza de una relativamente
alta legitimidad de todo lo que esté relacionado con la sabiduria o
con el conocimiento experto. La decision del sabio, del experto
técnico o del tecndécrata, se asume como decision
razonablemente buena, una decisidon que define en exclusiva el
conocimiento y en la que no cabe hacer politica. En resumen, los
datos parecen hablarnos de una cultura andaluza con un sentir
estable y ampliamente democratico pero que, sin embargo, otorga
cierta legitimidad a un fuerte liderazgo carismatico personal, que
incluso pueda llegar a prescindir del parlamento y de las
elecciones democraticas, y aun una mayor legitimidad a los
tecndécratas o expertos que, en virtud de su conocimiento, puedan
llegar a suplantar la voluntad popular.

Otro indicador que mide la legitimidad directa que posee
la democracia en Andalucia es la importancia que los
andaluces atribuyen al hecho de vivir en un pais que esté
gobernado democraticamente. Este indicador, construido
mediante una escala del 1 al 10, donde 1 significa no es
importante en absoluto y 10 significa es absolutamente
importante, arroja de nuevo una legitimidad absoluta de la
democracia en la cultura andaluza, en tanto que, tal y como
aparece en la Tabla 2.2, el 89,6% de los andaluces (categorias
del 7 al 10) le conceden una importancia muy alta al hecho de
vivir en un pais gobernado democraticamente. La media de la
escala de legitimidad alcanza un valor de 9,1.



Tabla 2.2. Importancia de vivir en un pais democratico. Andalucia, 2006
Pregunta 201. ;Qué importancia tiene para Vd. vivir en un pais que esté gobernado democraticamente? En esta escala en la que el 1 significa
que "no es en absoluto importante" y el 10 significa que es "absolutamente importante", ;sen qué posicion se colocaria Vd.?

1- No es importante en absoluto
2,34

5,6

7,89

10- Es absolutamente importante
NS/NC

Deslegitimacion democracia (1,2,3,4)
Legitimacion democracia (7,8,9,10)

Media

N

,6%
1,2%
4,3%

30,4%
59,2%
4,3%

1,8%
89'6%
9,1

(1.989)

FUENTE: EMV-Andalucia06

En la Tabla 2.3 puede apreciarse la importancia vital que,
segun el nivel educativo de la personas, se le atribuye a vivir en
democracia. Los datos muestran que, en efecto, el nivel
educativo parece estar correlacionado muy significativamente
con la conviccion democratica. En términos generales,
mayores niveles educativos estan asociados a una defensa
mas unanime e intensa de la cultura democratica. Ahora bien,
en la tabla se pueden observar algunos detalles relevantes. En
primer lugar, el salto cuantitativo (8,4 puntos) y cualitativo
mayor es el que se produce entre la importancia otorgada a
vivir en un pais democratico por los andaluces sin estudios y
aquellos que tienen estudios primarios (77,6% y 86%,
respectivamente). Por otro lado, tanto entre las personas con
estudios primarios y aquellas con estudios de FP, asi como
entre estas Ultimas y las que tienen estudios secundarios,
vemos también que, en términos absolutos, se va produciendo
un ligero incremento de la importancia otorgada a la
democracia, que es aproximadamente de cuatro puntos. La
legitimidad otorgada en estos tres niveles es, respectivamente,
del 86%, del 90,7% y del 95,2%. Un cambio mas reducido se
observa entre el nivel de estudios secundarios y el de estudios
universitarios (de 95,2% a 97,6%).

Ahora bien, vistos las informaciones que indican el grado
de unanimidad existente en los diferentes niveles educativos,
podemos ahora centrarnos en el grado de intensidad o
importancia vital con el que se defiende al sistema
democratico. Esta intensidad puede observarse por la cantidad
de respuestas que ha obtenido la categoria 10, es decir, por el
porcentaje de andaluces para quienes vivir en democracia es
absolutamente importante. Asi, mientras que este porcentaje
asciende desde el 48,1% de quienes no tienen estudios hasta
el 58,6% de quienes cuentan con estudios secundarios, el
incremento es relativamente mucho mayor cuando se pasa de
estudios secundarios a estudios universitarios, ya que en este
caso siete de cada diez andaluces (71,4%) consideran que es
absolutamente importante vivir en democracia. En resumen,
mayor importancia concedida al hecho de vivir en un pais
democratico entre las personas con estudios que sin estudios;
mayor importancia en términos absolutos conforme aumenta el
nivel de estudios, desde los primarios, a los de FP y
secundarios. Por Ultimo, una intensidad o conviccion
democratica muy alta entre los andaluces que han accedido al
nivel de estudios universitarios.
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Tabla 2.3. Importancia de vivir en un pais democratico, segin nivel de estudios. Andalucia, 2006

Ninguno Primarios FP Secundarios  Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

1- No es importante en absoluto ,9% ,9% 4% 4% 2% ,6%
2,34 1,3% 1,9% 1,6% 0,2% 0,3% 1,2%
5,6 5,6% 6,4% 5,3% 2,7% 0,8% 4,4%
7,89 29,5% 29,9% 32,9% 36,6% 26,2% 30,2%
10- Es absolutamente importante 48,1% 56,1% 57,8% 58,6% 71,4% 59,3%
NS/NC 14,5% 4,8% 1,9% 1,5% 1,0% 4,2%
Deslegitimacion (1,2,3,4) 2,2% 2,8% 2,0% 0,6% 0,5% 1,8%
Legitimacion (7,8,9,10) 77,6% 86,0% 90,7% 95,2% 97,6% 89,5%
Media 8,8 8,9 9,0 9,2 9,5 9,1
(N) (216) (808) (245) (247) (461) (1.976)

FUENTE: EMV-Andalucia06

La siguiente pregunta de la EMV hace alusion a las
caracteristicas esenciales que los andaluces atribuyen a la
democracia, cuya vinculacion esencial es medida en una
escala del 1 al 10, donde 1 significa no es esencial en una
democracia y 10 significa es esencial en una democracia. En
concreto, se les ha preguntado por diez aspectos diferentes,
tales como cobrar impuestos a los ricos y subsidiar a los
pobres, elegir a los lideres en elecciones libres, recibir ayuda
estatal cuando se esta en paro, los derechos civiles protegen la
libertad de la gente contra la opresion, la economia esta
prosperando, los criminales son castigados, el pueblo puede
cambiar las leyes y las mujeres tienen los mismos derechos que
los hombres. Por ultimo, los dos aspectos que todavia no han
sido mencionados corresponden a dos caracteristicas que
podriamos denominar contravalores de la democracia, como
es el hecho de que las autoridades religiosas interpretan las
leyes o el de que el ejército tome el poder cuando el gobierno
se muestre incompetente.

Con este conjunto de preguntas se puede medir, mas alla de
la valoracion intrinseca o absoluta que las personas otorguen al
sistema democratico, el tipo de funcionalidades que las personas
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esperan y desean lograr del propio sistema democratico. Esto es,
valoramos la democracia intrinsecamente, pero al mismo tiempo
la valoramos porque entendemos que es Util para obtener algunos
objetivos. El conjunto de funcionalidades que se asocian con o se
atribuyen a la democracia es muy importante, ya que puede
explicar hasta cierto punto cambios en el grado de legitimidad que
puede obtener la democracia segun las circunstancias o las
coyunturas. Asi, por ejemplo, si la poblacién considera que el logro
de prosperidad econdmica es consustancial a la democracia, la
presencia de una crisis econémica podria interpretarse como una
incompetencia asociada al funcionamiento del sistema, lo que
reduciria la legitimidad del sistema. Es decir, que ademas de la
legitimidad absoluta, la democracia estd sometida a una
legitimidad funcional o pragmatica, en el sentido de que la
poblacion apoya o valora cualquier institucion en la medida de que
funciona o es Util para la obtencion de diversos bienes o garantias,
ya pertenezcan al ambito politico, econémico o social. En suma,
vamos a comprobar, a tenor de las respuestas ofrecidas por los
andaluces, cudles son los objetivos o bienes que podrian, en su
caso, tanto legitimar como deslegitimar funcionalmente a la
democracia en nuestra cultura.



Tabla 2.4. Caracteristicas esenciales de la democracia. Andalucia, 2006
Pregunta 190. Hay muchas cosas que son deseables en una democracia, pero no todas ellas son caracteristicas esenciales de ella. Por favor, digame para
cada una de las cosas que le menciono a continuacion como son de esenciales en una democracia. Utilice esta escala en la que el 1 significa que "no es

una caracteristica esencial de una democracia" y el 10 significa que sin duda "es una caracteristica esencial de la democracia"

1- No 2,34 5,6 7,89 10.- NS/NC Rasgos Rasgos  Media (N)
esencial Esencial no  esenciales
en esenciales (7,8,9,10)
democracia (1,2,3,4)
- Las mujeres tienen los mismos 0,5% 08% 1,9% 91% 84,6% 3,0% 1,3% 93,7% 9,6 1.993
derechos que los hombres
- La gente elige a sus lideres en 04% 12% 20% 152% 75,4% 6,0% 1,6% 90,6% 9,5 1.988
elecciones libres
- La gente recibe ayuda estatal 08% 1,3% 50% 30,5% 56,7% 5,8% 2,1% 87,2% 9,0 1.989
cuando esta en paro
- Los criminales son castigados 1,4% 30% 58% 222% 62,8% 4,8% 4,4% 85,0% 8,9 1.993
- La economia esta prosperando 13% 12% 92% 30,6% 50,6% 71% 2,5% 81,2% 8,7 1.991
- Los derechos civiles protegen la 13% 14% 54% 23,8% 55,5% 12,6% 2,7% 79,3% 9,0 1.988
libertad de la gente contra la opresion
- El pueblo puede cambiar las leyes 26% 31% 7,0% 26,8% 52,0% 8,4% 5,7% 78,8% 8,6 1.993
- Cobra impuestos a los ricos y 6,6% 75% 13,4%  30,5% 31,9% 10,0% 14,1% 62,4% 7,3 1.988
subsidia a los pobres
- El ejército toma el poder cuando 50,2% 156% 6,6% 5,2% 8,1% 14,4% 65,8% 13,3% 2,9 1.988
el gobierno es incompetente
- Autoridades religiosas interpretan 48,2% 16,4% 8,8% 6,0% 5,5% 15,0% 64,6% 11,5% 29 1.989

las leyes

FUENTE: EMV-Andalucia06

En general, todos los rasgos incluidos en la bateria de
preguntas, a excepcién de los dos contravalores, han sido
considerados como aspectos esenciales o definitorios de la
democracia. Como se observa en la Tabla 2.4, los dos rasgos
mas universalmente considerados como esenciales de la
democracia se corresponden con una caracteristica funcional
substantiva, la igualdad de derechos entre hombres y mujeres
(93,7%), y con una caracteristica operativa, cual es la utilizacion
de elecciones libres como mecanismo mediante el que se ha
de elegir a los lideres o gobernantes (90,6%). El primero puede
explicarse, en parte, en funcién de la gran importancia que ha
adquirido en la cultura andaluza la igualdad de derechos vy,
especialmente, la igualdad entre hombres y mujeres, siendo el
segundo el mecanismo formal imprescindible de toda
democracia. En suma, el concepto de democracia esta
vinculado a igualdad de derechos y a elecciones libres para
elegir a los gobernantes.

Los seis siguientes rasgos de la lista, segun el grado en que
se consideran aspectos esenciales o definitorios de la democracia,

hacen referencia a las siguientes funcionalidades: Ayuda social
(87,2%); Orden publico (85%); Prosperidad econdmica (81,2%);
Libertad politica (79,3%); Capacidad legislativa (78,8%);
Redistribucion econdmica (62,4%). Como puede comprobarse,
los cinco primeros obtienen un alto acuerdo al ser considerados
rasgos esenciales de la democracia, pero el sexto, o la funcién de
redistribucion econémica obtiene un apoyo sensiblemente menor.
Asi, mientras el concepto de ayuda social estd intimamente
vinculado a la necesaria solidaridad implicita en todo sistema
democratico, la mera redistribucién econdmica entre ricos y
pobres no parece estar asociada esencialmente ni al concepto nia
la funcionalidad basica de toda democracia. Las diferencias entre
los cinco primeros rasgos son relativamente pequenas, por lo que
establecen matices en la configuracion de una jerarquia de
funcionalidades propias que caracterizan a la sociedad y a la
cultura andaluza. Esto es, tras la igualdad de derechos y las
elecciones libres, la ayuda social queda establecida por los
andaluces como el tercer rasgo definitorio de la democracia. A
este rasgo le sigue muy de cerca el mantenimiento del orden
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publico, y ligeramente mas lejos, si bien todavia con muy altos
porcentajes, la prosperidad econémica. Ayuda social, orden
publico y prosperidad econdmica constituyen, asi, las condiciones
sine qua nom de la funcionalidad democratica substantiva exigida
méas alla de los derechos politicos. Tras estas funcionalidades, se
ordenan la libertad politica y la libertad legislativa. En suma, las
elecciones constituyen el mecanismo formal que preside el
sistema; la igualdad de derechos, la libertad politica y la capacidad
legislativa son sus rasgos politicos esenciales; y la ayuda social, el
orden publicoy la prosperidad econémica son sus funcionalidades
substantivas.

Con respecto a las dos ultimas categorias, tanto “el
gjército toma el poder cuando el gobierno es incompetente”, es
decir, la suplantacién de la voluntad popular por un golpe de
estado militar, como “las autoridades religiosas interpretan las
leyes” obtienen unos porcentajes de legitimidad muy bajos
(13,3% y 11,5%, respectivamente), y unas medias igualmente
pequenas, equivalentes a 2,9 en ambos casos. Estos datos

Tabla 2.5. Escala de democracia del pais. Andalucia, 2006

deben interpretarse en el sentido de que una mayoria de los
andaluces (65,8% y 64,6%, respectivamente) consideran
esencial a la democracia el hecho de que tanto el poder militar
como el poder religioso estén al margen de la voluntad politica
establecida por la poblacién a través de la eleccién de sus
representantes, voluntad que no debe ser usurpada en ningun
caso por el ejército, ni interpretada en ningun caso por las
autoridades religiosas.

Seguidamente se presenta la calificacion que otorgan los
andaluces al concreto sistema democratico que funciona
actualmente en nuestro pais. Es decir, en este caso se trata de
poner una nota a la democracia o de sefialar el grado de calidad
democratica que, a la luz de los entrevistados andaluces, tiene
nuestro sistema politico. Asi, utilizando una escala del 1 al 10, se
les ha preguntado en qué medida este pais esta gobernado
democraticamente en la actualidad, siendo 1 no es en absoluto
democratico y 10 es completamente democratico.

Pregunta 202. ;Y en qué medida esta este pais gobernado democraticamente en la actualidad? Una vez mas, utilizando esta escalade 1a 10 en
la que el 1 significa que "no es en absoluto democratico" y el 10 significa que "es completamente democratico", qué numero elegiria Vd.?

1- No es en absoluto democratico
2,34

5,6

7,89

10- Es completamente democratico
NS/NC

No democratico: (1,2,3,4)

Democratico: (7,8,9,10)
Media

N

1,3%
5,0%
18,8%
47,0%
18,1%
9,8%

6,3%
65,1%
74

1.991

FUENTE: EMV-Andalucia06
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Tal y como se aprecia en la Tabla 2.5, dos de cada tres
andaluces, exactamente el 65,1%, opina que Espafia es un
pais gobernado democraticamente. Un escaso 6,3% opina
todo lo contrario, mientras que un 18,8% sefala posiciones
indecisas o intermedias. También resulta interesante subrayar
el hecho de que tan sélo un 18,1% opina que este sea un pais
absolutamente democratico (categoria 10 de la escala). En
suma, puede hablarse de la existencia de una satisfaccion
general suficiente con la calidad de nuestra democracia, si bien
parece haber mucho margen tanto para la critica como para la
mejora, ya que soélo unos pocos muestran una satisfaccion
plena. La nota media obtenida es de un 7,4, esto es, un notable
bajo en la tradicional escala utilizada para calibrar el
rendimiento académico. En resumen, los andaluces estan en
general bastante satisfechos con el grado de democracia
existente en el pais, si bien creen que todavia se puede avanzar
mas y conseguir mayores cotas de calidad democratica en
nuestro sistema politico.

Con el objeto de analizar ahora cual ha sido la tendencia
de cambio durante estos ultimos diez afios en la cultura
democratica de los andaluces, se comparan en la Tabla 2.6 los
indicadores incluidos anteriormente en la Tabla 2.1. La
sociedad andaluza, desde 1996 hasta 2006, ha dado muestras
claras de un reforzamiento bastante profundo de su conviccién
democratica y de su apoyo a los valores democraticos. Asi, la
legitimidad que los andaluces otorgan al sistema democratico
es mayor tanto si la medimos de forma directa como indirecta.
Asi, la opcién tener un sistema politico democratico, en tanto
indicador de la legitimidad directa, ha aumentado en 3,7

puntos, pasando del 88,5% en 1996 al 92,2% en 2006. Esta
evolucion positiva queda a su vez reforzada al analizar el
cambio porcentual de la categoria de respuesta de “muy
bueno”, que pasa en diez anos del 43,9% al 59,4%, lo que
define también un claro cambio en la intensidad de la
conviccion democratica de los andaluces. En suma, durante
estos afios se han asentado e intensificado los valores
democraticos en la cultura andaluza.

Al contrario, las restantes tres opciones no democraticas
de gobierno han perdido apoyo de forma muy significativa, lo
que se traduce en un clara reduccién de las fisuras por las que
penetraban valores antidemocraticos. En cuanto a la valoracion
que merecen los gobiernos despdticos de un lider fuerte, o los
gobiernos militares, la evolucién nos sefiala que en ambos
casos el apoyo se ha reducido a la mitad, pasando en el
primero del 26,3% al 13,5%, y en el segundo del 7,0% al 3,5%.
Ahora bien, en el caso de tener expertos, no un gobierno, que
tome las decisiones de acuerdo con lo que ellos piensan que es
lo mejor para este pais, el cambio ha sido muy importante en
términos absolutos, pero menor que los anteriores en términos
relativos. La tecnocracia ha pasado de tener el apoyo del
44,1% de los andaluces, en 1996, a tener el apoyo del 26,4%
de la poblacién andaluza en 20086, esto es, 17,7 puntos menos.
En cualquier caso, el hecho de que uno de cada cuatro
andaluces siga legitimando o apoyando hipotéticamente este
tipo de gobierno muestra la legitimidad politica que siguen
manteniendo los expertos. En definitiva, la sociedad andaluza
posee hoy una conviccién mucho mas democratica que la que
tenia hace una década.

Tabla 2.6. Legitimacion del sistema democratico. Andalucia, 1996 y 2006

1996 2006
Muy Bastante Bastante ~ Malo NS/ (N) Muy Bastante Malo  Muy NS/ (N)
bueno bueno malo NC bueno bueno malo NC
Lider fuerte 59% 204% 195% 319% 224% 1.803 32%  10,3% 39,0% 33,0% 145% 1.976
Expertos 10,6%  335% 139% 20,8% 212% 1803 41%  22,3% 392% 14,4% 20,1% 1.970
Gobierno militar 1,0% 6,0% 18,4% 59,3% 153% 1.803 ,3% 32% 36,3% 488% 11,5% 1.968
Sistema politico democratico 439%  44,6% 20% 1,0% 84% 1803 594%  328% 15% 1% 6,1% 1.977

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06
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2.2. Interés y accion politica

En este epigrafe, que sigue girando en torno a las actitudes
democraticas de los andaluces, se van a ofrecer informaciones
acerca de la implicacién, y/o desafeccion, que muestran tener los
andaluces en la vida politica normal de un sistema democratico.
Para analizar esta implicacion ciudadana se cuenta con la
informacion procedente de dos indicadores. Por un lado, se
prestara atencion al grado de interés que muestran los andaluces
por la politica en general, indicador basico de la implicacién
emocional que tienen los individuos con este ambito de la vida. Por
otro lado, veremos en qué medida los andaluces participan
activamente en diferentes actividades politicas, como acudir a
manifestaciones, secundar huelgas, etc., o han hecho uso de su
derecho al voto en las Ultimas elecciones.

Segun los datos incluidos en la Tabla 2.7, el 30,6% de los
andaluces afirman estar algo o muy interesados en la politica,

Tabla 2.7. Interés por la politica. Andalucia, 2006

Pregunta 149. ;En qué medida esta Vd. interesado/a en la politica?

aunque tan sdlo un 8,4% se muestra muy interesado. Mas del
doble, exactamente el 68,9%, declara no estar muy interesado
o estar nada interesado por la politica. El hecho importante es
que la actitud general que predomina en la sociedad andaluza
es la del desinterés, la desafeccion o el alejamiento de la
politica. En este sentido, importa subrayar que cuatro de cada
diez andaluces afirman no estar nada interesados, y que casi
uno de cada tres sefialan no estar muy interesados. Dada la
importancia de estos datos, que se corresponden en buena
medida con la desafeccion politica que parece estar afectando
a muchos sistemas democraticos, asi como con los con datos
ofrecidos en este mismo volumen sobre la importancia vital de
la politica, parece conveniente conocer cémo se distribuye este
interés en la estructura social andaluza. Por este motivo,
también se ofrece esta informacién segun sea el nivel de
estudios, el sexo y la ocupacion del entrevistado.

Muy interesado
Algo interesado
No muy interesado
Nada interesado
NS/NC

N

8,4%
22,2%
27,6%
41,3%

A%

(1.994)

FUENTE: EMV-Andalucia06

En la Tabla 2.8 se observa que conforme aumenta el nivel
educativo de los andaluces aumenta también significativamente
su interés general por la politica. Los andaluces sin estudios, con
estudios primarios, de FP, secundarios y universitarios obtienen,
respectivamente, los siguientes porcentajes suma de las
categorias de muy y algo interesado en politica: 9,3%, 20,3%,
30,8%, 33% y 56,8%. A través de estos datos lo primero que
puede observarse es que, respecto al grado de implicacion
politica, existe una gran diferencia, 11 puntos porcentuales, entre
tener estudios y no tenerlos. Asi mismo, la implicacién también es
significativamente superior entre los estudiantes de FP que entre
aquellos con estudios primarios, 10,5 puntos mas. Sin embargo,
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no parece existir demasiada relevancia entre estudiar FP o tener
estudios secundarios a la hora mostrar un mayor o menor interés
por la politica (30,8% y 33%, respectivamente). Ahora bien, sin
duda, el dato mas relevante es el de las personas que han
accedido a estudios universitarios, los cuales muestran una
implicacion politica realmente superior a la del resto de grupos:
23,8 puntos mas que aquellos con estudios secundarios, y casi el
doble que el porcentaje del total de la poblacion andaluza (56,8%
frente a 30,5%). Ademas, son los que en mayor proporcion le
otorgan el maximo interés a los asuntos politicos, ya que el 21,2%
dicen estar muy interesados, mientras que en el resto de los
grupos el porcentaje queda siempre por debajo del 9%.



Tabla 2.8. Interés por la politica, segun nivel de estudios. Andalucia, 2006

Ninguno Primarios FP Secundarios  Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
Muy interesado 3,6% 4,2% 8,5% 3,3% 21,2% 8,5%
Algo interesado 5,7% 16,1% 22,3% 29,7% 35,6% 22,0%
No muy interesado 25,4% 27,4% 35,2% 30,6% 24,0% 27,7%
Nada interesado 65,1% 51,8% 33,8% 36,4% 18,9% 41,4%
NS/NC ,3% ,5% 2% ,0% 3% 4%
(N) (216) (811) (248) (246) (461) (1.981)

FUENTE: EMV-Andalucia06

En la Tabla 2.9 se ofrecen los datos segun el sexo del
entrevistado, y asi puede comprobarse la gran diferencia que
existe en el interés por la politica que mantienen los hombres y
las mujeres. Mientras que el 34,0% de los hombres se
muestran algo o muy interesados por la politica, sélo el 27,5%
de las mujeres muestran un interés similar, esto es, seis puntos

y medio menos que el porcentaje de los hombres. Es obvio que
la tradicional exclusién de la mujer de los ambitos vitales
pertenecientes a la esfera publica, y especialmente a la politica,
sigue dejando huella en las orientaciones y disposiciones
politicas que instituye el género.

Tabla 2.9. Interés por la politica, segtin sexo. Andalucia, 2006

Hombre Mujer Total
Muy interesado 10,2% 6,8% 8,5%
Algo interesado 23,8% 20,7% 22,2%
No muy interesado 29,1% 26,2% 27,6%
Nada interesado 36,5% 45,9% 41,3%
NS/NC 4% A% 4%
(N) 972 (1.021) (1.994)

FUENTE: EMV-Andalucia06

Por ultimo, cuando se realiza el andlisis bivariable entre el
interés por la politica y la ocupacion (Tabla 2.10), se observa
que, con diferencia, el grupo formado por auténomos,
empresarios y directivos, asi como el grupo de profesionales,
son los que mayor implicacion politica en términos de interés
muestran (51,5% y 50,3%, respectivamente). En segundo
lugar, con aproximadamente una diferencia de 16 puntos

respecto a los primeros grupos, los empleados no manuales
muestran un nivel de muy o algo de interés correspondiente a
un 34,2%, lo que equivale a la media de la poblacién andaluza.
Por ultimo, el grado de interés por la politica que muestran
tanto los trabajadores manuales (25,4%) vy, finalmente, los
trabajadores de la agricultura (13,2%), es comparativamente
muy bajo.
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Tabla 2.10. Interés por la politica segun ocupacion. Andalucia, 2006

Auténomos, Profesionales Empleados Trabajadores Trabajadores Otros Total

empresarios no manuales dela

y directivos manuales agricultura

(cuenta propia

y jornaleros)
Muy interesado 23,3% 16,1% 7,4% 6,0% 4.2% ,0% 9,4%
Algo interesado 28,2% 34,2% 26,8% 19,4% 9,0% 24,7% 22,8%
No muy interesado 15,8% 25,8% 26,0% 30,1% 25,2% 56,9% 27,2%
Nada interesado 32,7% 22,9% 39,9% 44,2% 61,2% 18,4% 40,2%
NS/NC ,0% ,9% ,0% 3% 5% ,0% +3%
(N) (145) (325) (223) (761) (199) (22) (1.674)

FUENTE: EMV-Andalucia06

Visto el interés general por la politica, veremos ahora el grado
en que los andaluces participan en diversas acciones politicas
puntuales, como firmar una peticion, participar en manifestaciones
legales o secundar boicots. En concreto, se pidié a los
entrevistados que dijeran si han hecho, si podrian hacerlas en un
futuro, o si nunca las haria bajo ninguna circunstancia alguna de las
tres acciones politicas mencionadas.

Las dos primeras formas de accién politica, acudir a una
manifestacion legal y firmar una peticién, forman parte de lo que se
denomina participacion convencional. Este tipo de participacion
se caracteriza basicamente por estar “avalada” o legitimada por la
ley, incluso a veces fomentada desde el gobierno. La mas comun
de las participaciones politicas en democracia seria pues acudir a
las urnas en unas elecciones. Sin embargo, la Ultima accién,
secundar un boicot, es un tipo de participacion politica no
convencional, en tanto que tienden a ir en contra del propio
sistema y, por lo tanto, no se suelen legitimar o legalizar desde los
gobiernos. Asimismo, las tres representan una implicacién o

Tabla 2.11. Accioén politica. Andalucia, 2006

compromiso politico débil, en tanto que son acciones politicas
coyunturales, puntuales, que no conllevan por ejemplo la militancia
en ninguna organizacion, partido, etc.

Como se observa en la Tabla 2.11, los andaluces tienden a
implicarse politicamente en mayor medida mediante formas de
participaciéon convencionales, esto es, mediante acciones
como acudir a manifestaciones legales o firmar peticiones. En
ambos casos, el 37,8% de los andaluces afirma haber
participado alguna vez en su vida en ellas, y un 31,3% y un
35,4%, respectivamente, afirma que podria participar en un
futuro. Tan soélo un 16,9% afirma que nunca firmaria una
peticién, y tan sélo un 17,9% que jamas acudiria a una
manifestacion legal. Sin embargo, la participacion o el
activismo andaluz en el caso de secundar boicots es, con
diferencia, muy inferior. De hecho, casi seis de cada diez
andaluces aseguran que nunca, bajo ninguna circunstancia, lo
harian, y solamente un 6% afirma que lo ha hecho, asi como un
21,2% que podria hacerlo.

Pregunta 150. Ahora me gustaria que mirase esta tarjeta. Voy a leerle algunas de las diferentes formas de accion politica que lleva a cabo la gente, y
me gustaria que me dijera, para cada una de ellas, si ha hecho Vd. alguna de estas cosas, si podria hacerlas en un futuro o si nunca las haria bajo

ninguna circunstancia.

He hecho Podria hacer Nunca la haria NS/NC (N)
Firmar una peticion 37,8% 31,3% 16,9% 13,9% 1986
Manifestaciones legales 37,8% 35,4% 17,9% 9,0% 1982
Secundar boicots 6,0% 21,2% 58,2% 14,7% 1986
Otra 4,2% 3,4% 23,2% 69,2% 1865

FUENTE: EMV-Andalucia06
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Al analizar el nivel de accion politica seguin la ocupacion
de los entrevistados (Tabla 2.12), se comprueba de nuevo que
son los profesionales los que se caracterizan por una mayor
participacién activa en todas las formas de accién de politica
por las que han sido preguntados. Asi, el 58,3% afirma haber
firmado alguna vez una peticion, el 62,9% haber acudido a
manifestaciones autorizadas, y un 16% haber secundado algun
boicot. Por tanto, los profesionales son, con bastante
diferencia, los trabajadores mas activos. Tan sélo en el caso de
firmar una peticion, el grupo formado por los auténomos,
empresarios y directivos participan en similar medida (54,1%)
que los profesionales. Sin embargo, en la posicion opuesta, los
trabajadores de la agricultura se caracterizan por una

implicacion participativa realmente baja. No sélo son los
trabajadores que menos acciones politicas han realizado, sino
que, ademas, muestran con gran diferencia la mayor oposicion
a la posibilidad de realizarlas en un futuro. Asi, un 27,5%
asegura que jamas firmaria una peticion, el 29,6% que nunca
acudiria a una manifestacion legal, o el 66,6% que no
secundaria jamas un boicot. No obstante, en términos
generales, de forma muy parecida a lo que pasaba con el
interés por la politica segun ocupacion, los trabajadores mas
activos son, por orden, los profesionales, seguidos de los
auténomos/empresarios/directivos, los empleados no
manuales, los trabajadores manuales y, por ultimo, los
trabajadores de la agricultura.

Tabla 2.12. Accion politica, segiin ocupacion. Andalucia, 2006

Auténomos, Profesionales Empleados Trabajadores Trabajadores Otros Total
empresarios no manuales de la
y directivos manuales agricultura
(cuenta propia
y jornaleros)
Firmar una peticion
He hecho 54,1% 58,3% 39,0% 35,5% 24,9% 38,8% 40,8%
Podria hacer 22,7% 29,8% 25,7% 35,1% 24,3% 30,2% 30,4%
Nunca la haria 15,6% 6,8% 19,8% 16,3% 27,5% 13,5% 16,1%
NC 2,5% 1,7% 3,5% 2,4% 5,9% 7,6% 2,9%
(N) 145 325 223 758 196 22 1.667
Secundar hoicots
He hecho 4,9% 15,9% 5,8% 5,2% 1,6% 3,3% 6,9%
Podria hacer 27,7% 30,1% 23,7% 19,7% 11,7% 15,2% 22,0%
Nunca la haria 57,7% 45,4% 59,3% 59,2% 66,6% 70,8% 57,4%
NS/NC 9,9% 8,7% 11,1% 15,9% 20,1% 10,6% 13,8%
(N) 145 325 223 759 196 22 1.669
Manifestaciones pacificas
He hecho 51,0% 62,9% 45,5% 32,5% 20,3% 39,1% 40,4%
Podria hacer 26,1% 29,5% 35,3% 40,8% 31,4% 35,6% 35,4%
Nunca la haria 18,1% 4,3% 10,9% 18,9% 29,6% 17,7% 16,2%
NS/NC 4.8% 3,2% 8,3% 7,9% 18,7% 7,6% 8,1%
(N) (145) (325) (222) (754) (196) (22) (1.664)

FUENTE: EMV-Andalucia06
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Con la finalidad de comprobar el grado de participacion
politica reciente de los andaluces, la EMV-Andalucia06 ha
preguntado, para cada una de las formas de accion politica
anteriores, si las ha hecho o no las ha hecho en los ultimos
cinco anos. Las respuestas de los andaluces a esta pregunta,
tal y como podemos ver en la Tabla 2.13, muestran que el nivel
de participacion politica de los andaluces en los Ultimos cinco
anos es muy similar al mantenido de manera general a lo largo
de sus vidas. Asi, poco mas de un tercio de los entrevistados

afirman haber asistido a manifestaciones pacificas, asi como
haber firmado una peticion. Por ultimo, un 5% ha secundado
algun boicot en los ultimos cinco afios. Ademas, comparando
este porcentaje de andaluces que afirman haber asistido a
manifestaciones o haber firmado una peticion (alrededor del
34%), con el de aquellos que decian sentirse algo o muy
interesados por la politica (30,5%), comprobamos que ambos
son muy similares, lo que podria ofrecernos una estimacion
genérica del interés por la politica entre los andaluces.

Tabla 2.13. Accion politica en los ltimos cinco aios. Andalucia, 2006
Pregunta 156. ¢Ha hecho Vd. o no alguna de estas actividades durante los tltimos cinco afios?

He hecho No lo he hecho NS/NC N)
Manifestaciones legales 34,4% 60,2% 5,4% 1.989
Firmar una peticion 34,2% 59,9% 5,9% 1.978
Secundar boicots 4,9% 88,6% 6,6% 1.983
Otra 3,4% 49,3% 47,3% 1.869

FUENTE: EMV-Andalucia06

Finalmente, el ultimo indicador de accién politica que se
incluye en este epigrafe sera el que hace referencia a la mas
basica y estable de las formas de participacion politica
convencional en democracia, es decir, a la participacion
electoral. En particular, se les pregunté si habian votado o no
en las ultimas elecciones generales de marzo de 2004. El
resultado de la Tabla 2.14 muestra que una considerable
mayoria de andaluces, esto es, un total del 76,9% de la

poblaciéon con derecho a voto, ejercié tal derecho en esa
precisa contienda electoral. Aunque es bien sabido que los
grados de participacion electoral pueden variar bastante con
arreglo a muy diferentes circunstancias politicas coyunturales,
este buen nivel de participacion electoral habla a favor de la
actitud basica que muestran los andaluces hacia el sistema
democratico.

Tabla 2.14. Voto en las iltimas elecciones generales. Andalucia, 2006

Pregunta 280. ¢Vot6 Vd. en las Gltimas elecciones generales de marzo del 2004?

Si
No
NS/NC

N

76,9%
20,7%
2,3%

(1.989)

FUENTE EMV-Andalucia06
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Veamos a partir de ahora cémo han evolucionado en la
sociedad andaluza tanto el interés por la politica como el grado
de participacién en acciones politicas puntuales. Para este fin,
como es habitual, se comparan las respuestas dadas por los
andaluces en sendas encuestas. En cuanto a la implicacion
emocional o interés que los andaluces muestran por la politica,
se puede comprobar en la Tabla 2.15 que ha habido un ligero
incremento entre 1996 y 2006, si bien tal incremento no puede
considerarse significativo. Ahora bien, podemos observar una

Tabla 2.15. Interés por la politica. Andalucia, 1996 y 2006

evolucion mas considerable en cuanto al nUmero de personas
que mostraban desafeccion politica, tal como queda reflejada
en el porcentaje de quienes contestan no estar nada
interesados por la politica, porcentaje que ha descendido
desde un 49,0% hasta un 41,3%. En suma, el interés por la
politica en Andalucia ha permanecido mas o menos constante
durante la ultima década, si bien se observa un sensible
descenso en el nimero de andaluces que muestran una clara
desafeccion por la politica.

1996 2006
Muy interesado 5,2% 8,4%
Algo interesado 22,6% 22,2%
No muy interesado 22,6% 27,6%
Nada interesado 49,0% 41,3%
NS/NC 7% A%
(N) (1.802) (1.994)

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06

Respecto a la participacion en diferentes formas de accion
politica, seguin consta en los datos de la Tabla 2.16, se nota un
cambio importante en cuanto a participacion en acciones
politicas puntuales. Esta tendencia es evidente en el caso de
firmar una peticién, que ha aumentado en 16,9 puntos respecto
al afo 1996, y en el caso de participar en una manifestacion
legal, la cual ha aumentado en 13,6 puntos. Ademas, en estos

Tabla 2.16. Accion politica. Andalucia, 1996 y 2006

dos casos ha disminuido de forma muy considerable el
porcentaje de aquellos que decian que nunca las harian,
disminucién que ha alcanzado, respectivamente, 25,6 y 22,4
puntos porcentuales. Sin embargo, el porcentaje de aquellos
que afirman haber secundado algun boicot es practicamente
igual de pequefio en ambos afos, siendo de 5,3% y de 6,0%,
respectivamente.

He hecho Podria hacer Nunca la haria NS/NC (N)
1996 2006 1996 2006 1996 2006 1996 2006 1996 2006
Firmar una peticion 20,9% 37,8% 29,9% 31,3% 42,5% 16,9% 6,7% 13,9% 1.803 1.986
Manifestaciones legales 24,2% 37,8% 32,0% 35,4% 40,3% 17,9% 3,6% 9,0% 1.803 1.982
Secundar boicots 5,3% 6,0% 19,2% 21,2% 65,4% 58,2% 10,2% 14,7% 1.803 1.986
Otra - 4.2% - 3,4% - 23,2% - 69,2% - 1.865

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06

EL CAMBIO DE VALORES EN LA SOCIEDAD ANDALUZA, 1996-2006

53



2.3. Identidad nacional y diversidad

En este apartado se incluyen informaciones empiricas acerca
de las diversas identidades territoriales de los entrevistados,
dedicando especial atencion tanto a la intensidad del vinculo
que fundamenta la identidad nacional, como a los criterios que
la poblacion aplicaria a las personas llegadas de fuera para
lograr la ciudadania espafiola. Asi pues, en este apartado se
tratan dos importantes ambitos del actual universo de los
valores sociales. El primero, o de la identidad nacional, aporta
datos sobre uno de los fenédmenos de cambio social, cultural y
politico mas importante en la actualidad, cual es la pérdida de
protagonismo y de funcionalidad de los estados en el marco de
unas presiones que apuntan a la consolidacién tanto de
entidades e identidades supraestatales, como de entidades e
identidades infraestatales. Es obvio que todo este gran proceso
ha de tener su reflejo en los valores sociales a los que se
adscriben los individuos. Por otro lado, las grandes corrientes
migratorias que estan afectando a buena parte de los paises,
establecen en su interior una multiculturalidad social que les
enfrenta a la necesidad de establecer nuevos patrones y
criterios mediante los que gestionar la obtencion de la
nacionalidad y la ciudadania. En este contexto, la cultura debe
hacer frente al reto de la de la integracion o de la coexistencia
multicultural, lo que ha de reflejarse también en el conjunto de
valores sociales a los que se adscriben los individuos.

Con el objeto de analizar cudles son las identidades
politico-territoriales de los andaluces, ya sean supranacionales,
nacionales o locales, la EMV-Andalucia06 ha preguntado a los
entrevistados acerca de la medida en que se ven a si mismos
como ciudadanos del mundo, de la Unidn Europea, como parte
de la nacidn espariola, como parte de su comunidad local o,
simplemente, como ciudadanos auténomos. Segun los datos
de la Tabla 2.17, parece que en la estructura de identidades
territoriales de los andaluces existen al menos dos fuertes
componentes identitarios, uno “espafnolista” y otro “localista”.
El 93,4% de los andaluces (de acuerdo y muy de acuerdo)
dicen verse como parte de la nacion espariola, asi como el
92,5% que afirma sentirse parte de su comunidad local. Esto
quiere decir que los andaluces se sienten practicamente en

igual medida “espafoles” que miembros de su comunidad
local, es decir, de su pueblo o de su ciudad. Es obvio que con
unas identidades locales y nacionales tan fuertes, la identidad
andaluza sélo puede, como se ha demostrado en multitud de
estudios, compartir con ellas la multiple vinculacién identitaria
de los individuos. Esto explica el hecho de que la identidad
andaluza no sea, en la cultura comun de los andaluces, una
identidad nacional excluyente, sino una identidad compartida 'y
multiple. Ademas, la vinculaciéon emocional que los andaluces
mantienen con estas identidades no es débil, como se
demuestra por el hecho de que se obtengan amplios
porcentajes en la categoria extrema de acuerdo, esto es, el
42,7% en identidad nacional, y el 40,0% en identidad local.

En segundo lugar, puede decirse que una gran mayoria de
los andaluces también se sienten ciudadanos del mundo
(85,3%) y de la Union Europea (82,1%). Ahora bien, mientras
que el porcentaje de muy de acuerdo sigue siendo
relativamente alto en el componente identitario cosmopolita
(86,1%), es claramente mas reducido en el componente
identitario europeista (28,0%). En suma, y segun estos datos,
los andaluces se sentirian ciudadanos del mundo, espafoles,
andaluces y de su localidad, manteniendo al mismo tiempo una
identidad algo mas débil con la Unién Europea, asi como un
relativamente mas elevado componente individualista de
identidad. El 72,9% de los andaluces se sienten individuos
auténomos, lo que muestra que todas sus identidades politico-
territoriales estaran condicionadas y filtradas por el peso
adquirido por el individuo tras el potente proceso social y
cultural de individuacion que esta afectando a las sociedades
avanzadas. El “yo” del individuo auténomo no parece quedar
subsumido sin condiciones en cualquier unidad colectiva, sea
comunitaria o societaria. En suma, los andaluces no parecen
sufrir ningun tipo de conflicto excluyente a la hora de participar
en muy diversas identidades. Asi, la identidad en Andalucia se
perfila como fraguada en la apertura tanto a su entorno mas
proximo como al mas lejano. En este sentido, el andaluz se
autodefine como un ciudadano abierto al mundo, que no
excluye, sino que complementa, su sentir andaluz con otros
multiples sentires.

Tabla 2.17. Sentimiento de pertenencia a otros ambitos supranacionales, nacionales e infranacionales. Andalucia, 2006
Pregunta 249. La gente tiene diferentes puntos de vista sobre si misma y como se relaciona con el mundo. Utilizando esta tarjeta, ¢ podria decirme en qué
medida esta Vd. de acuerdo o en desacuerdo con cada una de las siguientes afirmaciones respecto a como se ve Vd. a si mismo?

Muy de De No tengo En Muy en NS/NC (N)

acuerdo acuerdo opinién desacuerdo desacuerdo
Me veo como ciudadano del mundo 36,1% 49,2% 41% 6,6% 0,3% 3,7% 1.995
Me veo como parte de la Unién Europea 28,0% 54,1% 6,5% 6,3% 0,7% 4,5% 1.994
Me veo como parte de la nacion espafiola 42,7% 50,7% 2,8% 2,4% 0,4% 10,0% 1.994
Me veo como parte de mi comunidad local 40,0% 52,5% 2,6% 3,4% 0,4% 1,2% 1.995
Me veo como un individuo auténomo 31,4% 41,5% 5,4% 151% 1,5% 5,0% 1.992

FUENTE: EMV-Andalucia06
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Centrando el interés en la identidad nacional, la encuesta
pregunté a los andaluces en qué medida estan orgullosos de
ser esparioles, una pregunta que determina la intensidad con la
que la sociedad andaluza se identifica, positivamente, con el
pais, es decir, que mide la identidad nacional de los andaluces.
En este sentido, su respuesta ha sido muy clara: el 74,3%, es
decir, las tres cuartas partes de los andaluces, afirman estar

Tabla 2.18. Orgullo de ser espaiiol. Andalucia, 2006

Pregunta 248. ;En qué medida esta Vd. orgulloso/a de ser espaiol/a?

muy orgullosos de ser espafioles. Tan so6lo un 3,4% dice
sentirse nada o no muy orgulloso de ser espafol. Estos datos
reafirman, al igual que los expuestos en la pregunta anterior,
una potente vinculacién emocional e identitaria del conjunto de
la sociedad andaluza con la realidad de Espafa en tanto
referencia de identidad.

Muy orgulloso/a

Algo orgulloso/a

No muy orgulloso/a

Nada orgulloso/a

No soy espafiol/a (NO LEER)
NS/NC

N

74,3%
17,9%
2,2%
1,2%
3,7%
,8%

(1.987)

FUENTE: EMV-Andalucia06

El sentimiento de orgullo mide, sin duda alguna, la
naturaleza y el estado del vinculo social que los individuos
mantienen tanto con otros sujetos como con otros objetos
sociales. Frente al sentimiento de orgullo, que nos indica un
buen estado del vinculo social, el sentimiento de verglienza nos
sefialaria un claro distanciamiento entre la persona y la unidad
social de referencia. Es obvio, por tanto, que el vinculo de los
andaluces con la entidad social denominada Espafia apenas
presenta ninguna problematica.

Otra forma con que la encuesta ha medido
tradicionalmente el vinculo nacional ha sido estimando la
disposicion de los individuos a luchar por el pais. Ahora bien,
hay que tener en cuenta que con esta pregunta se mide no soélo
la intensidad del vinculo identitario nacional, o patriético, sino
también un tipo de actitudes “nacionalistas” que incluyen
ciertas actitudes “belicistas”, lo que introduce un fuerte
componente ideoldgico en las respuestas de los entrevistados.
Pues bien, tal y como podemos comprobar en la Tabla 2.22, la

sociedad andaluza se muestra totalmente dividida ante la
cuestion de la defensa nacional, aunque ligeramente se inclina
en mayor medida por la posicion antinacionalista y antibelicista.
Asi, el 45,2% optaria por no luchar en el supuesto de que
Espafa entrara en guerra, frente a un 41,7% que si lucharia, es
decir, 3,5 puntos porcentuales menos. Asumiendo el
componente belicista y patriético que contiene la pregunta, es
obvio que el vinculo social que mantienen los andaluces con
Espafa es bastante intenso, si bien es cierto que, atendiendo a
la evolucion registrada durante los ultimo diez afos, segin se
observa en la Tabla 2.20, el descenso en este tipo de
vinculacién, es decir, una vinculacién tanto nacionalista como
belicista, ha sido muy pronunciado. La disposicién a luchar por
el pais ha descendido desde el 61,9% hasta el 41,7%, mientras
que la no disposicién ha pasado desde el 27,9% hasta el
45,2%. Sin duda, estos datos muestran un importante cambio
cultural asociado a un fuerte cambio ideoldgico registrado en la
cultura andaluza.
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Tabla 2.19. Disposicion a luchar por el pais en una guerra. Andalucia, 2006
Pregunta 126. Ni qué decir tiene que todos esperamos que no haya otra guerra, pero si la hubiera, ¢ estaria Vd. dispuesto a luchar por su pais?

Si 41,7%
No 45,2%
NS/NC 13,1%
N (1.974)
FUENTE: EMV-Andalucia06

Tabla 2.20. Dispesicion a luchar por el pais en una guerra. Andalucia, 1996 y 2006

1996 2006
Si 61,9% 41,7%
No 27,9% 45,2%
NS/NC 10,2% 13,1%
(N) (1.803) (1.974)

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06

El componente ideolégico de estas actitudes puede
mostrase cruzando la variable de auto-posicionamiento
ideoldgico con la disposicion a luchar por el pais. Tal y como se
ve en la Tabla 2.21, ser de izquierda, de centro o de derecha
influye a la hora de posicionarse ante esta cuestion. En general,
hay que decir que todos los grupos muestran cierta division en
torno a la defensa nacional, pero que, no obstante, existen
diferencias significativas entre ellos que hacen que unos se
inclinen ligeramente hacia posturas a favor de la lucha por la
defensa nacional, mientras que otros se inclinan en mayor
medida hacia lo contrario. Si nos fijamos en los grupos de
izquierda o de extrema izquierda, en ambos casos son mayoria,
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con diferencia, los andaluces que optan por la opcién de no ir a
la guerra que los que optarian por ir (15,9 y 15,8 puntos de
diferencia, respectivamente). Son, por lo tanto, los dos grupos
ideoldgicos con una mayor tendencia antinacionalista y
antibelicista. Sin embargo, en el caso de los andaluces que se
definen de derecha o de extrema de derecha, son mayoria
quienes estan dispuestos a luchar en una guerra (14,7 y 18,1
puntos de diferencia, respectivamente). Tan sélo los andaluces
que se autoubican en posiciones ideoldgicas de centro estan
completamente divididos, practicamente en partes iguales,
entre ambas opciones.



Tabla 2.21. Dispesicion a luchar por el pais en una guerra, segtin ideologia. Andalucia, 2006

Extrema Izda. Izda. Centro Dcha.  Extrema Dcha. NS NC Total
Si 38,9% 35,1% 44,6% 51,6% 55,8% 35,7% 45,6% 41,8%
No 54,8% 50,9% 43,0% 36,9% 37,7% 47,6% 37,3% 45,0%
NS 6,3% 14,1% 12,4% 11,4% 11,2% 16,7% 17,1% 13,2%
(N) (241) (434) (470) (156) (58) (221) (370) (1.951)

FUENTE: EMV-Andalucia06

Si bien hasta este momento hemos visto las identidades o
vinculaciones sociales de los andaluces, ahora veremos con
qué valores sociales afrontan la multiculturalidad de hecho que
caracteriza a las sociedades actuales. Veremos, en su suma, si
los andaluces se adscriben mas bien a valores multiculturales,
valores desde los que se defiende una permeabilidad,
reconocimiento e integracién social de los otros, y en particular
de los extranjeros, o se adscriben mas bien a valores mediante
los que se justifica el rechazo, la discriminacion y la
infravaloracién de los otros étnica o culturalmente diferentes,
en particular de los extranjeros.

Asi, se ha preguntado a los andaluces acerca de la
importancia que un conjunto de requisitos, tales como tener
antepasados esparioles, haber nacido en Espafia, adoptar las

costumbres espariolas o respetar las leyes espariolas, deberian
tener a la hora de conceder la ciudadania espafiola a alguien
que esté intentando lograrla. Segun los datos de la Tabla 2.22,
vemos que el Unico requisito que los andaluces exigirian para
conceder la ciudadania espafiola seria el compromiso por parte
del extranjero de respetar las leyes espafolas. Esta exigencia
pragmatica, que viene casi exigida por las propias necesidades
de la coexistencia espacial y de la convivencia social, es la
Unica que alcanza un consenso practicamente universal
(98,0%, muy y bastante importante) y un altisima intensidad
(77,4%, muy importante). Este dato demuestra que la cultura
andaluza actual esta orientada claramente hacia la defensa de
valores multiculturales.

Tabla 2.22. Requisitos para obtener la ciudadania espaiiola. Andalucia, 2006
Pregunta 256. En su opinion, ;qué importancia deberia tener cada una de los siguientes requisitos para alguien que esté intentando lograr la ciudadania
espafiola? Especifique, para cada requisito, si lo considera Vd. muy importante, bastante importante o no importante.

Muy Bastante No NS/NC (N)

importante importante importante
Respetar las leyes espafiolas 77,4% 20,6% 0,7% 1,4% 1.991
Adoptar las costumbres espafiolas 34,0% 42,7% 20,9% 1,9% 1.992
Haber nacido en Espafa 20,9% 29,5% 45,3% 4,3% 1.990
Tener antepasados esparioles 13,0% 23,1% 57,4% 6,6% 1.992

FUENTE: EMV-Andalucia06
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El gran consenso existente en la cultura andaluza acerca
de la necesidad de exigir requisitos pragmaticos que
garanticen la convivencia, tal y como esta regulada por las
particulares leyes de cada pais, se combina con un claro
disenso a la hora de exigir también la adopcién de las
costumbres espanolas. Esta condicion no constituye ya un
mero requisito pragmatico, sino antes bien un requisito
culturalmente esencialista, en el sentido de que se exige al otro
que adopte la cultura tradicional del pais, cultura de la que
forman parte las costumbres. En suma, bajo este criterio se
exige al otro un cambio de su cultura y de su identidad, lo que
en el fondo ha de interpretarse como una resistencia a valorar o
a convivir con una auténtica diversidad socio-cultural. Este
disenso en los valores se observa por el alto porcentaje que
tiene la posicion central (42,7%), y por el hecho de que esta
posicién media estéa flanqueada por un 34,0% de andaluces

que creen que los extranjeros deben adoptar nuestras
costumbres y tradiciones, y por un 20,9% que opinan que esta
asimilacién cultural no deberia ser un requisito exigible. Con
todo, como vemos, el balance del disenso se inclina a favor de
quienes impondrian criterios culturalmente esencialistas a la
hora de aceptar la ciudadania. Por ultimo, el hecho de haber
nacido en Espana, o de tener antepasados espafnoles, no
parece tener mucha relevancia para los andaluces.

La siguiente pregunta de la EMV-Andalucia06 nos permite
conocer la actitud de los andaluces ante la diversidad étnica,
segun la conciban como una amenaza para la unidad nacional
0, por el contrario, como un valor afadido para el pais. Asi se
les ha pedido que se sitlen en una escala del 1 al 10, donde 1
significa la diversidad étnica erosiona la unidad de Espafia, y 10
significa la diversidad étnica enriquece la vida.

Tabla 2.23. Actitud ante la diversidad étnica. Andalucia, 2006

Pregunta 261. Volviendo a la cuestion de la diversidad étnica, ¢con cudl de las siguientes opiniones esta Vd. de acuerdo? Por favor utilice esta escala

para indicar su opinion

1- La diversidad étnica erosiona la unidad de Espafa
2,34

5,6

78,9

10- La diversidad étnica enriquece la vida

NS/NC

Subtotal (1,2,3,4)

Subtotal (7,8,9,10)
Media

N

5,4%
12,1%
25,5%
28,9%
19,1%

9%
17,5%
48,0%

6,5

(1.991)

FUENTE: EMV-Andalucia06

Si bien son mayoria los andaluces que se identifican con el
discurso positivo a favor de la diversidad étnica (48%, frente a
17,5%), también aqui se observa cierta division social o, al
menos, una respuesta mas dubitativa por parte de la sociedad
andaluza en esta cuestion, seguin puede verse en la Tabla 2.23.
Esta situacion se puede constatar en el hecho de que,
alrededor de una cuarta parte de la sociedad se sitla en el
centro de la escala (25,5%), lo que denota cierta dosis de
incertidumbre acerca de las consecuencias de la diversidad
étnica y de la inmigracién sobre el conjunto del pais. No
obstante, hay que mencionar que tan solo el 17,5% tiene una
actitud clara de rechazo hacia la diversidad, considerandola
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como un elemento que puede minar o erosionar la unidad o
integridad de Espafia. En suma, en correspondencia con las
exigencias fundamentalmente pragmaticas a la hora de
conceder la ciudadania, los andaluces muestran una valoracién
general de la diversidad cultural por el enriquecimiento de la
vida que supone, siendo relativamente pocos quienes frente a
este valor positivo anteponen el miedo a la ruptura o la
desintegracion de Espafa. La cultura andaluza de 2006
muestra un balance claro a favor de valores multi e
interculturales.

Si tenemos en cuenta el nivel educativo de los
entrevistados, vemos que éste guarda una significativa relacion



con la posicién que se adopta en torno a la diversidad étnica y
sus efectos sobre la unidad nacional (Tabla 2.21). Asi, cuanto
mayor es el nivel de estudios, mayor es también su adscripcion
al discurso multicultural que percibe la diversidad como un
elemento positivo, llegando a ser defendido por el 71,9% de los

andaluces que han accedido al nivel de estudios universitarios.
Esto supone un incremento de 23,8 puntos por encima del
porcentaje total de la poblacion (48,1%), lo que indica el gran
efecto que tiene la educacion formal y el estatus social en la
defensa de valores multiculturales.

Tabla 2.24. Actitud ante la diversidad étnica, segun nivel educativo. Andalucia, 2006

Ninguno Primarios FP Secundarios  Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

1- La diversidad étnica erosiona la unidad de Espafa 10,7% 6,9% 2,6% 3,3% 2,3% 5,3%
2,34 12,7% 15,1% 13,2% 9,9% 71% 12,1%
5,6 26,1% 30,0% 29,7% 21,5% 17,6% 25,6%
7,89 20,2% 21,4% 31,0% 32,2% 43,3% 28,9%
10- La diversidad étnica enriquece la vida 9,3% 14,2% 17,9% 28,3% 28,6% 19,2%
NS/NC 20,9% 12,4% 5,6% 47% 1,2% 8,9%
Subtotal (1,2,3,4) 23,4% 22,0% 15,8% 13,2% 9,4% 17,4%
Subtotal (7,8,9,10) 29,5% 35,6% 48,9% 60,5% 71,9% 48,1%
Media 55 59 6,6 7,2 7,6 6,6
(N) (214) (809) (248) (247) (461) (1.979)

FUENTE: EMV-Andalucia06

2.4. Confianza en las instituciones

En este apartado encontramos informacién acerca de la confianza
que diferentes instituciones y organizaciones generan en los
ciudadanos andaluces. Esta confianza puede ser analizada de dos
maneras diferentes. Por un lado, haciendo una lectura parcial, es
decir, fijandonos por separado en cada una de las instituciones. De
esta manera, podemos analizar la confianza depositada en cada
instituciéon como un sintoma de su buen o mal funcionamiento,
como la medida en la que responden a las inquietudes y valores
de la sociedad del momento, o la imagen que proyectan en los
ciudadanos, etc. Por otro lado, haciendo una lectura global, es
decir, analizandola como un sistema institucional. En este sentido,
lo que se analiza es la credibilidad, la confianza de los andaluces
en el entramado de relaciones sociopoliticas y socioecondémicas
sobre las que se basa su modelo de sociedad. Desde este punto
de vista, las instituciones son las partes de un engranaje completo
que posibilita el funcionamiento de un modelo de desarrollo

socioecondmico y politico concreto. Asi, la falta o deterioro de una
de las partes supondra mayor o menor inconveniente para el
funcionamiento del sistema en la medida que éste pueda
prescindir de la funcion que aquella desempefiaba, o bien, en la
medida que dicha funcion pueda ser asumida por otras partes del
sistema. De lo contrario, si esto no sucediera asi, una necesidad
social quedaria al descubierto, sin ser atendida. En definitiva, la
confianza en el sistema institucional es un indicador directo de la
legitimidad del sistema politico en su conjunto.

La EMV-AndaluciaO6 ha sondeado por el nivel de
confianza que un conjunto de 17 instituciones, tales como la
Iglesia, la Corona, los partidos politicos, la policia, etc., genera
en la sociedad andaluza, es decir, la legitimidad otorgada por
los andaluces a dichas instituciones. En la Tabla 2.25 podemos
ver cuales son estas organizaciones, ordenadas de mayor a
menor segun los porcentajes suma de mucha y bastante
confianza social que obtienen.
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Tabla 2.25. Confianza institucional. Andalucia, 2006
Pregunta 188. Voy a enumerar una serie de instituciones y organizaciones. Para cada una de ellas, ;podria decirme cuanta confianza tiene en ella:
¢mucha confianza, bastante confianza, no mucha confianza o ninguna confianza en absoluto?

Mucha Bastante No  Ninguna NS/NC Total Total (N)

mucha en (Mucha + (No

absoluto Bastante mucha +

Ninguna

en

absoluto
Las organizaciones de caridad o humanitarias 17,7% 47,1% 26,0% 3,6% 5,5% 64,8% 29,6% 1.991
Las organizaciones para el medio ambiente 14,6% 49,2% 24,9% 2,7% 8,6% 63,8% 27,6% 1.991
La Policia 15,1% 48,5% 27,5% 5,6% 3,3% 63,6% 33,1% 1.990
Las organizaciones feministas 10,5% 36,9% 32,8% 6,3% 13,5% 47,4% 39,1% 1.989
Los Tribunales de justicia 10,2% 36,5% 37,8% 8,1% 7,4% 46,7% 45,9% 1.989
La Unién Europea 7,7% 38,4% 32,4% 5,5% 15,9% 46,1% 37,9% 1.993
Las Fuerzas Armadas 12,3% 32,7% 35,3% 12,3% 7,3% 45,0% 47,6% 1.994
Las Naciones Unidas 8,2% 34,3% 33,5% 7,4% 16,6% 42,5% 40,9% 1.993
La Iglesia 18,4% 22,7% 35,5% 20,6% 2,7% 41,1% 56,1% 1.993
Los Funcionarios 4.9% 33,1% 42,8% 7,7% 11,4% 38,0% 50,5% 1.993
El Gobierno Espafiol 7,4% 29,4% 43,5% 11,8% 7,8% 36,8% 55,3% 1.992
El Parlamento Espafiol 47% 28,8% 41,4% 11,4% 13,8% 33,5% 52,8% 1.992
Las Grandes Empresas 4,2% 29,2% 46,3% 8,7% 11,7% 33,4% 55,0% 1.981
La Prensa 4,6% 26,0% 53,4% 12,6% 3,4% 30,6% 66,0% 1.987
La Television 2,9% 21,5% 58,1% 16,3% 1,3% 24,4% 74,4% 1.991
Los Sindicatos 3,4% 19,5% 44.7% 17,0% 15,4% 22,9% 61,7% 1.991
Los Partidos Politicos 2,1% 12,2% 55,3% 21,4% 9,0% 14,3% 76,7% 1.993

FUENTE: EMV-Andalucia06

En términos generales, lo primero que comprobamos es
que ninguna de las instituciones por las que se ha preguntado
genera mucha confianza entre los andaluces, en tanto que el
maximo porcentaje que llegan a alcanzar en la categoria mucha
confianza no supera el 17,7%. No obstante, si nos fijamos en la
suma de las categorias de mucha y bastante confianza,
obtenemos una imagen de la legitimidad institucional menos
negativa. Las tres instituciones con un porcentaje superior al
50% de confianza son: las organizaciones humanitarias o de
caridad (64,8%); las organizaciones para el medio ambiente
(63,8%); y la Policia (63,6%). Las dos primeras son
instituciones propias de la sociedad civil, muy relacionadas con
una cultura postmoderna, la cual se caracteriza por una
revalorizacién tanto del humanitarismo como del ecologismo.
La tercera, la policia, perteneciente al conjunto de las
instituciones del Estado.

A continuacion, las instituciones que gozan de mayor
legitimidad en Andalucia, entre el 41% y el 47%, pertenecen
tanto al ambito de la sociedad civil, en el caso de las
organizaciones feministas (47,4%) y de la Iglesia (41,1%),
como al ambito estatal, en el caso de los Tribunales de Justicia
(46,7%) y de las Fuerzas Armadas (45%). Por ultimo, a este
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grupo pertenece también una instituciéon internacional, las
Naciones Unidas (42,5%). Con unos porcentajes de legitimidad
entre el 30% y el 38%, se situan las siguientes instituciones:
los funcionarios (38%); el Gobierno Esparol (36,8%); el
Parlamento Espanol (36,8%): las grandes empresas (33,4%); y
la prensa (30,6%). Por ultimo, aquellas instituciones a las que
la sociedad andaluza otorga una menor legitimidad son: la
television (24,4%), los sindicatos (22,9%) y los partidos
politicos (14,35%).

Si comparamos estos datos con los obtenidos en el afio
1996, seguin puede verse en la Tabla 2.27, el resultado general
es que se observa una mayor desconfianza en el sistema
institucional. En concreto, las instituciones que han perdido un
porcentaje significativo de confianza ciudadana son: la
televisién (8,9 puntos), la iglesia (8,5 puntos), las grandes
empresas (7,3 puntos) y los partidos politicos (6,4 puntos). Al
contrario, las instituciones que han ganando un porcentaje
significativo de confianza son: las organizaciones
feministas/para la mujer (8,4 puntos) y las organizaciones para
el medio ambiente (6 puntos). El resto de instituciones se
mantienen con porcentajes mas o menos similares.



Tabla 2.26. Confianza institucional. Andalucia, 1996 y 2006

Mucha Bastante No mucha Ninguna NS/NC (N)
en absoluto

Las organizaciones de caridad o humanitarias
1996 - - - - - -
2006 17,7% 47,1% 26,0% 3,6% 5,5% 1.991
Las organizaciones para el medio ambiente
1996 10,4% 47,5% 24,3% 5,4% 12,6% 1.803
2006 14,6% 49,2% 24,9% 2,7% 8,6% 1.991
La Policia
1996 10,1% 49,7% 29,4% 7,7% 31% 1.803
2006 15,1% 48,5% 27,5% 5,6% 3,3% 1.990
Las organizaciones feministas
1996 5,6% 33,4% 32,9% 13,9% 14,3% 1.803
2006 10,5% 36,9% 32,8% 6,3% 13,5% 1.989
Los Tribunales de justicia
1996 - - - - - -
2006 10,2% 36,5% 37,8% 8,1% 7,4% 1.989
La Unién Europea
1996 5,9% 40,7% 30,4% 9,1% 13,9% 1.803
2006 7,7% 38,4% 32,4% 5,5% 15,9% 1.993
Las Fuerzas Armadas
1996 9,8% 37,8% 31,7% 14,8% 5,9% 1.803
2006 12,3% 32,7% 35,3% 12,3% 7,3% 1.994
Las Naciones Unidas
1996 6,2% 39,2% 29,8% 9,7% 15,2% 1.803
2006 8,2% 34,3% 33,5% 7,4% 16,6% 1.993
La Iglesia
1996 17,6% 32,0% 32,7% 17,0% 7% 1.803
2006 18,4% 22,7% 35,5% 20,6% 2,7% 1.993
Los Funcionarios
1996 3,8% 33,9% 41,0% 13,2% 8,1% 1.803
2006 4,9% 33,1% 42,8% 7,7% 11,4% 1.993
El Gobierno Espaiiol
1996 6,2% 35,0% 39,0% 14,3% 5,5% 1.803
2006 7,4% 29,4% 43,5% 11,8% 7,8% 1.992
El Parlamento Espaiiol
1996 4.8% 33,6% 40,4% 13,7% 7,5% 1.803
2006 47% 28,8% 41,4% 11,4% 13,8% 1.992
Las Grandes Empresas
1996 5,0% 35,7% 37,9% 10,7% 10,7% 1.803
2006 4.2% 29,2% 46,3% 8,7% 11,7% 1.981
La Prensa
1996 3,7% 28,4% 46,4% 15,2% 6,4% 1.803
2006 4,6% 26,0% 53,4% 12,6% 3,4% 1.987
La Television
1996 3,2% 30,1% 48,7% 16,0% 1,9% 1.803
2006 2,9% 21,5% 58,1% 16,3% 1,3% 1.991
Los Sindicatos
1996 3,5% 26,3% 38,3% 18,6% 13,2% 1.803
2006 3,4% 19,5% 44,7% 17,0% 15,4% 1.991
Los Partidos Politicos
1996 2,7% 18,0% 46,8% 26,0% 6,4% 1.803
2006 2,1% 12,2% 55,3% 21,4% 9,0% 1.993

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06
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2.5. Posicionamiento ideolégico y politico

En este ultimo epigrafe del capitulo dedicado a los valores
politicos de los andaluces, se presentan tanto su
posicionamiento ideolégico, medido mediante una escala de
diez puntos a lo largo de la dimensién izquierda y derecha,
como su posicionamiento politico, segun voto declarado a los
diferentes partidos politicos. Dado que en esta ocasion se
cuenta con las mismas preguntas realizadas tanto en 1996
como en 2006, se comentaran conjuntamente sus resultados.
En la Tabla 2.25 se presentan los datos resultantes del
autoposicionamiento ideoldgico declarado por los andaluces
en una escalade 1 a 10, siendo 1 el polo de la izquierda 'y 10 el
polo de la derecha. Segun estos datos, no parece que existan
grandes cambios en la estructura ideoldgica de los andaluces,
lo que explicaria tanto la estabilidad electoral como el

mantenimiento del gobierno auténomo durante estos afos. Si
se comparan las posiciones de izquierda (1 a 4 en la escala) con
las de derecha (7 a 10 en la escala), se observa que en 1996
existia un gran desequilibrio a favor de las posiciones de
izquierdas (38,7 %) frente a las posiciones de derechas (9,2%).
También puede comprobarse en la tabla que este desequilibrio
entre izquierda (34,5%) y derecha (11,1%) persiste
basicamente, pese a que puede observarse tanto un ligero
descenso de la izquierda como un ligero ascenso de la
derecha. Por otro lado, las posiciones de centro siguen
teniendo en 2006 (24,0%) una importancia similar, aunque
ligeramente menor, a la que tenian en 1996 (26,7%). En el
marco de esta estabilidad ideoldgica cabe destacarse también
el incremento de los andaluces que prefieren no ubicarse en
esta escala, pues el porcentaje de quienes declaran nos saber
0 no contestan ha pasado de un 25,3% a un 30,5%.

Tabla 2.27. Autoposicionamiento ideolégico. Andalucia, 1996 y 2006

Pregunta 175. En politica, la gente habla de "la izquierda" y de "la derecha". En la siguiente escala, ;donde se colocaria Vd. en términos generales?

1996 2006
1-2 Izquierda 13,5% 16,3%
3-4 25,2% 18,2%
5-6 26,7% 24,0%
7-8 6,5% 6,7%
9-10 Derecha 2,7% 4,4%
NS/NC 25,3% 30,5%
N) (1.803) (1.970)

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06

Con respecto a la estructura general del voto en Andalucia,
en las siguientes tablas puede verificarse un mantenimiento
basico de la estructura durante los Ultimos diez afios. Si duda
existen algunos cambios importantes, como es el fuerte
descenso electoral de los partidos andalucistas, o incluso el
importante descenso de Izquierda Unida. Mas alld de estos
cambios, la composicién del bipartidismo andaluz es bastante
parecido en ambas fechas. Ahora bien, la diferencia mas
notable se produce en el aumento del niUmero de personas que
se muestran reacios a la hora de contestar (NS 6 NC), cuyo
porcentaje pasa de un 22,2% en 1996 a un 28,0% en 2006, asi
como el aumento de quienes afirman que votaran en blanco,
que pasan del 2,7% al 6,7%, y el aumento de quienes afirmar
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que no votaran, cuyo porcentaje pasa del 6,2% al 11,3%. Con
respecto a los partidos que nunca votarian los andaluces,
datos que se incluyen en la Tabla 2.28, puede destacarse el
proceso de integracion de todos los partidos en la expectativa
de un voto potencial, excepto el de aquellos que defienden la
violencia terrorista en el Pais Vasco. En concreto, cada vez es
mas pegueio el porcentaje de andaluces que nunca votaria al
Partido Popular, porcentaje que sin embargo sigue siendo muy
alto (19,6%), o el porcentaje de andaluces que nunca votarian a
izquierda Unida, que ya es muy reducido. En suma, un mapa
electoral que no presenta cambios importantes a lo largo de
estos ultimo diez afios.



Tabla 2.28. Primera opcion electoral en elecciones generales. Andalucia, 1996 y 2006
Pregunta 173. Si hubiese elecciones generales mafiana, ;a qué partido de la lista votaria Vd.? Digame sdlo su nimero en esta tarjeta. Si NO

SABE, ¢cuél es el partido que mas le atrae?

1996 2006
PP 18,9% 15,0%
PSOE 34,3% 29,4%
CDS ,9% A%
(V] 9,3% 6,0%
Verdes 1,6% 1,4%
Clu 1% -
PNV 1% -
HB 1% -
PA 3,5% 1,5%
CC 1% -
CCl 1% -
ERC - 1%
Otros 1% 3%
En blanco 2,7% 6,7%
No votaria 6,2% 11,3%
NS 11,5% 14,7%
NC 10,7% 13,3%
(N) (1.803) (1.983)

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06
Tabla 2.29. Segunda opcidn electoral en elecciones generales. Andalucia, 1996 y 2006
Pregunta 175. ;Qué partido elegiria Ud. en segundo lugar?

1996 2006
PP 4.2% 2,2%
PSOE 8,3% 6,7%
CDS 3,2% 1,1%
V] 11,9% 10,1%
Verdes 3,4% 2,7%
Clu 1% 1%
ERC 1% 1%
PNV 1% ,0%
HB 1% -
UA 1% -
BNG 1% ,0%
PA 9,0% 4,1%
UPN - 1%
cC - ,0%
w - 1%
GIL - ,0%
Otros 2% 2%
En blanco 31% 8,1%
No votaria 8,4% 13,0%
NS 27,0% 32,9%
NC 20,9% 18,5%
(N) (1.803) (1.953)

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06
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Tabla 2.30. Partido al que nunca votaria. Andalucia, 1996 y 2006

Pregunta 177. ;Hay algun partido en esta lista al que nunca votaria?

1996 2006
PP 22,6% 19,6%
PSOE 3,5% 3,2%
CDS 2% ,0%
U 6,8% 4,8%
Verdes 1% -
Clu ,3% 1%
ERC ,3% 2,1%
PNV ,3% 1,9%
EA ,8% 1,7%
HB 35,0% 27,5%
UA 1% -
Plazandrea 1% -
CG 1% -
PA 2% 2%
cC 1% -
EU 1% -
uv - 1%
IC-V - 1%
GIL - 2%
Otros ,6% 1,6%
En blanco 2% 8%
No votara 3,3% 4,4%
NS 14,6% 18,0%
NC 10,8% 13,5%
(N) (1.803) (1.983)

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06
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Capitulo 3. Moralidad, ética civil y religion

3.1. Moralidad

En toda sociedad existe un conjunto de conductas sometidas
a un intenso escrutinio social y a una fuerte presiéon moral. El
numero y el tipo de conductas catalogadas por una cultura
como “in-morales” varia tanto de sociedad a sociedad, como
de época a época. Asi pues, una forma de observar la fibra
moral de una sociedad es preguntar a la poblacién hasta qué
punto cree que la realizacion de este tipo de conductas puede
estar mas o menos justificada.

La Encuesta Mundial de Valores ha incluido una bateria de
preguntas que aluden a conductas de elevada carga moral.
Estas conductas son las siguientes: divorcio; homosexualidad;
eutanasia; prostitucion; aborto; suicidio y maltrato doméstico.
El hecho de que la poblacion justifique en mayor o menor
medida estas conductas depende de dos factores. En primer
lugar, depende de la legitimidad moral que se atribuya a una
determinada conducta. Por ejemplo, hoy el divorcio obtiene en
la sociedad andaluza una legitimidad moral impensable hace
tan solo unas décadas. En segundo lugar, el grado en que
justifiquemos una conducta depende de la tolerancia moral,
esto es, de la medida en que se admita la realizacién de una
determinada conducta en algunas circunstancias. En este
sentido, un rigorista moral no admitiria en ningun caso la
desviacién de la norma, mientras que una persona tolerante, o
de moralidad mas relajada, puede justificar la desviacion en
ciertas ocasiones o para algunos sujetos. Por ultimo, ha de
entenderse que la justificacion de estas conductas no esta
determinada por la legalidad de las mismas. Esto es, puede
tratarse de conductas legales que algunas personas reprueban

moralmente, o de conductas ilegales que algunas personas
consideran perfectamente morales.

Dado que estas conductas estan asociadas a fuertes
cargas morales, también son susceptibles de alimentar
intensos y prolongados debates sociales, politicos, ideoldgicos
y culturales. A nadie se le escapa que el posicionamiento moral
que cada individuo tenga sobre la justificacion de estas
conductas define en gran medida su posicionamiento
ideoldgico, politico y cultural. La sociedad espafola y la
andaluza han debatido ya sobre la moralidad de algunas de
estas conductas, como el divorcio o el aborto; siguen
debatiendo sobre la moralidad de otras, como la prostitucion o
el maltrato; y a buen seguro debatiran en un futuro préximo
sobre otras, como la eutanasia o el suicidio.

Segun se ha dicho, con el objeto de analizar el estado y los
cambios en la moralidad de la sociedad andaluza actual, asi
como nuestros grados de tolerancia y de rigorismo moral, la
encuesta preguntd sobre la medida en que se justifican
determinadas conductas. La medicién se realiza utilizando una
escala del 1 al 10, donde 1 significa nunca justificado, esto es,
el polo de mayor inmoralidad y/o rigorismo, y 10 significa
siempre justificado, es decir, el polo de maxima aceptacion
moral o de tolerancia. No obstante, para facilitar la lectura e
interpretacion de los datos, hemos agrupado las posiciones de
la escala en dos grupos principales: el primer grupo es el que
aglutina las posturas mas intolerantes, las posiciones del 1 al 4
de la escala, a las que hemos denominado intolerancia moral,
mientras que el segundo grupo engloba las posturas mas
aperturistas y tolerantes, las posiciones del 7 al 10 de la escala,
a las que hemos denominado de tolerancia moral.
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Tabla 3.1. Legitimidad y tolerancia moral. Andalucia, 2006
Pregunta 236. Para cada una de las siguientes afirmaciones, digame, por favor, si piensa Vd. que siempre puede estar justificado, que nunca
puede estar justificado, o si cree que su grado de justificacion se encuentra en algun otro punto intermedio de la escala que aqui le presento

1-Nunca 2,34 5,6 7,89 10-  NS/NC Intolerancia Tolerancia Media (N)

justificado Siempre moral moral

(1,2,3,4) (7,8,9,10)
Divorcio 5,8% 4.8% 16,5% 24,9% 44,3% 3,8% 10,6% 69,2% 7.8 1.993
Homosexualidad 7,1% 4.8% 14,8% 18,6% 44,8% 9,8% 11,9% 63,4% 7.7 1.990
Eutanasia 15,4% 8,4% 15,2% 21,2% 30,6% 9,2% 23,8% 51,8% 6,6 1.984
Prostitucion 21,1% 17,0% 24,2% 14,2% 14,0% 9,4% 38,1% 28,2% 49 1.993
Aborto 26,1% 14,3% 26,5% 12,4% 14,7% 6,0% 40,4% 27,1% 4.8 1.993
Suicidio 52,8% 14,3% 10,8% 6,6% 7,4% 8,1% 67,1% 14,0% 3,0 1.994
Maltrato Doméstico 95,6% 2,2% 0,5% 0,3% 0,6% 0,9% 97,8% 0,9% 1,1 1.995

FUENTE: EMV-Andalucia06

Observando en la Tabla 3.1 los porcentajes totales de
tolerancia e intolerancia moral de cada una de las variables en
2006, obtenemos conclusiones interesantes que nos permiten
dibujar con cierta claridad un cierto mapa moral existente en la
cultura andaluza.

La sociedad andaluza se define por un alto grado de
consenso en torno a la legitimidad del divorcio y la
homosexualidad (69,2% y 63,4% respectivamente). En ambos
casos, el hecho de la altisima permisividad de la que gozan el
divorcio y la homosexualidad en la sociedad andaluza, podria
estar relacionada con aquellos datos que veiamos en el
capitulo sobre la familia, y que mostraban un cambio cultural
en Andalucia basado en la existencia de una mentalidad mas
aperturista que trasciende el concepto de familia tradicional.
Un cambio en el que la rigidez moral del viejo orden familiar
parece ir relajandose hasta ser capaz de asimilar, incorporar o
tolerar otras formas de familia. En este sentido, el divorcio y la
homosexualidad tienen que ver con este cambio cultural
puesto que suponen, por un lado, la posibilidad ruptura de la
institucion del matrimonio, sobre la que tradicionalmente se ha
sostenido la familia y, por otro lado, la aceptacién de modelos
familiares no basados necesariamente en la union de las figuras
del padre y la madre.

En el caso de la homosexualidad, el elevado grado de
aceptacion moral que parece tener en Andalucia es un hecho
relevante, ya que puede interpretarse en parte como un indicio
de la legitimidad social de los matrimonios homosexuales.
Ademas, este claro posicionamiento moral de la sociedad
andaluza abre la posibilidad tanto a una integracion real de los
homosexuales, como a una normalizacién de las relaciones
entre este colectivo y el resto de los miembros de la sociedad.

En el extremo opuesto de la escala moral nos
encontramos con el maltrato doméstico, que concita una
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absoluta y completa reprobacién social. Un 95,6% de los
andaluces sefialan que tal conducta nunca puede estar
justificada. El maltrato doméstico, la conducta mas reprobada,
tiene una particularidad que la caracteriza sobremanera frente
a las otras. Por un lado, tradicionalmente y algo menos en la
actualidad, el maltrato ha sido legitimado o rechazado desde la
moralidad, de ahi la existencia de posturas que lo ubicaban en
el ambito de lo privado o de los asuntos internos de lo
domeéstico, y no en la esfera publica. Ahora bien, desde hace
unos afnos el maltrato doméstico se considera ya como un
problema de moralidad publica al que se aplica el criterio de
tolerancia cero.

El suicidio también obtiene muy altos grados de
reprobacion moral, si bien aproximadamente uno de cada tres
andaluces admite que en alguna circunstancia puede estar
justificado. En este sentido, la elevada reprobacién moral que
concitan las conductas suicidas podria estar relacionada
incluso con los imperativos de la religiosidad. En la medida que
un individuo aplique las normas religiosas acerca del suicidio,
nunca podria justificar el hecho de que alguien decidiera
quitarse la vida, en tanto que esta potestad tan sdélo
perteneceria legitimamente a Dios. Lo cierto es que ese
relativamente importante grado de tolerancia hacia el suicidio
indica que no se aplica mecanicamente la ortodoxia religiosa al
respecto.

Alejdndonos de los valores sobre los cuales existe un claro
consenso social, ya sea en sentido positivo o negativo, el
debate social sobre la eutanasia se encuentra actualmente
claramente polarizado en Andalucia, aunque parece que la
balanza se inclina hacia el lado de la aceptacion y de la
tolerancia moral. El 51,8% de los encuestados es tolerante; un
23,8% se muestra intolerante; y un 15,2% mantiene posturas
intermedias. Estos datos tienen interés porque indican que, en



el supuesto de que una persona decidiera poner fin a su vida
mediante la practica de la eutanasia, activa o pasivamente, la
mitad de la sociedad andaluza mostraria empatia hacia el
individuo en cuestion y, por lo tanto, aceptaria su decision. Asi
mismo, estos datos anticipan de alguna manera el peso que
tendra en Andalucia cada una de las diferentes posiciones
discursivas cuando llegara el irremediable debate social sobre
la eutanasia. Sin duda, la posiciéon que adopte finalmente en
dicho debate ese 15,2% de indecisos va ser decisiva para que
la balanza se incline, bien hacia la no permisividad, reforzando
mas aun la dualizacién de la sociedad, o bien hacia el lado de
la tolerancia moral, con lo cual la legitimacion de la eutanasia
habria ganado la batalla con total holgura.

El aborto, otra conducta de elevada carga moral, asociada
intimamente al ambito de los valores familiares, y regulada
generalmente por fuertes prescripciones religiosas, conforma
un claro disenso valorativo en la cultura andaluza. En este caso,
quienes no justifican el aborto (40,4%) superan a quienes lo
legitiman (27,1%). Esta tension entre ambos polos se
manifiesta, también, en el elevado porcentaje de poblacion
andaluza que opta por sefalar posiciones centrales de la
escala, es decir, que opta por aceptar moralmente el aborto en
unos casos Pero No en otros.

Hay que sefalar que, de todas las conductas que hacen
referencia a valores familiares, el aborto es la mas rechazada
por la sociedad, mucho mas que el divorcio o la
homosexualidad, las cuales, como ya hemos visto, gozan de
una gran aceptacion social. Asi mismo, se puede intuir que, una
vez mas, la religiosidad presente en la sociedad andaluza
influye directamente sobre las posiciones hacia el aborto ya
que, al igual que el suicidio, tiende a verse desde la religion
como un acto de negacion de la vida, una potestad que las
personas no poseen, sino que es exclusiva de Dios. Desde otra
polaridad ideoldgica, la defensa del aborto puede verse
también como una actitud asociada a los valores feministas y,
por tanto, vinculada a una decision exclusiva y libre de la mujer,
duefa de todos los actos y decisiones que afectan a su cuerpo,
asu psique y a su vida en general. En este sentido, la extendida
reprobacion moral del aborto puede interpretarse como una
negacion de estas posturas feministas radicales. En suma, el

aborto se percibe como una conducta por principio indeseable
que tan solo puede justificarse en algunas circunstancias
especiales.

Con el objeto de poder dibujar con mayor detalle este
mapa andaluz de posicionamientos morales, presentamos
ahora el perfil moral de los andaluces segun sea su edad (Tabla
3.2) o su posicionamiento ideoldgico (Tabla 3.3). Observando
las medias de aceptacion moral de cada una de las conductas
segun la edad del entrevistado, puede comprobarse que, en
general, la intolerancia moral es mayor cuanto mayor es su
edad. Asi, los datos de estas cohortes generacionales hablan
en favor de un cambio estructural de valores sociales en la
cultura andaluza, cambio en el que puede observarse un mayor
distanciamiento tanto de la moralidad tradicional como del
rigorismo moral. Ahora bien, esta tendencia general de cambio
cultural se rompe hasta cierto punto en las generaciones mas
jovenes, es decir, en los jovenes de menos de treinta afos. En
este grupo las medias de tolerancia moral son ligeramente
inferiores a las que obtiene el grupo de 30 a 49 afos respecto
del divorcio, la eutanasia y el aborto.

El posicionamiento ideoldgico de izquierda o de derecha
influye en el universo moral de las personas, tal y como se pone
de manifiesto en la Tabla 3.3. Sin embargo, existen algunos
datos que merecen un comentario especial. Por ejemplo, es
bastante sorprendente el hecho de que incluso los andaluces
que se declaran de extrema derecha obtengan unas
relativamente elevadas medias de aceptacion moral del
divorcio y de la homosexualidad (6,7 y 6,2, respectivamente),
asi como de la eutanasia (5,1). Y esto puede interpretarse en el
sentido de que tal aceptacion o tolerancia moral ya forma parte
de la cultura comun. Este es también el caso del maltrato
doméstico, en el que no se perciben distinciones entre las
personas politicamente de izquierdas o de derechas. Al
contrario, en el caso del aborto y de la prostitucion podemos
observar las mayores diferencias entre unos y otros, pues la
media de las personas que se declaran de extrema izquierda es
practicamente el doble que la de quienes se declaran de
extrema derecha. En suma, a juzgar por los datos, la moralidad
seguira aportando en el futuro suficiente material de base para
la disputa ideoldgica.
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Tabla 3.2. Legitimidad y tolerancia moral, segiin grupos de edad. Medias. Andalucia, 2006

17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total

Divorcio 8,1 8,4 7,7 6,1 7,8
Homosexualidad 8,4 8,3 7,4 58 7,7
Eutanasia 6,6 72 6,5 52 6,6
Prostitucion 55 55 45 3,4 4,9
Aborto 55 56 4,1 2,8 4,8
Suicidio 3,6 34 2,5 1,9 3,0
Maltrato doméstico 1,1 1,1 1,1 1,2 1,1

FUENTE: EMV-Andalucia06
Tabla 3.3. Legitimidad y tolerancia moral, segiin ideologia. Medias. Andalucia, 2006
Extrema lzda. Centro Dcha. Extrema NS NC Total
lzda. Dcha.
Divorcio 8,9 8,2 8,0 6,7 6,7 6,8 75 7,8
Homosexualidad 8,7 8,4 79 6,8 6,2 6,7 7,2 7,7
Eutanasia 7,7 72 6,8 52 51 54 6,1 6,6
Prostitucion 6,0 55 4,6 39 3,6 41 52 5
Aborto 6,3 57 45 3,6 29 40 42 4,8
Suicidio 34 34 3 2,8 2,2 2,4 2,6 3
Maltrato doméstico 1,2 11 1,1 1,0 11 1,2 1,2 1,1
FUENTE: EMV-Andalucia06

A partir de este momento, y una vez que conocemos la Para abordar este cometido se comparan los datos

mentalidad actual de los andaluces en relacion a este conjunto correspondientes de la Encuesta Mundial de Valores realizada
de actitudes morales, nos centraremos en el analisis del en el afo 1996 con los ya expuestos del afio 2006.

cambio de la cultura moral andaluza durante la Ultima década.
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Tabla 3.4. Legitimidad y tolerancia moral. Andalucia, 1966 y 2006

1-Nunca 2,34 5,6 7,89 10- NS/NC Intolerancia  Tolerancia Media (N)

justificado Siempre moral moral

(1,2,34)  (7,8,9,10)
Divorcio 1996  20,1% 7,8% 231% 17,5% 28,4% 3,2% 27,9% 45,9% 6,0 1.803
2006 5,8% 4.8% 16,5% 24,9% 44,3% 3,8% 10,6% 69,2% 7.8 1.993
Homosexualidad 1996  25,0% 9,6% 23,7% 13,0% 22,5% 6,2% 34,6% 35,5% 54 1.803
2006 7,1% 4.8% 14,8% 18,6% 44,8% 9,8% 11,9% 63,4% 7.7 1.990
Eutanasia 1996  33,3% 7,9% 17,1% 12,1% 21,5% 8,2% 41,2% 33,6% 50 1.803
2006  15,4% 8,4% 15,2% 21,2% 30,6% 9,2% 23,8% 51,8% 6,6 1.984
Prostitucion 1996  34,5% 13,6% 26,0% 9,1% 12,0% 4.8% 48,1% 21,1% 4,2 1.803
2006 21,1% 17,0% 24.2% 14,2% 14,0% 9,4% 38,1% 28,2% 49 1.993
Aborto 1996  43,6% 10,4% 23,7% 7,9% 11,3% 3,0% 54,0% 19,2% 38 1.803
2006  26,1% 14,3% 26,5% 12,4% 14,7% 6,0% 40,4% 27,1% 48 1.993
Suicidio 1996  68,6% 7,8% 9,8% 4,0% 47% 5,2% 76,4% 8,7% 2,3 1.803
2006  52,8% 14,3% 10,8% 6,6% 7,4% 8,1% 67,1% 14,0% 3,0 1.994
Maltrato Doméstico 2006  95,6% 2,2% 0,5% 0,3% 0,9% 0,9% 97,8% 0,9% 1,1 1.995

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06

Segun los datos de la Tabla 3.4, es evidente que la
sociedad andaluza ha sufrido un cambio cultural
importantisimo a lo largo de los ultimos diez afios. En sintesis,
nos encontramos con una sociedad que tiene unas cotas de
permisividad moral muy superiores a las que tenia en el afio
1996. Sin duda, se puede decir con toda claridad que, en el
transcurso de una década, Andalucia ha dado un salto
cuantitativo y cualitativo muy significativo a favor de una
moralidad mas laxa, menos estricta, a la hora de juzgar
determinadas conductas. Las medias de tolerancia moral se
han elevado en todo los casos. A la luz de estos datos
podemos afirmar que la cultura andaluza no sélo ha
evolucionado con inusitada rapidez hacia una modernidad
moral, abandonando todo rastro del antiguo tradicionalismo,
todavia presente en la cultura de 1996, sino que también
muestra un gran avance en cuanto a la incorporacion de
valores de tolerancia. En las sociedades actuales, que no estan
regidas ni ordenadas por ningun orden moral Unico, sino que
se caracterizan mas bien por la fragmentacion y la diversidad
cultural, el incremento de la tolerancia ha de considerarse un
bien en si mismo. Sin la suficiente tolerancia moral la
convivencia y la cohesion social se enfrentarian a muy diversas
problematicas.

Como hemos visto, la permisividad moral ha aumentado
para todas y cada una de las conductas incluidas en el
cuestionario de la encuesta. No obstante, hay que sefalar que,
sin lugar a dudas, el cambio cultural mas importante ha sido el
sufrido por las actitudes hacia la homosexualidad, el divorcio y
la eutanasia. Sus porcentajes de tolerancia se han

incrementado, respectivamente, 27,9, 23,3 y 18,2 puntos.
Como se ha comentado, el aumento de la legitimidad social de
las dos primeras conductas nos esta indicando un fuerte
retroceso de tradicionalismo en los valores familiares. Por otra
parte, la creciente legitimidad de la eutanasia, o muerte
asistida, apunta hacia un cambio cualitativo substancial acerca
del propio concepto de vida que existe en Andalucia. Aceptar o
justificar la muerte asistida de una persona que se encuentra
en un estado final, o de acabamiento fisico, es interpretar que
la vida es vida en tanto vaya unida a la dignidad de la persona,
y en tanto ésta posea el derecho absoluto a decidir sobre ella.
Es un pulso entre el peso moral del vivir en si como telos que
todo lo justifica, y la persona como ser autbnomo, dotado de
juicio y de toda legitimidad para decidir sobre si misma. En este
sentido, vemos que la sociedad andaluza, aunque dividida aun
en este debate moral, muestra una tendencia a favor de la
legitimidad del poder de decisién de las personas, incluso
cuando se trata de la capacidad de decidir sobre el momento
de su propia muerte.

Con respecto a la justificacion del suicidio comprobamos
que ha aumentado con respecto a 1996, si bien lo ha hecho en
una medida muy pequefa. Ahora bien, esta pequefia medida
sigue siendo significativa en términos del cambio cultural
acontecido. De hecho, el suicido es la conducta cuya
permisividad social ha crecido menos, exactamente 5,3 puntos
con respecto a 1996. Segun esto, podria pensarse que la
legitimidad social otorgada a la decision de poner fin a la propia
vida esta mas supeditada al cambio acontecido en torno a la
creencia de qué es una “vida digna”, que a una estricta
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ampliacion del concepto de autonomia personal. En otras
situaciones en las que no se produce el deterioro fisico, como
en el caso del suicidio, la moral de la sociedad andaluza parece
avanzar de una forma mucho mas lenta hacia un aperturismo o
legitimacion. Quizés justificamos o entendemos mejor lo que
nos es mas evidente o estd més a la vista, como en el caso de
un enfermo postrado en una cama vy, sin embargo, nos cuesta
mas entender aquello que se manifiesta de manera oculta o
silenciosa, como en numerosas ocasiones ocurre con los
factores que pueden conducir al suicido.

Por uitimo, la tolerancia moral hacia el aborto y la prostitucién
ha crecido muy significativamente en Andalucia con respecto a
1996, aumentando en 7,9 y 7,1 puntos respectivamente. El gran
cambio, desde un rigorismo moral absoluto a una moral relativa a
las circunstancias que concurren en cada caso, se observa por el
gran descenso del porcentaje de poblacion que afirma que el
aborto o la prostitucién nunca estan justificados. En el caso del
aborto el porcentaje baja del 43,6% hasta el 26,1%. En el caso de
la prostitucion, desciende desde el 34,5% al 21,1%. En cualquier
caso, aunque exista esta clara tendencia hacia el incremento de la
tolerancia moral, no debe olvidarse que, segun los datos de 2006,
no existe una aceptacién moral mayoritaria de estas conductas.
La poblacién es mas tolerante con ellas, lo que no significa que las
apruebe.

En resumen, a tenor de los datos expuestos se observa
una clara tendencia cultural caracterizada tanto por un
alejamiento de cierta moralidad tradicional, vinculada en
nuestro contexto a preceptos religiosos, como por un
incremento neto de la tolerancia moral que se aplica al juicio
sobre la desviacion social que afecta a conductas vinculadas a
esa misma moralidad tradicional. Los andaluces, a lo largo de
una década, parecen haber soltado bastante lastre en términos
del poder vinculante que tanto la religion como el
tradicionalismo ejerce sobre sus juicios morales. Es obvio que
este cambio les ha permitido ir dibujando nuevos limites entre
lo que consideran bueno o malo, entre lo moralmente
aceptable y lo moralmente inaceptable, entre lo tolerable y lo
intolerable. Unos limites muy diferentes de los que existian alla
por el afo 1996, unos limites que se han ampliado hasta
configurar una sociedad bastante mas abierta y tolerante de la
que existia entonces.

3.2. Etica civil

En este epigrafe se muestran los datos referidos al grado de
justificacion que otorgan los andaluces a ciertas conductas que
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incumplen los supuestos legales o normativos establecidos
para la convivencia en sociedad. Estas conductas afectan a la
relacion moral y ética que se establece entre los individuos, por
una parte, y el Estado, por otra. Es decir, a conductas que
violan leyes y normas reguladoras de la relacién entre lo privado
y lo publico. En concreto, estas preguntas hacen referencia a
relaciones econdémicas entre el individuo y el Estado, y tratan
de analizar la ética aplicable en el juego potencial existente
entre los intereses privados y los intereses publicos. Definir el
grado en que resulta justificable reclamar beneficios al Estado
sin tener derecho a ello, utilizar un transporte publico sin pagar
el billete, defraudar a hacienda o aceptar sobornos, es
equivalente a definir el estado de nuestra ética civil y de nuestra
moralidad publica, es decir, a analizar a la poblacion en su
faceta de ciudadanos. En definitiva, son conductas
interpretables en funcién de la posicién que se adopta respecto
a las dos dicotomias siguientes: intereses privados vs. intereses
publicos, e intereses individuales vs. intereses estatales. En este
sentido, puede decirse que se estd indagando sobre valores
sociales que pertenecen a los componentes civicos de la
moralidad andaluza.

La Tabla 3.5 incluye los datos correspondientes a 2006.
Ahora bien, su correcta interpretacion cultural exige tener en
cuenta que estas cuatro conductas tienen un escaso
componente ideoldgico y que, por tanto, todas ellas implican la
practica comision de un delito. Nos encontramos ante
conductas inaceptables que, en el mejor de los casos,
podremos comprender o tolerar atendiendo a algunas
circunstancias especiales que concurran en la situacién o en
los sujetos sociales que cometan el delito. No ha de
extrafarnos, por tanto, que reclamar beneficios del Estado a
los que no se tiene derecho, evitar pagar un billete en un
transporte publico, engafar en el pago de impuestos o aceptar
un soborno en el cumplimiento de sus funciones, sean
conductas que gozan de una practicamente nula permisividad
en la sociedad andaluza. Ahora bien, existen claras diferencias
entre defraudar a hacienda o aceptar un soborno, con
porcentajes casi absolutos de no permisividad (90,5% vy
95,2%, respectivamente), y reclamar beneficios al Estado sin
tener derecho o no pagar en el transporte publico, que
muestran porcentajes algo inferiores (74,8% y 82,5%,
respectivamente). En estos dos Ultimos casos puede
interpretarse que uno de cada cuatro andaluces parece
entender o comprender que, al menos en algunas ocasiones, la
conducta no se ajuste o viole lo establecido por la norma.



Tabla 3.5. Permisividad civica. Andalucia, 2006
Pregunta 236. Para cada una de las siguientes afirmaciones, digame, por favor, si piensa Vd. que siempre puede estar justificado, que nunca
puede estar justificado, o si cree que su grado de justificacion se encuentra en algun otro punto intermedio de la escala que aqui le presento.

1-Nunca 2,34 5,6 7,89 10- NS/NC  Intolerancia Tolerancia Media (N)

justificado Siempre moral moral

(1,2,3,4) (7,8,9,10)
- Reclamar beneficios al 58,8% 16,0% 8,9% 4,9% 3,6% 7,8% 74,8% 8,5% 24 1.989

Estado sin derecho

- Colarse transporte pblico 64,0% 18,5% 8,5% 4,5% 1,6% 3,0% 82,5% 6,1% 21 1.992
- Defraudar hacienda 75,3% 15,2% 4,9% 1,6% 8% 2,1% 90,5% 2,4% 16 1.992
- Aceptar sobornos 86,4% 8,8% 1,0% 0,8% 5% 2,2% 95,2% 1,3% 1,3 1.991

FUENTE: EMV-Andalucia06

A la hora de analizar estos datos hay que tener en cuenta
que estan afectados por el llamado sesgo de deseabilidad
social, esto es, la tendencia de los entrevistados a responder
segun lo que se espera de ellos, es decir, segun lo que estipula
la correccion politica de cada sociedad en un momento
determinado del tiempo. Teniendo esto en cuenta, y teniendo
en cuenta que se trata de conductas delictivas, sorprenden los
porcentajes obtenidos por la categoria de respuesta “Nunca
estd justificado”. La reprobacién moral es evidente cuando se
habla de sobornos (86,4%); no lo es tanto cuando se habla de
defraudar a Hacienda (75,3%); parece que somos bastante
permisivos con el hecho de no pagar en un transporte publico
(64%); y todavia méas permisivos cuando se trata de engafar al
Estado reclamando beneficios a los que no se tiene derecho
(58,8%). Presentados estos importantes matices, la estructura
general de las respuestas dadas muestra la existencia de un
general y claro rechazo de la sociedad andaluza hacia todos
estos comportamientos. La cultura andaluza ya se inspira en
una clara ética civil que regula la moralidad en el juego

contradictorio que siempre se establece entre los intereses
privados y los intereses publicos, si bien esta cultura todavia
resulta algo permisiva con respecto a algunas conductas que,
desde una concepcién publica y ciudadana del individuo,
habria que considerar poco éticas.

Respecto a la relacion de la permisividad civica con otras
variables, hemos comprobado que la edad influye sobre las
respuestas dadas en la escala de permisividad. Si nos fijamos
en las puntuaciones medias incluidas en la Tabla 3.6, pueden
observarse claramente las diferencias. Los jovenes muestran
un mayor grado de permisividad en todas las conductas
consideradas. Asi mismo, el grupo de los mayores de 65 son
los menos permisivos de todos los grupos de edad. Por ultimo,
los grupos de edad intermedios, esto es, de 30 a 49 y de 50 a
64 afios, muestran niveles parecidos de permisividad civica. A
la hora de valorar estos datos, es preciso tener en cuenta que
pequehas diferencias en la medias suponen un cambio
considerablemente mayor en el conjunto de categorias de
respuesta.
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Tabla 3.6. Permisividad civica, segun edad. Medias. Andalucia, 2006

17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Reclamar Beneficios al Estado Sin Derecho 2,8 2,4 2,3 2,1 2,4
Colarse Transporte publico 2,4 2,1 2,1 1,9 2,1
Defraudar Hacienda 1,8 1,7 1,7 1,3 1,6
Aceptar Sobornos 1,4 1,3 1,2 1,2 1,3

FUENTE: EMV-Andalucia06

Comparando ahora los datos de permisividad civica
actuales con los obtenidos en la Encuesta Mundial de Valores
del afno 1996, podremos ver que la cultura andaluza ha
evolucionado en el sentido de incrementar ligeramente la
permisividad sobre este tipo de conductas. Los componentes
morales del Estado, reflejados en aspectos como la
responsabilidad fiscal o la solidaridad ciudadana, etc., parece
que han ido perdiendo un poco de peso en la cultura andaluza.
Si bien no resultaria prudente caer en alarmismos, dado los
muy bajos niveles de permisividad civica, asi como las
relativamente pequefas variaciones que se detectan, parece al
menos necesario subrayar el hecho de que la tendencia cultural
sigue una direccién opuesta a la deseada. Estos datos reflejan

Tabla 3.7. Permisividad civica. Andalucia, 1996 y 2006

de nuevo la tendencia general al aumento de la tolerancia 'y la
permisividad moral ya detectada. Otra cuestion importante a
considerar es si todo aumento de tolerancia ha de valorarse en
términos positivos. Por ejemplo, mientras que el 76,8% de los
andaluces manifestaron en 1996 que nunca esté justificado
reclamar mediante engafio beneficios al Estado, ahora en 2006
el porcentaje de andaluces ha descendido hasta el 58,8%. Otro
tanto sucede con el hecho de no pagar en los transportes
publicos, cuyo porcentaje correspondiente desciende desde el
77,1% hasta el 64,0%. Con respecto al fraude fiscal y al
soborno, puede decirse que los niveles de intolerancia se han
mantenido sin cambios en muy altisimos niveles de
reprobacion civica.

1-Nunca 2,34 5,6 78,9 10- NS/NC No Permisividad Media (N)

justificado Siempre permisividad (7,8,9,10)

(1,234

- Reclamar beneficios al 1996 76,8% 11,8% 4.2% 2,5% 1,0% 3,9% 88,6% 3,5% 1,7 1.803
Estado sin derecho 2006 58,8% 16,0% 8,9% 4,9% 3,6% 7,8% 74,8% 8,5% 24 1.989
- Colarse transporte 1996 771% 11,7% 4,8% 2,7% 1,4% 2,3% 88,8% 41% 1,7 1.803
publico 2006 64,0% 18,5% 8,5% 4,5% 1,6% 3,0% 82,5% 6,1% 21 1.992
- Defraudar hacienda 1996 781% 112% 5,2% 1,4% 1,5% 2,4% 89,3% 2,9% 1,7 1.803
2006 753% 152% 4,9% 1,6% ,8% 2,1% 90,5% 2,4% 16 1.992
- Aceptar sobornos 1996 88,9% 6,5% 1,0% 0,6% 2% 2,8% 95,4% 0,8% 1,2 1.803
2006 86,4% 8,8% 1,0% 0,8% 5% 2,2% 95,2% 1,3% 1,3 1.991

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06
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La estructura de edad de la permisividad civica es similar
en ambos afos. Los jovenes siguen siendo los que justifican en
mayor medida las conductas incivicas, mientras que los
mayores se muestran menos tolerantes con las mismas.
Ademas, observando las medias de permisividad civica de
1996 y de 2006, aunque los jovenes son los mas tolerantes con

estas conductas, puede verse que absolutamente todos los
grupos de edad han aumentado ligeramente dicha media con
respecto a 1996. En cualquier caso, lo que si parecen
demostrar los datos es que la permisividad, ya sea moral o
civica, es una caracteristica atemporal de la juventud.

Tabla 3.8. Permisividad civica, segun edad. Andalucia, 1996 y 2006

17 -29 30-49 50 - 64 65y mas Total

Reclamar Beneficios Sin Derecho 1996 2,0 1,7 14 14 1,7
2006 2,8 2,4 2,3 2,1 2,4

Colarse Transporte 1996 2,3 1,6 1,4 1,3 1,7
2006 24 2,1 2,1 1,9 2,1

Defraudar Hacienda 1996 2,0 1,7 1,4 1,2 1,7
2006 1,8 1,7 1,7 1,3 1,6

Aceptar Sobornos 1996 1,3 1,2 1,2 1,2 1,2
2006 1,4 1,3 1,2 1,2 1,3

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06

3.3. Religion y religiosidad

En este apartado se muestran las respuestas ofrecidas por los
entrevistados a una serie de preguntas orientadas a conformar
una vision general acerca del hecho religioso en Andalucia. Con
el objeto de facilitar una mejor comprension y analisis, se han
agrupado las variables en torno a tres dimensiones
fundamentales: la religiosidad, entendida en su sentido mas
propiamente espiritual, que configuran las creencias y las
experiencias; la practica religiosa, tanto en su vertiente
individual como en la vertiente de participacion en ritos y
practicas colectivas; y la religiéon, en tanto hecho
institucionalizado en una Iglesia concreta que forma parte de
un determinado sistema social.

3.3.1. Religiosidad y practica religiosa
Uno de los indicadores que sefialan de una forma mas general
y abstracta el grado de espiritualidad de las personas o, dicho

de otra forma, el grado en que las personas otorgan alguin
sentido trascendente o ultramundano a su vida, mas alla de sus
preocupaciones instrumentales o terrenales, se configura con
las respuestas ofrecidas a la pregunta acerca del significado de
la vida. En la medida que un individuo no piense nunca sobre el
sentido o el significado de la vida, podra decirse que tal
individuo configura su vida en el orden inmanente de la vida
mundana. Segun los datos de Tabla 3.9, puede afirmarse que
uno de cada tres andaluces no piensa nunca, o soélo lo hace
raramente, en el significado de la vida. Asi mismo, tres de cada
diez andaluces suelen pensar con frecuencia en tal significado,
lo que indicaria un vinculo mas intimo con el orden de lo
trascendente. Por ultimo, cuatro de cada diez andaluces
afirman pensar algunas veces en este significado, por lo que se
ubicarian en el marco de una cultura que vive la vida mundana
con algunas referencias trascendentales que aparecen de vez
en cuando.

EL CAMBIO DE VALORES EN LA SOCIEDAD ANDALUZA, 1996-2006 73



Tabla 3.9. Frecuencia con la que piensa sobre el significado de la vida. Andalucia, 2006
Pregunta 219. Cambiemos ahora de tema ¢ Con qué frecuencia piensa Vd. sobre el significado y el objeto de la vida, si es que piensa alguna vez

en ello? (LEER EN VOZ ALTA)

Con frecuencia
Algunas veces
Raramente
Nunca

NS/NC

N

29,0%
39,4%
20,3%

9,3%
10,0%

(1.994)

FUENTE: EMV-Andalucia06

La autopercepcion o autodefinicion personal en términos de
religiosidad también es un indicador de la espiritualidad de una
persona, pero en este caso se trata de una espiritualidad ya
reconocida como fendémeno propiamente religioso. En este
sentido, el 69,5% de los andaluces encuestados en 2006 se
definen como personas religiosas, en contraste con el 30,5% que
no se identifican personalmente con ninguna religiosidad. Pese a
la aparente diferencia semantica que existe entre los dos
indicadores comentados, es obvio que la similitud cuantitativa de
sus resultados hace suponer que ambas preguntas recogen la

Tabla 3.10. Identificacidn religiosa. Andalucia, 2006

presencia de un sentido general tanto de espiritualidad como de
religiosidad. Segun esto, esta espiritualidad o religiosidad
abstracta alcanzaria aproximadamente, en el afio 2006, a un 70%
de los andaluces. También es importante destacar que el ateismo
declarado sdlo puede aplicarse a un porcentaje muy pequefio de
andaluces, exactamente al 45% que se declaran ateos. En suma,
los datos son claros y reflejan un amplio componente de
religiosidad y/o espiritualidad en la estructura sociocultural
andaluza.

Pregunta 223. Tanto si va Vd. a la Iglesia como si no, ¢ diria Vd. que es...

Una persona religiosa
Una persona no religiosa
Un ateo

NS/NC

N

69,5%
23,4%
47%
2,4%

(1.988)

FUENTE: EMV-Andalucia06
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Sin embargo, esta religiosidad parece estar muy
diferentemente distribuida por la estructura social, lo que se
manifiesta en el hecho de existe relacion entre esta variable y
otras variables sociodemograficas, como son la edad, el sexo y
el nivel de estudios. Asi, por ejemplo, tal y como podemos
comprobar en la Tabla 3.11, la religiosidad esta mucho mas
presente conforme aumenta la edad. De hecho, mientras que
un 57,3% de los encuestados entre 17 y 29 afios se consideran
personas religiosas, en el caso de los mayores de 64 afos este
porcentaje asciende al 88,4%. Importa subrayar el hecho de

que en las generaciones jévenes el nimero de personas que no
se declaran religiosos es bastante elevado (42,7 %). Ahora bien,
este descenso de la religiosidad de los jovenes no implica que
el nimero de ateos aumente. Con respecto al sexo, puede
comprobarse que existen importantes diferencias en cuanto a
la religiosidad. El porcentaje de mujeres andaluzas que se
declaran religiosas (77,4%) es considerablemente mas alto al
de hombres (61,3%), lo cual sigue confirmando una pauta
bastante tradicional en la diferencias de religiosidad segun el
género de las personas.

Tabla 3.11. Identificacion religiosa, segiin edad. Andalucia, 2006

17 -29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Una persona religiosa 57,3% 65,6% 73,7% 88,4% 69,5%
Una persona no religiosa 35,3% 26,0% 18,1% 8,9% 23,4%
Un ateo 5,3% 6,0% 5,4% ,3% 4,7%
NS/NC 2,1% 2,4% 2,8% 2,3% 2,4%
(N) (452) (776) (398) (362) (1.988)
FUENTE: EMV-Andalucia06

Tabla 3.12. Identificacidon religiosa, segtin sexo. Andalucia, 2006
Hombre Mujer Total
Una persona religiosa 61,3% 77,4% 69,5%
Una persona no religiosa 29,1% 18,0% 23,4%
Un ateo 6,2% 3,3% 4,7%
NS/NC 3,4% 1,3% 2,4%
(N) (971) (1.016) (1.988)

FUENTE: EMV-Andalucia06
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Atendiendo ahora al nivel de estudios de los andaluces,
podemos observar una importante fractura en la distribucion
social de la religiosidad en Andalucia. En este caso debe
distinguirse entre quienes no tienen estudios o tan sélo han
completado el nivel de estudios primarios, y quienes han
iniciado o completado otros niveles superiores de estudios.
Una vez que el individuo supera el nivel de estudios primarios,
desciende la probabilidad de declararse persona religiosa. En
niveles de F.P,, el porcentaje es el 59,5%; en niveles de estudios
secundarios, el 63,4% %:; y en niveles universitarios, el 62,1%.
Es decir, en estas tres categorias apenas se observa variacion

resefiable. Por otra parte, cuando el individuo cuenta con un
nivel de estudios primarios (75,0%), o inferior al nivel de
primarios (84,2%), el grado de religiosidad aumenta
considerablemente. Con todo, es necesario tener en cuenta
que el nivel de estudios esta en Andalucia muy correlacionado
con la edad, por lo que estas diferencias se deben en parte a
que las personas con bajos niveles educativos suelen ser
personas mayores. Asimismo, el nivel educativo esta vinculado
también a la posicién de clase, por lo que estas diferencias
también se deben en parte a este factor.

Tabla 3.13. Identificacion religiosa, segiin nivel educativo. Andalucia, 2006

Ninguno Primarios FP Secundarios  Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
Una persona religiosa 84,2% 75,0% 59,5% 63,4% 62,1% 69,6%
Una persona no religiosa 11,2% 21,1% 29,9% 28,4% 26,8% 23,4%
Un ateo 1,8% 1,8% 7,9% 4,9% 9,5% 4,7%
NS/NC 2,8% 2,1% 2,6% 3,3% 1,5% 2,3%
(N) (216) (808) (247) (245) (460) (1.975)

FUENTE: EMV-Andalucia06

Para conocer con mayor detalle el grado de religiosidad de la
sociedad andaluza, se ha utilizado otra pregunta mediante la que
puede elaborar un indicador de religiosidad bastante preciso. Se
ha preguntado alos andaluces hasta qué punto Dios es importante
en sus vidas, proponiéndoles que fijaran su posicién en una escala
de 1 a 10, donde 1 significa nada importante y 10 significa muy
importante. Esta pregunta, en cierta manera, da un salto desde la
mera autodefinicion como persona religiosa, definicién que puede
considerarse estrictamente cognitiva, hacia una valoracion vital y
sentida de la religiosidad. Pasamos, por tanto, de las creencias a
las vivencias, y de lo concebido a lo sentido. Una vez mas, las
respuestas ofrecidas por los andaluces corroboran el sentir
mayoritariamente religioso de la poblacion andaluza, pues en este
caso un 62,2% de los encuestados han optado por sefialar las
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categorias de la escala que van del 7 al 10, es decir, han optado
por indicar que Dios en importante en sus vidas. Ahora bien, es
obvio que este sentir mayoritario no es universal, puesto que un
16% sefialan categorias medias de 5 o 6, bastante poco
comprometidas, y otro 19,8% se decantan claramente por las
categorias bajas de la escala, las que van del 1 al 4.

En suma, aun siendo alto el porcentaje de andaluces que
dicen que Dios es importante en su vidas (62,2%), se registra
un descenso considerable respecto a quienes se autodefinian
como personas religiosas (69,5%). Es decir, la identificacion
religiosa en Andalucia no va acompafiada en la misma medida
de una implicacion de la religiosidad en la experiencia vital de
los andaluces.



Tabla 3.14. Importancia de Dios en la vida. Andalucia, 2006
229. ;En qué medida es importante Dios en su vida? Utilice esta tarjeta, por favor, para indicarlo: 10 significa muy importante, y 1 nada importante.

Nada importante 10,6%
2 2,1%
3 3,9%
4 3,2%
5 10,3%
6 5,7%
7 9,6%
8 13,4%
9 7,7%
Muy importante 31,5%
NS/NC 2,1%
(N) (1.991)
Media 7,0

FUENTE: EMV-Andalucia06

En cuanto a la estructura de religiones en Andalucia, 8 de religiones, como la protestante, la musulmana o la judia apenas
cada 10 andaluces dicen ser catdlicos romanos, frente a un suponen un 2,9% de la poblacion total de Andalucia.
15,2% que afirman no pertenecer a ninguna religion. El resto de

Tabla 3.15. Estructura de religiones. Andalucia, 2006
Pregunta 220. ¢ Pertenece Vd. a alguna religion? Si la respuesta es Si, ¢a cual?

No, no pertenezco a ninguna 15,2%
Catdlica Romana 81,6%
Protestante 4%
Ortodoxa (Rusa/Griega/etc) ,6%
Judia 1%
Musulmana 1,1%
Hindu 1%
Budista ,0%
Otra 7%
NS/NC ,3%
(N) (1.994)

FUENTE: EMV-Andalucia06
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Vistos hasta ahora diversos indicadores que nos han
mostrado la extensién de la espiritualidad y de la religiosidad
en Andalucia, a continuacién se presentan datos de la practica
religiosa de los andaluces. En concreto se ofrecen dos datos,
uno de la frecuencia con la que se asiste a los oficios religiosos,
lo que constituye una practica religiosa de caracter ritual y
colectivo, y otro acerca de la practica del rezo, de la meditaciéon
o de actividades similares, que constituyen acciones de
comunion religiosa de caracter privado y generalmente intimo.

La Encuesta Mundial de Valores ha preguntado acerca de
la frecuencia con la que el entrevistado acude Ultimamente a la
iglesia, aparte de bodas, funerales y bautizos, puesto que estas
ultimas acciones tienen mas que ver con la implicacion o
presencia de la iglesia en los habitos y costumbres sociales,
que con el grado de espiritualidad o religiosidad pura de la
sociedad. Asi, podemos comprobar que la asistencia a la
iglesia esta muy poco extendida entre la poblacion andaluza.
Solamente un 17,5% de la poblacién cumple con el precepto

de asistencia semanal a los oficios religiosos. Existe otro grupo
de andaluces que se acerca por la iglesia con una frecuencia
méaxima mensual y minima anual, o bien que acuden cuando se
celebran ritos sociales o festividades muy especificas. Este
grupo, que alcanza el 29,5% de la poblacién andaluza, muestra
un tipo de practica muy afectada por la motivacion social,
ademas de por la posible motivacion religiosa. Por ultimo, en la
Tabla 3.16 se comprueba que mas de la mitad de la poblacién
andaluza, exactamente el 53,5%, no acude nunca o
practicamente nunca a la iglesia, lo cual significa que hoy este
es el grupo socialmente mayoritario en Andalucia.

En suma, si antes se habia comprobado que la vivencia
religiosa descendia con respecto a la autodefinicion religiosa,
ahora vemos que mas alla del sentimiento, la practica real en
rituales religiosos institucionalizados por la Iglesia mayoritaria
en Andalucia, esto es, por la Iglesia Catdlica, es bastante
reducida, pues menos de dos de cada diez andaluces asisten
con una frecuencia semanal.

Tabla 3.16. Frecuencia de asistencia a la iglesia. Andalucia, 2006
Pregunta 222. Aparte de bodas, funerales y bautizos, ¢con qué frecuencia va Vd. a la iglesia Gltimamente?

Mas de una vez a la semana

Una vez a la semana

Una vez al mes

Solo en festividades religiosas concretas
Una vez al afio

Con menos frecuencia

Nunca, practicamente nunca

NS/NC

N

4,4%
13,1%
9,8%
15,9%
3,8%
12,0%
40,5%
4%

(1.988)

FUENTE: EMV-Andalucia06

En cuanto al rezo, la sociedad andaluza vuelve a mostrar
una division similar a la que se ha puesto de manifiesto en la
asistencia a la iglesia, esto es, una division de la sociedad en
practicamente dos mitades. Mientras un 47,7% de los
andaluces afirman que dedican parte de su tiempo al rezo, otro
51,4% afirman no rezar ni practicar ningun tipo de meditacién
0 accioén espiritual. Con estos datos se vuelve a poner en
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evidencia el escaso nivel de practica religiosa existente en
Andalucia. Asi, el contraste entre una amplia pero genérica
disposicién religiosa, y una escasa y muy focalizada
vertebracion cultural y social de la Iglesia, se muestra como una
importante caracteristica estructural de la religiosidad y de la
religién en Andalucia.



Tabla 3.17. Dedicacion a rezar, meditar o similar. Andalucia, 2006
Pregunta 230. ¢ Dedica Vd. parte de su tiempo al rezo, la meditacién, la contemplacion, o algo similar?

Si
No
NS/NC

N

47,7%
51,4%
,9%

(1.994)

FUENTE: EMV-Andalucia06

Con la finalidad de analizar el cambio de valores religiosos en
Andalucia, vamos a comparar los datos expuestos hasta ahora
con las respuestas que dieron los andaluces a las mismas
preguntas en 1996. En este sentido, como conclusion global,
podemos afirmar que la sociedad andaluza es hoy menos religiosa
de lo que lo era hace diez afios. La religiosidad ha disminuido en
todos y cada uno de los indicadores analizados. Esto implica un
cambio importante en el sistema de valores, cambio en el que se
manifiesta un desplazamiento significativo hacia el polo secular de
la cultura, que es el que ha caracterizado la fase de la modernidad
social y cultural de muchos paises. Podemos pensar que la
disminucion de la religiosidad andaluza estara relacionada con
otros importantes cambios en la estructura de los valores, sea por

ejemplo el cambio de valores familiares, o sea el claro
distanciamiento observado del universo moral tradicional. Ahora
bien, a nuestro juicio estos cambios no pueden ser explicados
independientemente unos de otros, pues forman parte de una
gran trasformacion social y cultural que aglutina a todos ellos,
transformacién que puede sintetizarse como un claro avance de la
modernidad cultural de Andalucia.

Analicemos ahora los cambios acontecidos en cada uno
de los indicadores de religiosidad. En 1996 un 73,4% de los
andaluces pensaba con frecuencia o algunas veces en el
significado de la vida, mientras que en 2006 este porcentaje es
del 68,4%, lo que supone un claro descenso de cinco puntos
porcentuales.

Tabla 3.18. Frecuencia con la que piensa sobre el significado de la vida. Andalucia, 1996 y 2006

1996 2006
Con frecuencia 29,7% 29,0%
Algunas veces 43,7% 39,4%
Raramente 151% 20,3%
Nunca 9,1% 9,3%
NS/NC 2,4% 10,0%
(N) (1.803) (1.994)

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06
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Asi mismo, el porcentaje de andaluces que se autodefinen
como personas religiosas, ha descendido en 7,3 puntos respecto
al afio 1996. Esta disminucién de personas religiosas en Andalucia
se complementa con el dato mostrado en el capitulo sobre familia
que hace referencia al valor de seguir inculcando a los hijos la fe
religiosa. El porcentaje habia descendido en este caso diez puntos

porcentuales. Ambos datos se complementan puesto que una
pérdida de interés en la socializacién religiosa de los hijos es
garantiza de un seguro descenso del nimero de personas
religiosas en el futuro. Se corrobora, asi, no tan solo la pérdida de
religiosidad con respecto al pasado, sino también la pérdida en el
proximo futuro.

Tabla 3.19. Identificacion religiosa. Andalucia, 1996 y 2006

1996 2006
Persona religiosa 76,8% 69,5%
Persona no religiosa 19,1% 23,4%
Ateo convencido 2,5% 4,7%
NS/NC 1,5% 2,4%
(N) (1.803) (1.988)

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06

Observando los datos que incluye la Tabla 3.20, acerca de
la importancia de Dios en la vida de los andaluces, se constata
de nuevo el descenso de la importancia vital de la religion. La
media, que en 1996 era de 7,4, ha descendido hasta el 7,0 en
2006. Este dato también puede ponerse en relacion con aquél
otro presentado en el capitulo de la familia, donde se mostraba

que la importancia otorgada a la religion habia descendido en
Andalucia un total de 13,5 puntos desde 1996 a 2006. A tenor
de estos datos, es obvio que el papel que desempena la
religion en la vida de las personas es cada vez mucho menos
importante.

Tabla 3.20. Importancia de Dios en la vida. Andalucia, 1996 y 2006

1996 2006
Nada importante 6,0% 10,6%
02 2,5% 2,1%
03 31% 3,9%
04 41% 3,2%
05 10,7% 10,3%
06 5,2% 5,7%
07 9,5% 9,6%
08 14,3% 13,4%
09 8,5% 7,7%
Muy importante 34,8% 31,5%
NS/NC 1,4% 2,1%
(N) (1.803) (1.991)
Media 7.4 7,0

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06
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Este cambio valorativo, junto con los datos expuestos
anteriormente, tales como una disminucion de la frecuencia de
pensamiento en el sentido de la vida, o del porcentaje de
andaluces que se autodefinen como religiosos, parecen indicar
una clara tendencia hacia una sociedad andaluza donde la
religiosidad y la espiritualidad tradicionales pierden presencia.

Esta pérdida de importancia de la religion ha tenido
también sus consecuencias sobre la propia estructura de las
religiones en Andalucia. Por ejemplo, y segun puede verse en

la Tabla 3.21, aumenta en 3,4 puntos el porcentaje de
andaluces que afirman no pertenecer a ninguna religion. El
nuimero de pertenecientes a la iglesia catdlica pasa de un
86,1% a un 81,6%, lo que debilita en cierto grado el monopolio
religioso que sigue ostentando la Iglesia Catdlica. Por lo demas,
se amplia ligeramente la presencia de otras religiones, que
ascienden desde un porcentaje de 1,9% en 1996, a un
porcentaje de 2,9% en 2006.

Tabla 3.21. Estructura de las religiones en Andalucia. Andalucia, 1996 y 2006

1996 2006
No, no pertenezco a ninguna 11,8% 15,2%
Catdlica Romana 86,1% 81,6%
Protestante 1,2% 4%
Ortodoxa (Rusa/Griega/etc) 1% ,6%
Judia 1%
Musulmana 1% 1,1%
Hindu 1%
Budista ,0%
Otra 5% %
NS/NC 2% 3%
(N) (1.803) (1.994)

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06

En cuanto al cambio social registrado en la practica religiosa
de la asistencia a oficios, se ha pasado de un 21,0% de andaluces
que en 1996 asistian al menos una vez a la semana, a un 17,5%
que asisten semanalmente en el afo 2006. En suma, una

reduccion de 3,5 puntos en el cumplimiento del precepto catdlico
de asistencia semanal. Correlativamente, quienes no asisten
nunca o casi nunca han aumentado 3,0 puntos porcentuales,
pasando de un 49,5% en 1996 a un 52,5% en 2006.
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Tabla 3.22. Frecuencia de asistencia a la iglesia. Andalucia, 1996 y 2006

1996 2006
Mas de una vez a la semana 5,4% 4,4%
Una vez a la semana 15,6% 13,1%
Una vez al mes 10,9% 9,8%
Solo en festividades religiosas concretas 13,4% 15,9%
Una vez al afio 4,4% 3,8%
Con menos frecuencia 10,2% 12,0%
Nunca, practicamente nunca 39,3% 40,5%
NS/NC ,8% A%
(N) (1.803) (1.988)

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06

3.3.2. La iglesia como institucion social

En este epigrafe se incluyen informaciones que hacen
referencia a la tercera dimensién del hecho religioso, es decir, a
su institucionalizacion en el marco de una sociedad concreta y
a través de una organizacién especifica y concreta, esto es, a
través de una iglesia. El papel y la funcionalidad que los
individuos atribuyan a su/s iglesia/s constituye un elemento
determinante que caracteriza socialmente el hecho religioso.

Las iglesias, en tanto instituciones sociales mundanas,
estan también sometidas a una evaluacion de su funcionalidad.
Es decir, su legitimidad depende en gran parte de su utilidad
social. Por este motivo, en la Encuesta Mundial de valores se
han incluido preguntas que evaltuan el papel de la iglesia a la
hora de resolver problemas o de ayudar a la satisfaccion de
necesidades tanto personales como sociales. En concreto, se
ha preguntado a los andaluces hasta qué punto la iglesia da
respuesta a los problemas morales, familiares, espirituales o
sociales de nuestra sociedad. De este modo se cuenta con una
valoracion de la Iglesia en tanto institucion social.

Por otra parte, también se han incluido preguntas que
tratan de averiguar cual es la actitud de los andaluces acerca
de larelacion entre la Iglesia y el Estado, es decir, su percepcion
acerca del papel que la primera debe jugar en nuestro sistema
politico. Esta informacién define a la cultura andaluza segun su
posicion en un eje que iria desde un extremo representado por
posturas teocraticas, a otro representado por la defensa a
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ultranza de posturas radicalmente laicistas. Asi, mediante estas
preguntas se determina el valor y la funcionalidad politica que
los andaluces otorgan a la Iglesia.

Los datos de la valoracion social de la Iglesia se incluyen
en la Tabla 3.23 y 3.24, mientras que los datos de su valoracion
politica se incluyen en la Tabla 3.25. En general, el sentimiento
mayoritario de la poblacién andaluza es que la iglesia no esta
dando respuestas adecuadas a los problemas, es decir, que
tanto la funcionalidad como la legitimidad social de la iglesia es
relativamente baja. A la hora del andlisis habria que distinguir
entre funciones que le serian propias, como son la resolucion
de problemas morales o la satisfaccién de necesidades
espirituales, y las funciones sociales que pueden considerarse
suplementarias, como la resolucién de los problemas familiares
o de los problemas sociales de la sociedad. En este ultimo
caso, es obvio que las iglesias no tienen los recursos
necesarios para afrontar la resolucion de los problemas
sociales, asi que el bajo porcentaje obtenido (23,7%) podria
interpretarse como el reconocimiento de su escasa relevancia
social. En nuestras sociedades es el Estado, y no las iglesias,
quién tienen la responsabilidad de resolver los problemas
sociales. Asimismo, la funcionalidad de la iglesia en términos
de la resolucién de los problemas familiares es también
bastante escasa, pues solo un 27,5% de los andaluces creen
que esta dando respuesta a este tipo de problemas.



Tabla 3.23. Respuesta de la Iglesia ante determinados problemas. Andalucia, 2006
Pregunta 224. En general, ¢piensa Vd. que la Iglesia espafiola esta dando respuestas adecuadas a...

Si No NS/NC (N)
Los problemas morales y las necesidades del individuo 26,6% 59,5% 13,9% 1.991
Los problemas de la vida familiar 27,5% 59,9% 12,6% 1.993
Las necesidades espirituales de la gente 43,9% 41,6% 14,5% 1.991
Los problemas sociales con los que se enfrenta nuestra sociedad 23,7% 62,2% 141% 1.993

FUENTE: EMV-Andalucia06

Considerando ahora las que podrian ser sus funciones
propias, resulta mas sorprendente comprobar que un
porcentaje todavia menor de andaluces (26,6%) considera que
la iglesia esta dando respuesta a los problemas morales,
mientras que una mayoria del 59,5% opina lo contrario. Este
dato muestra sin ningln género de dudas la escasa sintonia
moral que existe entre la poblacién andaluza y la Iglesia. Por
ultimo, puede verse que el porcentaje correspondiente a las
necesidades espirituales sube con respecto a los tres
anteriores, si bien tampoco puede considerarse elevado en
funcién de los datos ofrecidos anteriormente sobre identidad
religiosa. La poblacion andaluza se divide en este caso en dos
mitades practicamente iguales (43,9% y 41,6%). En cualquier
caso, parece claro que el papel estrictamente espiritual de la
Iglesia constituye su maxima fuente de legitimidad social. Asi,
en la medida que la Iglesia encuentre mecanismos para
conectar espiritualmente con las personas, ofreciendo
soluciones adecuadas a sus problemas y dilemas espirituales,
seguird siendo Util e importante para la gente. Las respuestas
dadas a las preguntas trascendentes, a lo desconocido y a lo
numinoso, que han constituido siempre el fundamento ultimo
del sentimiento religioso que subyace a toda espiritualidad,

parece que sigue siendo, incluso en las sociedades avanzadas,
la principal funcionalidad de cualquier organizacion religiosa.

Cruzando la edad de los andaluces con sus opiniones
acerca de las respuestas dadas por la Iglesia ante los
problemas planteados, se observa una pauta general en el
sentido de que la legitimidad otorgada a la iglesia se
incrementa conforme aumenta la edad. Analizando los datos
con un poco mas de detalle, se comprueba que ni siquiera en
las personas mayores de 65 afos los porcentajes superan el
50%, salvo en el caso de las necesidades espirituales (56,8%).
Es decir, la escasa legitimidad y funcionalidad otorgada a la
iglesia también existe en las edades adultas y mayores. Por
otra parte, observando los datos de los mas jovenes, se
comprueba que la legitimidad general alcanza niveles que
pueden considerarse minimos, salvo en lo que afecta a las
necesidades espirituales. En este caso, vemos que el
porcentaje de jévenes de entre 17 y 29 afios (37,3%) desciende
relativamente poco en comparacion con el de los andaluces de
entre 30 y 49 afos (41,4%), o incluso con el de los 50 a 64 afios
(44,5%). Esto podria interpretarse con una demanda de
espiritualidad en la juventud andaluza que persiste mas alla y al
margen de baja legitimidad social que tiene la iglesia.
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Tabla 3.24. Respuesta de la Iglesia ante determinados problemas, segiin edad. Andalucia, 2006

17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Los problemas morales y las necesidades del individuo
Si 18,7% 20,5% 30,9% 44,7% 26,6%
No 69,1% 67,4% 54,1% 37,1% 59,5%
NS/NC 12,3% 12,1% 15,0% 18,2% 13,9%
(N) (455) (774) (398) (365) (1.991)
Los problemas de la vida familiar
Si 18,6% 22,0% 31,0% 46,6% 27,5%
No 69,8% 67,5% 55,7% 35,6% 59,9%
NS/NC 11,6% 10,4% 13,3% 17,8% 12,6%
(N) (455) (775) (398) (364) (1.993)
Las necesidades espirituales de la gente
Si 37,3% 41,4% 44,5% 56,8% 43,9%
No 47,9% 46,5% 40,5% 24,7% 41,6%
NS/NC 14,7% 12,1% 15,0% 18,5% 15,5%
(N) (455) (773) (398) (365) (1.991)
Los problemas sociales con los que se enfrenta nuestra sociedad
Si 14,9% 20,5% 27,9% 36,7% 23,7%
No 73,3% 68,7% 56,6% 40,9% 62,2%
NS/NC 11,8% 10,8% 15,5% 22,4% 14,1%
(N) (455) (775) (3998) (365) (1.993)

FUENTE: EMV-Andalucia06

Las siguientes preguntas se refieren a los valores
existentes en la cultura andaluza acerca del papel politico que
debe cumplir la iglesia y la religion. De las cuatro preguntas
incluidas en la Tabla 3.25, las dos primeras verifican el principio
politico clasico de las sociedades seculares, esto es, la estricta
separacion entre la Iglesia y el Estado. Las dos segundas
valoran la aportacion estrictamente personal que pueden hacer
las personas religiosas en el desempefio de cargos politicos.

Los datos muestran una afirmacion sin fisuras del principio
de separacion entre Iglesia y Estado. El 68,1% de los
andaluces estan muy de acuerdo o de acuerdo con el hecho de
que los lideres religiosos no tengan influencia sobre el
gobierno, y este porcentaje sube al 72,3% cuando se trata de
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influir en el voto de la gente. Cuando se analiza la valoracion de
las creencias religiosas de las personas que ocupan cargos
politicos los porcentajes son similares. Los andaluces no creen
que seria mejor si las personas con fuertes creencias religiosas
ocuparan los cargos publicos (71,2%), ni que el ateismo de una
persona le haga ser menos adecuada para ocupar estos cargos
publicos (72,6%). En suma, los valores de la cultura andaluza
se encuentran en perfecta sintonia tanto con los principios de
las sociedades seculares, sociedades en las que rige el
principio de separacion entre iglesia y estado, como con los de
las sociedades laicas, en las que las creencias religiosas de los
individuos son totalmente independientes de su capacidad
politica personal para ocupar un cargo publico.



Tabla 3.25. Estado y religion. Andalucia, 2006

Pregunta 231. ¢En qué medida esta Vd. de acuerdo o en desacuerdo con las siguientes afirmaciones?

Muy de De acuerdo No tengo En Muy en NS/NC (N)
acuerdo opinion desacuerdo desacuerdo

- Los lideres religiosos no deberian ~ 32,6% 35,5% 7,0% 12,0% 1,6% 11,3% 1.991
tener influencia en las decisiones
del gobierno

- Los lideres religiosos no deberian ~ 35,9% 36,4% 5,6% 10,1% 1,4% 10,7% 1.991
influir en el voto de la gente
en elecciones

- Seria mejor para Espafia que gente  1,7% 7,4% 9,1% 47,8% 23,4% 10,6% 1.992
con fuertes creencias religiosas
ocupase cargos publicos

- Los politicos que no creen en Dios 2,0% 71% 8,1% 49,5% 23,1% 10,2% 1.992

no son adecuados para ocupar
puestos publicos

FUENTE: EMV-Andalucia06

En conclusion, los datos presentados muestran una sociedad
andaluza cuyo universo valorativo, a pesar de seguir contando con
un alto grado de espiritualidad, y con altos grados de religiosidad
credencial e identitaria, esta perdiendo muy significativamente
gran parte de sus componentes religiosos. Esta continua pérdida
de religiosidad se une a una baja legitimidad social de la Iglesia,
pues los andaluces la perciben como una institucion poco Util o,
en el mejor de los casos, socialmente poco relevante. Segun se ha
visto, los valores de la cultura andaluza se encuentran ya muy
ajustados a los patrones tipicos que caracterizan una cultura

secular y una sociedad laica. En términos de cambio cultural, las
informaciones presentadas han puesto claramente de manifiesto
que, al menos durante los Ultimos diez afos, Andalucia ha
recorrido un buen trecho por la senda que lleva desde el
tradicionalismo religioso a la modernidad secular. No obstante,
pese a este claro avance de la cultura secular y de la sociedad
laica, no parece que hayan desaparecido ni las necesidades
espirituales de la poblacion, ni la esperanza de que las iglesias
puedan en su caso ofrecer alguna respuesta al respecto.
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Capitulo 4. Valores socio-laborales

En el presente capitulo se analizan aquellos valores de la
sociedad andaluza que giran en torno a la actividad laboral. En
conjunto, se aportan informaciones empiricas referidas a tres
ambitos: el de la cultura de trabajo; el de los valores asociados
a la asignacion de recompensas derivadas de la actividad
productiva; y el de las actitudes de discriminacion laboral que
pueden afectar a diversos sujetos sociales. No es necesario
resaltar aqui la importancia estratégica que tienen los valores
laborales en el seno de cualquier cultura, asi como tampoco
sera necesario recordar el hecho de que muchas personas
asocian la cultura andaluza con un especifico conjunto de
valores y valoraciones vinculadas a la actividad laboral.

Respecto al ambito de las actitudes y valores laborales,
veremos en primer lugar hasta qué punto la valoracién que los
andaluces hacen del trabajo es puramente extrinseca e
instrumental, o bien resulta ser puramente intrinseca o esencial.
Es decir, si valoran el trabajo en funcién del salario y de la
seguridad de empleo que les aporta, o si lo valoran en funcién
de las satisfacciones personales directas que el hecho de
trabajar procura en si mismo. Entre estas ultimas pueden
citarse la satisfaccion social de estar a gusto con los
companeros de trabajo, o la satisfaccion personal obtenida por
el hecho de que el trabajo fomente nuestra propia
autorrealizacion. En segundo lugar, veremos hasta qué punto
se sigue percibiendo el trabajo en el marco de una
obligatoriedad social, asi como hasta qué punto el trabajo
produce o no efectos positivos en el individuo. En tercer lugar,
comprobaremos el valor que los andaluces otorgan al trabajo
en comparacion al valor que otorgan al tiempo libre y a las
actividades de ocio. En suma, todas estas informaciones nos
ilustran acerca de la cultura de trabajo o de los valores
laborales vigentes entre la poblacién andaluza.

En un segundo epigrafe se analizan informaciones
vinculadas al orden del sistema socioeconémico en el que haya
de insertarse la actividad laboral de los individuos. De una
parte, este sistema puede estar orientado por valores
igualitarios o por valores individualistas. De otra parte, el
sistema puede apoyarse mas en instituciones privadas, como
el mercado, o bien puede apoyarse mas en instituciones
publicas, como el Estado. ElI orden del sistema
socioecondmico en el que se inserta el trabajo regula tanto la

estructura de motivaciones que afecta a los individuos a la hora
de trabajar, como los mecanismos mediante los que se
establecen las contraprestaciones que cada individuo recibe
por su trabajo. En suma, analizando estos valores podra
comprobarse en qué medida Andalucia participa mas bien de
una cultura meritocratica o de una cultura igualitaria, asi como
si participa de una cultura mas bien individualista o de una
cultura mas bien colectivista.

Por dltimo, veremos si los andaluces establecen
discriminaciones laborales con respecto a algunos colectivos
sociales, como las mujeres o los inmigrantes, en el contexto de
una situacién del mercado de trabajo, real o hipotética, en la
que existe escasez de empleo.

4.1. Cultura de trabajo

La EMV-Andalucia06 contiene un conjunto de preguntas que
nos permiten conocer la direccion en la que avanza la cultura
laboral de los andaluces. En principio, puede analizarse dicha
cultura segun el grado en el que los individuos valoran los
distintos rasgos que caracterizan cualquier empleo u
ocupaciéon concreta. Estas preferencias laborales se
manifiestan, por ejemplo, en el momento en que los individuos
buscan un empleo. Y esta ha sido la situacién que se ha
utilizado en la encuesta para revelar hasta qué punto
predominan en la cultura andaluza las valoraciones
materialistas (lograr un buen sueldo; que el empleo sea seguro)
o las post-materialistas (la autorrealizacién personal en el
propio trabajo; tener relaciones sociales satisfactorias en el
trabajo). En suma, ¢ Qué es lo que esperan los andaluces del
trabajo? ;Qué es lo que consideran importante a la hora de
buscar trabajo? ;Cuales son los componentes que debiera
tener el trabajo ideal al que aspira el andaluz? Para responder a
esta pregunta, los entrevistados han debido sefalar, entre
cuatro opciones posibles, cual de ellas seria la que elegirian en
primer y en segundo lugar. Las cuatro opciones que se les ha
ofrecido son: a) un buen sueldo, de manera que no tuviera
preocupacion respecto al dinero; b) un trabajo seguro que no
comporte riesgos de cierre o desempleo; c) trabajar con gente
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de su gusto; y c) hacer un trabajo importante que le haga
sentirse realizado.

Los dos primeros aspectos, un buen sueldo y tener un
trabajo seguro, forman parte de una cultura laboral materialista,
propia de aquellas sociedades modernas con una importante
escasez de recursos socioecondémicos, donde los individuos,
con el objetivo de sobrevivir o escapar a esa situacion de
precariedad, buscan a través del trabajo cubrir sus
necesidades mas basicas. Asi pues, estariamos ante una
concepcion meramente instrumental del trabajo, en la que los
individuos no valoran sus cualidades intrinsecas sino que, al
contrario, anhelan las contraprestaciones o los beneficios
extrinsecos que este procura: renta y seguridad. A diferencia
de estos, los dos Ultimos aspectos laborales por los que se les
pregunta a los andaluces, son ya valores asociados a una
cultura postmoderna en la que, cubiertas las necesidades
basicas de los individuos, éstos reclaman nuevos aspectos,
post-materialistas, como hacer un trabajo importante o contar
con unas relaciones laborales satisfactorias. Asi, hacer un
trabajo importante responderia a una necesidad de
autorrealizacion, mientras que trabajar con gente de su gusto
responderia mas a una necesidad de tipo social, necesidades
ambas ubicadas en los escalones superiores de la
suficientemente conocida piramide de Maslow. En definitiva,

Tabla 4.1. Preferencias al buscar trabajo. Andalucia, 2006

las motivaciones laborales post-materialistas se traducen en
una mayor exigencia por parte de las personas al trabajo,
buscando que éste no sea tan sélo una estrategia para
conseguir renta sino que, ademas, constituya en si mismo una
actividad vital intrinsecamente satisfactoria.

Veamos, pues, en qué medida la cultura laboral de los
andaluces se inclina hacia unos u otros valores. En la Tabla 4.1
se muestra el porcentaje de andaluces que, tanto en primera
como en segunda opcion, han elegido cada uno de los cuatro
rasgos que pueden caracterizar un empleo.

En principio, se prestara atencion a la importancia que
estos aspectos tienen dentro de la variable “primera opcion”, la
cual representa la maxima prioridad otorgada por los andaluces
a cada uno de ellos a la hora de buscar un trabajo. Asi,
partiendo de una visién general de los datos, observamos que
el peso total que tienen las metas materialistas en la cultura
laboral andaluza supera en 10,7 puntos al total de las metas
post-materialista (54,3% frente a 43,65), lo que nos indicaria
una concepcién hibrida del trabajo en la que todavia
predominan los valores materialistas, pero en la que los valores
post-materialistas ocupan ya un importante puesto en la
jerarquia axiolégica. De hecho, al menos cuatro de cada diez
andaluces han elegido en primera opcién un rasgo laboral que
implica una valoracién intrinseca del trabajo.

Pregunta 96. Ahora me gustaria preguntarle acerca de aquellas cosas que a Vd. le parezcan mas importantes personalmente en el caso de que
estuviera buscando trabajo. Le voy a mencionar algunas de las cosas que la gente tiene normalmente en cuenta en relacion con su trabajo.
Independientemente de si esté Vd. de hecho buscando trabajo ahora, ¢cual de ellas pondria Vd. personalmente en primer lugar si estuviera

buscando trabajo?

Pregunta 97. ;Y cual seria su segunda preferencia?

12 opcion 22 opcion
Metas materialistas
Un trabajo seguro que no comporte riesgos de cierre 0 desempleo 35,5% 23,4%
Un buen sueldo, de manera que no tuviese preocupacion respecto al dinero 18,8% 28,4%
(Total materialismo) 54,3% 51,8%
Metas post-materialistas
Hacer un trabajo importante que le haga sentirse realizado 27,5% 17,1%
Trabajar con gente que sea de su gusto 16,1% 28,5%
(Total post-materialismo) 43,6% 45,6%
NS/NC 2,1% 2,7%
(N) (1.995) (1.981)

FUENTE: EMV-Andalucia06
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Ahora bien, realizando un andlisis individualizado de cada
uno de los cuatro rasgos, pude ofrecerse una imagen mas
precisa de la cultural laboral andaluza. En primer término, ha de
destacarse la gran importancia que sigue teniendo para los
andaluces la seguridad en el empleo. Basta comprobar que
quienes han elegido este rasgo casi duplican a quienes
eligieron “un buen sueldo” como primera opcién (35,5% frente
a 18,8%). Esto es, la cultura andaluza sigue estando animada
por una ecuacion vital en la que la seguridad en el empleo es
mas importante que la ganancia econémica. Dicho de otro
modo, los andaluces elegirian un puesto de trabajo en el que
ganen menos siempre que este empleo les ofrezca suficiente
seguridad. En segundo término, podemos observar que el
siguiente rasgo por el que mas han optado los andaluces ha
sido uno tipicamente post-materialista, como es el hecho de
que el puesto de trabajo nos ofrezca la posibilidad de sentirnos
realizados personalmente. En este sentido, ha de valorarse
especialmente el hecho de que la diferencia de porcentajes
existente con respecto a la seguridad de empleo no sea muy
grande, pues la realizacion personal ha sido sefialada por el
27,5% de la poblacién andaluza. En suma, casi dos de cada
tres andaluces han elegido, bien la seguridad en el empleo,
bien la posibilidad de sentirse realizado en el trabajo. Dicho de
otra manera, sélo con puestos de trabajo en los que las
personas puedan llegar a sentirse realizadas, las personas
estarian dispuestas a asumir determinados riesgos.
Finalmente, los dos rasgos a los que los andaluces otorgan una

menor importancia en el trabajo son la obtencion de un buen
sueldo (18,8%), aspecto instrumental y materialista, y trabajar
con gente de su gusto (16,1%), aspecto intrinseco y post-
materialista.

Las valoraciones de estos cuatro rasgos que caracterizan
a los empleos no estan uniformemente distribuidas en la
estructura social andaluza. En concreto, pueden observarse
interesantes variaciones segun la edad o el nivel de estudios de
los entrevistados. Asi, tal y como muestran los datos de la Tabla
4.2, en lineas generales se observa que los grupos de mayor
edad obtienen unos porcentajes superiores de materialismo en
su cultura laboral, mientras que los mas jovenes, al contrario,
se caracterizan por unos indices superiores de post-
materialismo. Asi, por ejemplo, mientras que para todos los
grupos de edad la seguridad en el empleo es el aspecto mas
valorado, en el caso de los jovenes, de 17 a 29 afos, lo mas
importante seria desarrollar un trabajo que les hiciera sentirse
realizados (37,9%). Asimismo, los jévenes otorgan una ligera
prioridad a trabajar con gente afin o de su gusto por encima de
ganar un buen sueldo (17,4% frente a 16,2%), mientras que
para los demés grupos el orden es completamente el inverso,
siendo prioritario el sueldo antes que los companeros. Es
interesante observar que en las cohortes de entre 17 y 29 afos,
cohortes de edad en las que todavia pocos estan de hecho
trabajando, el valor de la seguridad sigue obteniendo un alto
valor, equivalente al 28,2% de la poblacion joven andaluza.

Tabla 4.2. Preferencia al buscar trabajo, segtin edad (1? opcion). Andalucia, 2006

12 Opcion 17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Un trabajo seguro 28,2% 35,0% 38,0% 42,8% 35,5%
Un buen sueldo 16,2% 18,7% 18,4% 22,9% 18,8%
(Total materialismo) 44,4% 53,7% 56,4% 65,7% 54,3%
Trabajar con gente que sea de su gusto 17,4% 16,8% 13,9% 15,3% 16,1%
Sentirse realizado 37,9% 28,5% 27,6% 12,2% 27,5%
(Total postmaterialismo) 55,3% 45,3% 41,5% 27,5% 43,6%
NS/NC 0,3% 1,0% 2,1% 6,7% 2,1%
(N) (455) (777) (398) (364) (1.994)

FUENTE: EMV-Andalucia06
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A tenor de los datos que se muestran en la Tabla 4.3, la
cultura laboral post-materialista estd mas presente conforme
aumenta el nivel de estudios de los andaluces, llegando a
alcanzar el 61,3% en el caso de los andaluces con estudios
universitarios, frente al 20,1% de aquellos sin estudios. Merece
comentario aparte el hecho de que los andaluces con estudios
de FP presentan un mayor indice de post-materialismo que
aquellos con estudios secundarios (BUP) (51,9% frente a
46,9%). En cualquier caso, de manera general, observamos
que hay dos grupos en los que claramente se observa una
significativa mayor tendencia a valorar las metas laborales
asociadas con los valores materialistas. Estos dos grupos son
los formados por los andaluces sin estudios y con estudios
primarios, los cuales poseen una diferencia entre ambas
dimensiones de 52,7 y de 25,3 puntos, respectivamente. En el
polo opuesto, los andaluces con estudios universitarios poseen
una clarisima orientacion post-materialista a la hora de
establecer cuales son sus metas laborales, con una diferencia
a favor de esta dimension de 23 puntos (61,3% frente a 38,3%).
Por ultimo, en el centro, los andaluces con estudios de FP y
secundarios (BUP) presentan unos porcentajes bastante

equilibrados entre ambas dimensiones, aunque los primeros se
inclinan ligeramente (4,2 puntos) hacia posturas post-
materialistas, y los segundos hacia las materialistas (5,1
puntos).

Detallando un poco mas estos resultados, debe
subrayarse el hecho de que casi la mitad de las personas que
han accedido al nivel de estudios universitarios sefialaron la
realizaciéon personal como primer criterio a la hora de elegir un
empleo (46,6%). Ahora bien, al igual que sucedia con los méas
jovenes, el criterio de la seguridad en el empleo sigue
obteniendo en este grupo un porcentaje relativamente alto
(27,5%), lo que ha de interpretarse en el sentido de que el valor
de la seguridad laboral afecta a toda la estructura social
andaluza. Puede considerarse casi natural el hecho de que una
persona sin apenas cualificacién demande empleos seguros,
ya que cuenta con escasos recursos para optar a este tipo de
empleos y, ademas, pertenece a un colectivo con elevadas
dosis de vulnerabilidad laboral. Sin embargo, la demanda de
seguridad por parte de quienes disponen de altos niveles de
cualificacion esta menos justificada en términos de los recursos
y de la situacion vital que afecta a estas personas.

Tabla 4.3. Preferencias al buscar trabajo, segtin nivel de estudios (17 opcién). Andalucia, 2006

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Un trabajo seguro 46,7% 40,0% 31,1% 31,6% 27,5% 35,7%
Un buen sueldo 26,1% 21,4% 16,6% 20,4% 10,8% 18,7%
(Total materialismo) 72,8% 61,4% 47,7% 52,0% 38,3% 54,4%
Gente de su gusto 15,5% 17,3% 19,1% 11,4% 14,7% 16,0%
Sentirse realizado 4,6% 18,8% 32,8% 35,5% 46,6% 27,6%
(Total post-materialismo) 20,1% 36,1% 51,9% 46,9% 61,3% 43,6%
NS/NC 7,0% 2,4% 0,4% 1,1% 0,3% 2,0%
(N) (215) 811) (248) (247) (461) (1.982)

FUENTE: EMV-Andalucia06
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Un segundo bloque de preguntas incluidas en la EMV-
Andalucia06 mostrd a los andaluces una serie de afirmaciones
relativas al trabajo, con el objeto de que mostrasen su grado de
acuerdo o desacuerdo. Estas afirmaciones aluden al sentido y
a la esencialidad que posee el trabajo en la cultura andaluza,
poniendo al entrevistado en una disyuntiva con cierta carga
moral en relaciéon al mismo. Asi, a través de ellas, vamos a
poder comprobar en qué medida existe en Andalucia lo que se
conoce como “cultura del trabajo”, esto es, la implicacion
moral, no instrumental, de los andaluces con la actividad
laboral. En concreto, dos de las preguntas estan relacionadas
con el imperativo moral de trabajar (“el trabajo es un deber
hacia la sociedad” y “es humillante recibir dinero sin tener que
trabajar para conseguirlo”); otras dos aluden a los efectos o
consecuencias personales que pueden derivarse del hecho de
no trabajar (“para poder desarrollar el talento es necesario tener

Tabla 4.4. Cultura del trabajo. Andalucia, 2006

un trabajo” y “la gente que no trabaja se vuelve perezosa”); y la
Ultima establece un balance entre el trabajo y la disponibilidad
de tiempo libre (“el trabajo deberia ser siempre lo primero,
incluso si ello implica menos tiempo libre”).

La Tabla 4.4 incluye las respuestas ofrecidas por los
andaluces a cada una de estas afirmaciones. Como puede
observarse, sumando los porcentajes de acuerdo y de muy de
acuerdo la frase que mayor aceptacién provoca entre los
andaluces es que “el trabajo es un deber hacia la sociedad”,
seguida de “la gente que no trabaja se vuelve perezosa”
(75,56% vy 67,4%, respectivamente). Asi pues, ambas
respuestas pueden interpretarse en el sentido de una alta
vinculacion del andaluz con el trabajo, bien sea por imperativo
moral, bien por el miedo a las consecuencias personales que
pueden derivarse de la pereza.

Pregunta 98. Por favor, especifique para cada una de las afirmaciones siguientes en qué medida esta Vd. de acuerdo o en desacuerdo con ella.
¢Esta Vd. muy de acuerdo, de acuerdo, no tiene opinion, esta en desacuerdo o muy en desacuerdo?

Muy de De Muy de  Notiene En Muy en En  NS/NC (N)

acuerdo acuerdo  acuerdo opinién desacuerdo desacuerdo desacuerdo

+ +

De Muy de

acuerdo acuerdo
- Trabajo es un deber hacia la sociedad 20,8% 54,7% 75,5% 4,6% 15,9% 1,0% 16,9% 3,0% 1.994
- Es humillante recibir dinero sin trabajar 12,5% 34,3% 46,8% 7,8% 34,6% 4,7% 39,3% 6,1% 1.996
- La gente que no trabaja se vuelve perezosa 21,3% 46,1% 67,4% 4,.9% 21,7% 1,9% 23,6% 4,0% 1.995
- Talento solo posible con trabajo 11,8% 41,6% 53,4% 3,8% 35,1% 2,9% 38,0% 4,7% 1.995
- El trabajo deberia ser siempre lo primero,  10,5% 33,8% 44,3% 4,1% 42,3% 7,1% 49,4% 2,1% 1.996

incluso si ello implica menos tiempo libre

FUENTE: EMV-Andalucia06

Ahora bien, el alto grado de obligatoriedad moral que
parece tener el trabajo no se corresponde con la naturaleza de
un valor o principio moral absoluto. En primer término, los
porcentajes de muy de acuerdo son relativamente bajos. En
segundo término, existe una parte importante de la poblacion
para quienes recibir dinero sin trabajar no resulta
especialmente humillante. Esto significa que deben atenderse
las circunstancias especificas que explican por qué una
persona no trabaja, es decir, que no siempre el hecho de no
trabajar ha de considerarse humillante. Estos matices vuelven
a reproducirse cuando se consideran las consecuencias
funcionales que la ausencia de trabajo produce sobre la

persona, bien sea en términos de convertirla en persona
perezosa (produccién de lo negativo), bien sea por la
imposibilidad de desarrollar los talentos de cada uno
(obstaculo a la produccion de lo positivo). La opinion
generalizada cree que el hecho de no trabajar hace que la
persona se vuelva perezosa (67,4%). Sin embargo, existen mas
dudas a la hora de considerar que el talento se cultiva con el
trabajo (53,4%), pues casi cuatro de cada diez andaluces creen
que existen otras formas alternativas para desarrollar o para
que se manifieste el talento.

Por ultimo, respecto a la centralidad del trabajo en la vida
de los andaluces, medida a través de la frase “el trabajo deberia
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ser siempre lo primero, incluso si ello implica menos tiempo
libre”, observamos que la sociedad andaluza se divide
practicamente en dos mitades iguales (44,3% frente a 49,4%).
Ahora bien, debemos considerar especialmente el hecho de
que el fiel de la balanza se incline ya hacia el polo de
desacuerdo con esta afirmacion, lo que ha de interpretarse
como el limite que el tiempo libre impone al trabajo. El tiempo
libre tiene un espacio que no debe ser invadido por el tiempo
de trabajo, lo que implica una cultura en la que el trabajo se
integra en la vida, no como una actividad o como un principio
absoluto, sino como un ambito funcional inserto en una
estructura mas amplia y compleja de actividades humanas.

Tal y como puede verse en la Tabla 4.5 y en la Tabla 4.6,
esta cultura de trabajo muestra algunas variaciones segun el
género o la edad de las personas. Con respecto al género,
puede afirmarse que mujeres y hombres muestran un grado
similar de obligatoriedad moral vinculada al trabajo. De hecho,
los porcentajes de las preguntas que equiparan el trabajo a un
deber social (76,8% frente a 74,2%), que sefalan la humillacién

Tabla 4.5. Cultura del trabajo, segiin sexo. Andalucia, 2006

de recibir dinero sin trabajar (46,9% frente a 46,7%), y que
establecen el balance entre tiempo de trabajo y tiempo de ocio
(45,9 frente a 42,7 %), son bastante parecidos en ambos casos.
En cambio, podemos encontrar mayores diferencias cuando en
las preguntas se hace referencia al componente funcional y
personal. Mas hombres que mujeres creen que el hecho de no
trabajar vuelve perezosa a la persona (70,3% frente a 64,7%),
asi como que el trabajo posibilita el desarrollo del talento
(57,6% frente a 49,4%). Ahora bien, estas diferencias de
género pueden deberse a la particular semantica de la palabra
“trabajo” ya que, por ejemplo, la actividad no remunerada que
realizan muchas mujeres a veces no es considerada como
trabajo. Siendo esto asi, es l6gico que algunas mujeres no
presten un acuerdo tan firme a ambas afirmaciones. En suma,
puede concluirse que el género no establece ya en Andalucia
ningun tipo relevante de segmentacion valorativa en torno al
trabajo, es decir, que sea cudl sea a la cultura de trabajo en
Andalucia se trata de una cultura que comparten hombres y
mujeres.

Hombre Mujer Total
Trabajo es un deber hacia la sociedad
Muy de acuerdo + De acuerdo 76,8% 74,2% 75,4%
No tiene opinion 3,9% 5,2% 4,6%
Muy en desacuerdo + En desacuerdo 17,4% 16,5% 16,9%
NS/NC 2,0% 41% 3,0%
(N) 972) (1.021) (1.993)
Es humillante recibir dinero sin trabajar
Muy de acuerdo + De acuerdo 46,9% 46,7% 46,8%
No tiene opinion 6,9% 8,7% 7,8%
Muy en desacuerdo + En desacuerdo 40,9% 37,8% 39,3%
NS/NC 5,3% 6,9% 6,1%
(N) (972 (1.022) (1.995)
La gente que no trabaja se vuelve perezosa
Muy de acuerdo + De acuerdo 70,3% 64,7% 67,4%
No tiene opinion 5,0% 4,8% 4,9%
Muy en desacuerdo + En desacuerdo 21,0% 26,2% 23,6%
NC/NC 3,6% 4,3% 4,0%
(N) 972) (1.022) (1.994)
Talento solo posible con trabajo
Muy de acuerdo + De acuerdo 57,6% 49,4% 53,4%
No tiene opinion 3,5% 4.1% 3,8%
Muy en desacuerdo + En desacuerdo 34,8% 41,0% 38,0%
NS/NC 4,0% 5,5% 4,7%
(N) (972 (1.022) (1.994)

CONTINUA —>
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Tabla 4.5. Gultura del trabajo, segiin sexo. Andalucia, 2006

CONTINUACION

Hombre Mujer Total
El trabajo deberia ser siempre lo primero, incluso si ello implica menos
tiempo libre
Muy de acuerdo + De acuerdo 45,9% 42, 7% 44,2%
No tiene opinion 4.2% 4.1% 4,1%
Muy en desacuerdo + En desacuerdo 48,3% 50,6% 49,4%
NS/NC 1,6% 2,6% 2,1%
(N) (972 (1.022) (1.995)

FUENTE: EMV-Andalucia06

En la Tabla 4.6 puede comprobarse que, a diferencia de lo
afirmado con respecto al género, en el caso de la edad si se
aprecia una clara segmentacion en la cultura de trabajo entre
los andaluces que tienen menos o mas de cincuenta afios. A
tenor de los datos, el efecto generacional es bastante evidente
en todas las preguntas, si bien es mayor en unas que en otras.
El cambio mas importante se detecta en el balance que cada
generacion establece entre tiempo de trabajo y de ocio.
Mientras que una gran mayoria de las personas de 65 y mas
afios esta de acuerdo con la afirmacién de que el trabajo es lo
primero (73,0%), tan sélo una minoria de jovenes de entre 17 y

29 afos otorga este mismo acuerdo (29,7 %). Esta diferencia no
existe tan soélo entre los mas jovenes y los mayores, sino que
también puede observarse en las cohortes intermedias. La
diferencia entre las personas de entre 30 y 49 afios (32,1%) y
las de 50y 64 anos (58,1%) es de 26,0 puntos porcentuales. En
el resto de preguntas la tendencia es similar, pero el cambio
generacional es bastante menor. En suma, parece que se
dulcifica la cultura de trabajo en las generaciones mas jévenes,
reduciendo poco a poco su obligatoriedad moral, asi como
alterando bruscamente su hegemonia vital, teniendo el trabajo
que compartir el tiempo con las actividades de ocio.

Tabla 4.6. Gultura del trabajo, segiin edad. Andalucia, 2006

17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Trabajo es un deber hacia la sociedad
Muy de acuerdo + De acuerdo 66,1% 72,5% 81,3% 86,8% 75,4%
No tiene opinion 6,2% 5,0% 4,0% 2,2% 4,6%
Muy en desacuerdo + En desacuerdo 24.8% 20,2% 12,0% 5,5% 16,9%
NS/NC 2,8% 2,2% 2,7% 5,6% 3,0%
(N) (455) (776) (398) (365) (1.993)
Es humillante recibir dinero sin trabajar
Muy de acuerdo + De acuerdo 45,7% 41,3% 54,4% 51,6% 46,8%
No tiene opinion 6,3% 7,4% 9,7% 8,6% 7,8%
Muy en desacuerdo + En desacuerdo 44,3% 45,3% 29,7% 30,6% 39,3%
NS/NC 3,7% 6,0% 6,2% 9,2% 6,1%
(N) (455) (777) (398) (365) (1.995)
CONTINUA —>
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Tabla 4.6. Cultura del trabajo, segiin edad. Andalucia, 2006

CONTINUACION

17-29 30-49 50 - 64 65y méas Total
La gente que no trabaja se vuelve perezosa
Muy de acuerdo + De acuerdo 64,1% 63,8% 70,2% 76,5% 67,4%
No tiene opinion 7,9% 3,8% 5,9% 2,6% 4,9%
Muy en desacuerdo + En desacuerdo 25,6% 29,6% 18,6% 14,1% 23,6%
NS/NC 2,5% 2,9% 5,4% 6,7% 4,0%
(N) (455) (777) (398) (365) (1.994)
Talento solo posible con trabajo
Muy de acuerdo + De acuerdo 49,6% 51,2% 59,1% 56,6% 53,4%
No tiene opinion 2,7% 4,2% 3,8% 4,5% 3,8%
Muy en desacuerdo + En desacuerdo 46,2% 41,8% 33,1% 25,0% 38,0%
NS/NC 1,5% 2,8% 4,0% 13,8% 4,7%
(N) (455) (776) (398) (365) (1.994)
El trabajo deberia ser siempre lo primero, incluso
si ello implica menos tiempo libre
Muy de acuerdo + De acuerdo 29,7% 32,1% 58,1% 73,0% 44,2%
No tiene opinion 4,0% 3,8% 5,3% 3,7% 4,1%
Muy en desacuerdo + En desacuerdo 65,4% 62,5% 34,7% 18,1% 49,4%
NS/NC 0,9% 1,6% 1,9% 5,2% 2,1%
(N) (455) (777) (398) (365) (1.995)

FUENTE: EMV-Andalucia06

El cambio generacional registrado en los valores laborales en
Andalucia anticipa de algin modo el cambio cultural registrado en
la ultima década. Comparando las respuestas que dieron los
andaluces en 2006 y en 1996, puede observarse el importantisimo
cambio que se ha producido en las actitudes hacia al trabajo. Lo
primero que puede verse en la Tabla 4.7 es un importante aumento
del porcentaje total de metas laborales post-materialistas, como
sentirse realizado y trabajar con gente de su gusto (13,7 puntos
mas), en detrimento del porcentaje total del conjunto de metas
materialistas o instrumentales, como tener un buen sueldo o un
trabajo seguro (14,5 puntos menos). Desde otro punto de vista,
podemos decir que hoy existe un mayor equilibrio entre las
motivaciones materialistas (54,3%) y las post-materialistas
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(43,6%), aunque aun gozan de mayor fuerza las primeras. Asi,
mientras que en 1996 las motivaciones laborales mas extendidas
entre la poblacion andaluza eran la seguridad y el sueldo, diez afios
después, aun siendo la seguridad la opcion mas reivindicada, el
sentirse realizado es ya el segundo valor en orden de importancia,
por encima del sueldo. En concreto, las motivaciones laborales
asociadas a necesidades primarias, la seguridad y el sueldo, han
descendido con respecto a 2006 en 10,6 y 3,9 puntos,
respectivamente. Al contrario, las motivaciones laborales
asociadas a necesidades secundarias, como la autorrealizacion y
el trabajar con la gente adecuada, han aumentado en 8,4y 5,3
puntos, respectivamente.



Tabla 4.7. Preferencias al buscar trabajo (12 opcion). Andalucia, 1996 y 2006

12 opcion

1996 2006
Metas materialistas
Un trabajo seguro que no comporte riesgos de cierre o desempleo 46,1% 35,5%
Un buen sueldo, de manera que no tuviese preocupacion respecto al dinero 22,7% 18,8%
(Total materialismo) 68,8% 54,3%
Metas post-materialistas
Hacer un trabajo importante que le haga sentirse realizado 19,1% 27,5%
Trabajar con gente que sea de su gusto 10,8% 16,1%
(Total post-materialismo) 29,9% 43,6%
NS/NC 1,2% 2,1%
(N) (1.803) (1.995)

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06

En definitiva, los andaluces de hoy son mas exigentes con
el trabajo de lo que eran hace diez anos. No parecen
conformarse ya con que la actividad laboral sea sélo un mero
instrumento para cubrir sus necesidades mas bésicas, sino que
ahora también se exige con mayor intensidad que el trabajo en
si sea importante y que le permita a la persona llegar a sentirse
realizado con lo que hace, asi como que se establezcan
adecuadas relaciones con los compaferos de trabajo. En
definitiva, puede concluirse que la cultura laboral andaluza se
inserta hoy en el marco de una estructura de valores
caracteristica de las sociedades posmodernas, habiendo
abandonado en el breve lapso de una década una cultura
laboral configurada segun los tipicos valores modernos, esto
es, orientada casi exclusivamente hacia el salario y hacia la
seguridad. En este proceso de cambio ha de resaltarse,
particularmente, tanto el descenso de las motivaciones de
eleccion de empleo basadas en la seguridad, lo que constituye
un indicador del importante cambio registrado en el mercado
de trabajo andaluz, asi como el ascenso en las demandas de
autorrealizacion personal en el trabajo, lo que necesariamente
ha de conllevar un cambio en la estructura y contenido de los
puestos de trabajo que se ofrezcan a los andaluces. Las
motivaciones laborales han de obtenerse, ahora, con una

configuracion del puesto que permita al trabajador encontrar
algun sentido personal o social a su esfuerzo, y esto implica un
cambio radical a la hora de disefiar los puestos de trabajo en
las unidades productivas.

Lamentablemente, no disponemos de datos en la EMV-
Andalucia96 que nos permitan comparar el estado de aquello a
lo que nos hemos referido como la cultura del trabajo en
Andalucia, es decir, la implicacion moral de los andaluces con
la actividad laboral. No obstante, si disponemos de una
pregunta en esta encuesta que nos va a permitir analizar, hasta
cierto punto, si ha cambiado en Andalucia el valor que se le
concede al trabajo por comparacion con el tiempo libre, esto
es, la centralidad del trabajo en la vida de los andaluces. Asi, en
la EMV-Andalucia96, se les mostrd a los andaluces una escala
del 1 al 5, donde 1 representaba el valor tiempo libre 'y 5 el valor
trabajo, y se les pidié que se situaran en ella en funcion del valor
que le concedian al primero por comparacién con el segundo.
Tal y como podemos ver en la Tabla 4.8, tan sélo el 20,9% de
los entrevistados se situd en las posiciones 1y 2 de la escala,
es decir, aquellas que representan la maxima valoracion del
tiempo libre, por encima del trabajo, frente al 40,3% que
otorgaba prioridad al trabajo (categorias 4 y 5).
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Tabla 4.8. Gentralidad del trabajo Vs. Tiempo libre. Andalucia, 1996

1996
¢Qué punto en esta escala describe mas claramente el valor que concede Vd. al trabajo
(incluido el trabajo doméstico y el escolar) por comparacion con el tiempo libre o el ocio?
1- Tiempo libre 13,5%
2 7,4%
3 36,5%
4 12,0%
5- Trabajo 28,3%
NS/NC 2,3%
(N) (1.803)

FUENTE: EMV-Andalucia96

Comparando estos resultados con los obtenidos en 2006,
y pese a que son diferentes tanto el enunciado de la pregunta
como la forma en la que se mide la centralidad, puede
apreciarse una significativa mayor valoracion del ocio y del
tiempo libre. Asi, segin la Tabla 4.9, el 49,4% de los
entrevistados afirmaron estar en desacuerdo o muy en
desacuerdo con la frase “el trabajo deberia ser siempre lo
primero, incluso si ello implica menos tiempo libre”, porcentaje

que podemos comparar, con la debida prudencia, con el 20,9%
de andaluces que en 1996 se situaron en las posiciones 1y 2
de la escala. Asimismo, también existe una importante
diferencia entre el porcentaje de andaluces que en 1996
concedian la maxima importancia al trabajo, el 28,3% (posicion
5), frente a los que en 2006 priorizaban ante todo el trabajo, el
10,5% (muy de acuerdo).

Tabla 4.9. Centralidad del trabajo Vs. Tiempo libre. Andalucia, 2006

2006
El trabajo deberia ser siempre lo primero, incluso si ello
implica menos tiempo libre
Muy de acuerdo 10,5%
De acuerdo 33,8%
No tiene opinion 41%
En desacuerdo 42,3%
Muy en desacuerdo 71%
NS/NC 2,1%
(N) (1.996)

FUENTE: EMV-Andalucia06
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En definitiva, de los datos se desprende la impresion de
que el trabajo ha sufrido para los andaluces una relativa pérdida
de la centralidad en sus vidas, en tanto que el valor concedido
al ocio y al tiempo libre parece ser significativamente superior
que hace diez afos. Ademas, este cambio en la cultura laboral
de los andaluces esta muy relacionado con aquellos datos que
ya vimos en el Capitulo 1 sobre familia, en los que ya se
apuntaba un descenso muy pronunciado en la valoracion vital
del trabajo, asi como un significativo incremento de la
importancia vital del valor tiempo libre (Tabla 1.10).

4.2. Meritocracia e igualdad

En este segundo epigrafe se analizan un conjunto de valores que
configuran aspectos clave del sistema socioecondmico en el que
se inserta la actividad laboral de los individuos. La mayor parte de
estos valores afectan al modo en que en una sociedad se
determinan las contraprestaciones que los individuos obtienen por
su trabajo. La asignacion de las recompensas que los individuos
obtienen por su trabajo, tanto en virtud del esfuerzo que realizan,
como en virtud de cuanto y con qué calidad contribuyen a la
produccion de bienes, puede fijarse segun distintos criterios, lo
que conduce a distintos sistemas de organizacion de la estructura
socioecondémica. Asi, una sociedad puede decidir que todos sus
trabajadores, independientemente del esfuerzo que realicen, o de
la cantidad y la calidad de las contribuciones que hagan, perciban
exactamente los mismos ingresos. En el otro extremo, una
sociedad puede decidir que las recompensas de los trabajadores
se determinen estrictamente en funcion del esfuerzo y de las
aportaciones que cada trabajador realice al conjunto del producto
social. En el primer caso nos encontrariamos con una estructura
socioeconoémica de corte igualitarista, mientras que en el segundo
podriamos hablar de una estructura meritocratica.

Es obvio que ningun sistema socioecondmico real
funciona aplicando estrictamente uno u otro principio, si bien
es cierto que distintas culturas muestran sus particulares
preferencias y tratan de organizar la sociedad aplicando
criterios diferentes. A diferencia de una sociedad meritocratica,
que ha de establecer sistemas para calibrar las aportaciones
sociales de los individuos, una sociedad igualitarista, en tanto
pretende retribuir uniformemente a todos sus miembros, no
requiere ningun sistema de medicion de las aportaciones
individuales. Ahora bien, la medicion del mérito de las personas
no es una tarea sencilla. Algunos creen que el “mercado”,
basado en la competencia que estable la oferta y la demanda,
es la institucion que mejor mide la contribucién social de las
personas, ya que ajusta los precios del trabajo a las verdaderas
demandas sociales de cada momento. Por el contrario, otros
piensan que el mérito ha de medirse aplicando baremaciones
universalistas y objetivas, tal y como se hace, por ejemplo, en
los concursos de la administracion publica.

Ademas, todas las formas de medicién del mérito han de
enfrentarse a un problema afiadido, cual es el que se expresa
en el principio moral de la igualdad de oportunidades. Si dos
individuos no han tenido las mismas oportunidades a la hora
de capacitarse, la medicion de méritos que se establezca, sea
mediante la competencia en el mercado, sea mediante la
competencia publica con baremaciones universalistas, sera
por principio injusta. A la inversa, en condiciones de igualdad

de oportunidades, puede pensarse que también seria injusto
retribuir de la misma manera a dos individuos cuyo esfuerzo o
productividad fuera diferente. Mas alla de la justicia o injusticia
implicita en cada sistema de medicion del mérito, o en los
sistemas que prescinden de cualquier consideracion a los
méritos de las personas, el tipo de asignacion de recompensas
también influye intensamente en la motivaciéon de los
trabajadores. En la medida que las contraprestaciones que
cada individuo obtenga por su trabajo sean independientes de
la cantidad de trabajo, del esfuerzo o de las competencias que
requiera, y de la calidad de lo producido, se pierde el estimulo
motivacional que pudiera justificar el sacrificio implicito en todo
esfuerzo. Asi pues, mas alla de la justicia o de la injusticia de
cada sistema de asignacién de recompensas, las sociedades
tienen que resolver adecuadamente los problemas
motivacionales asociados con el esfuerzo, la cantidad y la
calidad del trabajo que realizan los individuos.

Desde otra perspectiva, la cultura meritocratica puede ser
vista como un sistema que produce vy legitima las
desigualdades sociales en tanto que, por medio de sus valores
y criterios, ubica a los individuos en diferentes posiciones
socioecondmicas. Es entonces cuando surgen en las
sociedades dilemas acerca de la igualdad y la desigualdad,
dilemas que nos llevan a plantearnos hasta qué punto es moral
un sistema que, por muy legitimos que sean sus criterios de
asignacion de recursos, sigue generando desigualdad, o hasta
queé punto esos criterios utilizados son los mas justos, asi como
si no serian necesarios otros mecanismos a través de los
cuales paliar o compensar dichas desigualdades
socioeconomicas. En definitiva, nos preguntamos hasta qué
punto los ingresos deberian ser mas iguales entre todas las
personas, si quizas se deberia incrementar la propiedad estatal
de las empresas o, por ejemplo, si el Estado deberia asumir
mayores responsabilidades en proporcionar un medio de vida
a todo el mundo. Asi, lejos de lo que se podria pensar a priori,
la adopcién de una de estas perspectivas, la meritocratica o la
igualitarista, no tiene necesariamente por qué implicar la
negacion absoluta de la otra, sino que los sistemas combinan
ciertas dosis de una y de otra tratando de alcanzar un
adecuado equilibrio entre ambas.

Veamos pues, inicialmente, el primer indicador que la
EMV-Andalucia06 ha utilizado para medir la adscripcién de los
andaluces a los valores meritocraticos. Para ello se les ha
planteado a los andaluces una situacién en la que hay dos
secretarias, de la misma edad y desempefiando practicamente
el mismo trabajo, siendo una de ellas mas rapida, mas eficiente
y mas confiable en su trabajo. Y la pregunta que se les formula
a continuacion es si, en su opinion, les parece justo o injusto
que la secretaria mas eficiente esté mejor pagada que la otra.
Como podemos ver en la Tabla 4.10, seis de cada diez
andaluces opinan que es justo que la secretaria que mas se
esfuerza en su trabajo obtenga una mayor recompensa
econdémica que aquella otra secretaria cuyo trabajo es de
menor calidad, lo que puede interpretarse como un apoyo
bastante generalizado a la aplicacién de valores meritocraticos
en situaciones socialmente no problematicas. No obstante, el
hecho de que en esta situacion tan sencilla tres de cada diez
andaluces afirmen que ambos trabajadores deben cobrar lo
mismo, indica la existencia de sdlidos anclajes no
meritocraticos en la sociedad y en la cultura andaluzas.
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Tabla 4.10. Diferencia de sueldos. Andalucia, 2006

Pregunta 176. Imagine dos secretarias, de la misma edad y haciendo practicamente el mismo trabajo. Una de ellas descubre que la otra gana
bastante mas que ella. Sin embargo, la secretaria mejor pagada es mas rapida, mas eficiente y se puede confiar mas en su trabajo. En su
opinion, ¢es justo 0 no es justo que a una secretaria se le pague mejor que a la otra?

Es justo
No es justo
NS/NC
Total

60,0%
30,2%

9,9%
1.994

FUENTE: EMV-Andalucia06

Atendiendo a las variaciones que se establecen segun género
y nivel de estudios, podemos ver que los datos de la Tabla 4.11
muestran una diferencia de 9,1 puntos entre el porcentaje de los
hombres y el de las mujeres, mostrando asi un relativo alejamiento
de éstas respecto de los valores meritocraticos (64,6% frente a
55,5%). No obstante, partiendo de la base de que en la actualidad
las mujeres sigue teniendo unos niveles de cualificacion y unos

ingresos inferiores a los de los hombres, es posible que este hecho
influya en su menor adscripcién a estos valores meritocraticos, no
tanto por una negacion radical del valor de eficiencia en si, sino por
ser hasta cierto punto victimas de la desigualdad de
oportunidades vy, por tanto, de la desigualdad establecida por los
mecanismos de asignacion de recursos que finalmente establece
el sistema meritocratico.

Tabla 4.11. Diferencia de sueldos, segiin sexo. Andalucia, 2006

Hombre Mujer Total
Es justo 64,6% 55,5% 60,0%
No es justo 26,4% 33,7% 30,2%
NS/NC 8,9% 10,7% 9,9%
(N) 972) (1.022) (1.994)

FUENTE: EMV-Andalucia06
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Segun los datos de la Tabla 4.12, el nivel de estudios de la
persona si que establece fuertes diferencias en la adscripcion a
valores meritocraticos. Esto ha de entenderse también como algo
natural en la medida que la educacién constituye en nuestras
sociedades el principal criterio con el que se evallan los méritos,
de modo que las personas con escasos recursos formativos
saben que cualquier mecanismo de asignacion meritocratica, sea
privado o publico, tendera a perjudicarles. Ellos comprenden con

su propia experiencia que la meritocracia, a través de la
desigualdad de oportunidades, establece un componente
desigualitario de tipo clasista. Vemos, pues, cémo el 73,9% de
personas que han accedido o tienen estudios universitarios
defienden la opcién meritocrética, mientras que tan sélo el 43,8%
de quienes no tienen estudios apoyan tal criterio de asignacion de
recompensas. En general, cuanto mayor es el nivel educativo,
mayor es el apoyo que reciben los valores meritocraticos.

Tabla 4.12. Diferencia de sueldos, segiin nivel de estudios. Andalucia, 2006

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
Es justo 43,8% 51,5% 68,8% 66,3% 73,9% 59,9%
No es justo 35,9% 37,2% 25,0% 27,9% 19,6% 30,3%
NS/NC 20,4% 11,2% 6,2% 5,8% 6,5% 9,8%
(N) (216) (810) (248) (247) (461) (1.982)

FUENTE: EMV-Andalucia06

EL CAMBIO DE VALORES EN LA SOCIEDAD ANDALUZA, 1996-2006 99



Respecto a la bondad de un sistema basado en la
competencia, que es la primera de las preguntas incluidas en la
Tabla 4.13, y que constituye un requisito imprescindible de un
sistema meritocratico con asignacioén privada de recompensas,
puesto que la competencia establece el contexto normativo
que permite establecer la eficiencia comparada de las
personas, la balanza de la opinién publica se inclina hacia la
defensa de los sistemas basados en la competencia. Asi, el
53,7% de los andaluces piensa que la competencia es buena,
que “estimula a la gente a esforzarse en el trabajo y a
desarrollar nuevas ideas” (posiciones 1 a 4 de la escala), frente
a un 18,1% que piensa que es perjudicial, puesto que saca a
flote lo peor de las personas (posiciones 7 a 10), y un 20,5%
que sefala posiciones intermedias. Asimismo, respecto a la
creencia en el buen funcionamiento del sistema meritocratico,
es decir, al hecho de si la poblacion cree que esforzarse en el
trabajo conduce realmente a tener una vida mejor, es decir,
respecto al vinculo existente entre esfuerzo en el trabajo y el

Tabla 4.13. Meritocracia e igualitarismo. Andalucia, 2006

éxito en la vida, que es la segunda pregunta incluida en la Tabla
4.13, los datos nos muestran que mas de la mitad de los
andaluces (52,4%) piensa que “a la larga, esforzarse en el
trabajo suele llevar a una vida mejor”, frente a un 23,6% que
estd mas de acuerdo con la siguiente frase: “esforzarse en el
trabajo no suele llevar al éxito, eso depende mas de la suerte y
los enchufes”.

En suma, considerando que estas dos preguntas reflejan
hasta cierto punto la aceptacion del mecanismo privado que
sustenta la meritocracia, asi como el reconocimiento de que los
méritos se tienen en cuenta a la hora de asignar
contraprestaciones laborales y que, por tanto, en ultima
instancia conducen a una vida mejor, podemos concluir que la
cultura andaluza se inclina claramente hacia la defensa de los
valores meritocraticos, si bien, como se habia visto en la
pregunta anterior, una buena parte de andaluces, equivalente a
un cuarto de la poblacién, mantiene posiciones claramente no
meritocraticas.

Pregunta 177. Ahora me gustaria que me dijera Vd. qué opina sobre diversas cuestiones. ¢Ddnde colocaria Vd. su opinién en esta escala? 1
significa que Vd. esta totalmente de acuerdo con la afirmacion que se encuentra a la izquierda, 10 significa que Vd. esta totalmente de acuerdo
con la afirmacion que aparece a la derecha; y si su opinion se encuentra en algun otro lugar intermedio de la escala, puede elegir el nimero

que corresponda.

1 2,34 56 789 10- NS/NC Subtotal Subtotal Media (N)

(1,2,3,4) (7,8,9,10)
Valoracion de la “competencia” 27,5% 26,2% 20,5%  10,4% 7,7% 7,6% 53,7% 18,1% 4,0 1.988
Valoracion del “esfuerzo en el trabajo” 25,0% 27,4% 196% 14,5% 9,1% 4,4% 52,4% 23,6% 4,3 1.987
Valoracion de la “igualdad de ingresos” 20,3% 13,7% 151% 271% 18,7% 5,2% 34,0% 45,8% 58 1.992
Valoracion de la “propiedad” 8,4% 10,7% 236% 215% 164% 19,3% 19,1% 37,9% 6,2 1.992
Valoracion de la “responsabilidad” 35,3% 26,5% 17,0%  10,8% 4,9% 5,6% 61,8% 15,7% 3,5 1.991
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Visto el grado de adscripcion de los andaluces tanto a los
valores meritocraticos como a los no meritocraticos, en las dos
preguntas siguientes de la Tabla 4.13 puede estimarse hasta qué
punto los andaluces se adscriben a valores individualistas o a
valores igualitarios. En primer lugar, puede destacarse la apuesta
clara de los andaluces a favor de que el Estado juegue un
importante papel a la hora de asegurar un medio de vida a todas
las personas. Es decir, se trata de que el Estado asuma la
responsabilidad para que cualquier individuo, bajo cualquier
circunstancia y en cualquier momento de sus vidas, tenga
garantizado unos recursos socioecondémicos minimos que le
permita vivir con la suficiente dignidad. Este apoyo se refleja en el
hecho de que un 61,8% de los entrevistados se muestra a favor de
esta asuncién de responsabilidad por parte del Estado,
destacando que incluso un 35,3% sefiala la posicién extrema “1”,
lo que nos revela la intensidad con la que se defiende este
principio. A la inversa, sélo un exiguo 15,7% de la poblacién
andaluza mantiene que “cada uno deberia asumir individualmente
mas responsabilidad para lograr su propio beneficio”, y sélo un
4,9% sefald la posicion extrema “10”. Sin duda, estos datos
pueden interpretarse como una clara defensa de la seguridad
socioecondmica que debe procurar el Estado del Bienestar,
compensando o suavizando las carencias y dificultades de los
mas desfavorecidos del sistema, mas alld de distribuciones
establecidas libremente por las leyes del mercado.

La responsabilidad del Estado a la hora de garantizar unos
minimos estandares de vida no implica, necesariamente, la
defensa de un igualitarismo aplicable a los ingresos de todos
los individuos. De hecho, un 45,8% de la poblaciéon andaluza
sefala que “debe haber mayores incentivos para el esfuerzo
individual”, tal y como podia esperarse conocida su
adscripcion general a valores meritocraticos. Con todo, y pese
a que el balance se inclina hacia esta posicion cultural, lo cierto
es que existe un importante porcentaje de andaluces que cree
que “los ingresos deberian ser mas iguales” (34,0%), e incluso
uno de cada cinco sefialan esta posicion valorativa en su valor
mas extremo. Teniendo en cuenta estos datos, puede afirmarse
que en Andalucia existen importantes tensiones entre la
busqueda de una igualdad de ingresos y el reconocimiento de
los méritos y esfuerzos que hacen los individuos. En este
sentido, solamente un afianzamiento de las garantias de
igualdad procuradas por un adecuado modelo de bienestar
podria favorecer un pleno reconocimiento de los méritos
individuales, restando asi tensién ideolégica y politica a tan
importante disyuntiva.

Finalmente, la Ultima pregunta de la Tabla 4.13 nos sefiala, en
términos generales e indirectos, la orientacién “privatista” o
“estatista” de los valores de los andaluces. Asi, es obvio que,
segun estos datos, la orientacion estatista sigue gozando de gran
predicamento en la cultura andaluza (37,9%), mientras que la
orientacion privatista no parece contar con el favor de una mayoria
de andaluces (19,1%). A la hora de interpretar estos datos ha de
tenerse en cuenta que la pregunta establece propensiones a partir
de cémo estéa configurada actualmente la realidad social andaluza.
Es decir, debe entenderse que los andaluces no desean un mayor
predominio del ambito de lo privado sino, en todo caso, un
aumento de la presencia de las instituciones publicas o una
ampliacién de los ambitos publicos.

En suma, una interpretacién conjunta de las tres Ultimas
preguntas analizadas nos muestra que los valores meritocraticos,

necesariamente vinculados a la asignacion de recompensas
segun el mérito particular de cada individuo, estan contenidos en
el marco de unos valores de igualdad y de una seguridad
socioecondmica que requieren la intervencion de las instituciones
publicas. El hecho de que las posiciones centrales de las escalas
sean elegidas por un buen porcentaje de andaluces muestra hasta
qué punto se desea simultdneamente ambas cosas, esto es, una
mayor implantacion meritocratica y un suficiente grado de
igualdad y de garantias publicas. La sociedad andaluza legitima
los valores meritocraticos, la competencia y el esfuerzo individual,
pero cree en un estado solidario, que compense los desequilibrios
que provoca el propio sistema meritocratico y proporcione un
medio de vida digno a todas aquellas personas que resulten mas
desfavorecidas por la aplicaciéon de estas reglas de juego.

Es obvio que la adscripcion a todos estos valores ha de tener
un claro componente ideolégico y politico, lo que puede
comprobarse comparando las respuestas ofrecidas por los
andaluces segun sea su autoposicionamiento ideolégico. En la
tabla 4.14 se incluyen las puntuaciones medias de cada una de las
cinco preguntas, y se muestra que, efectivamente, existen claras
diferencias segun la ideologia de los individuos. Dado que la media
aritmética resume en un solo dato una completa distribucion de
respuestas, suaviza la apariencia de estas diferencias, por lo que
en la interpretacion ha de tenerse en cuenta los matices o
aparentes pequefias diferencias. De cualquier modo, es obvio que
la cultura socioeconémica andaluza no muestra una radical
segmentacion de caracter ideoldgico, sino que en general todos
los andaluces comparten hasta cierto punto el esquema
interpretativo expuesto con anterioridad.

Por ejemplo, puede comprobarse que los valores de la
meritocracia son ampliamente compartidos por diferentes
segmentos ideoldgicos, lo cual queda reflejado en el hecho de que
las medias de todos ellos se sitlien por debajo del 5. Sin embargo,
al mismo tiempo, observamos que los individuos ubicados en las
posiciones de izquierda y de extrema izquierda defienden en
menor medida la bondad de la competencia (medias mas lejanas
al 1), creen en mayor medida que los ingresos deberian ser mas
iguales (mas cercanas al 1) y, ademas, hacen una mayor defensa
de la propiedad estatal de las empresas (mas lejanas al 1). Por otro
lado, las personas ubicadas en posiciones de centro y de derecha
son las que presentan una mayor carga de individualismo, siendo
las que mas defienden la existencia de mayores incentivos para el
esfuerzo individual (6,3 y 6,8, respectivamente), y siendo las mas
partidarias de que cada uno asuma individualmente mayor
responsabilidad en favor de su propio beneficio (3,8 y 3,9,
respectivamente). En los datos de la tabla también podemos ver
matices interesantes, como por ejemplo el hecho de que tanto las
personas ubicadas en la extrema izquierda (3,0), como las
personas ubicadas en la extrema derecha (3,3), sean quienes mas
defiendan y apoyen la existencia de un Estado solidario que
procure un medio de vida digno a toda la poblacion. Ahora bien, el
populismo asociado a algunas presupuestos ideoldgicos de la
extrema derecha, que puede explicar este posicionamiento,
desaparece cuando se considera estrictamente la naturaleza del
sistema econdmico y de las unidades productivas, siendo los
posicionados en la extrema izquierda quienes mas defienden la
propiedad estatal de las empresas (7,0), y siendo los posicionados
en la extrema derecha quienes mas defienden la propiedad
privada de las mismas (5,0).
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Tabla 4.14. Meritocracia e igualitarismo, segiin ideologia. Medias. Andalucia, 2006

Extrema lzda. Centro Dcha. Extrema NS NC Total

Izda. Dcha.
Valoracion de la "competencia” 43 39 38 3,6 3,5 47 4.1 4,0
Valoracién del “esfuerzo en el trabajo” 43 46 44 43 35 4,4 41 4,3
Valoracion de la “igualdad de ingresos” 50 57 6,3 6,8 6,1 5,1 5,6 5,8
Valoracion de la “propiedad” 7,0 6,6 5,6 53 5,0 6,4 6,20 6,2
Valoracion de la “responsabilidad” 3,0 35 3.8 39 33 38 34 3,6

FUENTE: EMV-Andalucia06

Segun puede verse en la Tabla 4.15, la ocupacién de los
andaluces también parece arrojar datos interesantes al respecto.
En este sentido, es curioso observar que el sistema normativo
propio de la meritocracia, es decir la competencia, aun estando
interiorizado de manera general, es asumido y defendido en mayor
medida por las personas empleadas en puestos que requieren una
mayor cualificacion, de tal modo que las medias van aumentando
progresivamente conforme nos vamos acercando al polo de los
trabajadores manuales y los de la agricultura (4,3 y 4,5), que son
las dos ocupaciones que con menor intensidad defienden los
beneficios de un sistema basado en la competencia. Asimismo,
son estos dos grupos, los trabajadores manuales y los de la
agricultura, quienes que con mucha diferencia abogan en mayor
medida por el incremento de las empresas estatales (6,4 y 6,8),
mientras que el grupo formado por los auténomos, empresarios y
directivos es el Unico que estaria de acuerdo, aunque manteniendo
una postura intermedia (5,1), con que se incrementara la propiedad
privada. Aunque la mayoria de grupos se inclinan por un
incremento de los incentivos a nivel individual, si que parece existir
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una tendencia a creer mas en la igualdad de ingresos conforme
disminuye la cualificacion de las ocupaciones. De hecho, mientras
que auténomos, empresarios y directivos, asi como los
profesionales, son los trabajadores que mas defienden la postura
de premiar a los individuos en funcion de su esfuerzo (6,8 en
ambos casos), los trabajadores no manuales adoptan igual
posicién pero en menor medida (6), los trabajadores manuales se
sitlan en posturas intermedias (5,5) y, por ultimo, los trabajadores
de la agricultura dan el salto hacia una defensa clara de la mayor
igualdad de ingresos (4,3). Finalmente, los trabajadores de la
agricultura son los que mas reclaman la intervencion del Estado
para que procure un medio de vida a todo el mundo (2,8). No
obstante, todas las ocupaciones se sitian, aunque en menor
medida, en este lado de la escala.



Tabla 4.15. Meritocracia e igualitarismo, segiin ocupacion. Medias. Andalucia, 2006

Auténomos, Profesionales Empleados Trabajadores  Trabajadores Otros Total

empresarios no manuales dela

y directivos manuales agricultura

(cuenta propia

y jornaleros)
Valoracion de la “competencia” 3,6 3,8 4,0 43 45 2,7 4,1
Valoracion del “esfuerzo en el trabajo” 3,7 43 4.1 46 4.1 4,2 4,3
Valoracion de la “igualdad de ingresos” 6,8 6,8 6,0 55 43 5,6 5,8
Valoracion de la “propiedad” 5,1 6,0 6,0 6,4 6,8 59 6,2
Valoracion de la “responsabilidad” 3,6 4.1 4,0 3,5 2,8 4.1 3,6

FUENTE: EMV-Andalucia06

Una vez expuestos los valores sociales de los andaluces
en torno a la meritocracia y a la igualdad, comprobaremos

sociedad andaluza no ha cambiado substancialmente en estos
Ultimos diez afos, manteniendo una postura mayoritaria,

ahora, mediante la comparacién de las respuestas ofrecidas en aproximadamente del 60% en ambos afios, hacia el
1996 y en 2006, en qué sentido han evolucionado estos valores reconocimiento del esfuerzo individual (Tabla 4.16).
durante la Ultima década.

Respecto al hecho de premiar la mayor eficiencia de un
trabajador con un mayor sueldo, puede comprobarse que la
Tabla 4.16. Diferencia de sueldos. Andalucia, 1996 y 2006

1996 2006

Es justo 61,6% 60,0%
No es justo 32,6% 30,2%
NS/NC 5,9% 9,9%
(N) (1.803) (1.994)

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06
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En esta misma direccion, tal y como observamos en la Tabla
4.17, la competencia sigue manteniéndose en un nivel muy similar
en ambos afios, con algo mas de la mitad de la sociedad andaluza
a su favor, y alrededor de un 18% en contra. Sin embargo, se
percibe, aunque muy ligeramente, una menor confianza hacia el
adecuado funcionamiento del sistema meritocratico, pasando de
un 56,5% de andaluces que en 1996 vinculaban el esfuerzo en el
trabajo con éxito en la vida, a un 52,4% en 2006, es decir, 4,1
puntos menos. Asimismo, la orientacion estatista también parece
haberse incrementado en estos Ultimos afos. Sien 1996 el 31,6%
de la poblacion andaluza se mostraban a favor de que “se deberia
incrementar la propiedad estatal de las empresas”, en 2006 el
porcentaje ha subido hasta el 37,9%, es decir, 6,3 puntos mas.
Igualmente, hoy se reivindica con mayor intensidad en Andalucia
un Estado solidario compensador de las desigualdades

socioeconomicas. En este caso, en términos generales apenas
hay diferencia, puesto que tan solo ha aumentado en dos puntos
esta postura igualitaria (59,8 frente a 61,8%). Sin embargo, donde
realmente puede apreciarse un cambio significativo es en el
porcentaje de andaluces que se ubican en la posicion 1 de la
escala, es decir, los que con mayor convencimiento e intensidad
defienden la responsabilidad del Estado, aumentando estos en 6,8
puntos porcentuales respecto a 1996 (28,5% frente a 35,3%).
Frente a esto, también puede apreciarse una mayor tendencia
hacia la reivindicacion de incentivos individuales que compensen
el mayor esfuerzo realizado en el trabajo, asi como una menor
adhesion a la igualdad indiscriminada de ingresos. Mientras que
en 1996 un 37,9% de la poblacion andaluza opinaba que deberia
haber mayores incentivos para el esfuerzo individual, diez afos
mas tarde este porcentaje ha ascendido hasta el 45,8%.

Tabla 4.17. Meritocracia e igualitarismo. Andalucia, 1996 y 2006

1 234 5,6 78,9 10 NS/NC Subtotal Subtotal Media (N)

(1,2,3,4) (7,8,9,10)
Valoracion de la “competencia” 1996 227%  29,9% 201%  12,3% 6,3% 8,9% 52,6% 18,6% 4,0 1.803
2006 275%  26,2% 20,5%  10,4% 77% 7,6% 53,7% 18,1% 4,0 1.988
Valoracion del “esfuerzo en el trabajo” 1996 225%  34,0% 16,2%  13,0% 8,7% 5,5% 56,5% 21,7% 42 1.803
2006 250%  27,4% 19,6% 14,5% 91% 4,4% 52,4% 23,6% 43 1987
Valoracion de la “igualdad de ingresos” 1.996 219% 19,3% 171% 26,5% 11,4% 3,6% 41,2% 37,9% 52 1.803
2006 20,3% 13,7% 151% 271% 18,7% 52% 34,0% 458% 58 1.992
Valoracion de la “propiedad” 1996 8,7% 17,0% 231% 20,7% 10,9% 19,5% 25,7% 31,6% 57 1.803
2006 8,4% 10,7% 236% 215% 16,4% 19,3% 19,1% 37,9% 62 1.992
Valoracion de la “responsabilidad” 1996 285% 31,3% 17,0%  10,9% 71% 53% 59,8% 18,0% 39 1.803
2006 353% 26,5% 17,0%  10,8% 49% 5,6% 61,8% 15,7% 3,5 1.991

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06

En suma, estos datos nos muestran una muy ligera andaluzas, como incrementando sus orientaciones

evolucién, casi un practico mantenimiento, en el ambito de los
valores sociolaborales vinculados a la meritocracia y a la
igualdad, lo que puede entenderse si consideramos tanto la
vinculacién de estos valores con posicionamientos ideolégicos,
como la estabilidad ideolégico-politica que ha existido en
Andalucia durante todos estos afios. Los pequefios cambios
que pueden apreciarse son efectivamente paraddjicos, puesto
que se han producido en ambos sentidos, tanto incrementado
las orientaciones estatistas de la cultura y de la sociedad
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meritocraticas e individualistas. De cualquier modo, esta
paraddjica polarizacién hacia dos extremos opuestos podria
estar indicando la existencia de tensiones en el sistema
socioeconémico andaluz que todavia no ha sido resueltas
mediante la necesaria implementacién de un nuevo modelo
acorde con el actual nivel de desarrollo econdmico y social de
la sociedad andaluza, asi como de acuerdo con la voluntad de
desarrollo que puede proyectar esta sociedad hacia el futuro.



4.3. Discriminacion laboral

Por ultimo, en este epigrafe se analizan las actitudes de los
andaluces hacia la exclusién laboral de determinados grupos
sociales, como los inmigrantes o las mujeres, ante una
situacion determinada de crisis o escasez de empleo. Veremos,
pues, hasta qué punto los andaluces tratarian de aplicar una
especie de proteccionismo laboral excluyendo o discriminando
a algunos colectivos.

La primera cuestion que plantea la EMV-Andalucia06
alude directamente a la exclusién laboral tanto de los
extranjeros como de las mujeres. Asi, se le ha preguntado a
los andaluces si estan de acuerdo, no tienen opinién o estan
en desacuerdo con que “cuando los puestos de trabajo
escasean, los hombres deberian tener mds derecho que las
mujeres a un puesto de trabajo”, asi como con que “cuando
los puestos de trabajo escasean, los empresarios deberian
dar prioridad a los espafioles sobre los inmigrantes”. Tal y
como se pone de manifiesto en la Tabla 4.18, las actitudes

de los andaluces ante el proteccionismo laboral es muy
diferente segun se trate de poblacion extranjera o de
poblacién nacional. Asi, existe un proteccionismo altisimo
con respecto a los inmigrantes, lo cual se observa
claramente en el hecho de que 6 de cada 10 andaluces
opinan que, ante una situacion de escasez de empleo, los
empresarios deberian dar prioridad a los espafoles sobre
los inmigrantes. En el caso de las mujeres esta actitud
proteccionista es radicalmente diferente, siendo el discurso
de laigualdad de derechos el discurso hegemonico que hoy
domina la cultura andaluza. En este caso, el 83,9% de los
entrevistados estan en desacuerdo con que los hombres
tengan mas derecho que las mujeres a un puesto de trabajo.
En definitiva, en un supuesto de escasez de empleo, los
andaluces tenderian a legitimar ciertas actitudes de
exclusion laboral hacia la poblacion inmigrante, pero, sin
embargo, rechazarian con absoluta rotundidad la idea dar
prioridad a la poblacién masculina sobre la femenina.

Tabla 4.18. Discriminacion laboral de mujeres e inmigrantes. Andalucia, 2006
Pregunta 91. ;Esta Vd. de acuerdo, en desacuerdo, o no tiene opinion con las siguientes afirmaciones?

Cuando los puestos de trabajo escasean, los hombres deberian tener mas derecho

que las mujeres a un puesto de trabajo
De acuerdo

No tiene opinion

En desacuerdo

NS/NC

N

12,2%
2,5%
83,9%
1,4%

(1.996)

Cuando los puestos de trabajo escasean, los empresarios deberian dar prioridad a

los espaiioles sobre los inmigrantes
De acuerdo

No tiene opinion

En desacuerdo

NS/NC

N

60,5%
4,3%
31,9%
3,3%

(1.993)

FUENTE: EMV-Andalucia06
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Ahora bien, jhasta qué punto la propension a excluir
laboralmente o otros se distribuye en igual medida entre las
diferentes generaciones de andaluces, o entre los sexos, o
entre las personas empleadas en diferentes ocupaciones?
Veamos qué nos dicen los siguientes cruces bivariables. Tal y
como se observa en la Tabla 4.19, las nuevas generaciones de
andaluces se caracterizan por tener una menor propension a
excluir o discriminar laboralmente a otros. Asi, mientras que tan
sélo el 4,3% de los andaluces mas jovenes (17-29 afios) estaria

de acuerdo con excluir laboralmente a las mujeres, este
porcentaje aumenta hasta el 27,8% en el caso de los andaluces
de 65 afios y mas. Asimismo, mientras que alrededor del 57%
de los andaluces mas jévenes, de entre 17 y 29 afos, son
partidarios del discriminar laboralmente a los inmigrantes,
vemos con claridad cémo las actitudes discriminatorias van
aumentando conforme aumenta la edad de las personas,
llegando a suponer el 69% de los andaluces de 65 afios y mas.

Tabla 4.19. Discriminacion laboral de mujeres e inmigrantes, segun edad. Andalucia, 2006

17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Hombres mas derecho que mujeres a un puesto de trabajo
De acuerdo 4,3% 7,6% 16,0% 27,8% 12,2%
No tiene opinion 2,9% 2,1% 2,3% 31% 2,5%
En desacuerdo 92,2% 89,1% 79,5% 67,3% 83,9%
NS/NC 0,5% 1,3% 2,2% 1,9% 1,4%
(N) (455) (777) (398) (365) (1.995)
Mas prioridad a los nacionales sobre los inmigrantes
De acuerdo 57,4% 57,6% 62,3% 69,0% 60,6%
No tiene opinion 5,9% 4,0% 3,8% 3,3% 4,3%
En desacuerdo 33,9% 35,9% 30,1% 22,5% 31,8%
NS/NC 2,9% 2,5% 3,8% 5,3% 3,3%
(N) (453) (776) (398) (365) (1.992)

FUENTE: EMV-Andalucia06

Si bien seria l6gico pensar que el juego de intereses entre
aquellos que se benefician de la discriminacion laboral y los
que, al contrario, salen perjudicados, influiria sobremanera en
su posicionamiento a favor o en contra de ésta, vemos que no
sucede asi en el caso de hombres y mujeres. Y es que, tal y
como podemos ver en la Tabla 4.20, en relacién a la exclusion
laboral de las mujeres en el supuesto de una crisis de empleo,
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ambos rechazan en idéntica medida dicha exclusion (83,6% y
84,1%). Estos datos indican que el discurso de la igualdad de
derechos entre hombres y mujeres ya esté interiorizado en el
conjunto de la sociedad, mas alla de los intereses particulares
de los implicados. Asimismo, la posicion de ambos ante la
exclusion de los inmigrantes es igualmente idéntica.



Tabla 4.20. Discriminacion laboral de mujeres e inmigrantes, segin sexo. Andalucia, 2006

Hombre Mujer Total
Hombres mas derecho que mujeres a un puesto de trabajo
De acuerdo 12,3% 12,2% 12,2%
No tiene opinion 2,9% 2,1% 2,5%
En desacuerdo 83,6% 84,1% 83,9%
NS/NC 1,2% 1,6% 1,4%
(N) (972) (1.023) (1.995)
Mas prioridad a los nacionales sobre los inmigrantes
De acuerdo 60,8% 60,4% 60,6%
No tiene opinion 4.2% 4,3% 4,3%
En desacuerdo 32,4% 31,3% 31,8%
NS/NC 2,6% 41% 3,3%
(N) (971) (1.020) (1.992)

FUENTE: EMV-Andalucia06

El andlisis de las actitudes discriminatorias de las personas
empleadas en diferentes ocupaciones puede ser muy revelador
en tanto que los intereses personales y profesionales pudieran
afectar a la posicion moral que cada uno adoptara. Asi,
analizando los datos de la Tabla 4.21, se observa la existencia
de dos polos diferenciados. Por un lado, los trabajadores de la
agricultura son con mucha diferencia los mas excluyentes y
proteccionistas, tanto en el caso de la exclusion laboral de las
mujeres (23,2%), como en el de los inmigrantes. En este ultimo
supuesto, tres cuartas partes de los trabajadores de la
agricultura (74,4%) estarian a favor de que los empresarios
dieran prioridad a la contratacion de “espafoles”. En el otro
extremo, los profesionales tienen el perfil mas incluyente o
liberal de todos los trabajadores, de modo que tan sélo un
1,9% de ellos estaria a favor de la exclusion laboral de las

muijeres, y un 50,7 % a favor de la exclusion de los inmigrantes.
Entre estos dos polos, tanto el grupo de los auténomos,
empresarios y directivos, como el grupo de los empleados no
manuales, poseen unas actitudes discriminatorias similares,
siendo los menos excluyentes después de los profesionales.
Por ultimo, los trabajadores manuales se presentan como los
que mas discriminan, en ambas dimensiones, después de los
trabajadores de la agricultura. Asi, un 14,4% de los
trabajadores manuales estarian de acuerdo con la exclusiéon
laboral de las mujeres, y un 62,3% con la de los inmigrantes.
De estos datos puede desprenderse la idea de que tanto los
trabajadores de la agricultura como los trabajadores manuales,
quizas por su mayor vulnerabilidad laboral, tienden a ver en
mayor medida a las mujeres y, especialmente a los inmigrantes,
como una amenaza a la seguridad de sus puestos de trabajo.
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Tabla 4.21. Discriminacion laboral de mujeres e inmigrantes, segiin ocupacion. Andalucia, 2006

Auténomos, Profesionales Empleados Trabajadores Trabajadores Otros  Total
empresarios no manuales dela
manuales agricultura
(cuenta
propia 'y
jornaleros)
Hombres mas derecho que mujeres a un puesto de trabajo
De acuerdo 7,0% 1,9% 8,5% 14,4% 23,2% 92% 11,5%
No tiene opinion 1,3% 5% 3,0% 2,7% 3,0% 33% 2,2%
En desacuerdo 90,7% 97,1% 88,1% 82,1% 68,4% 87,4% 85,0%
NS/NC 1,0% 0,5% 0,4% 0,9% 5,4% 00% 1,3%
(N) (145) (325) (223) (763) (199) (22) (1.675)
Mas prioridad a los nacionales sobre los inmigrantes
De acuerdo 57,6% 50,7% 59,3% 62,3% 74,4% 67,8% 60,7%
No tiene opinion 2,4% 1,5% 7,5% 4,6% 41% 0% 4,1%
En desacuerdo 34,6% 46,4% 31,4% 30,1% 18,4% 322% 32,5%
NS/NC 5,5% 1,4% 1,8% 3,1% 31% 00% 2,8%
(N) (145) (325) (223) (759) (199) (22) (1.672)

FUENTE: EMV-Andalucia06

Por ultimo, el nivel educativo de los andaluces también
correlaciona con sus actitudes proteccionistas o liberales en el
ambito laboral, tal y como puede comprobarse en la Tabla 4.22.
Observando los datos de la discriminacion laboral femenina, la
primera diferencia se establece entre tener estudios y no
tenerlos, de modo que el 31,9% de los andaluces sin estudios
estarian a favor de la marginacién laboral femenina en el
supuesto de la escasez de empleo, frente al 16% del primer
grupo en posesion de estudios, es decir, los andaluces con
estudios primarios. Hay que tener en cuenta que ese
porcentaje de exclusion femenina por parte de los andaluces
sin estudios es muy alto, siendo 19,8 puntos superior al del
total de la poblacién andaluza (12,1%), y 15,9 puntos por
encima del de los andaluces con estudios primarios. En
segundo lugar, la siguiente diferencia se establece entre los
andaluces con estudios bajos, medios y altos. En este sentido,
observamos que, como ya hemos mencionado, el siguiente
grupo mas excluyente es el de los andaluces con estudios
primarios (16%), seguido de aquellos con estudios medios o
secundarios (8,1%). Curiosamente, los andaluces con estudios

108

EL CAMBIO DE VALORES EN LA SOCIEDAD ANDALUZA, 1996-2006

de FP y universitarios presentan un perfil muy similar, siendo los
dos grupos mas aperturistas y menos propensos a apoyar la
marginacion laboral femenina (4,3% y 2,1% respectivamente).

Respecto a la segunda categoria, la marginacién laboral
de la poblacion inmigrante, vemos que los estudios de los
andaluces influyen de manera diferente a como lo hacen
respecto de la exclusion femenina. En general, podemos
establecer un polo de mayor exclusién formado por los
andaluces sin estudios, con estudios primarios y con estudios
de FP, los cuales presentan un perfil mayoritariamente
marginador, entre el 65% y el 70%, con una tendencia de
aumento ligero conforme se desciende en nivel de estudios.
Por otro lado, en el otro extremo se sitlan los andaluces con
estudios universitarios que, si bien muestran una polarizacion
bastante acusada ante este dilema, se inclinan en mayor
medida hacia el rechazo a la discriminacion de la poblacion
inmigrante (52,9%). Por ultimo, justo en medio de ambos polos,
los andaluces con estudios secundarios o de BUP que, si bien
también muestran cierta dualidad, en este caso se inclinan a
favor de la exclusion de los inmigrantes (58,3%).



Tabla 4.22. Discriminacion laboral de mujeres e inmigrantes, segin nivel de estudios. Andalucia, 2006

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Hombres mas derecho que mujeres
a un puesto de trabajo
De acuerdo 31,9% 16,0% 4,3% 8,1% 2,1% 12,1%
No tiene opinion 1,7% 3,4% 1,7% 2,8% 1,3% 2,4%
En desacuerdo 62,2% 78,7% 93,0% 89,0% 96,4% 84,1%
NS/NC 41% 2,0% 0,9% 0,0% 0,2% 1,4%
(N) (216) 811) (248) (247) (461) (1.983)
Mas prioridad a los nacionales
sobre los inmigrantes
De acuerdo 69,8% 68,4% 64,8% 58,3% 40,8% 60,5%
No tiene opinion 4,8% 3,9% 41% 5,7% 4,0% 4,3%
En desacuerdo 19,4% 24,0% 26,8% 35,4% 52,9% 32,0%
NS/NC 6,0% 3,6% 4,3% 0,6% 2,4% 3,3%
(N) (216) (811) (247) (246) (459) (1.979)

FUENTE: EMV-Andalucia06

La siguiente pregunta también hace referencia a un tipo de
proteccionismo laboral de los trabajadores de un pais frente a
los que vienen de fuera, proteccionismo que puede ejercerse
mediante el establecimiento de limites a la entrada de
trabajadores extranjeros. A diferencia de la pregunta anterior, la
mirada no se dirige hacia lo que deberia hacer la sociedad civil
o los empresarios, sino que ahora la EMV-AndaluciaO6 se
centra en la accidon del Gobierno, es decir, en su
responsabilidad a la hora de establecer y ejecutar un sistema
normativo proteccionista favorable al empleo de los
trabajadores nacionales. En definitiva, se ha preguntado a los
andaluces qué es, en su opinion, lo que deberia hacer el
Gobierno al respecto, si permitir que venga quien quiera;
permitir que vengan sdlo mientras haya trabajos disponibles;
establecer limites estrictos en el numero de extranjeros que
pueden venir; o, por Ultimo, prohibir que vengan personas de
otros paises.

A tenor de los datos expuestos en la Tabla 4.23, los
andaluces también demandan un elevado proteccionismo
laboral cuando se trata de establecer la accién del propio
Gobierno. Aunque los datos no son estrictamente

comparables, las demandas de proteccionismo orientadas al
gobierno incluso parecen ser mas intensas que las orientadas
a los empresarios. En la pregunta anterior, un 60,5% de la
poblacién andaluza opinaba que los empresarios debian dar
prioridad en la contratacion a los nacionales sobre los
inmigrantes. En esta pregunta, un 67,6% opina que solo debe
permitirse que venga la gente mientras haya trabajos
disponibles; un 21,8% opina que hay que establecer limites
estrictos a la entrada de inmigrantes; y un 2,1% que hay que
prohibir que vengan personas de otros paises. La opcién
mayoritaria es de apertura condicionada, esto es, dejar entrar
inmigrantes mientras no afecte a las oportunidades de empleo
de los trabajadores nacionales. Esta posicion no soélo plantea
dudas morales acerca de la instrumentalizacién de los
inmigrantes, sino que puede plantear serios problemas sociales
en el caso de que se produzca una crisis de empleo de
suficiente envergadura. Como puede verse en la tabla, tan sélo
una minuscula minoria equivalente al 6% muestra su acuerdo
con una opcion totalmente liberal, esto es, la de permitir que
venga quien quiera.
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Tabla 4.23. Proteccionismo laboral del Gobierno frente a la poblacion extranjera. Andalucia, 2006
Pregunta 186. Respecto a la gente que viene de otros paises a trabajar aqui, ¢qué es, de lo que le menciono a continuacion, lo que deberia

hacer el Gobierno?

Permitir que venga quien quiera 6,0%
Permitir que venga la gente mientras haya trabajos disponibles 67,6%
Establecer limites estrictos en el nimero de extranjeros que pueden venir 21,8%
Prohibir que vengan personas de otros paises 2,1%
NS/NC 2,6%
(N) (1.991)
FUENTE: EMV-Andalucia06
Comparemos ahora las actuales actitudes de En el caso de la discriminacién laboral de inmigrantes la

discriminacion laboral con las que se tenian en el afio 1996. En
el ambito de la discriminacion laboral de la mujeres, segun
puede verse en los datos contenidos en la Tabla 4.24, los
andaluces han dado un salto de gigante, pues en la actualidad
la discriminacion de las mujeres ha quedado proscrita, tal y
como se demuestra por el hecho de un 83,9% de la poblacion
andaluza no esté de acuerdo en favorecer a los hombres
cuando exista una situacion de escasez de empleo. En el caso
de la marginacion de las mujeres, como ya se apuntaba
anteriormente, el discurso de la igualdad de derechos entre
hombres y mujeres, mas alla incluso del ambito laboral, parece
haber calado con mucha fuerza en la cultura comun andaluza.
Solamente uno de cada diez andaluces (12,2%) mantiene hoy
la posicién contraria, es decir, piensa que son los hombres
quienes han de tener preferencia a la hora de optar por los
empleos.

pauta de cambio cultural se muestra diferente. En principio, se
observa una sensible reduccion de las actitudes
discriminatorias, pero con esta reduccién no se consigue que
la discriminacion laboral de inmigrantes deje de ser la posicion
moral mas extendida entre los andaluces. Si bien es cierto que
se desciende desde el 71,6% del afio 1996, en el 2006 todavia
un 60,5% de la poblacion andaluza piensa que hay que dar
prioridad a los espanoles sobre los inmigrantes. La actitud de
rechazo a la discriminacion laboral de los inmigrantes por parte
de los empresarios se extiende entre la poblacion andaluza,
pues aumenta en 19 puntos porcentuales (12,9% frente a
31,9%). Ahora bien, esto no significa, como puede verse
analizando los datos de la siguiente tabla, que este mayor
rechazo moral a la discriminacion de inmigrantes implique una
postura mas liberal a la hora de permitir o no la entrada de
extranjeros.

Tabla 4.24. Discriminacion laboral de mujeres e inmigrantes. Andalucia, 1996 y 2006

1996 2006
Cuando los puestos de trabajo escasean, los hombres deberian tener mas derecho
que las mujeres a un puesto de trabajo
De acuerdo 30,7% 12,2%
No tiene opinion 14,8% 2,5%
En desacuerdo 53,5% 83,9%
NS/NC 1,0% 1,4%
(N) (1.803) (1.996)
Cuando los puestos de trabajo escasean, los empresarios deberian dar prioridad a
los espaiioles sobre los inmigrantes
De acuerdo 71,6% 60,5%
No tiene opinion 12,3% 4,3%
En desacuerdo 12,9% 31,9%
NS/NC 3,2% 3,3%
(N) (1.803) (1.993)

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06
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Segun los datos de la Tabla 4.25, la opcidon plenamente
liberal, que en el afio 1999 era adoptada por uno de cada cinco
andaluces (19,9%), ha desaparecido practicamente como
opcién posible en la estructura de posiciones existentes en el
afno 2006 (6,0%). Este descenso se combina con un sustancial
incremento de la limitacion estricta de la entrada de
inmigrantes, que pasa de un 15,3% a un 21,8%, asi como con
otro sustancial incremento de la opinion favorable a que la
entrada esté condicionada a la existencia de trabajos
disponibles, que pasa de un 59,9% a un 67,6%. En suma, si
bien, tal y como hemos visto en el andlisis de la tabla anterior, el
repudio moral a la discriminacién laboral de inmigrantes parece

haber aumentado en Andalucia, lo cierto es que este menor
repudio genérico se combina con la mayor defensa de un
principio de exclusion que elimina el dilema moral. Esto es, si
tan soélo se deja entrar a los inmigrantes cuando hay empleos
abundantes y disponibles, la necesidad de que los empresarios
los discrimen desaparece. Dicho de otro modo, un mismo e
idéntico efecto real puede lograse con diversas estructuras o
principios morales. Asi, en conjunto, puede decirse que las
actitudes discriminatorias contra los inmigrantes parecen haber
aumentado, si bien es cierto que también ha aumentado
muchisimo durante estos diez Ultimos afios el nimero de
inmigrantes que residen y trabajan en el pais.

Tabla 4.25. Proteccionismo laboral del Gobierno frente a la poblacién extranjera. Andalucia, 1996 y 2006

1996 2006
Permitir que venga quien quiera 19,9% 6,0%
Permitir que venga la gente mientras haya trabajos disponibles 58,9% 67,6%
Establecer limites estrictos en el numero de extranjeros que pueden venir 15,3% 21,8%
Prohibir que vengan personas de otros paises 3,1% 2,1%
NS/NC 2,8% 2,6%
(N) (1.803) (1.991)

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06
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Capitulo 5. Estructura y relaciones
socioeconomicas

En el presente capitulo se ofrecen informaciones en torno a un
amplio conjunto de valores sociales que configuran
esencialmente la cultura socioeconémica de una sociedad.
Ahora bien, mas alla de su relevancia socioecondémica, estos
valores también estan vinculados a un conjunto paralelo de
retos politicos a los que se han de enfrentarse casi todas las
sociedades en la actualidad. El proceso hacia la igualdad de
género, el cambio hacia la sostenibilidad ambiental de nuestros
modelos econdémicos, el aprovechamiento de los
descubrimientos cientificos y de sus aplicaciones tecnoldgicas,
la transformacion cultural hacia valoraciones postmaterialistas,
y la lucha contra la pobreza y el subdesarrollo en el mundo
constituyen hoy metas politicas claves que implican, en
conjunto, un importante cambio de modelo social. Mas alla de
las determinaciones que establecen en términos de eficiencia
de la estructura socioeconémica, asi como de la justicia social
implicita en las relaciones sociales que tal estructura
econémica necesariamente comporta, este conjunto de
valores esta intimamente vinculado a una cultura que define un
modelo ideal o deseable de sociedad.

La igualdad entre hombres y mujeres, mas alla de los
efectos que pueda tener sobre el desarrollo econémico de los
paises, forma parte de un histérico cambio socio-cultural de la
maxima trascendencia, pues altera los patrones de dominacion
que una mitad de la sociedad aplica sobre la otra mitad.
Asimismo, las valoraciones que se establecen en torno a la
ciencia y la tecnologia, no sustentan solamente los procesos
de asimilacién de la llamada sociedad del conocimiento, sino
que también afectan a las cosmovisiones con las que los
individuos perciben las relaciones entre su ser y su estar en el
mundo. La imposibilidad de un desarrollo econémico
ininterrumpido que devora incesantemente hasta el
agotamiento los recursos naturales constituye el aspecto
funcional méas directamente vinculado con los valores
ecologicos, valores que también reclaman una nueva
concepcion cultural de la Naturaleza y de la integracion de los
seres humanos en la misma. La superacion de valores
materialistas en unas sociedades avanzadas que operan
produciendo abundancia y promoviendo el derroche constituye
una condicidon sine qua nom para evitar crisis de
superproduccion material, pero también implica un retorno a la

valoraciéon de los aspectos no materiales de la vida, de los
aspectos emocionales, sociales y de autorrealizacion personal.
Por ultimo, el equilibrio geopolitico global puede depender del
grado de injusticia y de las enormes disparidades de renta que
existan entre los paises ricos y los paises pobres, pero de ello
también depende el que los seres humanos, en este nuevo
contexto global, puedan seguir manteniendo al menos un
minima conciencia moral frente al terrible panorama de hambre
y sufrimiento que cada dia deben y tienen que contemplar.

Veamos, pues, a qué valores socioecondémicos se
adscriben los andaluces en 2006, y coémo han cambiado éstos
durante la ultima década.

5.1. La igualdad de género

En este epigrafe se muestra un conjunto de variables que, en
términos generales, representa la confrontacion de valores
sociales entre un modelo de clara segmentacion de los roles
masculinos y femeninos, sobre el que se sustentaba
tradicionalmente nuestra organizacion social, y un modelo
plenamente moderno en el que los valores abogan por una
basica igualdad, tanto funcional como expresiva, entre
hombres y mujeres. En este sentido, analizando los datos
comprobaremos en qué medida la sociedad andaluza se
adscribe a una cultura inspirada en la valores de la igualdad de
género, valores que fueron inicialmente introducidos vy
promovidos por los movimientos feministas. Esta cultura de
igualdad de género defiende la independencia de la mujer en el
ambito familiar y maternal, reivindica la igualdad de derechos
de hombres y mujeres a la educacion, rechaza la idea
tradicional que supone atribuir menor capacidad a las mujeres
para gestionar los asuntos publicos y, por Ultimo, se aleja en
cierta manera de aquella concepcién que ubicaba la
satisfaccion y la plenitud femenina exclusivamente en el ambito
de lo doméstico, esto es, en su rol de ama de casa.

En primer lugar puede destacarse que, en términos
generales, existe en Andalucia un consenso bastante amplio a
la hora de aceptar los valores de la igualdad de género, asi
como los derechos de las mujeres. Por ejemplo, tal y como
puede verse en la Tabla 5.1, casi el 80% de los andaluces
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aprobaria que una mujer, libremente y por deseo, decidiera
tener un hijo como madre soltera y sin querer mantener al
mismo tiempo una relacién estable con un hombre. Sin duda,
esta cifra tan rotunda supone un alejamiento muy evidente de
una sociedad tradicional en la que la sexualidad y la
maternidad estaban ligadas exclusivamente a la reproduccion
bioldgica en el seno de la familia nuclear, y en la que, ademas,
quizas el exponente maximo de la exclusion social de una
muijer era el hecho de ser precisamente una madre soltera.
Esta posicion valorativa de los andaluces supone, pues, el
reconocimiento casi universal del derecho de las mujeres a la
maternidad por encima de cualquier otra circunstancia, como su

estado civil. Ademas, supone implicitamente aceptar que la figura
del padre no es estrictamente necesaria y que, en cualquier caso,
su inexistencia no debe condicionar la libertad de la mujer a decidir
en qué momento de su vida y bajo qué circunstancias personales
ha de ejercer su derecho a la maternidad. Ahora bien, una vez
destacada la clara posicion andaluza en este ambito, también hay
que sefalar que un 18,2% de la poblacién andaluza muestra
ciertas reticencias a la hora de admitir una maternidad no asociada
a una correspondiente paternidad. Un 9,7% desaprueba esta
situacion, mientras que un 8,5% condiciona su opinién a
circunstancias complementarias que concurran en cada caso
particular.

Tabla 5.1. Aceptacion de la maternidad en mujer soltera. Andalucia, 2006
Pregunta 108. Si una mujer quisiera tener un hijo como madre soltera, sin querer al mismo tiempo mantener una relacion estable con un hombre,

¢lo aprobaria o lo desaprobaria?

Aprobaria
Desaprobaria
Depende
NS/NC

N

79,7%
9,7%
8,5%
2,2%

(1.994)

Fuente: EMV-Andalucia06

Ademas del alto grado de feminismo apreciado en la
opinion publica andaluza, tal y como se manifiesta en la actitud
hacia la maternidad de mujeres solteras, debe destacarse el
hecho, muy relevante en términos sociales, de que si bien los
hombres presentan un menor grado de feminismo en este
indicador (5,3 puntos porcentuales menos que las mujeres),
una amplisima mayoria de hombres, equivalente al 77%,
también declara que aprobaria la decisién de una mujer que
decidiera ser madre sin tener una relacion estable con un
hombre (Tabla 5.2). Esto demuestra algo importante y es que,
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en lugar de haber adoptado una postura “victimista”, de
rechazo, excusada en la pérdida de parte del poder ostentando
por el hombre en la sociedad tradicional, los hombres
andaluces dan muestras de una actitud positiva ante el hecho
de la independencia de las mujeres. Sin duda, esta
convergencia valorativa entre hombres y mujeres constituye un
aspecto muy positivo de nuestra realidad cultural, ya que
favorecera el mantenimiento de unas relaciones de género,
tanto personales como laborales, mucho mas fluidas y con
mucha menor tension.



Tabla 5.2. Aceptacion de la maternidad en mujer soltera, segiin sexo. Andalucia, 2006

Hombre Mujer Total

Aprobaria 77,0% 82,3% 79,7%
Desaprobaria 11,8% 7,6% 9,7%
Depende 9,0% 8,0% 8,5%
NS/NC 2,1% 2,2% 2,2%
(N) (971) (1.022) (1.993)

FUENTE: EMV-Andalucia06
Asimismo, aunque existe una significativa mayor absolutamente todos los grupos de edad, hasta tal punto de

tendencia a aprobar el supuesto de una madre soltera entre las
cohortes de edad mas jovenes, es a su vez muy significativo el
hecho de que esta aprobacion sea mayoritaria en

que incluso 6 de cada 10 andaluces de 65 afios y mas
aprobaria la maternidad en una mujer soltera (Tabla 5.3).

Tabla 5.3. Aceptacion de la maternidad en mujer soltera, segiin edad. Andalucia, 2006

17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Aprobaria 88,0% 85,3% 77,2% 60,2% 79,7%
Desaprobaria 57% 6,3% 9,7% 21,6% 9,7%
Depende 5,5% 7,3% 10,5% 12,5% 8,5%
NS/NC ,8% 1,1% 2,6% 5,6% 2,2%
(N) (455) (775) (398) (365) (1.993)

Fuente: EMV-Andalucia06

En las siguientes preguntas de la EMV-Andalucia06 se les
ha solicitado a los andaluces su grado de acuerdo o
desacuerdo con ciertas afirmaciones propias de un discurso y
unos valores machistas. En la Tabla 5.4 se ofrece este conjunto
de informaciones, entre las que debemos distinguir las tres

primeras, que discriminan actitudes favorables y desfavorables
a la igualdad de género, y la cuarta, que presenta un dilema de
satisfaccion vital comparando el rol de ser “ama de casa” o el
de ser “trabajadora” por cuenta ajena.
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Tabla 5.4. Valores de igualdad de género. Andalucia, 2006

Pregunta 109. ¢ Podria decirme en qué medida esta Vd. de acuerdo o en desacuerdo con cada una de las siguientes afirmaciones? ¢ Esta Vd. muy
de acuerdo, de acuerdo, en desacuerdo o muy en desacuerdo con ... (LEER EN VOZ ALTA)

Muy de De acuerdo Muy de En Muy en En NS/NC (N)
acuerdo acuerdo desacuerdo  desacuerdo  desacuerdo
+ +
De acuerdo Muy en
desacuerdo
- Obtener una educacion 1,3% 3,3% 4,6% 56,1% 35,9% 92,0% 3,3% 1.996
universitaria es mas importante
para un hombre que para una mujer
- En general, los hombres son mejores  0,9% 6,5% 7,4% 54,7% 31,3% 86,0% 6,5% 1.995
ejecutivos que las mujeres
- En general, los hombres son mejores  1,9% 8,6% 10,5% 55,2% 25,4% 80,6% 8,9% 1.994
lideres politicos que las mujeres
- Ser ama de casa es tan satisfactorio  17,8% 37,7% 55,5% 27,3% 10,5% 37,8% 6,7% 1.987

como trabajar por un sueldo/salario

FUENTE: EMV-Andalucia06

La primera variable hace referencia a uno de los principios
fundamentales de una sociedad democratica y moderna, esto
es, el derecho al acceso a la educacién de hombres y mujeres
en condiciones de igualdad. En concreto, se les ha preguntado
a los andaluces en qué medida estan de acuerdo con la
afirmaciéon “Obtener una educacion universitaria es mds
importante para un hombre que para una mujer”. Si prestamos
atencion a los términos en que esta formulada esta frase,
vemos en ella un matiz muy relevante que tiene que ver con el
hecho de que se pregunte especificamente por el acceso a la
educacion universitaria, la cual, en tanto nivel superior del
sistema educativo, representa la puerta de acceso al desarrollo
profesional y, por lo tanto, el acceso a unos puestos de trabajo
cualificados que, tradicionalmente, han sido cubiertos casi con
exclusividad por los hombres. Por tanto, debemos tener en
mente este matiz a la hora de interpretar las respuestas dadas
a esta pregunta, en tanto que va mas alla del mero derecho a
una educacion basica. Tal y como puede observarse en la Tabla
5.4, el 92% de los andaluces rechaza dicha afirmacién,
mostrandose ademas que el 35,9% esta muy en desacuerdo,
lo que supone, en si mismo y en comparacién con el resto de
variables de la Tabla, una fuerte carga emocional de sus
respuestas. El derecho al conocimiento, a la educacion en
general y a la universitaria en particular, es un valor universal
defendido sin fisuras por toda sociedad andaluza.

Las dos variables siguientes que aparecen en la Tabla 5.4
también suscitan un altisimo grado de consenso en la sociedad
andaluza, aunque ligeramente inferior al visto para el acceso a
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la educacion universitaria. Ambas tienen que ver con las
capacidades o habilidades diferenciales de hombres y mujeres
para desempefiar cargos de responsabilidad en la esfera
extradoméstica o publica. En primer lugar, se muestra el grado
de acuerdo y desacuerdo con la afirmacién “En general, los
hombres son mejores ejecutivos que las mujeres” y, en
segundo lugar, con la afirmaciéon “En general, los hombres son
mejores lideres politicos que las mujeres”. Como se aprecia en
ambos enunciados, no nos interesa tanto conocer la opinién de
los andaluces acerca de la mejor o peor capacidad de las
mujeres para desarrollar un puesto de trabajo, o como politicas
profesionales, sino que las preguntas ubican el dilema con
perfecta claridad en el terreno de la supuesta menor capacidad
de la mujer para gestionar con éxito roles asociados a puestos
de alta responsabilidad y repercusion tanto socioecondémica
como politica. Tal y como se observa en la Tabla 5.4, el rechazo
por parte de la sociedad andaluza a la supuesta inferior
capacidad de las mujeres es rotundo, aunque, no obstante, es
obvio que aun parece existir una mayor confianza hacia las
mujeres como ejecutivas (86%) que como lideres politicos
(80,6%). Esta menor confianza otorgada a las mujeres para
desempefar altos cargos politicos también se pone de
manifiesto en la carga emocional de las respuestas. Mientras
que el 31,3% de los andaluces afirman estar muy en
desacuerdo en el primer supuesto, tan solo el 25,4% afirma lo
mismo en el segundo.

En cualquier caso, este enorme consenso de la sociedad
andaluza a favor de la igualdad de oportunidades entre



hombres y mujeres, que se manifiesta en el deseo de que exista
un acceso igualitario a la educacién universitaria, asi como la
creencia de que hombres y mujeres tienen la misma capacidad
para desempefiar puestos de alta responsabilidad, nos
conducen a un escenario futuro en el que el incumplimiento de
tales expectativas pueden provocar una profunda frustracion y
un intenso malestar social. Los valores sociales reclaman en si
una realizacion practica, un cumplimiento del deber ser que no
puede prolongarse indefinidamente en el tiempo. Por tanto, es
necesario adoptar politicas concretas que faciliten la
eliminacion de los techos de cristal y que promuevan la real
equiparacion de género en los puestos de alta responsabilidad.

La ultima pregunta de la Tabla 5.4 alude, como se ha
sefalado ya, a un dilema de satisfaccion vital que implica una
determinada identidad moral, esto es, el dilema entre ser “ama
de casa” o ser una “trabajadora” por cuenta ajena. Pese a que
los valores feministas atribuirian una mayor satisfaccion vital y
estatus moral al rol de mujer trabajadora que al de ama de
casa, lo cierto es que los datos revelan la existencia de un claro
disenso en la opinién publica andaluza. Una relativa mayoria
del 55,5% dice estar muy de acuerdo o de acuerdo con la
opinién de que ser ama de casa es tan satisfactorio como
trabajar por cuenta ajena, mientras que un 37,8% opina lo
contrario. La interpretacion de estos resultados es bastante
mas compleja que la de las preguntas anteriores, pues si
adoptar una actitud feminista implicase reprobar el rol de ama
de casa, se estaria reprobando al mismo tiempo el papel o el
“trabajo doméstico” que todavia desempefian muchisimas
mujeres. Ademas, implicaria otorgar mayor valor moral al
desempenfio laboral que se realiza a cambio de un salario, que
al trabajo que se realiza para satisfacer las necesidades
funcionales que proceden del propio grupo familiar. Cuando se
adopta el discurso a favor de la dignificacion y la puesta en
valor del trabajo doméstico, discurso que puede estar
perfectamente ubicado en el polo feminista, parece légico
contestar que ser ama de casa es tan satisfactorio como
trabajar por un sueldo. Elegir esta respuesta equivaldria, en

este caso, a defender el hecho de que el rol de ama de casa, no
sélo es tan digno y satisfactorio como cualquier otro, sino que
también es igualmente importante y necesario para la
sociedad, pese a que nunca ha estado suficientemente
reconocido ni social, ni juridica, ni econémicamente. El
problema moral de fondo se encontraria, entonces, en las
condiciones de desigualdad, dependencia o dominacién que
puedan estar asociadas al desempeno del rol de ama de casa.
Asi pues, la denigracién generalizada del trabajo de ama de
casa implicaria la denigracion de un rol que tanto social como
personalmente puede ser altamente satisfactorio si es
desempefiado en condiciones de libertad, de respecto y de
igualdad. Ademas, ha de tenerse en cuenta el hecho de que
una gran parte de la poblacién femenina, bien no llega a
acceder al mercado de trabajo, o bien tan sélo encuentra
posibilidades de integraciéon laboral en condiciones muy
desfavorables.

En la Tabla 5.5 se muestran los porcentajes de respuesta
ofrecidas a estas cuatro preguntas segun el nivel educativo de los
entrevistados. Como puede comprobarse, los valores feministas
estan mucho mas presentes entre la poblacion con niveles de
estudios altos, mientras que el machismo incide en mayor
proporcién entre la poblacién sin estudios o con estudios bajos.
De hecho, en el caso de los andaluces sin estudios, vemos que en
todas y cada una de las variables presentan una doble
caracteristica: por un lado, es el grupo con mayor porcentaje de
machismo y, ademas, poseen a su vez unos porcentajes de
NS/NC realmente altos. Esta renuncia a responder puede
interpretarse como una resistencia a manifestar una opinién
explicita contra el actual consenso moral, es decir, contra los
valores sociales de igualdad de género. Una cuarta parte de los
andaluces sin estudios, exactamente el 25,5%, afirma que los
hombres son mejores lideres politicos que las mujeres y, ademas,
un 23,6% dice no saber o simplemente no contesta. En suma, casi
la mitad de los andaluces sin estudios, exactamente el 49,1%,
creen hasta cierto punto que los hombres son mejor lideres
politicos que las mujeres.
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Tabla 5.5. Valores de igualdad de género, segun nivel de estudios. Andalucia, 2006

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Obtener una educacion universitaria es mas
importante para un hombre que para una mujer
Muy de acuerdo + De acuerdo 14,2% 5,0% 2,2% 2,6% 2,2% 4,7%
En desacuerdo + Muy en desacuerdo 74,2% 91,4% 96,6% 94,9% 97,7% 92,1%
NS/NC 11,7% 3,7% 1,2% 2,5% 0,2% 3,2%
(N) (216) 811) (248) (247) (461) (1.983)
En general, los hombres son mejores ejecutivos
que las mujeres
Muy de acuerdo + De acuerdo 17,7% 8,2% 1,8% 6,8% 4,4% 7,3%
En desacuerdo + Muy en desacuerdo 62,2% 84,1% 94,7% 89,7% 94,2% 86,1%
NS/NC 20,1% 7,7% 3,4% 3,6% 1,6% 6,6%
(N) (216) 811) (248) (247) (460) (1.982)
En general, los hombres son mejores lideres
politicos que las mujeres
Muy de acuerdo + De acuerdo 25,5% 11,1% 3,4% 7,9% 8,2% 10,7%
En desacuerdo + Muy en desacuerdo 50,8% 79,6% 88,8% 86,3% 89,0% 80,6%
NS/NC 23,6% 9,3% 7,8% 5,8% 2,8% 8,8%
(N) (216) (810) (248) (247) (460) (1.981)
Ser ama de casa es tan satisfactorio como
trabajar por un sueldo/salario
Muy de acuerdo + De acuerdo 72,0% 60,7% 52,5% 51,4% 42,5% 55,6%
En desacuerdo + Muy en desacuerdo 20,5% 34,0% 41,3% 43,6% 47.6% 37,8%
NS/NC 7,5% 5,2% 6,2% 5,0% 9,9% 6,6%
(N) (216) (807) (244) (246) (461) (1.974)

FUENTE EMV-Andalucia06

Segun los datos disponibles, parece existir una relacién
entre la carencia de recursos formativos por parte de las
mujeres y su menor adscripcién a valores de igualdad de
género. La carencia de estudios y de conocimientos estaria
asociada con una mayor dificultad para conseguir tanto un
buen futuro profesional como un grado razonable
independencia socioecondmica, lo que podria explicar el
hecho de que a una determinada mujer le resultara emocional y
funcionalmente mas ventajoso seguir adhiriéndose a los
valores tradicionales, esto es, a aquellos valores que ubican la
plenitud y las metas femeninas en el ambito doméstico. En
estos casos, la adhesién a valores modernos, que ubican el rol
de la mujer en el &mbito del éxito profesional, no haria sino
ocasionarle frustracion ante la imposibilidad de alcanzar dicho
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éxito. En definitiva, por medio de la adhesién a determinados
valores parece producirse un reajuste entre recursos y metas
con el objeto de reducir tensiones y frustraciones vitales. Esto
que acabamos de exponer se puede observar con cierta
claridad en la siguiente tabla (Tabla 5.6), en la que se aprecia,
por ejemplo, como el 71,6% de las mujeres sin estudios
afirman que ser ama de casa es igual de satisfactorio que
trabajar por un sueldo o salario, frente al 38,9% de las mujeres
universitarias o el 45,9% de las mujeres con estudios
secundarios (BUP). Asimismo, mientras que tan solo el 3,1%
de las mujeres con estudios universitarios afirman que los
hombres son mejores ejecutivos que las mujeres, el 17,9% de
las andaluzas sin estudios sostiene esta afirmacion, es decir,
14,8 puntos mas.



Tabla 5.6. Valores de igualdad de género en las mujeres, segiin nivel de estudios. Andalucia, 2006

Mujeres, segtin nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios  Universitarios
(EGB)  comp./incomp. (BUP) comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
Obtener una educacion universitaria es mas importante
para un hombre que para una mujer
Muy de acuerdo + De acuerdo 14,1% 5,0% 0,2% 2,0% 1,5%
En desacuerdo + Muy en desacuerdo 76,9% 91,1% 99,6% 95,9% 98,5%
NS/NC 9,1% 3,8% 0,2% 2,1% 0,0%
(N) (136) (416) (125) (117) (226)
En general, los hombres son mejores
ejecutivos que las mujeres
Muy de acuerdo + De acuerdo 17,9% 4,4% 0,7% 3,7% 31%
En desacuerdo + Muy en desacuerdo 64,2% 87,1% 97,7% 93,4% 95,3%
NS/NC 17,9% 8,5% 1,6% 2,8% 1,5%
(N) (136) (416) (125) (117) (226)
En general, los hombres son mejores lideres
politicos que las mujeres
Muy de acuerdo + De acuerdo 27,9% 9,8% 2,1% 2,9% 5,7%
En desacuerdo + Muy en desacuerdo 51,3% 78,7% 90,9% 93,0% 92,2%
NS/NC 20,9% 11,5% 6,9% 41% 2,1%
(N) (136 (416) (125) (117) (226)
Ser ama de casa es tan satisfactorio como
trabajar por un sueldo/salario
Muy de acuerdo + De acuerdo 71,6% 55,5% 47,3% 45,9% 38,9%
En desacuerdo + Muy en desacuerdo 24,7% 41,1% 49,7% 52,7% 53,6%
NS/NC 3,7% 3,5% 3,0% 1,4% 7,6%
(N) (136) (416) (125) (117) (226)

FUENTE: EMV-Andalucia06

Finalmente, podemos estimar el cambio de valores
sociales vinculados a la igualdad de género comparando los
resultados obtenidos en un total de cuatro preguntas realizadas
en sendas encuestas, la EMV-Andalucia96 y la EMV-
Andalucia06. Observando los datos de la Tabla 5.7, puede

comprobarse que el porcentaje de andaluces que aceptan el
hecho de que una mujer decida libremente ser madre, sin tener
una relacién estable con un hombre, ha aumentado durante los
Ultimos diez afos en 6,7 puntos porcentuales, pasando de un
73% en 1996 a casi el 80% en 2006.
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Tabla 5.7. Aceptacion de la maternidad en mujer soltera. Andalucia, 1996 y 2006

1996 2006
Aprobaria 73,0% 79,7%
Desaprobaria 19,9% 9,7%
Depende 5,5% 8,5%
NS/NC 1,7% 2,2%
(N) (1.803) (1.994)

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06

El hecho de que la adscripcion de los andaluces a valores
de igualdad de género ha aumentado sensiblemente durante la
Ultima década también puede comprobarse en la Tabla 5.8. El
reconocimiento de la valia equiparable entre hombres y
mujeres a la hora de desempefar puestos de alta
responsabilidad, concretamente puestos de liderazgo politico,
se ha ampliado muy sensiblemente durante estos Ultimos diez
anos. En concreto, el rechazo hacia la idea de que los hombres
son mejores politicos ha pasado desde un 62,6% hasta un
80,6%, alcanzando cotas de un gran consenso de la cultura
andaluza. En una década ha aumentado este rechazo en 18
puntos porcentuales, lo que supone la plena convicciéon de que
hombres y mujeres tienen idéntica capacidad y aptitudes para
asumir puestos de responsabilidad. En cuanto a otro de los
principios béasicos que afecta a la cultura de la igualad de
género, esto es, el principio de oportunidades aplicado al
acceso a los estudios universitarios, el cambio ha sido muy
intenso y fundamental. El rechazo a la idea de que los estudios

universitarios son mas importantes para los hombres que para
las mujeres ha pasado de un 76,9% a un 92,0%, estableciendo
a la altura del afno 2006 un consenso practicamente universal
en la sociedad andaluza. El incremento del rechazo a la
desigualdad de género ha sido también en este caso muy
intenso (15,1 puntos porcentuales). En suma, y a tenor de las
tres informaciones comentadas hasta ahora, puede hablarse
de que la cultura de la igualdad de género en Andalucia ha
dado un gran paso de gigante durante los ultimos diez afios,
llegando a configurar un consenso practicamente universal de
la cultura andaluza. Este cambio de valores supone, sin duda,
un gran avance moral, pero también supone un gran avance
funcional, pues de este modo se manifiesta la voluntad de que
tanto los andaluces como las andaluzas, sin distincién de sexo
ni de género, contribuyan tanto a su desarrollo personal como
al desarrollo de la sociedad andaluza en su conjunto. En este
ambito, la justicia y la eficiencia van necesariamente de la
mano.

Tabla 5.8. Valores de igualdad de género. Andalucia, 1996 y 2006

Muy De En Muy en NS/NC (N)
de acuerdo acuerdo desacuerdo desacuerdo
1996 2006 1996 2006 1996 2006 1996 2006 1996 2006 1996 2006
Educacion universitaria 53% 13% 143% 33% 384% 56,1% 385% 359% 34% 33% 1.803 1.996
Lideres politicos 6,1% 19% 185% 86% 392% 552% 234% 254% 128% 89% 1.803 1.994
Ama de casa 156% 17,8% 395% 37,7% 285% 273% 96% 105% 68% 6,7% 1803 1.987

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06
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Finalmente, puede comprobarse en la Tabla 5.8 que la
opinién de los andaluces acerca de la satisfaccion que procura
el trabajo doméstico, en relacion al trabajo extradoméstico
realizado por cuenta ajena, se ha mantenido absolutamente
intacta, sin registrar apenas variacion. Este dato es muy
importante porque nos muestra que, en comparacion con
etapas de cambio cultural precedente, se ha avanzado mucho
en los valores de igualdad de género sin la necesidad de
denigrar ninguno de los roles que pueden desempenfar, y que
de hecho desempenan, muchas mujeres. A tenor de estos
datos, parece que la libertad individual que deben tener las
mujeres a la hora de elegir puestos y roles sociales que deseen
desempefar constituye también un elemento fundamental de
nuestra cultura de igualdad de género.

5.2. Conciencia ecolégica

En el presente epigrafe vamos a tener la oportunidad de conocer
una serie de valores y actitudes que muestran los andaluces en
relacion al medioambiente, asi como su percepcion acerca de los
mas importantes problemas medioambientales a los que se
enfrenta nuestra sociedad.

En concreto, se trataran tres aspectos diferentes. En
primer lugar, se presta atencion al modelo de desarrollo
preferible para su Comunidad, analizando si estan a favor de
un modelo economicista, es decir, aquel que entiende el
desarrollo en términos casi exclusivos de crecimiento
econdémico, o si defienden mas bien una estrategia de
desarrollo basada en el cuidado del medio ambiente. En
segundo lugar, pasando de los valores a las actitudes, podra
verse hasta qué punto las ideas de los andaluces se
materializan en disposiciones personales concretas, tales
como pagar mas impuestos o dar parte de sus ingresos con el
objeto de mejorar el medio ambiente. Por Ultimo, se aportan
datos acerca de la importancia que tienen para los andaluces
diferentes problemas medioambientales, tales como el efecto
invernadero, la contaminacion de las aguas, la pérdida de la
biodiversidad, etc.

La manera en la que, a lo largo de nuestra historia, se han
relacionado los seres humanos con la naturaleza ha influido, sin
duda, sobre el tipo de sociedad y sistema socioeconémico que
han ido desarrollando en cada momento. Asi, mientras que en
las sociedades tradicionales los seres humanos otorgaban a la
naturaleza una condicién casi divina, ya que dependian
intensamente de ella para el mantenimiento de sus vidas, bien

por el efecto de las buenas o malas cosechas, bien por la
posibilidad de sufrir desastres naturales, con la llegada de la
modernidad, de la ciencia y la tecnologia, los hombres fueron
modificando y controlando cada vez mas ese orden natural,
supeditdndolo a sus propios intereses, principalmente
econoémicos, y dando lugar, en numerosas ocasiones, a
consecuencias indeseables y nocivas. Entre estos dos polos
ideolégicos de entender las relaciones de los seres humanos
con la naturaleza, la preferencia por el crecimiento econdémico
o por la preservacién del medio ambiente, se constituye el
dilema basico que sirve para la formulacién de la primera
pregunta de la EMV-Andalucia06. A través de ella pueden
graduarse los valores ecoldgicos de la poblacion andaluza,
viendo si se adopta una perspectiva economicista, propia de la
modernidad, es decir, aquella en que se valora el crecimiento
econdmico por encima del medio ambiente, sefialando que “Se
deberia dar prioridad al crecimiento econémico y a la creacion
de puestos de trabajo, aun cuando ello pudiera perjudicar en
cierta medida al medio ambiente”, o si, al contrario, se piensa
que “Se deberia dar prioridad a la proteccion del medio
ambiente, incluso si ello provoca un crecimiento mds lento u
alguna pérdida de puestos de trabajo”, es decir, que se adoptan
valores medioambientalistas propios de la sociedad y de la
cultura posmodernas.

Tal y como podemos comprobar en la Tabla 5.9, parece que
una mayoria de andaluces (66,6%) estaria a favor, al menos
ideolégicamente, de que se priorizara la proteccion del
medioambiente, aunque ello supusiera crecer econdmicamente a
un ritmo maés pausado, o incluso perder algunos puestos de
trabajo. Todo parece indicar que las consecuencias del
desarrollismo descontrolado, el deterioro de parajes naturales, la
contaminacion de las costas, los graves problemas de sequia, etc.,
etc., han calado en una opinién publica que ya exige una mayor
sensibilidad medioambiental en cualquier tipo de actuacion, tanto
publica como privada. Este cambio de opinién no parece que vaya
en la linea de un ecologismo puro o radical, sino mas bien en la
linea de un desarrollo territorial sostenible, que sea capaz de hacer
compatibles el necesario crecimiento econdmico con una vuelta a
la tradicion y al respeto por el medioambiente, de tal modo que no
quede definitivamente comprometido el acceso y disfrute de los
recursos naturales por parte de las generaciones futuras. Ahora
bien, ha de destacarse, también, que un relativamente importante
porcentaje de andaluces (20,0%), sigue pensando que lo mas
importante para una sociedad es que se desarrolle
econdémicamente, y que cree puestos de trabajos, aunque ello
perjudique el medio ambiente.
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Tabla 5.9. Crecimiento economico Vs. Proteccion del medio ambiente. Andalucia, 2006
Pregunta 162. He aqui dos afirmaciones que la gente suele hacer cuando se habla del medio ambiente y del crecimiento econdmico. ¢Cual de

ellas se aproxima mas a su propio punto de vista?

- Se deberia dar prioridad a la proteccion del medio ambiente, incluso si ello provoca un 66,6%

crecimiento econémico mas lento y alguna pérdida de puestos de trabajo

- Se deberia dar prioridad al crecimiento econdmico y a la creacion de puestos de trabajo, 20,0%

aun cuando ello pudiera perjudicar en cierta medida al medio ambiente
- Otra respuesta (sdlo si el entrevistado lo menciona)
- NS/NC

-(N)

6,4%
7,0%

(1.994)

FUENTE: EMV-Andalucia06

En cuanto al perfl sociodemografico de los
“medioambientalistas” andaluces cabe sefalar, en primer lugar,
que los valores ecoldgicos estan bien arraigados en el conjunto de
la sociedad andaluza, lo que se manifiesta en el hecho de que en
todos y cada uno de los diferentes segmentos de poblacién que
hemos observado, estos valores medioambientales predominan
sobre los valores economicistas. Ahora bien, dicho esto, si que

existen ciertos rasgos sociodemogréaficos que estan presentes o
que comparten aquellos segmentos caracterizados por una mayor
defensa del discurso ecologista. Asi, en las tablas siguientes
puede apreciarse que los jovenes, los que han alcanzado un alto
nivel de estudios, y los que se autodefinen ideoldgicamente como
de izquierdas, defienden en mayor medida los valores ecoldgicos.

Tabla 5.10. Crecimiento econémico Vs. Proteccion del medio ambiente, segtin edad. Andalucia, 2006

17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Se deberia dar prioridad a la proteccion del medio ambiente 73,3% 70,5% 63,8% 52,9% 66,6%
Se deberia dar prioridad al crecimiento econémico 16,7% 18,4% 21,2% 26,4% 20,0%
Otra respuesta (s6lo si el entrevistado lo menciona) 5,2% 5,4% 10,0% 6,2% 6,4%
NS/NC 4,8% 5,7% 51% 13,6% 7,0%
(N) (455) (776) (398) (363) (1.993)

FUENTE: EMV-Andalucia06

La sensibilidad hacia el cuidado del medio ambiente,
segun puede verse en la Tabla 5.11, es menor cuanto menor es
el nivel de estudios de los andaluces. Sin duda, la primera
diferencia notable se aprecia en el nivel de concienciacion
ambiental de los andaluces sin estudios, el cual no llega a

122 EL CAMBIO DE VALORES EN LA SOCIEDAD ANDALUZA, 1996-2006

alcanzar al 50%, mientras que, por el contrario, una vez que se
pasa el umbral de los estudios de FP, el nivel de concienciacion
sobrepasa el 70%, llegando incluso al extremo del 76,5% en el
caso de los andaluces con estudios secundarios.



Tabla 5.11. Crecimiento econémico Vs. Proteccion del medio ambiente, segiin nivel educativo. Andalucia, 2006

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
- Se deberia dar prioridad a la proteccion 48,8% 61,6% 72,3% 76,5% 75,8% 66,7%
del medio ambiente
- Se deberia dar prioridad al crecimiento econémico 28,6% 24,6% 13,0% 15,4% 14,0% 20,0%
- Otra respuesta 41% 6,4% 7,8% 4,5% 7,3% 6,3%
- NS/NC 18,4% 7,3% 6,9% 3,6% 2,9% 7,0%
- (N) (216) (8099 (247) (247) (461) (1.981)

FUENTE: EMV-Andalucia06

Finalmente, la posicion ideologica de los andaluces
también parece estar relacionada con el discurso ecologista,
que es mas defendido por quienes ocupan posiciones de
izquierda (74,3%), de extrema izquierda (73,3%) y centristas
(70,5%). Entre los andaluces posicionados en la derecha de la
escala ideoldgica, o en la extrema derecha, la defensa de los

Tabla 5.12. Crecimiento economico Vs. Proteccion del

valores ecologistas es significativamente inferior a la del resto
de segmentos ideoldgicos. Sin embargo, también entre sus
filas los defensores de dar prioridad al medio ambiente (60,6%
y 64%, respectivamente), superan a quienes otorgan prioridad
al crecimiento econémico (26,8% y 21,6%, respectivamente).

medio ambiente, segiin posicionamiento ideoldgico.

Andalucia, 2006
Extrema lzda. Centro Dcha. Extrema NS NC Total
lzda. Dcha.
- Se deberia dar prioridad a la proteccion 73,3% 74,3% 70,5% 60,6% 64,0% 58,4% 56,4% 66,6%
del medio ambiente

- Se deberia dar prioridad al crecimiento econdmico 20,3% 15,3% 16,8% 26,8% 21,6% 26,0% 23,1% 20,0%
- Otra respuesta 3,2% 5,6% 9,9% 9,5% 6,2% 4.2% 5,6% 6,5%
- NS/NC 3,3% 4,9% 2,8% 3,1% 8,3% 11,3% 15,0% 6,8%
Total 241 440 472 156 60 222 377 1.968

FUENTE: EMV-Andalucia06
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Cuando nos alejamos de la mera expresion de valores
sociales, prestando atencion al plano pragmatico de las
conductas especificas que los andaluces estarian dispuestos a
realizar para contribuir a la mejora del medio ambiente, se
observan importantes matizaciones. La defensa de los valores
ecologicos no parece tan intensa cuando registramos las
actitudes atendiendo a los comportamientos practicos.

En primer lugar, una cierta falta de correspondencia entre
ideas y actitudes ecolégicas se pone de manifiesto cuando
medimos la disposiciéon de los andaluces a contribuir
econémicamente con el objeto de reducir la contaminacion
medioambiental, ya sea a través de una subida de los impuestos,
aportando parte de sus ingresos, o bien atribuyendo la
responsabilidad al Gobierno, de modo que no suponga coste
alguno para sus bolsillos. Si nos fijamos en el consenso que cada
una de estas opciones-variables suscitan en la sociedad andaluza
(Tabla 5.13), la jerarquia en la que quedan ordenadas es muy
significativa de su actitud ante el hecho ecoldgico.

Con mucha diferencia, la afirmacién que mayor consenso
genera entre los andaluces es la de “El Gobierno deberia reducir la
contaminacion del medio ambiente, pero no deberia costarme
nada de dinero”. El 86,9% de los andaluces esté de acuerdo con
esta afirmacion, e incluso el 58,1% afirma estar muy de acuerdo
con ella. Asi, parece logico hablar de cierta contradiccion entre
ideas y actitudes cuando, por un lado, la mayor parte de la
sociedad andaluza, el 66,6%, se ha mostrado partidaria de dar
prioridad a la proteccion del medio ambiente (Tabla 5.9) mientras
que, por otro lado, casi todos los andaluces afirman que dicha
proteccion no deberia implicar ninguin perjuicio coste econémico
personal. En suma, el Gobierno es el Unico responsable a la hora
de financiar los costes ecologicos.
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En segundo lugar, siguiendo la jerarquia de consenso en la
que se ordenan las diferentes posibilidades de contribucién al
medio ambiente, el 64,1% de los andaluces afirman que darian
parte de sus ingresos “si estuviera seguro de que el dinero se
utilizaria para prevenir la contaminacion del medio ambiente”,
frente al 31,5% que se muestran reacio a tal disposicion. Estos
porcentajes nos indican que, en este caso, la balanza se inclina
hacia el polo ecologista aunque, como vemos, tanto el
consenso como la conviccion de las respuestas son mucho
menores que en la primera opcién. Finalmente, con la balanza
también inclinada muy ligeramente hacia el polo ecologista, y
una clarisima division de la sociedad andaluza al respecto, la
opcién que menos consenso suscita entre los andaluces es
“Estaria de acuerdo con una subida de los impuestos si el
dinero extra se utilizara para prevenir la contaminacion del
medio ambiente”. El 53,9% de los andaluces muestra su
acuerdo con esta afirmacién, mientras que el 42,2% muestran
su desacuerdo, lo cual sefiala la impopularidad de una posible
subida de impuestos, incluso si estuviera justificada en funcion
de una valor social como es el mantenimiento del medio
ambiento.

Resumiendo, ante el hecho de la contaminacion del medio
ambiente, la contribucién personal que mayor convence a los
andaluces es, en primer lugar, dejar en manos del Gobierno
toda la responsabilidad econémica al respecto. En segundo
lugar, una mayoria de andaluces optarian por dar parte de sus
ingresos si estuvieran seguros de que se iban a usar en la lucha
contra la contaminacion. En ultimo lugar, la opcidon que menos
convence es la de aceptar una subida de los impuestos, ante la
cual existe una profunda division social.



Tabla 5.13. Actitudes ecoldgicas. Andalucia, 2006

Pregunta 163. Ahora voy a leerle algunas afirmaciones referidas al medio ambiente. Para cada una de ellas, digame por favor, si esta Vd. muy
de acuerdo, de acuerdo, en desacuerdo, 0 muy en desacuerdo. (LEER CADA UNA DE LAS AFIRMACIONES)

Muy de  De acuerdo Muy de En Muy en En NS/NC (N)
acuerdo acuerdo  desacuerdo  desacuerdo  desacuerdo
+ +
De acuerdo Muy en
desacuerdo
- El Gobierno deberia reducir la 58,1% 28,8% 86,9% 8,9% 1,1% 10,0% 31% 1.996
contaminacion del medio ambiente,
pero no deberia costarme nada
de dinero
- Daria parte de mis ingresos si 15,4% 48,7% 64,1% 25,9% 5,6% 31,5% 4,4% 1.992
estuviera seguro de que el dinero se
utilizaria para prevenir la
contaminacion del medio ambiente
- Estaria de acuerdo con una subida 11,3% 42,6% 53,9% 33,8% 8,4% 42,2% 0,0% 1.994

de los impuestos si el dinero extra
se utilizara para prevenir la
contaminacion del medio ambiente

FUENTE: EMV-Andalucia06

Las dos preguntas que se muestran seguidamente miden el
sentimiento de preocupacion medioambiental de los andaluces.
En concreto, miden la percepcion que tiene la sociedad andaluza
sobre diferentes problemas medioambientales, existentes tanto a
nivel mundial como a nivel local o de comunidad, analizando si
consideran que son problemas muy, algo, poco o nada
importantes (Tablas 5.14 y 5.15).

En primer lugar, la preocupacion medioambiental de los
andaluces es, en términos generales, bastante alta, si bien tal
preocupacion es desigual, siendo superior cuando se trata de
problemas que afectan a nivel mundial, y significativamente
inferior para aquellos otros que se afectan al ambito territorial
mas cercano a los entrevistados. En concreto, tal y como
observamos en la Tabla 5.14, las grandes cuestiones
medioambientales, aquellas que impactan a nivel global,
preocupan mucho a mas del 80% de los andaluces, ya que las
perciben como problemas muy importantes. El problema que
mayor inquietud provoca entre los andaluces es el de la
contaminacion del agua, ya sea de rios, lagos u océanos
(89,7%); en segundo lugar se encuentra el calentamiento de la
tierra y el efecto invernadero (84,8%); y, en ultimo lugar, la
pérdida de la biodiversidad (83,6%).

Frente a los grandes problemas, como son el efecto
invernadero o la pérdida de especies, problemas a veces

dificilmente identificables a simple vista por el ciudadano,
aquellos otros problemas con los que nos enfrentamos en
nuestro dia a dia, cercanos y facilmente reconocibles, suscitan
una menor preocupacion entre los andaluces, que se muestran
significativamente menos alarmados por éstos que por los
primeros. Asi, por ejemplo, tal y como se pone de manifiesto en
la Tabla 5.15, la poca calidad del agua o del aire, asi como la
escasez de alcantarillado y redes sanitarias, son problemas
percibidos como muy importantes por el 55,6%, 54,3% y
52,4% de los ciudadanos. Estos datos sefialan un alto grado
de sensibilizacién de la sociedad andaluza con respecto a
éstos problemas, aunque la evaluacién general es mucho mas
positiva que la declarada para los problemas globales.
Ademas, el porcentaje de andaluces que consideran estos
problemas ecolégicos locales como poco o nada importantes
es, comparativamente, mucho mas alto, pues en general
superan el 20%.

En cualquier caso, parece que los grandes temas
medioambientales, por otra parte muy presentes en los medios
de comunicacion, han calado profundamente en la opinion
publica, la cual se muestra muy sensibilizada hacia ellos,
percibiéndolos como la mayor amenaza ecoldgica, por encima
de cualquier otro tipo de problema medioambiental.

125

EL CAMBIO DE VALORES EN LA SOCIEDAD ANDALUZA, 1996-2006



Tabla 5.14. Preocupacion sobre los problemas medioambientales globales. Andalucia, 2006
Pregunta 171. Ahora pensemos en los problemas medioambientales del mundo en general. Por favor, digame qué importancia cree Vd. que
tiene cada uno de ellos para el mundo en su conjunto. ;Es un problema muy importante, algo importante, poco importante o nada importante?

(LEER CADA UNA DE LAS AFIRMACIONES)

Muy Algo Poco Nada NS/NC (N)

importante  importante  importante  importante
La contaminacion de los rios, los lagos y los océanos 89,7% 7,7% 1,3% 1% 1,1% 1.995
El calentamiento de la tierra y el efecto invernadero 84,8% 8,8% 1,1% ,3% 4,9% 1.994
La pérdida de especies vegetales o animales o de la biodiversidad 83,6% 12,2% 1,8% 1% 2,4% 1.994

FUENTE: EMV-Andalucia06

Tabla 5.15. Preocupacion sobre los problemas medioambientales locales. Andalucia, 2006
Pregunta 167. Voy a leerle ahora una lista de problemas medioambientales con los que se enfrentan muchas comunidades. Por favor digame
qué importancia cree Vd. que tiene cada uno de ellos en su comunidad. ;Es un problema muy importante, algo importante, poco importante o

nada importante? (LEER CADA UNA DE LAS AFIRMACIONES)

Muy Algo Poco Nada NS/NC (N)

importante importante importante importante
Poca calidad del agua 55,6% 20,3% 17,1% 5,7% 1,2% 1.995
Poca calidad de la atmosfera (del aire) 54,3% 21,1% 17,6% 5,7% 1,1% 1.990
Poco alcantarillado y redes sanitarias 52,4% 24,3% 14,9% 5,4% 2,9% 1.994

FUENTE: EMV-Andalucia06

Comparando ahora el grado de sensibilizacion
medioambiental de los andaluces en los ultimos diez afios, se
pueden observar dos cambios importantes, aunque
paraddjicos. Por un lado, las encuestas registran un aumento
de la conciencia ecolégica cuando la medimos en el estricto
plano ideoldgico o valorativo. Por otro lado, se observa una
menor disposicion practica a contribuir econémicamente a la
proteccion del medio ambiente. De hecho, tal y como puede
verse en la Tabla 5.16, la conciencia medioambiental de los
andaluces ha aumentado en 25,7 puntos porcentuales en
comparacién con el afio 1996 (40,6% frente a 66,6%),
atendiendo a la posicion registrada en el dilema valorativo que
enfrenta la prioridad de proteger el medio ambiente con la
prioridad de promover el crecimiento econémico. En el marco
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de este dilema, la vision economicista del desarrollo ha
disminuido en 18,7 puntos. Por tanto, y segun los datos, puede
sostenerse que Andalucia ha experimentado durante los
Ultimos diez afios un importante cambio de mentalidad,
aumentando sensiblemente su conciencia ecoldgica. Y segun
este cambio de valores, la sociedad andaluza exigiria hoy una
estrategia de desarrollo sustentable de corte bastante mas
postmoderno, es decir, una estrategia alejada del desarrollismo
sin freno que ha caracterizado a la modernidad. En suma,
parece que se demanda el retorno a un equilibrio con la
naturaleza, tal y como era mantenido, si bien por otras razones
y mediante un diferente sistema de fuerzas, en las sociedades
tradicionales.



Tabla 5.16. Crecimiento economico Vs. Proteccion del medio ambiente. Andalucia, 1996 y 2006

1996 2006
- Se deberia dar prioridad a la proteccion del medio ambiente, incluso si ello provoca 40,9% 66,6%
un crecimiento econdmico méas lento y alguna pérdida de puestos de trabajo
- Se deberia dar prioridad al crecimiento econdmico y a la creacion de puestos de trabajo, 38,7% 20,0%
aun cuando ello pudiera perjudicar en cierta medida al medio ambiente
- Otra respuesta 10,9% 6,4%
- NS/NC 9,6% 7,0%
- (N) (1.803) (1.994)

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06

Ahora bien, esta exigencia de cambio de modelo de
desarrollo no parece llevar aparejado un aumento de sus
actitudes proactivas en cuanto a contribucién econdémica
personal sino que, muy al contrario, los andaluces estan hoy
menos dispuestos a aceptar una subida de los impuestos para
combatir la contaminacion del medio ambiente. Asi, si cerca de
las dos terceras partes de la sociedad andaluza, el 64,5%,
estaban dispuestas en 1996 a aceptar una subida de los
impuestos en pro del medio ambiente (categorias de acuerdo y
muy de acuerdo), diez afios después, en 2006, este porcentaje

Tabla 5.17. Actitudes ecoldgicas. Andalucia 1996 y 2006

ha bajado hasta el 53,9%, es decir, 10,6 puntos menos. Queda
abierta, entonces, la cuestion si este descenso se debe a la
negativa de la sociedad andaluza a subir mas los impuestos,
sea cual fuere la justificacion de esta subida, o mas bien se
debe al hecho de encontrarnos ante un cambio epidérmico de
la opinidon publica y no ante un verdadero cambio cultural, lo
que sin duda se habria de manifestar también en un verdadero
cambio tanto de las actitudes como de las practicas
individuales y colectivas a favor del medio ambiente.

Muy De En Muy en NS/NC (N)
de acuerdo acuerdo desacuerdo desacuerdo
1996 2006 1996 2006 1996 2006 1996 2006 1996 2006 1996 2006
- Subida de los impuestos 141% 11,3% 504% 426% 215% 338% 7,7%  8,4% 6,3% 0% 1803 1.994

para prevenir contaminacion
del medio ambiente

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06
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5.3. Consecuencias sociales de la cienciay de
la tecnologia

En este epigrafe se presentan un conjunto de resultados
empiricos que dan cuenta tanto de las creencias como de las
valoraciones que afectan a la ciencia y a la tecnologia.
Mediante las preguntas introducidas en el cuestionario se
pretendia obtener una valoracion de las consecuencias
sociales derivadas de los conocimientos cientificos y de sus
aplicaciones tecnolégicas. Esta valoracion se establece en el
marco de dos registros temporales, esto es, observando la
realidad del presente en comparacién con la del pasado, asi
como anticipando las consecuencias futuras que puedan
derivarse tanto de los descubrimientos cientificos como de sus
aplicaciones tecnolégicas. En concreto, la comparacion con el
pasado se ha establecido preguntando si hoy el “mundo” es
mejor que antes, y si hoy nuestras “vidas” son mas saludables,
faciles y comodas. También se ha preguntado a los andaluces
si creen que deberia darse mas importancia al desarrollo
tecnoldgico. Por ultimo, se les ha preguntado si creen que hoy
dependemos demasiado de la ciencia y no demasiado de la fe,
dilema en el que se registra la posicion cultural de los individuos
en el marco de dos grandes cosmovisiones, la tradicional y la
moderna.

Si bien es cierto que el complejo “ciencia-tecnologia” goza
de un estatus privilegiado en nuestra cultura y en nuestro
sistema de valores (lo cual puede percibirse en diferentes
indicadores, como el gran prestigio social del que gozan las
carreras universitarias y los profesionales del ambito cientifico-
tecnoldgico, o el creciente auge del consumo de productos
tecnologicos), al mismo tiempo ambas comparten la cualidad
de ser grandes generadoras de inquietudes en la sociedad
actual, que se debate entre la excitacion y el miedo al cambio,
o entre las ventajas que éstas introducen en la calidad de vida
y las tensiones que provocan en los sectores moralmente mas

conservadores y religiosos. En definitiva, la ciencia y la
tecnologia son tanto fines en si mismos, en cuanto que
constituyen la base sobre la que se sostiene el crecimiento
econdmico y el desarrollo social, como dianas sobre las que
proyectamos nuestras ansiedades y miedos mas profundos,
tales como el miedo a lo desconocido, o el miedo a transgredir
las leyes de la misma naturaleza y de nuestras propias
costumbres. El miedo, en definitiva, a traicionar nuestra propia
identidad como seres humanos. En suma, los dilemas tanto
pragmaticos como morales a los que nos enfrentan hoy la
ciencia y la tecnologia constituyen el telén de fondo empirico
mediante el que la EMV-Andalucia06 registra las valoraciones
que realizan los andaluces

En la primera pregunta se indaga sobre la percepcion que
tienen los andaluces acerca del impacto, positivo o negativo,
que la ciencia y la tecnologia tienen sobre el mundo en la
actualidad. En concreto, se le pidi6 a los andaluces que se
posicionasen en una escala del 1 a 10, segun piensen que “ef
mundo es ahora mucho peor a causa de la ciencia y la
tecnologia” (posicion 1), o bien piensen que “el mundo es ahora
mucho mejor a causa de la ciencia y la tecnologia” (posicion
10). Tal y como vemos en la Tabla 5.18, seis de cada diez
andaluces afirman que el mundo es ahora mucho mejor a
causa de la ciencia y la tecnologia (posiciones del 7 al 10). Esta
es la opinidon que mayor consenso social genera, seguida por el
23,6% que se sitda en posiciones intermedias (5 y 6) y, en
ultimo lugar, por tan sélo un 13% que piensa que la cienciay la
tecnologia son perjudiciales para el mundo en general
(posiciones del 1 al 4). En definitiva, los andaluces ensalzan las
bondades de la ciencia y la tecnologia muy por encima de sus
posibles efectos no deseados, si bien esto no significa que
dichas bondades obtengan un consenso abrumador en la
sociedad andaluza, que se muestra bastante cauta a este
respecto.

Tabla 5.18. Percepcion sobre el impacto actual de la ciencia y de la tecnologia. Andalucia, 2006
Pregunta 185. (MOSTRAR TARJETA S) En general, ;diria Vd. que el mundo es ahora mejor o peor a causa de la ciencia y la tecnologia? Por favor
digame qué nimero esta mas préximo a su opinion, utilizando esta escala en la que el 1 significa que "el mundo es ahora mucho peor", y el

10 significa que "el mundo es ahora mucho mejor".

1- El mundo es ahora mucho peor
2,34

5,6

7,89

10- El mundo es ahora mucho mejor
NS/NC

Subtotal (1,2,3,4)

Subtotal (7,8,9,10)
Media

N

5,8%
7,2%
23,6%
37,4%
22,8%
3,2%

13,0%
60,2%
7,0

(1.993)

FUENTE: EMV-Andalucia06
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Considerando ahora las consecuencias que los avances
cientificos tendran sobre el futuro de la humanidad, los andaluces
se muestran también bastante positivos (Tabla 5.19). Mas de la
mitad de la poblacién andaluza, el 57,6%, muestra una actitud de
confianza hacia la ciencia, afirmando que “a largo plazo, los
avances cientificos que se estan logrando ayudardan a la
humanidad”. En contraste, tan sélo una minoria, el 12,0%, afirma
que dichos avances seran perjudiciales, mientras que un
porcentaje mas considerable, el 21,8%, deja entrever ciertas
dudas respecto a los beneficios o perjuicios de la ciencia en el

futuro, afirmando que habra un poco de todo, es decir,
consecuencias deseables e indeseables, asi como queridas y no
queridas o imprevistas. En cualquier caso, como decimos, la
actitud mayoritaria es la de confianza y esperanza en los
resultados que los avances de la ciencia, tanto los acontecidos
como los que estan por venir, tendran sobre el futuro de la
humanidad. Podemos decir, pues, que la ciencia es percibida por
la mayor parte de la sociedad andaluza como un aliado para
afrontar su futuro, si bien uno de cada tres andaluces o dudan o
creen que la ciencia también nos traera perjuicios.

Tabla 5.19. Opinion sobre las consecuencias futuras de los avances cientificos. Andalucia, 2006
Pregunta 143. A largo plazo, cree Vd. que los avances cientificos que se estan logrando ayudaran a la humanidad o la perjudicaran?

La ayudaran

La perjudicaran

Un poco de cada (NO LEER)
NS/NC

N

57,6%
12,0%
21,8%

8,6%

(1.996)

FUENTE: EMV-Andalucia06

Veamos ahora cémo afectan tres rasgos sociodemograficos
de la poblacion andaluza a la opinion sobre las bondades de la
ciencia y de la tecnologia. Observando las variaciones segun nivel
de nivel de estudios (Tabla 5.20), se muestra una evidente
correlacion positiva entre el nivel de estudios y la creencia en que
la ciencia y la tecnologia ayudaran a la humanidad. Tan sélo un

39,2% de los andaluces sin estudios mantiene que los avances
cientificos ayudaran, frente al 66,5% de los andaluces con
estudios secundarios o el 68,9% de los andaluces con estudios
universitarios. Como era de esperar, cuanta mayor es la formacion
de las personas, mayores son las esperanzas depositadas sobre
los avances cientificos y tecnoldgicos.

Tabla 5.20. Opinion sobre las consecuencias futuras de los avances cientificos, segiin nivel de estudios.

Andalucia, 2006

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
La ayudaran 39,2% 52,1% 62,6% 66,5% 68,9% 57,7%
La perjudicaran 14,9% 13,9% 8,6% 10,6% 9,9% 12,0%
Un poco de cada (NO LEER) 25,2% 21,5% 25,8% 19,6% 19,6% 21,8%
NS/NC 20,8% 12,4% 3,0% 3,4% 1,6% 8,5%
(N) (216) (811) (248) (247) (461) (1.983)

FUENTE: EMV-Andalucia06
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Asimismo, las actitudes favorables hacia la ciencia y la
tecnologia estan mas presentes en los andaluces con una edad
inferior a los 50 afos. La cohorte de edad mas proclive a
defender los efectos positivos de la ciencia es la de 30 a 49
afios (64,7 %), siendo el porcentaje algo inferior en las cohortes
mas jovenes, de entre 17 y 29 afos (60,7 %). Segun los datos
de la Tabla 5.21, a partir de los 50 afios las actitudes favorables
hacia la ciencia y la tecnologia descienden significativamente,
mostrando asi que existe una intensa ruptura o brecha

generacional en torno a la edad de los cincuenta anos, edad a
partir de la cual las actitudes favorables a la ciencia y la
tecnologia van disminuyendo significativamente. Puede
subrayarse el hecho de que los mas jovenes no sean, en este
momento, quienes confian mas en el complejo cientifico-
tecnoldgico, lo que podria estar indicando la existencia de
posiciones culturales criticas que no tienen nada que ver con el
hipotético “tradicionalismo” de las personas mayores.

Tabla 5.21. Opinion sobre las consecuencias futuras de los avances cientificos, segun edad. Andalucia, 2006

17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
La ayudaran 60,7% 64,7% 52,4% 44,8% 57,7%
La perjudicaran 13,1% 9,5% 13,7% 13,8% 12,0%
Un poco de cada (NO LEER) 21,7% 21,2% 23,7% 21,1% 21,8%
NS/NC 4,6% 4,5% 10,1% 20,3% 8,5%
(N) (455) (777) (398) (365) (1.995)

FUENTE: EMV-Andalucia06

Por ultimo, segun los datos de la Tabla 5.22, las mujeres
dan sefias de una menor confianza en la ciencia y en la
tecnologia que los hombres. Mientras que el 63,3% de estos
afirman que la ciencia ayudara a la humanidad en el futuro, las
mujeres lo afirman tan sélo en un 52,3%, es decir, 11,1 puntos
menos. Cabe pensar que permanece en parte la tradicional
segmentacion de roles masculinos y femeninos, condicionando
una orientacién de los hombres hacia el campo instrumental y
técnico, asi como una orientacion de las mujeres hacia el

ambito emocional y expresivo. Esto, por si mismo, podria
generar un diferente grado de confianza depositado en la
ciencia. Ahora bien, también cabria pensar que en la
cosmovision femenina se inserta un tipo de saber desde el que
no se mantiene esa tipica e ingenua sobrevaloracion de las
soluciones técnicas a la hora de pensar los problemas de la
humanidad. Quizas hombres y mujeres estén pensando en muy
diferentes tipos de problemas.

Tabla 5.22. Opinidn sobre las consecuencias futuras de los avances cientificos, segtin sexo. Andalucia, 2006

Hombre Mujer Total
La ayudaran 63,3% 52,3% 57,7%
La perjudicaran 9,3% 14,4% 12,0%
Un poco de cada (NO LEER) 21,4% 22,2% 21,8%
NS/NC 5,9% 11,0% 8,5%
(N) 972 (1.023) (1.995)

FUENTE: EMV-Andalucia06
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En la Tabla 5.23 se incluyen un conjunto de cuatro
opiniones. Las dos primeras hacen referencia a consecuencias
actuales de la ciencia y la tecnologia, aludiendo la primera a
consecuencias positivas, mientras que la segunda a
consecuencias negativas. En la primera se observa que el
porcentaje de andaluces con valoraciones positivas, es decir,
que creen que la ciencia nos hace la vida mas saludable y
confortable, es de un orden similar al anteriormente visto,
alcanzando aproximadamente a dos tercios de la poblacion
andaluza. Ahora bien, si se observan los porcentajes de la
segunda pregunta, vemos que la poblacién también reconoce,
incluso todavia en mayor proporcion, las consecuencias
negativas que el desarrollo cientifico esta teniendo en nuestras
vidas. Una de estas consecuencias es, sin duda, el hecho de
que nuestro estilo de vida estda cambiando demasiado
rapidamente. A pesar de su manifiesta actitud proclive a la
ciencia, la inmensa mayoria de la sociedad andaluza,
exactamente el 78,2% (categorias del 7 al 10), siente que el
cambio de vida que la ciencia y la tecnologia introducen en

nuestro dia a dia, en nuestras formas de relacionarnos con los
demas, en el trabajo, etc., es un cambio demasiado acelerado,
al que parece dificil adaptarse y que genera ciertas
incomodidades, cierta ansiedad o cierto malestar en las
personas. Este resultado, que en cierto sentido puede
considerarse particular, en cuanto reflejaria un miedo genérico
al cambio rapido, una mera preferencia por la gestién racional
del mismo, o una valoracién relativa de los estilos de vida
tradicionales, tiene también un alcance general. En cierto
sentido, este resultado altera substancialmente Ia
interpretacion cultural de los datos mostrados hasta el
momento, ya que demuestra que las mismas personas que
confian en la ciencia, valorando asi sus consecuencias
positivas, son también perfectamente conscientes de las
consecuencias negativas que acarrea. Asi pues, la
simultaneidad de valoraciones positivas y negativas nos refleja
la presencia de una cultura ambivalente que sustituye a la
confianza ciega en la ciencia que caracterizaba tipicamente a
la cultura moderna.

Tabla 5.23. Actitudes practicas y culturales hacia la ciencia y la tecnologia. Andalucia, 2006
Pregunta 144. Ahora, me gustaria leerle algunas afirmaciones y preguntarle en qué medida esta Vd. de acuerdo o en desacuerdo con cada una
de ellas. Para cada una de estas frases, el 1 significa que Vd. esta "completamente en desacuerdo", y el 10 significa que Vd. esta

"completamente de acuerdo"

1- 2,34 5,6 7,89 10- NS/NC  Subtotal Subtotal  Media (N)
Completamente completamente (1,2,3,4) (7,8,9,10)
en de
desacuerdo acuerdo
- La ciencia y la tecnologia 2,8% 5,6% 19,7%  42,0% 25,5% 4,5% 8,4% 67,5% 75 1.993
hacen que nuestras vidas
sean mas saludables,
faciles y confortables
- La ciencia y la tecnologia hacen 1,2% 47% 10,8%  44,6% 33,6% 5,2% 5,9% 78,2% 8,1 1.992
que nuestro estilo de vida
cambie demasiado rapidamente
- Debido a la ciencia y a la 3,2% 7,8% 181%  42,1% 21,6% 7,3% 11,0% 63,7% 73 1.990
tecnologia, habra mas
oportunidades para las
proximas generaciones
- Dependemos demasiado de la 4,3% 8,2% 17,7%  355% 242%  10,0% 12,5% 59,7% 7,2 1.995

ciencia y no demasiado de la fe

FUENTE: EMV-Andalucia06
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Cuando, en la tercera pregunta de la Tabla 5.23, se
observa la valoracién de las consecuencias futuras que tendra
la ciencia sobre las oportunidades vitales de las nuevas
generaciones, se vuelve a comprobar que la extension de las
valoraciones positivas es bastante similar. Esto es, de nuevo
dos de cada tres andaluces se muestran confiados en que las
consecuencias futuras de la ciencia seran mas bien positivas.

En la cuarta pregunta de la Tabla 5.23, aquella en la que se
confronta la ciencia con la fe, ya no se dirime, como antes, una
mera opiniodn acerca de las consecuencias instrumentales o
pragmaticas que nos haya acarreado en el presente, o que nos
pueda acarrear en el futuro, el desarrollo cientifico y
tecnolégico. En esta cuarta pregunta se inscribe un verdadero
dilema cultural que se resuelve en virtud de la cosmovisiéon
particular que tenga cada individuo. De la misma manera que
se pudo comprobar antes que la poblacion andaluza era
también muy consciente de las potenciales consecuencias
negativas, aqui podemos comprobar que la ciencia no suscita
una adhesion generaliza en tanto perspectiva Unica desde la
que conocer, sentir o valorar el mundo. De hecho, casi el
sesenta por ciento de los andaluces creen que en la actualidad
“dependemos demasiado de la ciencia y no demasiado de la
fe”, mientras que solo el trece por ciento esta en descuerdo con
tal afirmacion. Es decir, estos datos confirman también las
actitudes ambivalentes que mostramos hoy frente al dominio
de la ciencia y la tecnologia, mostrando en este caso un claro
rechazo a que la cosmovisién cientifica colonice el mundo,
colonice no sélo las operaciones del sistema social sino
también las realidades humanas del mundo de la vida. En
definitiva, sigue existiendo cierto reparo a que, a causa de la
ciencia y la tecnologia, podamos llegar a perder parte de las
caracteristicas que configuran nuestra esencial humanidad, lo
que nos hace Unicos y nos diferencia de las maquinas y
artilugios tecnolégicos, nuestra capacidad de sentir, de amar,
de creer o de reproducirnos conforme a las leyes de la
naturaleza.

El conjunto de preguntas incluidas en la siguiente tabla
(Tabla 5.24) alude a la bondad, maldad o indiferencia, de que se
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dé mas importancia en el futuro proximo a diferentes aspectos
de nuestro estilo de vida, como pueden ser el “respeto a la
autoridad”, “la vida familiar”, “el trabajo” o “el desarrollo de la
tecnologia”. Segun los datos de esta tabla, una mayoria de
andaluces cree que es bueno que se le dé mas importancia al
desarrollo de la tecnologia (70,9%), mientras que, por otra
parte, tan so6lo un 6% opina que seria algo malo. Se confirma
asi que, a pesar de los distintos miedos que puedan existir, los
beneficios que la ciencia y la tecnologia aportan hacen que la
balanza se incline muy claramente hacia su defensa. Ambas
son percibidas por la sociedad andaluza como algo
socialmente deseable, tanto por los resultados presentes,
como por las expectativas que en ellas depositamos para la
mejora de nuestro futuro.

Ahora bien, la deseabilidad de que el futuro se caracterice
por un mayor desarrollo de la ciencia y la tecnologia, convive al
mismo tiempo con la deseabilidad de un futuro en el que
aumenta el peso de de algunos valores tradicionales, como la
familia o la autoridad, lo que define bastante bien la naturaleza
de la cultura andaluza, marcada a veces por una hibridacion
entre algunos valores tradicionales y otros mas modernos,
como pueden ser los valores cientifico-tecnolégicos. En este
sentido, el 96,2% de los andaluces estan a favor de que se dé
mas importancia a la vida familiar, al igual que un 82,6%
también opina que seria bueno un mayor respeto a la
autoridad. En ultimo lugar, el cambio basado en una menor
importancia del valor trabajo en nuestras vidas provoca
bastante disenso entre los andaluces, los cuales se debaten
entre considerar que dicho cambio seria algo positivo (39,1%),
y considerar que dicho cambio seria algo negativo (46%). En
definitiva, el apoyo a la ciencia y a la tecnologia no significa ya,
como en otras épocas, una simultanea negacién de valores
tradicionales. Quizas algunos valores vinculados a la tradicion
puedan cumplir una funcion de freno frente a las
consecuencias cientifico-tecnoldégicas mas indeseables.
Segun se ha visto, los andaluces son también bastante
conscientes y sensibles hacia estas consecuencias, lo que
siempre genera una cierta ansiedad y miedo.



Tabla 5.24. Gambios en los estilos de vida. Andalucia, 2006
Pregunta 127. He aqui una lista con algunos cambios referidos a nuestro estilo de vida que podrian tener lugar en un futuro préximo. Por favor,

digame, para cada uno de ellos, y suponiendo que éstos se produjeran, si Vd. piensa que seria algo bueno, algo malo, o le da igual.

Bueno Me da igual Malo NS/NC (N)
Que se dé mas importancia a la vida familiar 96,2% 3,0% 1% 7% 1.996
Que haya un mayor respeto a la autoridad 82,6% 9,4% 6,0% 2,1% 1.996
Que se dé mas importancia al desarrollo de la tecnologia 70,9% 15,5% 7,5% 6,1% 1.993
Que disminuya la importancia del trabajo en nuestras vidas 39,1% 10,1% 46,0% 4.7% 1.994

FUENTE: EMV-Andalucia06

Finalmente, la ultima pregunta que la EMV-Andalucia06
realiza en relacion a los valores tecno-cientificos indaga sobre
la frecuencia con la que los andaluces utilizan el ordenador
personal, indicador sencillo para medir el nivel en el que los
andaluces incorporan realmente la tecnologia aplicada a sus
actividades cotidianas. Tal y como se pone de manifiesto en la
Tabla 5.25, casi la mitad de la sociedad andaluza, exactamente
el 47%, afirma que nunca utiliza el ordenador personal, dato
que puede indicarnos hasta qué punto la brecha digital, en el

seno mismo de la estructura social andaluza, caracteriza la
actual asimilacién de las nuevas tecnologias. Es obvio que esta
brecha constituye un verdadero handicap para el desarrollo
socioeconémico y territorial de la Comunidad Auténoma de
Andalucia, por lo que la generalizacién del uso tecnolégico
constituye un ineludible reto que ha de afrontarse cuanto antes.
En suma, habria que introducir y formar en el uso de
ordenadores al 47,0% que nunca lo utiliza, e incluso al 17,3%
que tan solo lo utiliza de manera ocasional.

Tabla 5.25. Frecuencia de uso del ordenador personal. Andalucia, 2006
Pregunta 272. ;Con qué frecuencia utiliza Vd. un ordenador personal, si es que lo utiliza en absoluto?

Nunca 47,0%
Ocasionalmente 17,3%
Frecuentemente 34,4%
No sé lo que es un ordenador personal (NO LEER EN VOZ ALTA) 1,0%
NS/NC 3%
N) (1.988)
FUENTE: EMV-Andalucia06
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Analizando los datos de frecuencia de uso del PC por
sexo, puede verse que las diferencias entre hombres y mujeres
son muy importantes. Las mujeres que nunca utilizan el
ordenador personal superan en 14,7 puntos a los hombres que
tampoco lo utilizan nunca (54,2% frente a 39,5%). Asimismo, la
diferencia entre los hombres y las mujeres que afirman utilizar
el ordenador frecuentemente es de 15,7 puntos a favor de los
hombres (42,4% frente a 26,7%). En definitiva, estos datos
vienen a confirmar, como se ha mencionado con anterioridad,

la existencia de una importante brecha digital interna. Este
significativo menor uso del PC por parte de las mujeres puede
estar basado, por un lado, en la ya comentada menor
valoracién de las mujeres a las nuevas tecnologias como
consecuencia de la segmentacion tradicional de roles. Por otro
lado, también puede pensarse que una menor incorporacion de
la mujer al sistema productivo ha de condicionar, también, un
menor uso de los ordenadores.

Tabla 5.26. Frecuencia de uso del ordenador personal, segin sexo. Andalucia, 2006

Hombre Mujer Total

Nunca 39,5% 54,2% 47,0%
Ocasionalmente 16,9% 17,6% 17,3%
Frecuentemente 42,4% 26,7% 34,4%
No sé lo que es un ordenador personal (NO LEER EN VOZ ALTA) 5% 1,5% 1,0%
NS/NC ,6% 1% +3%
(N) (969) (1.019) (1.988)

FUENTE: EMV-Andalucia06

Teniendo en cuenta las respuestas dadas a las dos Unicas afirmaban en 1996 que los avances cientificos ayudarian a la
preguntas realizadas tanto en 1996 como en 2006, humanidad, en el afo 2006 este porcentaje se ha elevado hasta el

comprobaremos ahora el cambio cultural experimentado en
Andalucia en lo relativo a sus valores tecno-cientificos.
Basicamente, lo que puede observarse es un notable avance de
las actitudes cientifico-tecnoldgicas de la sociedad andaluza,
cuya percepcion de la ciencia y la tecnologia es ahora
significativamente mas positiva y optimista que hace diez afos.

En primer lugar, este hecho se pone de manifiesto en un
aumento de la confianza depositada por los andaluces en los
avances cientificos y sus consecuencias sobre el futuro de la
humanidad (Tabla 5.26). Mientras que el 43,5% de los andaluces
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57,6%, es decir, un total de 14,1 puntos mas. Y viceversa, el
porcentaje de quienes sostenian una vision pesimista, es decir, de
quienes creian que el efecto de los avances de la ciencia seria
perjudicial para la humanidad, ha disminuido también
considerablemente, desde el 20,6% de 1996 hasta el 12% de
2006, esto es, un total de 8,6 puntos menos (Tabla 5.26).
Asimismo, quienes mostraban duda o indefinicién, un 36,0% de la
poblacién andaluza en 1996, suponen ahora un 30,4% de esta
misma poblacioén.



Tabla 5.26. Opinion sobre las consecuencias futuras de los avances cientificos. Andalucia, 1996 y 2006

1996 2006
La ayudaran 43,5% 57,6%
La perjudicaran 20,6% 12,0%
Un poco de cada (NO LEER) 24,5% 21,8%
NS/NC 11,5% 8,6%
N) (1.803) (1.996)

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06

En segundo lugar, el aumento de las actitudes favorables
hacia la ciencia y la tecnologia también se pone de manifiesto
en la Tabla 5.27, donde puede observarse que en 2006 los
andaluces muestran una mayor predisposicion a que se
conceda mayor importancia al desarrollo tecnolégico. En
concreto, el porcentaje de andaluces que piensa asi ha
aumentado en 12,9 puntos, pasando del 58% en 1996 al
70,9% en 2006. Este incremento porcentual se nutre tanto de
una importante disminucion en el porcentaje de quienes habian
respondido en 1996 “me da igual”, que pasa del 23,2% al
15,5%, como de quienes habian respondido que consideraban
“malo” dar mas importancia al desarrollo tecnoldgico, que ha

pasado del 12,5% al 7,5%. Comparando el incremento de la
actitudes cientifico-tecnoldgicas favorables con otros
incrementos incluidos en la misma tabla, vemos que la
sociedad y la cultura andaluzas han dado un importante salto
en la legitimidad que otorgan a la ciencia y a la tecnologia, lo
que en cualquier caso supone la asimilacion casi plena de unos
valores esenciales al orden de la sociedad y de la cultura
modernas. Si bien no se ha podido comprobar, por falta de
preguntas comparables, si han crecido las actitudes
ambivalentes hacia la ciencia y la tecnologia, es obvio que los
andaluces, al menos en este aspecto, han incorporado
plenamente la cultura de la modernidad.

Tabla 5.27. Gambios en los estilos de vida. Andalucia, 1996 y 2006

Bueno Me da igual Malo NS/NC (N)
1996 2006 1996 2006 1996 2006 1996 2006 1996 2006
- Que se dé mas importancia a la vida familiar 9M47% 962% 38% 3,0% 5% 1% 1,0% 7% 1803  1.996
- Que haya un mayor respeto a la autoridad 76,7% 82,6% 16,4% 9,4% 4,9% 6,0% 20% 21% 1.803 1.996
- Que se dé mas importancia al desarrollo 58,0% 70,9% 23,2% 155% 12,5% 7,5% 6,3% 6,1% 1.803 1.993
de la tecnologia
- Que disminuya la importancia del trabajo 337% 391% 12,3% 10,1% 50,6% 46,0% 33% 47% 1803 1.994

en nuestras vidas

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06
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5.4. Materialismo y postmaterialismo

En el presente epigrafe se analiza el estado actual y la evolucion
reciente de los valores sociales de los andaluces tomando
como modelo la tesis elaborada por el profesor R. Inglehart,
tesis en la que pone de manifiesto el cambio cultural registrado
en las sociedades desarrolladas, cambio que puede
comprenderse como el paso desde unos valores puramente
materialistas a unos valores postmaterialistas. Con este objeto
se analizaran las respuestas ofrecidas por los andaluces a tres
preguntas disefadas por el profesor Inglehart con el fin de
calcular un indice de postmaterialismo. En cada una de estas
tres preguntas se incluyen cuatro posibles respuestas, que
aluden a cuatro grandes metas u objetivos que el pais deberia
tratar de alcanzar en los proximos diez afios. Entre estas metas
se encuentran, por ejemplo, las siguientes: mantener un alto
crecimiento econémico, proteger la libertad de expresion,
luchar contra la delincuencia, avanzar hacia una sociedad mas
humana, etc. Asi, cada entrevistado se enfrenta a la necesidad
de sefialar cual de entre las cuatro metas incluidas en cada una
de las tres preguntas es para él la mas importante. Dado que
dos de esas cuatro metas se corresponden con objetivos
puramente materialistas, y las otras dos se corresponden con
objetivos postmaterialistas, puede comprobarse, analizando
qué meta ha sido seleccionada en cada una de las tres
preguntas, hasta qué punto el entrevistado se adscribe a uno o
a otro tipo de valores.

Segun Inglehart, el paso de valores materialistas a
postmaterialistas tiene su origen en la enorme expansion
econdmica que tuvo lugar en Occidente tras la Segunda Guerra
Mundial. Para explicar el vinculo entre auge econémico y
postmaterialismo el profesor Inglehart recurrio a la teoria de la
jerarquia de necesidades de Maslow. Segun este autor, existe
una jerarquia de necesidades humanas, desde las mas basicas
hasta las més excelsas, que se van satisfaciendo segun este
mismo orden. Asi, en primer término, se atenderian las
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necesidades fisiologicas y materiales, es decir, aquellas
relacionados con los escalones inferiores de la piramide, como
son las necesidades de supervivencia, bien se expresen en
términos estrictamente materiales o econdémicos, bien en
términos de seguridad fisica o de orden social. Mas alla de
estas necesidades, que dan lugar a valores materialistas,
estarian otras como las de relacion y participacion social, las
de respecto y de reconocimiento social, y las expresivas y de
autorrealizacion personal. Estas necesidades dan lugar a
valores tipicamente postmaterialistas. Asi pues, la hipétesis de
Inglehart mantenia que, en la medida de que los individuos de
las sociedades avanzadas tuvieran garantizada su
supervivencia fisica y material (valores materialistas), irian
demandando progresivamente otro tipo de valores, de corte
postmaterialista, como puede ser alcanzar una sociedad mas
humana, mas participativa, mas democratica, etc. Ademas,
sostenia que la demanda de estos valores postmaterialistas se
incrementaria todavia mas por efecto del cambio generacional,
es decir, por el hecho de que las generaciones mas jévenes
hayan vivido y se hayan socializado completamente en el
contexto de unas sociedades de abundancia material y de
relativamente alta seguridad vital.

Tal y como se ha comentado, la EMV-Andalucia06, con el
fin de analizar la naturaleza del universo valorativo de la
sociedad andaluza, introdujo tres preguntas en las que se
interroga a los andaluces acerca de cuales deberian ser los
objetivos del pais para los proximos diez afios, presentando
cada una de ellas cuatro opciones posibles, dos opciones
relacionadas con valores materialistas, y otras dos
relacionadas con valores postmaterialistas. Para facilitar la
lectura y comprension de los datos, tal y como se aprecia en la
Tabla 5.28, se han agrupado el total de los 12 objetivos segun
formen parte de la dimensién materialista (a la izquierda de la
tabla), o de la dimensién postmaterialista (a la derecha de la
tabla).



Tabla 5.28. Materialismo vs. Postmaterialismo. (1er objetivo). Andalucia, 2006
Pregunta 120. Se habla mucho hoy en dia sobre cuéles deberian ser los objetivos de este pais para los préximos diez afios. En esta tarjeta hay
varios objetivos a los que diversas personas darian prioridad. ¢Podria decirme cual, de entre estos, considera Vd. personalmente el mas

importante?

Pregunta 122. Si tuviera que escoger, ;cudl es, de las cosas que aparecen en esta lista, la mas importante segtn Vd.?

Pregunta 124. He aqui otra lista. En su opinion, ;qué es, de lo que aparece en ella, lo mas importante segtn Vd.?

12 pregunta

Metas materialistas

Mantener un alto nivel de crecimiento econdémico 52,8%
Asegurar que este pais tenga unas Fuerzas Armadas importantes 1,8%
Metas post-materialistas
Lograr que la gente pueda participar mas en como se hacen las cosas en su lugar de trabajo y en su comunidad 31,4%
Intentar que nuestras ciudades y nuestro campo sean mas bonitos 7,5%
2° pregunta
Metas materialistas
Mantener el orden en el pais 34,4%
Luchar contra la subida de precios 18,9%
Metas post-materialistas
Dar a la gente mayor participacion en las decisiones importantes del Gobierno 20,3%
Proteger la libertad de expresion 21,8%
3? pregunta
Metas materialistas
Una economia estable 36,6%
La lucha contra la delincuencia 22,8%
Metas post-materialistas
Avanzar hacia una sociedad menos impersonal y mas humana 26,5%
Avanzar hacia una sociedad en donde las ideas sean mas importantes que eldinero 9,5%
Porcentaje medio Materialismo 55,8%
Media Econdmica 36,1%
Media Seguridad 19,7%
Porcentaje medio Post-materialismo 39,0%
Media Participacion 25,9%
FUENTE: EMV-Andalucia06
La primera conclusion que se puede extraer de los datos hecho de que la deseabilidad social de las metas

presentados en la Tabla 5.28 es la mayor orientacion
materialista de la sociedad andaluza, la cual concede, en
términos generales, una mayor importancia a las metas
relacionadas con el crecimiento econémico y con el aumento
de la seguridad, que a aquellas otras, de caracter
posmaterialista, como lograr una sociedad mas humana, mas
participativa, o una sociedad donde las ideas sean mas
importantes que el dinero. Ahora bien, es preciso subrayar el

postmaterialistas no es desdefiable en absoluto.

El hecho de que la cultura socioeconémica de los
andaluces se sustente en mayor medida en valores
materialistas se refleja, en primer lugar, en la diferencia
existente entre los porcentajes medios o generales de ambas
dimensiones, siendo del 55,8% en el caso de la dimensién
materialista, y del 39,0% en el caso de la postmaterialista. Esto
significa que, por término medio, el 55,8% de los andaluces
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estarian a favor de que los objetivos del pais para los proximos
diez afios se correspondieran con logros de tipo econdmico o
de seguridad, mientras que el 39% de la poblacién andaluza
optaria por dar prioridad en la accién del Gobierno a logros de
naturaleza postmaterial. En segundo lugar, y atendiendo por
separado a cada una de las tres preguntas planteadas por la
EMV, se comprueba que en todas ellas la primera opcion
elegida por los andaluces se corresponde con un objetivo de
tipo materialista, ya sea “mantener un alto nivel de crecimiento
econdémico” (primera pregunta), “mantener el orden del pais”
(segunda pregunta), o “una economia estable” (tercera
pregunta). En definitiva, como primera conclusién podemos
afirmar que, hoy por hoy, en términos generales, Andalucia
sigue siendo mas materialista que postmaterialista,
concediéndole més importancia a la infraestructura econémica
que a la superestructura humanistica-postmoderna.

Ahora bien, analizando los items de la dimension
materialista, comprobamos que los valores puramente
economicistas gozan de mayor peso en la cultura andaluza que
aquellos otros relacionados con la seguridad fisica. Los
objetivos econdémicos (mantener un alto nivel de crecimiento
econémico, luchar contra la subida de precios y una economia
estable) son sefialados, por término medio, por el 36,1% de los
andaluces, mientras que los objetivos de seguridad (asegurar
unas Fuerzas Armadas importantes, mantener el orden en el
pais y la lucha contra la delincuencia) fueron seleccionados por
el 19,6% de la sociedad andaluza, lo que establece una
diferencia de 16,5 puntos. Dado que los seres humanos suelen
valorar las cosas que son, al mismo tiempo, importantes y
escasas, entendemos que los andaluces apenas muestran una
especial preocupacion ni por su seguridad fisica ni por el orden
publico en general. En cambio, y pese a las mejoras materiales
registradas durante la Ultima década, los andaluces siguen
mostrando una especial preocupacion y deseabilidad por el
crecimiento econémico y por el aumento de los niveles de vida.
La percepcién de unos niveles de renta relativamente inferiores,
asi como unos niveles de desempleo relativamente superiores
al de otras sociedades de nuestro entorno, podrian explicar el
mantenimiento de altas valoraciones vinculadas a la economia
y al bienestar material.

En este sentido, llama también la atencion el hecho de que
tan solo el 1,8% de los andaluces hayan sefialado, en la
primera pregunta, que tener unas Fuerzas Armadas
importantes deberia ser un objetivo prioritario para el pais. Lo
cual, unido a la enorme disminucién (20,2 puntos) del nimero
de andaluces dispuestos a luchar por su pais en caso de guerra
(Capitulo 2, Tabla 2.20), deja ver el importante cambio cultural
antibelicista que se expande en la sociedad andaluza. Una
cambio que, ademas de basarse en consideraciones éticas e
ideoldgicas, parece venir sustentado, en gran medida, por la
ausencia de una percepcion social acerca de un posible riesgo
o amenaza militar en nuestro pais. Al contrario, parece que
percibimos a Espafia como un pais seguro Y,
consecuentemente, ni vemos necesario ni reclamamos un
mayor esfuerzo humano y material para el desarrollo de las
Fuerzas Armadas. Segun la opiniéon publica, los recursos
limitados disponibles se pueden invertir en alcanzar otras
metas que creemos mas necesarias para nuestro futuro
colectivo, como “mantener un alto crecimiento econémico”
(52,8%), “lograr que la gente pueda participar mas en como se
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hacen las cosas en su lugar de trabajo y en su comunidad”
(31,4%), o en “intentar que nuestras ciudades y nuestro campo
sean mas bonitos” (7,5%). En este sentido, podemos decir que,
al igual que ocurre también en la tercera pregunta, los valores
relacionados con la seguridad estarian dejando paso a los
valores postmaterialistas propios de la posmodernidad.

Si bien es cierto que la dimension materialista es la prioritaria,
no menos importante es el hecho de que, de los cuatro objetivos
que se ofrecen en cada una de las tres preguntas, el segundo que
mayor consenso social aglutina es siempre un objetivo
postmaterialista, por delante de otros econémicos o de los
relacionados con la seguridad. Por ejemplo, concebimos que es
mas importante para el pais avanzar hacia una sociedad menos
impersonal y mas humana (26,5%), que luchar contra la
delincuencia (22,8%). Este es un hecho muy significativo que
subraya tanto el importante lugar que ocupan los valores
postmaterialistas en la cultura andaluza, como la relevante funcion
social que ejercen, haciendo de freno a un posible ensalzamiento
exacerbado de metas estrictamente basadas en lo econémico-
material, desprovistas de cualquier consideracion de las
necesidades mas humanas. Asi pues, creemos que es muy
importante mantener el orden en el pais, pero pensando que no
todo vale para lograr tal fin, en tanto que exigimos a su vez que el
contenido de dicho orden sea consensuado socialmente, a través
de la participacion de la gente en las decisiones importantes del
Gobierno. En definitiva, como segunda conclusién, podriamos
sefalar que no parece que la de los andaluces sea una cultura
materialista pura, sino que mas bien da muestras de cierta
tendencia a combinar valores de ambas dimensiones, creando
una cultura vertebrada por diversos procesos de hibridacion de
valores materialistas y postmaterialistas.

Esto también se puede apreciar al preguntarles a los
andaluces acerca de cudl seria, a su juicio, el segundo objetivo
mas importante para el pais (Tabla 5.29). Sus respuestas reflejan la
enorme importancia que estan adquiriendo los valores
postmaterialistas en la cultura andaluza, en tanto que, ahora si, la
dimension postmaterialista supera muy significativamente a la
materialista (50,8% frente a 42,6%). Tal y como puede
comprobarse en la Tabla 5.28, excepto la meta “avanzar hacia una
sociedad menos impersonal y mas humana”, todos y cada uno de
las demas objetivos postmaterialistas han aumentado muy
considerablemente su peso como segundo objetivo mas
importante. Esto se observa, especialmente, en los casos de
“avanzar hacia una sociedad donde las ideas sean mas
importantes que el dinero”, “lograr que la gente pueda participar
mas en como se hacen las cosas en su lugar de trabajo y en su
comunidad”, e “intentar que nuestras ciudades y nuestro campo
sean mas bonitos”, que han crecido con respecto al primer
objetivo en 11,9, 11,0 y 10,9 puntos porcentuales. Asimismo, la
media general de las metas econdmicas ha perdido mucha
relevancia, pasando del 36,1% al 23,1%.

Resumiendo, si como primer objetivo a alcanzar por el pais
en un futuro préximo, los andaluces sefialan con mayor
intensidad metas propias de las sociedades modernas, es
decir, aquellas basadas en el crecimiento estrictamente
econoémico, cuando se trata de elegir cudl deberia ser el
segundo objetivo mas importante, dichas metas van
diluyéndose, dejando paso a los objetivos postmaterialistas, de
corte mas colectivo o comunitario, que los andaluces
comienzan a reclamar con mayor intensidad para su pais.



Tabla 5.29. Materialismo vs. Postmaterialismo. (2° objetivo). Andalucia, 2006
Preguntas 121, 123 y 125. ;Y cudl seria para Vd. el segundo objetivo mas importante?

12 pregunta

Metas materialistas

Mantener un alto nivel de crecimiento econémico

Asegurar que este pais tenga unas Fuerzas Armadas importantes
Metas post-materialistas

25,0%
5,2%

Lograr que la gente pueda participar mas en como se hacen las cosas en su lugar de trabajo y en su comunidad ~ 42,4%

Intentar que nuestras ciudades y nuestro campo sean mas bonitos

2° pregunta

Metas materialistas
Mantener el orden en el pais
Luchar contra la subida de precios
Metas post-materialistas
Dar a la gente mayor participacion en las decisiones importantes del Gobierno
Proteger la libertad de expresion

37 pregunta

Metas materialistas
Una economia estable
La lucha contra la delincuencia
Metas post-materialistas
Avanzar hacia una sociedad menos impersonal y mas humana
Avanzar hacia una sociedad en donde las ideas sean mas importantes que el dinero

Media General Materialismo
Media Econémica
Media Seguridad

Media General Post-materialismo
Media Participacion

18,4%

21,1%
23,2%

21,4%
28,9%

21,0%
32,4%

19,9%
21,4%

42,6%
231%
19,6%

50,8%
31,9%

FUENTE: EMV-Andalucia06

No obstante, en tanto que la tesis de Inglehart es una
teoria del cambio cultural, una teoria que ademas otorga una
especial importancia al cambio generacional, es importante
comprobar hasta qué punto las diversas generaciones de
andaluces establecen una estructura de valoraciones
materialistas y post-materialistas diferentes. La hipdtesis, en
este caso, sefiala que las generaciones jovenes seran mas
postmateriallistas que las generaciones mayores, tal y como
efectivamente puede comprobarse en los datos de la Tabla
5.30. En esta tabla se comprueba que el postmaterialismo esta
inversamente relacionado, también en Andalucia, con la edad
de las personas. Las metas postmaterialistas son mucho mas

demandadas por las cohortes de edad mas jovenes, lo que se
aprecia muy claramente al observar como van aumentando
progresivamente las medias generales de postmaterialismo
conforme disminuye la edad de los andaluces, desde el 23,8%
de los andaluces de 65 afos y mas hasta el 46,3% de los
andaluces entre 17 y 29 afios. En suma, el cambio hacia valores
postmaterialistas es en buena medida un cambio generacional
promovido por los individuos mas jovenes de cada sociedad,
que han sido socializados en periodos de mayor seguridad y
abundancia material que sus antecesores. En sentido inverso,
si nos fijamos en las metas materialistas, estas son mas
deseadas por los grupos de mayor edad.
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Tabla 5.30. Materialismo vs. Postmaterialismo, segiin edad. (1€ objetivo). Andalucia, 2006

17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
12 pregunta
Metas materialistas
- Crecimiento econdmico 51,6% 54,8% 50,7% 52,4% 52,8%
- Fuerzas Armadas importantes 3,0% 1,5% 1,0% 2,2% 1,9%
Metas post-materialistas
- Mas participacion en como se hacen las cosas 35,4% 34,5% 31,2% 20,0% 31,4%
en lugar de trabajo y comunidad
- Ciudades y nuestro campo sean mas bonitos 5,8% 5,3% 12,0% 9,4% 7,5%
2° pregunta
Metas materialistas
- Mantener el orden en el pais 27,0% 31,4% 40,2% 43,6% 34,4%
Luchar contra la subida de precios 16,0% 19,0% 18,0% 23,3% 18,9%
Metas post-materialistas
- Mas participacion en decisiones del Gobierno 26,5% 21,6% 17,1% 13,1% 20,3%
- Libertad de expresion 29,0% 25,6% 19,3% 7,6% 21,8%
3? pregunta
Metas materialistas
- Una economia estable 32,0% 39,4% 36,5% 36,6% 36,6%
La lucha contra la delincuencia 24,8% 18,8% 22,6% 28,8% 22,8%
Metas post-materialistas
- Sociedad menos impersonal y mas humana 31,2% 29,8% 24.5% 15,7% 26,5%
- |deas mas importantes que el dinero 11,0% 9,7% 11,3% 5,5% 9,6%
(Media general materialismo) 51,5% 55,0% 56,3% 62,3% 55,8%
(Media general postmaterialismo) 46,3% 42,2% 38,5% 23,8% 39,0%

FUENTE: EMV-Andalucia06

Analizando con mayor detalle los datos de la Tabla 5.30
también se ponen de manifiesto algunos hechos de bastante
interés. Por ejemplo, para los jovenes, al contrario que para el resto
de grupos, el valor de la libertad de expresion debe estar por
encima del propio orden del pais, tal y como se pone de manifiesto
en las respuestas dadas a la segunda pregunta. Sin embargo, el
objetivo ecoldgico-postmaterialista de conseguir unas ciudades y
unos campos mas bonitos es mas sefialado por las cohortes
mayores que por las jovenes, quizas fruto de haber sido
espectadoras del deterioro del medio ambiente urbano y rural
producido por el propio proceso de modernizacion, tal y como se
observa en las respuestas dadas a la primera pregunta. Por otro
lado, llama la atencién la fuerza que el argumento del crecimiento
econdémico ejerce entre los individuos de la sociedad andaluza,
cuyo efecto se deja notar en todas las edades, ya que es
defendido como el primer objetivo necesario para el pais por todos
y cada uno de los grupos de edad, incluso por los mas jovenes, y
a mucha distancia del resto de metas, segin los datos
correspondientes a la primera pregunta.

Finalmente, hay que resaltar que la dimension materialista es
superior a la postmaterialista en todos los grupos de edad, si bien
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pueden observarse algunos matices. Mientras que en el caso de
los jovenes se produce practicamente un equilibrio entre ambas
dimensiones (51,5% frente a 46,3%), este equilibrio se va
rompiendo a favor de la dimensién materialista conforme avanza
la edad de los andaluces (62,3% frente a 23,8% en los andaluces
de 65 afios y mas). En otras palabras, conforme avanzamos hacia
la derecha de la tabla, se va perdiendo aquella cultura
socioeconomica constituida por la hibridacion de valores
materialistas y postmaterialistas, muy presente entre los jévenes
andaluces, y se va manifestando una cultura mas puramente
materialista, muy presente entre los andaluces adultos y mayores.

Teniendo en cuenta que el nivel educativo de las personas
esta muy correlacionado con el estatus social y econémico de las
mismas, puede pensarse que el nivel de estudios estara
relacionado positivamente con la adscripcion a valores
postmaterialistas. Siguiendo la tesis del profesor Inglehart, la
disposicién de un mayor nivel de renta y de una mayor seguridad
fisica y econémica hara que se valoren menos las necesidades
materiales, ya que estos individuos las tendran, en general, mucho
mas satisfechas. En la Tabla 5.31 puede comprobarse que, en
efecto, el nivel de estudios de los andaluces correlaciona muy



fuertemente con los valores materialistas o postmaterialistas,
existiendo una profunda relacion entre niveles de estudios altos y
la defensa de valores postmaterialistas. Esta correlacion se
manifiesta de una manera progresiva, de modo que conforme va
aumentando el nivel educativo va creciendo a su vez la media de
la dimensién postmaterialista, que va desde el 16,4% de los
andaluces sin estudios, al 54,8% de los andaluces con estudios
universitarios.

Es importante subrayar que tan soélo los andaluces con
estudios universitarios han obtenido una media de
postmaterialismo superior a la materialista (54,8% frente a 43,6%),
lo que pone de manifiesto sus inquietudes y su forma de ver la
vida. Podria decirse que las actitudes de quienes han accedido a
los estudios universitarios estan en sintonia con los valores de una

cultura posmoderna en la que se reclama un mundo hecho a la
medida de las personas, y no tanto de los intereses materiales y de
las l6gicas que impone el capital. Asi, en la tercera pregunta puede
verse que, por ejemplo, prefieren formar parte de una sociedad
menos impersonal y mas humana (35,5%) y, sin embargo, les es
menos relevante el hecho de vivir en un pais con una economia
estable (28,5%). En cualquier caso, en tanto que el nivel de
estudios guarda mucha relacion con la clase social y la renta, asi
como con la situacion laboral, parece también légico que los
valores materialistas encuentren mayor sustento entre los
segmentos de poblacion sin estudios o con niveles educativos
bajos, los cuales, a su vez, tendran seguramente unos menores
niveles de renta y sufriran en mayor medida el desempleo y la
precariedad laboral.

Tabla 5.31. Materialismo vs. Postmaterialismo, segiin nivel de estudios. (1¢' objetivo). Andalucia, 2006

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
12 pregunta
Metas materialistas
- Crecimiento econémico 56,1% 54,5% 51,0% 55,7% 47,2% 52,7%
Fuerzas Armadas importantes 1,1% 2,2% 1,4% 1,4% 2,1% 1,9%
Metas post-materialistas
- Mas participacion en como se hacen las cosas 16,3% 28,0% 40,5% 31,1% 40,5% 31,6%
en lugar de trabajo y comunidad
- Intentar que nuestras ciudades y nuestro campo 6,3% 9,0% 4,8% 5,9% 7,5% 7,4%
sean mas bonitos
2° pregunta
Metas materialistas
- Mantener el orden en el pais 42,4% 36,4% 36,3% 35,0% 25,3% 34,3%
Luchar contra la subida de precios 28,6% 24,3% 16,2% 12,9% 10,0% 19,0%
Metas post-materialistas
- Mas participacion en decisiones del Gobierno 7,6% 17,5% 24,9% 19,4% 28,9% 20,2%
- Libertad de expresion 5,8% 16,7% 21,5% 29,4% 34,6% 21,9%
3? pregunta
Metas materialistas
- Una economia estable 41,5% 38,9% 38,6% 36,8% 28,5% 36,5%
La lucha contra la delincuencia 29,3% 25,9% 17,1% 22,3% 17,8% 22,8%
Metas post-materialistas
- Sociedad menos impersonal y mas humana 9,3% 23,3% 33,9% 28,2% 35,5% 26,6%
- ldeas mas importantes que el dinero 3,9% 6,8% 9,2% 9,1% 17,4% 9,6%
(Media general materialismo) 66,3% 60,7% 53,5% 54,7% 43,6% 55,7%
(Media general postmaterialismo) 16,4% 33,8% 44.9% 41,0% 54,8% 39,1%

FUENTE: EMV-Andalucia06
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Una vez analizado el grado en que los andaluces se adscriben
a valores materialistas o postmaterialista, asi como la incidencia
tanto de la edad como del nivel de estudios, se comparan a
continuacion las respuestas dadas a estas tres preguntas en 1996
y en 2006. De este modo podra comprobarse si la cultura andaluza
ha avanzado o no en sus grados de modernidad o de
posmodernidad.

Analizando los datos de la Tabla 5.32 puede constatarse que,
en el transcurso de la Ultima década, el cambio cultural que ha
experimentado la sociedad andaluza ha sido muy intenso e
importante. Con respecto a 1996, la sociedad andaluza muestra
una evidente mayor valoracion de metas postmaterialistas, asi
como una sensible reduccion de las valoraciones materialistas, lo
que ha de estar necesariamente relacionado con los incrementos
de bienestar material experimentados durante esta Ultima década.
Por lo tanto, como primera conclusion, puede afirmarse que los
andaluces de hoy son mas postmaterialistas y menos materialistas
que en el aio 1996, lo que se refleja en la evolucion de sus medias
generales. Mientras que la media de la dimension postmaterialista
ha crecido en estos diez afios en 5,9 puntos (del 33,1% al 39,0%),
la media de la dimension materialista ha disminuido en 8,7 puntos
(del 64,5% al 55,8%). Como segunda conclusién puede sefialarse
el hecho de que, si bien la cultura andaluza sigue siendo

predominantemente materialista, muestra una clara tendencia en
el sentido de ir reduciendo la distancia existente entre ambas
dimensiones, lo que puede interpretarse como la existencia en la
cultura andaluza de un mayor grado de hibridacién entre el
materialismo y el postmaterialismo. En suma, la sociedad andaluza
camina por una senda que se adentra ya claramente en el marco
cultural de la posmodernidad.

Manteniendo la atencion en la medias generales de la Tabla
5.32, puede verse también que la “subdimension” econémica ha
disminuido en 4 puntos y que la de la seguridad lo ha hecho en 4,7
puntos. Observando especificamente cada uno de los objetivos o
metas por separado, puede apreciarse que absolutamente todas
las metas materialistas pierden peso en el afio 2006. Asi, por
ejemplo, mantener el orden del pais ha bajado en 11 puntos, una
economia estable lo ha hecho en 8,4 puntos €, incluso, la maxima
del crecimiento econdémico también ha disminuido en 3,2 puntos.
Al contrario, todas las metas postmaterialistas, excepto la de
mantener unas ciudades bonitas, ha aumentado muy
significativamente su relevancia social. Asi, la demanda de hacer
una sociedad menos impersonal y mas humana ha crecido en 6,7
puntos, y la meta de la libertad de expresion también ha
aumentado en 5,5 puntos.

Tabla 5.32. Materialismo vs. Postmaterialismo. (1¢" objetivo). Andalucia, 1996 y 2006

1996 2006
12 pregunta
Metas materialistas
Crecimiento econémico 56,0% 52,8%
Fuerzas Armadas importantes 3,0% 1,8%
Metas post-materialistas
Mas participacion en cémo se hacen las cosas en lugar de trabajo y comunidad 27,9% 31,4%
Ciudades y nuestro campo sean mas bonitos 9,9% 7,5%
2° pregunta
Metas materialistas
Mantener el orden en el pais 45,4% 34,4%
Luchar contra la subida de precios 19,3% 18,9%
Metas post-materialistas
Mas participacion en decisiones del Gobierno 17,0% 20,3%
Libertad de expresion 16,3% 21,8%

CONTINUA —>
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Tabla 5.32. Materialismo vs. Postmaterialismo. (1€ objetivo). Andalucia, 1996 y 2006 CONTINUACION
1996 2006
3? pregunta
Metas materialistas
Una economia estable 45,0% 36,6%
La lucha contra la delincuencia 24,8% 22,8%
Metas post-materialistas
Sociedad menos impersonal y mas humana 19,8% 26,5%
Ideas mas importantes que el dinero 8,3% 9,5%
Media General Materialismo 64,5% 55,8%
Media Econdmica 40,1% 36,1%
Media Seguridad 24,4% 19,7%
Media General Post-materialismo 33,1% 39,0%
Media Participacion 22,5% 25,9%

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06

En resumen, la sociedad andaluza ha evolucionado con
bastante rapidez desde una cultura dominada por valores
materialistas a una cultura en la que los valores
postmaterialistas estan adquiriendo un protagonismo mayor.
Este estado de hibridacion entre ambos tipos de valores es el
que caracteriza a la cultura y a la sociedad posmodernas,
sociedades econdmicamente avanzadas, hipermodernas,
cuyas demandas esenciales trascienden el mero crecimiento
economico medido exclusivamente en términos cuantitativos.
Junto a las demandas que exigen incrementos del bienestar
material aparecen otras que reclaman incrementos paralelos en
la calidad de vida. Junto a las demandas de seguridad fisica y
orden social, aparecen otras como son la participacion politica
y la libertad de expresion, demandas que exigen la
construccion de una buena sociedad. Una vez que se han
alcanzado determinados niveles de bienestar material, el
objetivo de lograr un crecimiento econdmico sin limites no
parece ser suficiente. El anhelo general sigue anclado en el
crecimiento econémico, por supuesto, pero ahora también se
reclama con mucha mayor fuerza una sociedad y un pais en la
que los valores humanos, como la solidaridad, la calidad de
vida, la sostenibilidad o la libertad, tengan cada vez mayor
protagonismo politico y social.

5.5. La lucha contra la pobreza y el
subdesarrollo en el mundo

En el presente epigrafe se analizan un conjunto de
informaciones relacionadas con los valores sociales que
muestran los andaluces en relacion con la lucha contra la

pobreza y el subdesarrollo en el mundo. Asi pues, este
apartado nos sitla en el contexto global del mundo, de los
problemas internacionales, de la relacion entre los paises
desarrollados y los menos desarrollados, del llamado orden
internacional y de la solidaridad o insolidaridad existente entre
las diferentes regiones del planeta. Si los valores sociales, por
definicion, configuran un pautas de interaccion entre los
miembros de una sociedad, en este caso comprobaremos
cudles son, en términos de valores sociales, las pautas que
rigen en la relacién que los andaluces mantienen con otros
actores de la sociedad global, especialmente con los mas
pobres y necesitados.

En concreto, se van a tratar cuatro partes diferenciadas
dentro de esta unidad tematica. En primer lugar, se muestra la
opinion de los andaluces acerca del respeto existente en
Espafa hacia los Derechos Humanos. En segundo lugar, se
analizan un conjunto de tres preguntas que giran en torno a los
Obijetivos del Milenio. Se ha pretendido ver cudl es el grado de
conocimiento que los andaluces poseen sobre este
compromiso internacional; cuales son los problemas mas
importantes considerando el mundo en general; y cuéles son
los problemas mas importantes considerando Espafia en
particular. En tercer lugar, analizaremos mediante las
respuestas ofrecidas a cuatro preguntas la disposicion de los
andaluces para contribuir econémicamente al desarrollo de los
paises menos desarrollados, bien se contribuya
personalmente, bien se realice tal contribucion por medio de
una accion del Gobierno. Finalmente, se ofrece la percepcion
de los andaluces acerca del papel que tienen distintas
organizaciones, como las Naciones Unidas o los gobiernos
nacionales, en la resolucion de los problemas internacionales.
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Segun se ha comentado, la EMV-Andalucia06 pregunt6 a
los Andaluces acerca de cuanto respeto hay en este pais hacia
los derechos humanos individuales actualmente. Pues bien, los
datos incluidos en la Tabla 5.33 muestran que, a este respecto,
parece existir una profunda division social o un gran disenso en
la opinién publica andaluza. Asi, poco mas de la mitad de la
poblacion, exactamente el 52,2%, se muestra satisfecha con el
respeto existente en Espafia hacia los derechos humanos
individuales, sefialando que existe bastante o un gran respeto
por los mismos. Ahora bien, casi la otra mitad de la poblacién,
exactamente el 42,8%, sefala que no existe mucho o que no
existe ningun respeto hacia los derechos humanos
individuales. Por lo tanto, puede hablarse de una fuerte division
o falta de consenso social que sélo podrian explicarse, bien por
unas muy diferentes percepciones de la realidad social, bien
por la existencia de segmentos de poblacion excluidos o

marginados que una parte de la poblaciéon reconoce, mientras
otra parte de la misma ignora. En cualquier caso, aunque se
trate de percepciones y no de realidades, estos datos estarian
indicando una exigencia social, bastante amplia, a la hora de
garantizar el respeto a los derechos individuales de todos, lo
que equivale a decir que muchos andaluces perciben que
existen vulneraciones de los derechos basicos que afectan a
algunos individuos, vulneraciones que por afectar a la igualdad,
a la justicia, a la libertad, o a todo aquello que permite a una
persona ser y vivir con plena dignidad, no deberian tolerarse en
una sociedad avanzada. Ahora bien, a la hora de valorar estos
datos ha de tenerse en cuenta que el porcentaje de la
poblacion andaluza que opina que no existe ningun respecto
en absoluto por los derechos humanos individuales es tan sélo
del 3,3%.

Tabla 5.33. Respeto hacia los Derechos Humanos existente en el pais. Andalucia, 2006
Pregunta 203. ; Cuanto respeto hay en este pais hacia los derechos humanos individuales actualmente? ¢ Diria Vd. que hay.... (LEER EN VOZ ALTA)

Un gran respeto por los derechos humanos individuales
Bastante respeto

No mucho respeto

Ningn respeto en absoluto

NS/NC

(Subtotal)
(Subtotal)

N

10,6%
41,6%
39,5%
3,3%
5,0%

52,2%
42,8%

(1.994)

FUENTE: EMV-Andalucia06

Analizando los cruces bivariables que a continuacion se
muestran, puede comprobarse que las respuestas de los
andaluces segun su sexo, edad o nivel de estudios parecen ser
bastante significativas. De estos datos podria extraerse una
conclusién general, y es que la percepcién del menor respeto
existente hacia los Derechos Humanos parece provenir de los
sectores mas vulnerables de la sociedad, es decir, de los
mayores, de las mujeres y de las personas con bajos niveles de
estudios. Asi, si nos fijamos en el porcentaje total de andaluces
que se muestran satisfechos con la aplicacion de los Derechos
Humanos en Espafa (gran y bastante respeto), las mujeres se
encuentran 7,4 puntos porcentuales por debajo de los hombres
(48,6% frente a 56%); el 43% de los andaluces con 65 afios y
mas se siente satisfecho, en comparacion con el 57,5% de los
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andaluces entre 30 y 49 afos, o el 55,3% de los mas jovenes;
y, finalmente, mientras que los andaluces con estudios
universitarios afirman en un 61,4% que existe bastante o un
gran respeto por los Derechos Humanos en nuestro pais, los
andaluces sin estudios lo hacen tan sélo en un 42%, esto es,
19,4 puntos menos (Tablas 5.34, 5.35 y 5.36). Asi pues, se
constata la relacion existente entre vulnerabilidad social y
percepcion del incumplimiento de los derechos humanos
individuales, relacion que puede explicarse, bien por el hecho
de que los individuos vulnerables tienen mas probabilidades de
padecer esa falta de respeto, o bien por la mayor
sensibilizacion o empatia que la cercania de los problemas
genera hacia el sufrimiento de los demas.



Tabla 5.34. Respeto hacia los Derechos Humanos existente en el pais, segin sexo. Andalucia, 2006

Hombre Mujer Total
Un gran respeto por los derechos humanos individuales 11,4% 9,9% 10,6%
Bastante respeto 44,6% 38,7% 41,6%
No mucho respeto 37,5% 41,3% 39,5%
Ningtin respeto en absoluto 2,6% 3,9% 3,3%
NS/NC 3,8% 6,2% 5,0%
(Subtotal) 56,0% 48,6% 52,2%
(Subtotal) 40,1% 45,2% 42,8%
(N) 972) (1.022) 1.994

FUENTE: EMV-Andalucia06

Tabla 5.35. Respeto hacia los Derechos Humanos existente en el pais, segiin edad. Andalucia, 2006

17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Un gran respeto por los derechos humanos individuales 9,0% 11,3% 10,4% 11,3% 10,6%
Bastante respeto 46,3% 46,2% 36,2% 31,7% 41,6%
No mucho respeto 38,6% 36,5% 45,0% 41,0% 39,5%
Ningun respeto en absoluto 3,3% 3,6% 3,0% 2,9% 3,3%
NS/NC 2,8% 2,4% 5,3% 13,1% 5,0%
(Subtotal) 55,3% 57,5% 46,6% 43,0% 52,2%
(Subtotal) 41,9% 40,1% 48,0% 43,9% 42,8%
(N) (455) (776) (398) (364) (1.994)

FUENTE: EMV-Andalucia06
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Tabla 5.36. Respeto hacia los Derechos Humanos existente en el pais, segin nivel de estudios. Andalucia, 2006

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Un gran respeto por los derechos humanos individuales  8,8% 11,2% 8,5% 11,2% 11,6% 10,7%
Bastante respeto 33,2% 38,9% 42,8% 39,8% 49,8% 41,4%
No mucho respeto 43,0% 39,1% 44,4% 40,5% 35,6% 39,5%
Ningun respeto en absoluto 41% 3,5% 2,2% 5,4% 2,2% 3,3%
NS/NC 0,8% 1,1% 0,3% 0,0% 0,1% 0,6%
(Subtotal) 42,0% 50,1% 51,3% 51,0% 61,4% 52,1%
(Subtotal) 47,1% 42,6% 46,6% 45,9% 37,8% 42,8%
(N) (216) (811) (247) (247) (461) (1.982)

FUENTE: EMV-Andalucia06

A continuacién, la EMV-Andalucia06 formula una serie de
preguntas que tienen que ver con los llamados Objetivos del
Milenio. En primer lugar, llama la atencion el desconocimiento
profundo de la sociedad andaluza acerca de esta serie de ocho
objetivos, adoptados internacionalmente, con el fin de
aumentar la ayuda internacional al desarrollo y asi poder paliar
ciertos problemas como la pobreza, la desigualdad de género,

el SIDA, la mortalidad infantil, etc. El desconocimiento de los
mismos alcanza a la amplia mayoria de los andaluces, que en
un 87,8% afirma no haber oido hablar de los Objetivos del
Milenio para el Desarrollo (Tabla 5.37). Ademas, hay que tener
en cuenta que el dato es realmente significativo en tanto que
no se les ha preguntado si conocen algunos de los objetivos
concretos, sino simplemente si han oido hablar de ellos.

Tabla 5.37. Gonocimiento de los Objetivos del Milenio. Andalucia, 2006
Pregunta 204. ;Ha oido Vd. hablar de los Objetivos del Milenio para el Desarrollo?

Si
No
NS/NC

10,6%
87,8%
1,7%

(1.995)

FUENTE: EMV-Andalucia06
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En las dos siguientes preguntas se les ha mostrado a los
andaluces cuatro de los problemas que el plan Objetivos del
Milenio pretende erradicar, y se les ha pedido que indiquen
cudles de ellos son, en su opinion, el primer y el segundo
problema mas importante, bien para el mundo en su conjunto
(primera pregunta), bien para Esparia (segunda pregunta).

En la Tabla 5.38 puede comprobarse que cuando se trata de
percibir los problemas mas importantes que afectan al mundo en
general, la unanimidad de la sociedad andaluza es realmente alta.
Mas de dos tercios de los andaluces, el 70,6%, estan de acuerdo
con que el mayor problema al que se enfrenta el mundo global es

al de la gente que vive en la pobreza y la necesidad. Podemos
decir, pues, que la sociedad andaluza es muy consciente del
problema de la pobreza en el mundo y que comparte una alta
sensibilizacién al respecto. Cuando se les pregunta cual seria el
segundo problema mas importante, ya no se produce un
consenso, sino que la poblacion destaca por igual dos problemas,
la discriminacion contra nifias y mujeres y la mala sanidad y las
enfermedades infecciosas (29,4% y 29,9%, respectivamente). En
cualquier caso, parece que la contaminacién del medio ambiente
es la que estiman como menos prioritaria en comparacion con el
resto de problematicas.

Tabla 5.38. Problemas mundiales mas importantes. Andalucia, 2006
Pregunta 205. En el afio 2000 los lideres mundiales se pusieron de acuerdo sobre un cierto nimero de programas para resolver los problemas
mundiales mas importantes. Voy a leerle algunos de esos problemas. Me gustaria que Vd. me indicara ¢cudl de esos problemas es en su
opinion el mas importante para el mundo en su conjunto? (LEER EN VOZ ALTA)

Pregunta 206. ;Y el segundo?

Problema mundial 1

La gente que vive en la pobreza y la necesidad
Discriminacion contra nifias y mujeres

Mala sanidad y enfermedades infecciosas
Contaminacion del medio ambiente

NS/NC

N

Problema mundial 2

La gente que vive en la pobreza y la necesidad
Discriminacion contra nifias y mujeres

Mala sanidad y enfermedades infecciosas
Contaminacion del medio ambiente

NS/NC

N

70,6%
9,6%
9,9%
7,2%
2,6%

(1.993)

15,7%
29,4%
29,9%
21,5%

3,5%

(1.989)

FUENTE: EMV-Andalucia06
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Segun los datos incluidos en la Tabla 5.39, la percepcion
acerca de los problemas en Espanfa difiere de la que se tiene
acerca del contexto global. En general, lo primero que
observamos es que, aunque el problema de la pobreza sigue
siendo el mas sefalado por los andaluces (58,6%), la
importancia otorgada a cada uno de ellos esta mas repartida.
Ademas, otra diferencia esencial radica en que, mientras que la

contaminacién atmosférica era el problema mundial que menos
importante consideraban los andaluces, en el caso de los
problemas espafoles, el que se percibe como menos relevante
es el de la mala sanidad y las enfermedades infecciosas. Sin
embargo, la discriminacién contra nifias y mujeres sigue siendo
el segundo problema que mas preocupa en Espafa (28,3%).

Tabla 5.39. Problemas nacionales mas importantes. Andalucia, 2006
Pregunta 207. ;Cual de estos problemas considera Vd. que es méas importante en Espafia?

Pregunta 208. ;Y el segundo?

Problema Espaiia 1

La gente que vive en la pobreza y la necesidad
Discriminacion contra nifias y mujeres

Mala sanidad y enfermedades infecciosas
Contaminacion del medio ambiente

NS/NC

N

Problema Espaiia 2

La gente que vive en la pobreza y la necesidad
Discriminacion contra nifias y mujeres

Mala sanidad y enfermedades infecciosas
Contaminacion del medio ambiente

NS/NC

N

58,6%
15,5%
10,0%
13,1%

2,8%

(1.994)

16,9%
28,3%
22,5%
28,0%

4,3%

(1.980)

FUENTE: EMV-Andalucia06

En cualquier caso, analizando conjuntamente el
desconocimiento por parte de la sociedad andaluza de los
Objetivos del Milenio para el Desarrollo, asi como la percepcion
de cudles son los problemas realmente importantes en el
mundo, cabe pensar que, efectivamente, existe en Andalucia
una sensibilizacién hacia los problemas sociales pero, al mismo
tiempo, un gran desconocimiento o desinterés por el
funcionamiento de los mecanismos de la politica internacional
que los gestionan.

Para medir la sensibilizacion e implicacién real de la
sociedad andaluza para con el desarrollo y la pobreza, la EMV-
Andalucia06 ha elaborado un conjunto de preguntas que tratan
de analizar la disposicion de los andaluces a contribuir
econémicamente a la ayuda al desarrollo de otros paises, bien
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personalmente, bien por medio de su Gobierno nacional.

Una buena parte de los andaluces (45,8%), afirma que es
demasiado baja la cantidad de renta nacional que el Gobierno
Espafol dedico, en 2003, a la ayuda a otros paises, lo cual
indica que, en principio, estos andaluces estarian a favor de
que se invirtieran mayores esfuerzos econémicos para tal fin
(Tabla 5.40). Tan solo el 1,2% afirma que la ayuda fue
demasiado alta, y cerca de un tercio de la poblacién, el 31,6%,
la considera mds o menos adecuada. No obstante, no
podemos dejar de subrayar el altisimo porcentaje de NS/NC de
esta pregunta (21,4%), lo cual nos lleva a plantearnos
seriamente la claridad de su enunciado que, a nuestro juicio,
deberia replantearse en las sucesivas ediciones de la encuesta.



Tabla 5.40. Ayuda nacional a otros paises. Andalucia, 2006
Pregunta 209. En el afio 2003, el Gobierno Espafiol dedicd menos de una décima de un 1% de la renta nacional a la ayuda a otros paises, es
decir, (8,67 délares) unos 10 euros por persona. ¢ Cree Vd. que esa cantidad es muy baja, muy alta, 0 mas o menos adecuada?

Demasiado baja

Mas o menos adecuada
Demasiado alta

NS/NC

N

45,8%
31,6%

1,2%
21,4%

(1.991)

FUENTE: EMV-Andalucia06

Atendiendo al nivel educativo de los andaluces, se aprecia
que aquellos con estudios superiores se caracterizan por una
mayor y progresiva implicacion emocional con la ayuda
espafnola al desarrollo (Tabla 5.41). Asi, en el caso de los
andaluces con estudios universitarios, el 62,5% se muestra
convencido de la escasez del esfuerzo econémico que Espafa
realiza a favor de los paises menos desarrollados. Sin embargo,

dicha apreciacion tan so6lo es compartida por el 24,9% de los
andaluces sin estudios, es decir, que su porcentaje se reduce
en 37,6 puntos. En cualquier caso, observando de nuevo el
porcentaje de NS/NC, que en la categoria de sin estudios
alcanza el 47,2%, resulta obvia la dificultad cognitiva implicita
en el enunciado de esta pregunta.

Tabla 5.41. Ayuda nacional a otros paises, segiin nivel de estudios. Andalucia, 2006

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
Demasiado baja 24,9% 40,2% 51,0% 48,0% 62,5% 46,0%
Méas o menos adecuada 26,3% 36,8% 32,7% 30,5% 24.5% 31,5%
Demasiado alta 1,6% 9% 1,5% 1,3% 7% 1,1%
NS/NC 47,2% 22,0% 14,8% 20,2% 12,3% 21,4%
(N) (216) (810) (247) (247) (460) (1.979)

FUENTE: EMV-Andalucia06

Asimismo, la posicion ideoldgica de los andaluces también
guarda cierta relacion con este aspecto (Tabla 5.42). En
términos generales, se aprecia que entre los andaluces que se
autodefinen como de izquierda o de extrema izquierda, se da
una mayor predisposicion a percibir como baja la cantidad que
Espafa aporta al desarrollo, presentando asi un perfil mas
solidario (60,2% vy 55,5%, respectivamente). De hecho,
mientras que en ambas categorias (izquierda y extrema
izquierda) la distancia entre las respuestas “demasiado baja” y

“mas o menos adecuada” es realmente profunda, a favor de la
primera, sin embargo, entre los andaluces de la derecha
ideoldgica, la distancia entre ambas categorias es minima,
siendo incluso ligeramente superior la postura conformista de
que la ayuda nacional es mas o menos adecuada (40,4% frente
a 42,3%). Seguramente, su menor implicacion econémica con
el desarrollo guarda cierta relacion con una mayor vinculacion
al liberalismo econdmico y a una vision de la pobreza de las
naciones basada en factores exclusivamente internos, como la
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corrupcion de los gobiernos, la mala politica, la falta de ajuste
al sistema capitalista, etc. Al contrario, desde las posiciones de
la izquierda suele darse una mayor defensa de los factores
externos de los paises como causas de su pobreza, tales como

la dependencia de los paises pobres respecto de los ricos, la
injusticia del sistema mundial, el orden capitalista, u otros
factores exdgenos.

Tabla 5.42. Ayuda nacional a otros paises, segiin ideologia. Andalucia, 2006

Extrema lzda. Centro Dcha. Extrema NS NC Total

lzda. Dcha.
Demasiado baja 54,5% 60,2% 44,5% 40,4% 47,6% 32,5% 35,2% 45,9%
Més o0 menos adecuada 28,4% 27,6% 34,0% 42,3% 29,8% 27,9% 33,5% 31,6%
Demasiado alta 1,0% 5% 1,8% 1,1% 4,3% ,8% 1,0% 1,2%
NS/NC 16,2% 11,7% 19,8% 16,1% 18,2% 38,8% 30,3% 21,4%
(N) (241) (440) (472 (155) (60) (222) (376) (1.966)

FUENTE: EMV-Andalucia06

Aunque no existe en el cuestionario de la EMV-
Andalucia96 una pregunta idéntica a la que se acaba de
analizar, si se formuld una pregunta, semanticamente parecida,
que nos va a permitir intuir, hasta cierto punto, la tendencia del
cambio andaluz de valores sociales vinculados con la
solidaridad frente a la pobreza (Tabla 5.43). En principio,
podemos anticipar que las respuestas de los andaluces en
ambos afos parecen mostrar una ligera menor predisposicion
de la sociedad andaluza a contribuir econémicamente, a través
del Gobierno, al desarrollo de los paises que mas lo necesitan.

Asi, en el afio 1996, el 58,8% de los andaluces pensaba
que era demasiado poco lo que los demas paises del mundo

estaban haciendo para ayudar a la gente que vivia en la
pobreza en los paises econdmicamente menos desarrollados.
Comparando este porcentaje con el 45,8% de los andaluces
que, en 2006, afirman que la ayuda econémica de Espafia es
demasiado baja podemos hablar, si bien con mucha prudencia,
de cierta disminucion de la implicacion andaluza con la
solucion econdémica al problema de la pobreza en el mundo. O,
en otras palabras, de un mayor conformismo con la ayuda
prestada, lo que ademas se corrobora al comparar los
porcentajes de “mas o menos lo correcto” en ambos afos,
siendo del 31,6% en 2006 y del 25,1% en 1996.

Tabla 5.43. Ayuda internacional a los paises pobres. Andalucia, 1996

1996
En algunos paises econdmicamente menos desarrollados mucha gente esta viviendo en la pobreza.
¢Cree Vd. que lo que los demas paises del mundo estan haciendo para ayudarles es mas o menos
lo correcto, demasiado o demasiado poco?
Demasiado 2,2%
Mas 0 menos correcto 251%
Demasiado poco 58,8%
NS/NC 14,0%
(N) (1.803)

FUENTE: EMV-Andalucia96
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Ahora bien, para tener una imagen mas precisa, a los
andaluces que percibian como demasiado poca la cantidad de
la ayuda espafola al desarrollo, la EMV-Andalucia06 les ha
preguntado que cudnto mds creen que deberia dedicar Espafia
a este fin. Tal y como vemos en la Tabla 5.44, la respuesta de
mayor consenso es aquella que apunta a que se deberia
dedicar el doble, apoyada por casi un tercio de este conjunto
de andaluces “solidarios”, en concreto el 32,5%. A partir de ahi,

Tabla 5.44. Cuanta mas ayuda. Andalucia, 2006
Pregunta 210. ; Cuanto cree Vd. que deberia dedicar Espafia?

las demas categorias van perdiendo peso. Excepto, cabe
destacar, un importante porcentaje de andaluces, el 13,9%,
que se identifican con la opcién “mds de cuatro veces”, la
méxima categoria de respuesta. Esta Ultima categoria podria
traducirse como “me parece poca cualquier cantidad
sugerida”, con lo que parece contener una clara connotacion
critica, la de los andaluces mas solidarios con el desarrollo.

Alrededor de una vez y media mas
Alrededor de dos veces mas
Alrededor de tres veces mas
Alrededor de cuatro veces més
Mas de cuatro veces mas

NS/NC

N

8,9%
32,5%
16,3%

7,0%
13,9%
21,5%

(921)

FUENTE: EMV-Andalucia06

A continuacion, la siguiente pregunta hace referencia, al
igual que la anterior, a la disposicion de los andaluces a
contribuir econémicamente a la ayuda al desarrollo pero, ahora,
a través de sus impuestos. Como se aprecia en la Tabla 5.45,
mas de la mitad de la poblacion andaluza, el 52,2%, afirma
estar dispuesto a pagar mas impuestos para aumentar la ayuda
exterior de Espafa a los paises pobres. Esta es una respuesta
positiva que demuestra una implicacion emocional para con el

desarrollo mayor si cabe que la anterior (Tabla 5.40). No solo
porque el porcentaje sea ligeramente superior sino,
principalmente, porque las subidas de impuestos suelen ser
medidas impopulares, en tanto que afectan directamente al
bolsillo de los ciudadanos, mientras que, cuando hablamos en
general de la ayuda del Gobierno a los paises pobres, pareciera
que la responsabilidad del gasto se diluyera mas.

Tabla 5.45. Mas impuestos para aumentar la ayuda exterior a los paises pobres. Andalucia, 2006
Pregunta 211. ;Estaria Vd. dispuesto a pagar mas impuestos para aumentar la ayuda exterior de Espaiia a los paises pobres?

Si
No
NS/NC

N

52,2%
38,4%
9,4%

(1.989)

FUENTE: EMV-Andalucia06
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Si nos fijlamos en las cohortes de edad y su disposicion a
sufragar la ayuda a los paises pobres a través de los impuestos,
existen diferencias significativas entre ellas. En la Tabla 5.46 vemos
con mucha claridad que el “no” es muy superior en la cohorte de
mas edad, la de los andaluces de 65 afios y mas, que se niegan a
pagar mas impuestos en un 42,9%. Al contrario, si nos fijamos en
la categoria de los que “si” estan dispuestos, son los jovenes los
que mas la representan (56,1%). Por un lado, los mayores, quizas

mas conscientes del esfuerzo que supone ganar dinero y en
muchos casos con una situacion econdmica deficitaria, tienden a
ser mas conservadores a la hora de “prestar” su dinero para
causas humanitarias. Por otro lado, el consabido mayor
postmaterialismo de los jovenes vy, al contrario, el mayor
materialismo de las generaciones mayores, también esta
influyendo sobremanera en sus diferentes posturas sobre la ayuda
al desarrollo.

Tabla 5.46. Mas impuestos para aumentar la ayuda exterior a los paises pobres, segin edad. Andalucia, 2006

17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Si 56,1% 53,3% 53,0% 43,8% 52,2%
No 37,7% 37,8% 36,4% 42,9% 38,4%
NS/NC 6,2% 8,9% 10,6% 13,3% 9,4%
(N) (454) (776) (397) (362) (1.989)

FUENTE: EMV-Andalucia0

Asimismo, una vez mas, los datos expuestos en la Tabla
5.47 demuestran que la mayor cultura solidaria, la de los
andaluces dispuestos a sufragar parte de la ayuda exterior de
Espafna a través de sus impuestos, se encuentra entre los
andaluces con niveles altos de estudios. Mientras que en el
caso de los andaluces sin estudios son mayoria los que estan

en contra de pagar mas impuestos para ayudar a los paises
pobres (46,4% frente a 37,4%), en el resto de grupos se da
justo la situacion inversa. De hecho, en el caso de los
andaluces con estudios universitarios, el porcentaje a favor de
una subida de los impuestos llega a crecer hasta el 69,2%.

Tabla 5.47. Mas impuestos para aumentar la ayuda exterior a los paises pobres, segin nivel de estudios.

Andalucia, 2006
Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
Si 37,4% 46,7% 52,1% 51,8% 69,2% 52,3%
No 46,4% 44.1% 38,8% 35,1% 26,1% 38,4%
NS/NC 16,2% 9,1% 9,1% 13,1% 4,8% 9,4%
(N) (215) (807) (247) (247) (461) (1.977)

FUENTE: EMV-Andalucia06
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A continuacion, la siguiente pregunta, que también alude a la
disposicién real de los andaluces para paliar la pobreza en el
mundo, les plantea a éstos una disyuntiva. A través de una escala
del 1 al 10, se les ha pedido que, pensando en los problemas de
Espafia, se sitlen en dicha escala segin opinen que sus
gobernantes, bien deberian dar méxima prioridad a ayudar a
reducir la pobreza en el mundo (categoria 1), o bien deberian dar
maxima prioridad a resolver los problemas de Espafa (categoria
10). Tal y como comprobamos en la Tabla 5.48, mas de la mitad de
la sociedad andaluza, el 58,3% (categorias del 7 al 10), afirman que
se deberia dar maxima prioridad a resolver los problemas de
Espafia, es decir, estarian a favor de una ayuda condicionada al
buen curso de la situacion socioeconémica en su propio pais. De
hecho, casi un tercio de los andaluces, el 32,5%, se ha situado en
la categoria 10, la maxima expresion del “primero nosotros y
después ya se vera”, lo que significa una alta implicacion
emocional de los andaluces con esta postura. No obstante, un
porcentaje también muy importante de andaluces, el 23%,
mantienen una postura intermedia, partidarios de un equilibrio
entre la solucion de los problemas internos y el compromiso con la
ayuda exterior.

Asimismo, aunque en minoria, la postura de maxima
solidaridad, la que representa a los andaluces mas
concienciados con el problema de la pobreza mundial,
tampoco es nada desdefiable, en tanto que el 16,8%
(categorias del 1 al 4) se muestran convencidos de la necesidad
imperiosa de erradicar la pobreza en el mundo, aunque ello
supusiera un menor crecimiento del desarrollo nacional. En
definitiva, la jerarquia de prioridades expresada por los
andaluces en esta pregunta podria corresponder a la de una
comunidad que histéricamente ha sufrido una situacion
socioecondmica adversa, tanto en términos absolutos, como
en comparacién con otras regiones de su entorno. En otro
orden de cosas, el consenso social entorno a la maxima
priorizacion de los problemas nacionales da lugar a una
reflexion acerca de qué pasaria con la situacion de pobreza en
los paises econdmicamente menos desarrollados ante una
crisis econémica en nuestro pais. A tenor de los datos aqui
expuestos, no parece que una decisién del Gobierno basada
en un aumento de la ayuda al exterior fuera bien acogida por
los andaluces.

Tabla 5.48. Reducir la pobreza en el mundo Vs. Resolver los problemas de Espaiia. Andalucia, 2006
Pregunta 212. Pensando en los problemas de Espafia, ;deberian sus gobernantes dar maxima prioridad a ayudar a reducir la pobreza en el
mundo o deberian dar maxima prioridad a resolver los problemas de Espafia? Utilice esta escala en la que el 1 significa "méxima prioridad a
ayudar a resolver la pobreza en el mundo" y el 10 significa "maxima prioridad a resolver los problemas de Espafa"

1- Méxima prioridad a ayudar a reducir la pobreza en el mundo
2,34

5,6

7,89

10- Maxima prioridad a resolver los problemas de Espafia
NS/NC

Subtotal (1,2,3,4)
Subtotal (7,8,9,10)

Media
(N)

10,7%
6,1%
23,0%
25,8%
32,5%
1,8%

16,8%
58,3%

6,9
1.990

FUENTE: EMV-Andalucia06
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Finalmente, respecto a la responsabilidad otorgada por los
andaluces a diferentes organizaciones politicas para resolver
determinados problemas mundiales, como el mantenimiento
de la paz, la proteccién del medio ambiente, la ayuda a los
paises en desarrollo, los refugiados o los derechos humanos, la
Tabla 5.49 muestra unos matices interesantes. En primer lugar,
cabe destacar la gran responsabilidad que de manera general
le conceden los andaluces a las Naciones Unidas, en tanto que
la mayoria la sefialan como la primera responsable en la
busqueda de soluciones a los problemas planteados, a una
gran distancia del resto de organizaciones. Tan sélo en el caso
de la proteccién del medio ambiente el peso se encuentra mas
repartido entre las Naciones Unidas (34,8%) y los Gobiernos
Nacionales (31,8%). En segundo lugar, llama la atencion el
papel poco relevante que se le concede a las organizaciones
internacionales regionales, como la UE, que son a las que le

otorgan la menor responsabilidad en la resolucion de estos
problemas, lo que podria estar reflejando un cierto
desconocimiento o alejamiento de los ciudadanos para con
estas organizaciones. En tercer lugar, cabe destacar el
importante porcentaje de NS/NC de esta pregunta, lo que
parece estar basado en una doble circunstancia, por un lado,
un enunciado ligeramente confuso, dificil de seguir y, por otro
lado, un desconocimiento real acerca de a quién le
corresponde la responsabilidad de hacer las politicas que
solventen estos problemas internacionales concretos.
Finalmente, cabria una reflexion en el sentido de que el papel
protagonista otorgado a las Naciones Unidas en este ambito,
|6gico por un lado, podria tener la contraprestacion de eximir
de sus responsabilidades en este terreno al Gobierno de la
Nacién, al que le exigiriamos poco en tanto no percibiésemos
sus responsabilidades al respecto.

Tabla 5.49. El papel de diferentes organizaciones en la resolucion de problemas. Andalucia, 2006
Pregunta 213. Hay gente que cree que algunos problemas se tratarian mejor por las Naciones Unidas o por algunas organizaciones
internacionales regionales mejor que por cada gobierno nacional por separado. Otros creen que habria que dejar estos problemas totalmente
a los gobiernos nacionales correspondientes. A continuacion le menciono algunos problemas. Para cada uno, ¢podria decirme Vd. si piensa
que las politicas en esa area las deberia decidir el Gobierno Espafiol, alguna organizacion internacional regional, o las Naciones Unidas?

Gobiernos  Organizaciones Naciones NS/NC (N)
Nacionales internacionales Unidas
regionales
Mantenimiento Paz 9,0% 9,9% 58,6% 22,5% 1.990
Proteccion Medio Ambiente 31,8% 12,9% 34,8% 20,4% 1.989
Ayuda Paises Desarrollo 15,4% 13,0% 50,8% 20,7% 1.988
Refugiados 17,4% 11,8% 48,2% 22,6% 1.988
Derechos Humanos 14,5% 6,6% 59,5% 19,3% 1.989

FUENTE: EMV-Andalucia06
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Capitulo 6. Percepciones vitales sobre el
bienestar y la libertad

En el presente capitulo se analizan una serie de percepciones
que los andaluces poseen sobre la vida en general. En
concreto, se presentan datos acerca del bienestar subjetivo
que declaran disfrutar los andaluces, asi como acerca del
grado de libertad y de control que los andaluces creen tener
sobre sus vidas. Asi pues, en primer lugar se realiza una
aproximacién empirica orientada a la medicién del bienestar
personal y subjetivo, esto es, el bienestar percibido y
expresado por los propios andaluces. Con este objeto se
presentan resultados referentes a cuatro diferentes
indicadores: el estado subjetivo de salud; el nivel de felicidad
declarado; la satisfaccién con la situacion econdémica del
hogar; y la satisfaccién con la vida en general. En segundo
lugar, se analiza el grado de libertad y de control sobre la vida
que los andaluces manifiestan tener. En este caso se ofrecen
resultados correspondientes a dos preguntas, una que tiene un
claro referente personal, y otra que presenta un contenido
genérico. Es decir, se pregunta a los andaluces cuanta libertad
de eleccién y control creen que ellos tienen personalmente
sobre sus vidas, y también si opinan que, en general, los
individuos pueden decidir su propio destino o si, por el
contrario, todo en la vida esta predeterminado por el destino.
Sin duda alguna, tanto el bienestar como la libertad
constituyen dos valores centrales de cualquier concepcion de
lo que pueda entenderse por buena vida, y también de
cualquier concepcion de lo que pueda entenderse por buena
sociedad. En este sentido, las informaciones que se presentan
en este capitulo adquieren una relevancia especial, por cuanto

pueden ser consideradas como indices resumen de la
estimacion y de la valoracion que los andaluces otorgan a sus
propias vidas y a la sociedad en la que tienen que vivirlas.

6.1. El bienestar subjetivo

La percepcion que los andaluces tienen acerca de su salud, de
su grado de felicidad, del nivel de satisfaccién con su situacion
econdmica o de su satisfaccién general con la vida pueden ser
considerados como indicadores empiricos del bienestar
subjetivo que procura la sociedad andaluza. Asi pues, en este
epigrafe se presentan los resultados correspondientes a estas
cuatro preguntas, incluidas en la EMV-Andalucia, con el objeto
de determinar tanto el bienestar subjetivo actual de los
andaluces, como el cambio que haya podido detectarse a lo
largo de los Ultimos diez afos.

El indicador mas claro y directo del bienestar subjetivo que
procura una determinada sociedad es el grado de felicidad
declarado por sus miembros. Segun esto, tal y como se
observa en los datos incluidos en la Tabla 6.1, puede afirmarse
que Andalucia es una sociedad feliz, al menos en términos
subjetivos. Una inmensa mayoria de andaluces, exactamente
el 90,5%, se declara o “muy” o “bastante” feliz. Un 33,8%
incluso elige la respuesta positiva mas extrema, declarandose
“muy” feliz, frente a tan solo el 0,7% que se declaran “nada”
felices, o el 8,4% que afirman ser “no muy” felices.
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Tabla 6.1. Felicidad. Andalucia, 2006

Pregunta 83. En lineas generales, ¢ diria Vd. que es ...

Muy feliz
Bastante feliz
No muy feliz
Nada feliz
NS/NC

N

33,8%
56,7%
8,4%
7%
,5%

(1.996)

FUENTE: EMV-Andalucia06

Ahora bien, ;existe alguna relacion entre sentirse mas o
menos feliz y ser hombre o mujer, o ser una persona joven,
madura o mayor? Aunque en principio parece obvio que la
felicidad, mas que depender de variables sociodemograficas
concretas, como el sexo o la edad, esta mas influida por otros
factores socioculturales o socioeconémicos, como vivir en
libertad, la independencia econémica o, por supuesto, con la
ausencia del dolor o la salud, veamos no obstante qué nos
sugieren los siguientes cruces bivariables.

Tabla 6.2. Felicidad, segiin sexo. Andalucia, 2006

Tal y como puede comprobarse en la Tabla 6.2, las mujeres
se muestran algo menos felices que los hombres. Asi, mientras
que el 36,2% de los hombres aseguran ser muy felices, este
porcentaje en las mujeres es del 31,5%, esto es, 4,7 puntos
menos. Una ligera peor percepcion tanto de su salud como de
su situacién econdmica, como se vera seguidamente,
probablemente guarde cierta relacion con esta menor felicidad
de las mujeres, entre otros aspectos.

Hombre Mujer Total
Muy feliz 36,2% 31,5% 33,8%
Bastante feliz 55,9% 57,6% 56,7%
No muy feliz 6,7% 9,9% 8,4%
Nada feliz 7% ,6% 1%
NS/NC ,5% A% 5%
(N) 972 (1.023) (1.995)

FUENTE: EMV-Andalucia06

Los datos de la Tabla 6.3 muestran que el grado de
felicidad es alto en todos los grupos de edad, incluso entre las
personas mayores, si bien se aprecian diferencias a favor de
una mayor felicidad declarada en las personas mas joévenes.
Esto se observa especialmente entre los dos primeros grupos
de edad, los cuales son, con bastante diferencia, los que
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declaran un mayor sentimiento de felicidad subjetiva. En estos
dos grupos la suma de personas muy o bastante felices (94,7 %
y 92,4%, respectivamente), es sensiblemente superior a las
otras dos cohortes de edad. Este porcentaje desciende algo en
los andaluces de entre 50 y 64 afios (89,0%), y aln mas entre
quienes han cumplido ya los 65 afos de edad (83,3%). Aunque



la edad biolégica es un factor que, en si mismo, influye en la
felicidad de las personas, especialmente por el proceso
biolégico de deterioro fisico que supone el hecho de ir
cumpliendo afios, ha de considerarse que la edad social esta
vinculada a un conjunto muy rico de circunstancias que
también condicionan muy intensamente los sentimientos de

Tabla 6.3. Felicidad, segiin edad. Andalucia, 2006

felicidad. Las diferentes condiciones econdémicas, culturales,
sociales y politicas en la que se desarrollan las diferentes
etapas de la vida en las distintas sociedades y épocas, hace
que se esperen y que se disfruten en diversas formas y con
intensidades variables los sentimientos de felicidad.

17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Muy feliz 35,6% 36,7% 31,4% 28,1% 33,8%
Bastante feliz 59,1% 55,7% 57,6% 55,2% 56,7%
No muy feliz 5,3% 6,2% 9,4% 15,5% 8,4%
Nada feliz ,0% 5% 1,4% 1,1% 7%
NS/NC ,0% 1,0% 3% 1% 5%
(N) (455) (777) (398) (365) (1.995)

FUENTE: EMV-Andalucia06

El siguiente indicador elaborado por la EMV-Andalucia06
nos informa especificamente sobre la percepcién que los
andaluces tienen acerca de su estado de salud en la
actualidad. Como puede verse en la Tabla 6.4, mas de las tres
cuartas partes de la sociedad andaluza, exactamente el 76,9%,
describe su estado de salud como bueno o muy bueno vy, en
concreto, el 30% opina que es muy bueno. Ahora bien, también

Tabla 6.4. Estado de salud. Andalucia, 2006

nos encontramos con un porcentaje del 18,6% que afirma
encontrarse regular de salud, e incluso con un 4,4% que
afirman que su salud es mala. Asi, puede hablarse de un estado
de salud general bueno, pero sin olvidar que los problemas de
salud afectan a la vida de aproximadamente uno de cada
cuatro andaluces.

Pregunta 84. En general, ;como describiria su estado de salud en la actualidad? ¢ Diria Vd. que es ...

Muy bueno
Bueno
Regular
Malo
NS/NC

N

30,0%
46,9%
18,6%
4,4%
1%

(1.994)

FUENTE: EMV-Andalucia06
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Las mujeres, de acuerdo con los datos de la Tabla 6.5, se
caracterizan por declarar un peor estado de salud percibido, en
comparacion con los hombres. Mientras que el 81,1% de los
hombres aseguran que su estado de salud es bueno o muy
bueno, en las mujeres este porcentaje desciende al 72,9%, es
decir, 8,2 puntos menos, una distancia bastante importante y
socialmente significativa. Ademas, las mujeres describen como

Tabla 6.5. Estado de salud, segtin sexo. Andalucia, 2006

regular su estado de salud en mayor medida que los hombres,
21,7% frente a 15,4%. No obstante, habria que tener en cuenta
que la esperanza de vida de las mujeres es mas elevada que la
de los hombres, por lo que su mayor longevidad pudiera estar
relacionada con esta relativamente peor percepcién femenina
sobre la salud personal.

Hombre Mujer Total
Muy bueno 30,9% 29,1% 30,0%
Bueno 50,2% 43,8% 46,9%
Regular 15,4% 21,7% 18,6%
Malo 3,6% 5,2% 4,4%
NS ,0% 2% ,1%
(N) (971) (1.022) (1.993)

FUENTE: EMV-Andalucia06

De hecho, a tenor de la informacién contenida en la Tabla
6.6, la edad guarda una muy estrecha correlacién con el estado
de salud declarado por la personas. En primer término, existe
una clara segmentacioén entre quienes tienen mas o menos de
cincuenta afos. En segundo lugar, es evidente que a partir de

Tabla 6.6. Estado de salud, segtin edad. Andalucia, 2006

esa edad el deterioro del estado de salud es progresivo.
Mientras que un 33,9% de la cohorte de 50 a 64 afios declara
tener una salud regular o mala, el porcentaje sube al 57,4%
para quienes tienen 65 afos de edad o mas.

17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Muy bueno 50,0% 35,0% 15,3% 10,1% 30,0%
Bueno 45,1% 52,3% 50,5% 33,5% 46,9%
Regular 4,8% 10,5% 26,6% 44,5% 18,6%
Malo ,0% 2,1% 7,2% 11,9% 4,4%
NS/NC ,0% 1% ,3% ,0% 1%
(N) (455) (776) (398) (363) (1.993)

FUENTE: EMV-Andalucia06
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Por ultimo, antes de avanzar con el siguiente indicador,
hemos creido conveniente mostrar la relacién existente entre el
estado de salud de los andaluces y su sentimiento de felicidad.
Tal y como muestra la Tabla 6.7, es evidente que los andaluces
con un mejor nivel de salud subjetivo alcanzan mayores cotas
de felicidad que aquellos que declaran contar con una peor
salud. Esta afirmacion se refleja en el hecho de que el
porcentaje total de felicidad disminuye de manera continuada
conforme se declara tener un peor estado de salud. Si bien no
se observan diferencias importantes entre el porcentaje global
de felicidad (suma de “muy” mas “bastante”) de los andaluces

que afirman tener un estado de salud “muy bueno” y aquellos
otros que lo perciben tan s6lo como “bueno” (96,3% frente a
94,3%), si son muy significativas sus diferencias en la categoria
“muy feliz”, categoria en la que se situa algo més de la mitad de
los andaluces que perciben su salud como muy buena, en
concreto el 51,1%, frente a solo el 27,8% de aquellos otros que
la perciben como buena. Asimismo, mas de un tercio de los
andaluces que describen su estado de salud como malo
(85,6%), afirman que son “no muy felices” o “nada felices”,
frente al 21,7% de aquellos que describen su salud como
“regular”.

Tabla 6.7. Felicidad, segiin estado de salud. Andalucia, 2006

Felicidad Estado de salud

Muy bueno Bueno Regular Malo NS/NC Total
Muy feliz 51,1% 27,8% 25,1% 17,8% ,0% 33,8%
Bastante feliz 45,2% 66,5% 53,2% 45,4% 100,0% 56,7%
No muy feliz 3,0% 5,0% 20,7% 28,1% ,0% 8,4%
Nada feliz 1% 2% 1,0% 7,5% ,0% 1%
NS/NC 0,6% 0,4% 0,0% 1,3% 0,0% 0,5%
(Muy feliz + Bastante feliz) 96,3% 94,3% 78,3% 63,2% 100,0% 90,5%
(No muy feliz + nada feliz) 3,1% 5,2% 21,7% 35,6% 0,0% 9,1%
(N) (597) (935) (371) (88) 2 (1.994)

FUENTE: EMV-Andalucia06

El tercer indicador de bienestar subjetivo que nos ofrece la
EMV-Andalucia06 es la satisfaccion de los andaluces con
respecto a la situacién econdmica de su hogar. En este caso,
se pidi6 a los entrevistados que se ubicaran en una escala del
1 al 10, en la que 1 significa completamente insatisfecho y 10
significa completamente satisfecho con la situacién econémica
del hogar. Segun la informacién contenida en la Tabla 6.9, la
media andaluza es de 6,7, lo que refleja una satisfaccion
general con la economia del hogar bastante alta. Analizando la
distribucion de frecuencias, un porcentaje bastante importante
de andaluces, exactamente el 60,2%, se siente bastante

satisfecho con su situacion econémica, pues ha optado por
posiciones superiores de la escala (categorias del 7 al 10). En el
extremo opuesto, puede verse que tan sélo algo mas de uno
de cada diez andaluces, exactamente el 13,4% de la poblacion
andaluza, se muestra bastante insatisfecho (categorias del 1 al
4). Méas alld de lo indicado por los indicadores
macroeconomicos del afio 2006, es obvio que este positivo
balance de satisfaccion pone claramente de manifiesto el buen
clima econémico que reinaba durante tal afio, lo que explicaria
las excelentes percepciones econdmicas que mantenia
practicamente toda la poblacién andaluza.
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Tabla 6.8. Satisfaccion con situacion economica del hogar. Andalucia, 2006
Pregunta 119. ;En qué medida esta Vd. satisfecho o insatisfecho con la situacion econdmica de su hogar? Por favor, utilice esta tarjeta otra vez

para ayudarle a responder.

1- Completamente insatisfecho
2,34

5,6

789

10- Completamente satisfecho
NS/NC

Subtotal (1,2,3,4)

Subtotal (7,8,9,10)
Media

N

3,5%
9,9%
26,1%
47,9%
12,3%
A%

13,4%
60,2%
6,7

(1.993)

FUENTE: EMV-Andalucia06

Veremos ahora la satisfaccion econémica segun el sexo y
la edad de los entrevistados. De acuerdo con los datos de la
Tabla 6.9, las mujeres, con respecto a los hombres, presentan
una ligera menor satisfaccién con la economia del hogar
(58,4% frente 62,1%), asi como una mayor insatisfaccion
(14,4% frente a 12,2%). Analizando la satisfaccion segun edad
(Tabla 6.11), se comprueba que los jévenes de entre 17 y 30
anos son quienes, con una gran diferencia, se encuentran
mucho més satisfechos con la situacién econdémica de su
hogar. El 69,3% de estos jovenes dicen estar satisfechos, un
porcentaje que esta 9,2 puntos por encima del porcentaje que
corresponde al total de andaluces (60,2%). A los jévenes le
siguen, en orden descendente, las personas mayores de 65 y

mas afnos, los adultos de entre 30 y 49 afos, y los maduros de
entre 50 a 64 afos, los cuales obtienen unos porcentajes de
satisfaccion econémica del 59,9%, 57,5% vy 55,4%,
respectivamente. Es importante hacer notar la buena
percepcion subjetiva sobre la situacion econémica del hogar
existente entre los mayores andaluces. Esta buena percepcion,
como es obvio, no puede explicarse tan solo por su situacion
econdémica objetiva. En una hipotética explicacién de este
singular hecho habria que tener en cuenta otros factores, como
por ejemplo un posible balance comparativo con el pasado, o
una efectiva satisfaccion de deseos que han sido previamente
limitados por unas moderadas expectativas de logro.

Tabla 6.9. Satisfaccion con situacion economica del hogar, segiin sexo. Andalucia, 2006

Hombre Mujer Total
1- Completamente insatisfecho 2,7% 4,3% 3,5%
2,34 9,5% 10,1% 9,9%
5,6 25,2% 26,8% 26,1%
7,89 51,0% 44,9% 47,9%
10- Completamente satisfecho 11,1% 13,5% 12,3%
NS/NC 0,5% 0,3% 0,4%
Subtotal (1,2,3,4) 12,2% 14,4% 13,4%
Subtotal (7,8,9,10) 62,1% 58,4% 60,2%
Media 6.8 6.7 6,7
(N) 969 1.023 1.992

FUENTE: EMV-Andalucia06
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Tabla 6.10. Satisfaccion con situacion econémica del hogar, segiin edad. Andalucia, 2006

17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
1- Completamente insatisfecho 3,0% 3,0% 3,3% 5,5% 3,5%
2,34 6,4% 10,4% 12,7% 9,9% 9,9%
5,6 21,1% 28,8% 28,2% 241% 26,1%
7,89 53,1% 471% 441% 47,0% 47,9%
10- Completamente satisfecho 16,2% 10,4% 11,3% 12,9% 12,3%
NS/NC 0,2% 0,3% 0,4% 0,7% 0,4%
Subtotal (1,2,3,4) 9,4% 13,4% 16,0% 15,4% 13,4%
Subtotal (7,8,9,10) 69,3% 57,5% 55,4% 59,9% 60,2%
Media 7,2 6,6 6,5 6,6 6,7
(N) 452 777 398 365 1.992

FUENTE: EMV-Andalucia06

Respecto a la relacién existente entre la satisfaccion con la
economia doméstica y la felicidad declarada por los andaluces,
la Tabla 6.11 nos revela algunos datos interesantes. Asi, se
observa con bastante claridad el hecho de que los andaluces
satisfechos con la situacion econémica de su hogar muestran
un mayor sentimiento de felicidad. El porcentaje global de
felicidad (muy o bastante feliz) de los andaluces que se situan
en las cuatro primeras posiciones de la escala de satisfaccion
econdmica es inferior al 72%, mientras que ese mismo
porcentaje de felicidad se eleva por encima del 90% a partir de
la quinta categoria de la escala. Ademas, los andaluces que se
declaran completamente satisfechos con la economia de su
hogar (posicion 10), son los que, con muchisima diferencia, se
consideran muy felices en mayor medida. En concreto, el 61%
de quienes estan totalmente satisfechos con su situacion
econdémica declaran también ser muy felices, lo que implica
una diferencia de 27,1 puntos con respecto al porcentaje
correspondiente al total de la poblacion, que es del 33,9%.

No obstante, es importante subrayar que la satisfaccion de
los andaluces con su situacion econémica hace referencia
exclusivamente a aspectos subjetivos, es decir, a meras
percepciones y, en ningln caso, a una medida objetiva o
exhaustiva de su situacién econémica real. Esto obliga a ser
cautos a la hora de elaborar un comentario que pudiera ir mas
alla de la simple vinculacion entre la percepcién de una buena
economia del hogar y la presencia de elevadas cotas de felicidad
subjetiva. Hay que tener en cuenta que la percepcion de una
buena situacion econémica puede deberse a multiples factores,
que pueden ir desde factores objetivos de solvencia econdémica
real, hasta otro tipo de factores, como pueden ser las
aspiraciones de las personas en la vida, su nivel de conformismo,
o su grado de optimismo. En cualquier caso, la conexién entre
felicidad y situacion econémica depende también de patrones
culturales, dado que la felicidad puede juzgarse con arreglo a
valores plutocraticos, pero también con arreglo a otras muy
diferentes escalas de valores o jerarquias axiologicas.
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Tabla 6.11. Felicidad, segiin satisfaccion con situacion econémica del hogar. Andalucia, 2006

Felicidad Satisfaccion con economia del hogar
1- 2,34 5,6 7,8,9 10- NS NC Total

Completamente Completamente

insatisfecho satisfecho
Muy feliz 23,0% 19,8% 251% 35,2% 61,0% 50,7% 46,3% 33,9%
Bastante feliz 40,7% 51,8% 65,0% 60,7% 32,1% 49,3% 41,0% 56,7%
No muy feliz 30,5% 25,0% 8,2% 3,9% 6,4% ,0% 12,7% 8,4%
Nada feliz 4,4% 2,4% 7% 1% 5% ,0% ,0% 7%
(Muy feliz + Bastante feliz)  63,7% 71,6% 90,1% 95,9% 93,1% 100,0% 87,3% 90,6%
(No muy feliz + nada feliz) 34,9% 27,4% 8,9% 4,0% 6,9% 0,0% 12,7% 9,1%
NS/NC 1,3% 1,0% 1,0% 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,5%
(N) (70) (197) (519 (953) (246) (] (69 (1.993)

FUENTE: EMV-Andalucia06

Finalmente, el cuarto indicador del bienestar subjetivo que
se analiza es el grado de satisfaccion general que muestran los
andaluces con respecto a su vida. En este sentido, se ha
pedido a los andaluces que se ubiquen en una escala del 1 al
10, donde 1 significa completamente insatisfecho y 10 significa
completamente satisfecho con la vida que lleva en la
actualidad.

Segun puede observarse en la Tabla 6.12, y de acuerdo
con la pauta de informaciones que se han presentado hasta
ahora, los andaluces muestran en general una alta satisfaccion
con la vida. Una amplia mayoria, exactamente el 79%, declara
estar bastante satisfecho, frente a un pequeno 4,8% de la

Tabla 6.12. Satisfaccion con la vida. Andalucia, 2006

poblaciéon que afirma lo contrario, es decir, estar bastante
insatisfecho. Un 16% se sitia en posturas intermedias de
satisfaccion. De este modo, si asumimos que la satisfaccion
con la vida supone, de alguna manera, percibir cierto equilibrio
entre los costes de diversa indole que conlleva la vida en siy
las recompensas o beneficios que esta reporta, parece que la
mayoria de los andaluces obtienen un balance favorable. Dicho
de otra manera, se percibe un balance positivo entre lo que se
espera de la vida y lo que se ha conseguido, teniendo en
cuenta también los esfuerzos y sacrificios realizados para
alcanzar las metas o logros que las personas se han propuesto.

Pregunta 86. En general, ;hasta qué punto esta Vd. satisfecho o insatisfecho con su vida actualmente? Utilizando esta tarjeta en la que 1
significa que Vd. esta "completamente insatisfecho" y el 10 significa que Vd. esta "totalmente satisfecho", ;cémo calificaria Vd. su satisfaccion

con su vida general?

1- Completamente insatisfecho
2,34

5,6

789

10- Completamente satisfecho
NS/NC

Subtotal (1,2,3,4)

Subtotal (7,8,9,10)
Media

N

1,0%
3,8%
16,0%
56,4%
22,6%
0,3%

4,8%
79,0%
77

1.992

FUENTE: EMV-Andalucia06
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Tal y como se ha ido comprobando en el resto de
indicadores de bienestar subjetivo, la satisfaccion de las
mujeres con la vida también es inferior a la de los hombres. Asi,
mientras que el 81,9% de los hombres se muestran en el
momento presente satisfechos con su vida en general, las

mujeres lo hacen en un 76,1%, porcentajes ambos altos, pero
que todavia muestran una diferencia de 5,8 puntos a favor de
los hombres. Este hecho también se refleja en las medias de
satisfaccion con la vida, incluidas en la Tabla 6.13, que son de
7,8 para los hombres y de 7,6 para las mujeres.

Tabla 6.13. Satisfaccion con la vida, segtin sexo. Andalucia, 2006

Hombre Mujer Total
1- Completamente insatisfecho 0,8% 1,1% 1,0%
2,34 3,1% 4,4% 3,8%
5,6 14,0% 18,1% 16,0%
789 59,1% 53,7% 56,4%
10- Completamente satisfecho 22,8% 22,4% 22,6%
NS/NC 0,2% 0,3% 0,3%
Subtotal (1,2,3,4) 3,9% 5,5% 4,8%
Subtotal (7,8,9,10) 81,9% 76,1% 79,0%
Media 78 7,6 1,7
(N) 971 1.020 1.991

FUENTE: EMV-Andalucia06

El nivel de satisfaccion con la vida guarda una clara
relacién con el nivel de estudios de los andaluces, si bien en
todos los niveles la satisfaccion es bastante elevada. En los
datos de la Tabla 6.14 puede comprobarse el hecho de que los
andaluces sin estudios son quienes, con mucha diferencia en
comparacioén al resto, sienten una menor satisfaccion con la
vida. Solamente dos de cada tres andaluces sin estudios
(67,3%) declaran estar bastante satisfechos con la vida. Este
porcentaje sube al 76,1% cuando se pasa al nivel de estudios
primarios; sube al 81,5% y al 81,6% si se ha cursado formacion
profesional o estudios secundarios; y alcanza el 86,5% cuando

se ha accedido al nivel de estudios universitarios. En este
sentido, los datos nos muestran que los estudios y el
conocimiento no solamente pueden tener un efecto, por
ejemplo, en el nivel de retribuciones monetarias de las
personas, sino que también tienen un claro efecto en la
satisfaccion con la vida. La educacién aporta al individuo un
conjunto de recursos personales con los que parece que
pueden alcanzarse unos balances vitales bastante mas
positivos o adecuados. La educacién, en suma, también sirve
para alcanzar una buena vida, tiene un valor vital que va mucho
mas alla de su mero valor como recurso econémico.
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Tabla 6.14. Satisfaccion con la vida, segin nivel de estudios. Andalucia, 2006

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

1- Completamente insatisfecho 1,2% 1,3% 0,0% 0,9% 0,7% 1,0%
2,34 6,8% 4,4% 4,3% 0,7% 2,5% 3,7%
5,6 24,4% 17,9% 13,5% 16,7% 10,3% 16,2%
7,89 43,4% 48,0% 59,4% 59,6% 73,9% 56,3%
10- Completamente satisfecho 23,9% 28,1% 22,1% 22,0% 12,6% 22,5%
NS/NC 0,3% 0,3% 0,6% 0,0% 0,0% 0,3%
Subtotal (1,2,3,4) 8,0% 5,7% 4,3% 1,6% 3,2% 4,7%
Subtotal (7,8,9,10) 67,3% 76,1% 81,5% 81,6% 86,5% 78,8%
Media 73 7,7 78 7.8 78 7,7
(N) 216 809 248 245 461 1.979

FUENTE: EMV-Andalucia06

A partir de este momento, se comparan los datos
disponibles con el objeto de conocer cuales ha sido las
tendencias de cambio en el bienestar subjetivo de los
andaluces durante estos ultimos diez afos. En términos
generales, podemos afirmar que la sociedad andaluza de hoy
disfruta de un bienestar subjetivo significativamente superior al
de hace una década. Asi, como se puede comprobar en la
siguientes tablas, los andaluces dan muestras de una mayor
satisfaccion en todos y cada uno de los aspectos analizados.

Tabla 6.15. Felicidad. Andalucia, 1996 y 2006

Comenzando por el nivel de felicidad, los andaluces
declaran sentirse hoy mas felices que hace diez afios. Aunque
en 1996 un 87,9% ya declaraban sentirse muy o bastantes
felices, este porcentaje ha ascendido hasta el 90,5% en 2006.
Ademas, los andaluces que hoy se declaran muy felices son
bastantes mas que en 1996, un 33,8% frente a un 24,1% de
hace diez afios. En este sentido, podemos afirmar que la
felicidad en Andalucia ha sufrido una tendencia al alza,
especialmente en sus niveles mas altos. (Tabla 6.15).

1996 2006
Muy feliz 24,1% 33,8%
Bastante feliz 63,8% 56,7%
No muy feliz 10,7% 8,4%
Nada feliz 1,0% 7%
NS/NC 3% 5%
(N) (1.803) (1.996)

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06
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Ademas, el aumento de felicidad parece haberse
producido en similar medida en todos los segmentos de
poblacion. Asi, segun datos de la Tabla 6.16, tanto hombres

Tabla 6.16. Felicidad, segiin sexo. Andalucia, 1996 y 2006

como mujeres han aumentado su felicidad global con respecto
a 1996 en una proporcién muy similar, si bien los hombres han
crecido en mayor medida en la categoria de muy feliz.

Hombre Mujer Total

1996 2006 1996 2006 1996 2006
Muy feliz 24,3% 36,2% 24,0% 31,5% 24,1% 33,8%
Bastante feliz 65,5% 55,9% 62,1% 57,6% 63,8% 56,7%
No muy feliz 8,8% 6,7% 12,6% 9,9% 10,7% 8,4%
Nada feliz 7% 7% 1,3% 6% 1,0% 1%
NS/NC 7% ,5% ,0% A% ,3% 5%
(Muy feliz + Bastante feliz) 89,8% 92,1% 86,1% 89,1% 87,9% 90,5%
(No muy feliz + nada feliz) 9,5% 7,4% 13,9% 10,5% 11,7% 9,1%
(N) (872) 972) (931) (1.023) (1.803) (1.995)

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06

Igualmente, la felicidad ha aumentado para todos los
grupos de edad, aunque en mayor proporcion en el caso de los
andaluces de entre 50 y 64 afios y en los jévenes de entre 17 y
29 anos, quienes han aumentado el sentimiento de ser muy o

bastante felices en 4,6 y 3,3 puntos, respectivamente. Por

Tabla 6.17. Felicidad, segun edad. Andalucia, 1996 y 2006

ultimo, y aunque también crecen sus porcentajes, tanto las
personas mayores como las de entre 30 y 49 afios registran
unos aumentos inferiores, de 2,8 y 1,9 puntos, respecto a 1996.
(Tabla 6.17).

17-29 30-49 50 - 64 65 y mas Total

1996 2006 1996 2006 1996 2006 1996 2006 1996 2006
Muy feliz 258%  35,6% 26,1% 36,7% 20,8% 31,4% 21,5% 28,1% 24,1% 33,8%
Bastante feliz 656%  59,1% 64,4% 55,7% 63,6% 57,6% 59,0% 55,2% 63,8% 56,7%
No muy feliz 7,6% 5,3% 8,9% 6,2% 14,2% 9,4% 15,8% 15,5% 10,7% 8,4%
Nada feliz ,6% ,0% ,3% ,5% ,8% 1,4% 3,7% 1,1% 1,0% 1%
NS/NC 4% ,0% ,3% 1,0% ,5% ,3% ,0% 1% 3% 5%
(Muy feliz + Bastante feliz) 91,4%  94,7% 90,5% 92,4% 84,4% 89,0% 80,5% 83,3% 87,9% 90,5%
(No muy feliz + nada feliz)  8,2% 5,3% 9,2% 6,7% 15,0% 10,8% 19,5% 16,6% 11,7% 9,1%
(N) (529) (455) (603) (777) (394) (398) (277) (365)  (1.803)  (1.995)

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06
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En la Tabla 6.18 puede comprobarse que la percepcion de
los andaluces acerca de su estado de salud también ha
mejorado con respecto a la de 1996, especialmente en el caso

Tabla 6.18. Estado de salud. Aiios 1996 y 2006

de aquellos que lo describen como muy bueno, categoria que
ha incrementado su porcentaje en 6,7 puntos con respecto a
hace diez afos.

1996 2006
Muy bueno 23,3% 30,0%
Bueno 46,3% 46,9%
Regular 24,3% 18,6%
Malo 51% 4,4%
NS/NC ,9% 1%
(N) (,1%) (1.994)

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06

A diferencia de informaciones anteriores, tal y como
muestran los datos de la Tabla 6.19, son las mujeres quienes
han experimentado en mayor proporcién que los hombres un
aumento en la percepcion positiva de su estado de salud. Pese
a que aun son los hombres quienes declaran gozar de un mejor
estado de salud, la distancia entre ambos sexos se esta

reduciendo. Esto se aprecia especialmente en la reduccién de
la distancia porcentual entre los hombres y mujeres que
describen su estado de salud como “muy bueno”, que si bien
en 1996 era de 4,2 puntos a favor de los hombres (25,5% frente
a 21,3%), ahora en 2006 es tan solo de 1,8 puntos a su favor
(80,9% frente a 29,1%).

Tabla 6.19. Estado de salud, seguin sexo. Andalucia, 1996 y 2006

Hombre Mujer Total

1996 2006 1996 2006 1996 2006
Muy bueno 25,5% 30,9% 21,3% 29,1% 23,3% 30,0%
Bueno 49,5% 50,2% 43,3% 43,8% 46,3% 46,9%
Regular 20,4% 15,4% 27,9% 21,7% 24,3% 18,6%
Malo 4,0% 3,6% 6,2% 5,2% 5,1% 4,4%
NS ,6% ,0% 1,2% 2% 9% ,1%
(Muy bueno + bueno) 75,0% 81,1% 64,6% 72,9% 69,6% 76,9%
(Regular + malo) 24,4% 19,0% 34,1% 26,9% 29,4% 23,0%
(N) (,1%) 971) (,0%) (1.022) (;1%) (1.993)

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06
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Se ha sefalado anteriormente el clima de clara bonanza
economica que ponian de manifiesto los datos subjetivos de
satisfaccion expresados por la poblacién andaluza en 2006.
Observando la comparacién con hace diez afos, incluida en la
Tabla 6.20, puede comprobarse ahora la gran diferencia
existente en el clima econémico de ambos afios. El porcentaje
de bastante satisfaccion con la situacion econémica del hogar

ha crecido en 22 puntos con respecto a 1996 (38,2% frente a
60,2%). Si bien en este cambio ha de considerarse el impacto
coyuntural que ha tenido la fase ascendente del ciclo
econdémico, también es obvio que algo mas de una década de
crecimiento econdmico en Andalucia ha alterado sensiblemente,
en el sentido positivo, la percepcion subjetiva sobre la situacion
econdémica que declaran los propios andaluces.

Tabla 6.20. Satisfaccion con situacion econémica del hogar. Andalucia, 1996 y 2006

1996 2006
1- Completamente insatisfecho 5,2% 3,5%
2,34 16,8% 9,9%
5,6 39,2% 26,1%
7,89 31,0% 47,9%
10- Completamente satisfecho 7,2% 12,3%
NS/NC ,6% 4%
Subtotal (1,2,3,4) 22,0% 13,4%
Subtotal (7,8,9,10) 38,2% 60,2%
Media 59 6,7
(N) 1,803 1,993

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06

La evolucién positiva que hasta ahora venimos observando
en el bienestar subjetivo de las mujeres, también se pone de
manifiesto en este indicador de satisfaccion econdémica. Y es que,
aligual que en el caso de la percepcion de la salud, de nuevo se ha
reducido la distancia porcentual entre hombres y mujeres en estos
Ultimos diez afios, aunque, como ya sabemos, la satisfaccion

masculina sigue siendo superior a la femenina. De este modo, y
segun los datos de la Tabla 6.21, mientras que en 1996 la distancia
de satisfaccion econdmica entre hombres y mujeres era de 6,3
puntos porcentuales (41,4% frente a 35,1%), esta distancia se ha
reducido casi a la mitad en 2006, es decir, a 3,7 puntos (62,1%
frente a 58,4%).
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Tabla 6.21. Satisfaccion con situacion econémica del hogar, segiin sexo. Andalucia, 1996 y 2006

Hombre Mujer Total

1996 2006 1996 2006 1996 2006
1- Completamente insatisfecho 5,2% 2,7% 5,2% 4,3% 5,2% 3,5%
234 15,4% 9,5% 18,3% 10,1% 16,8% 9,9%
5,6 37,5% 25,2% 40,8% 26,8% 39,2% 26,1%
7,89 34,0% 51,0% 28,1% 44,9% 31,0% 47,9%
10- Completamente satisfecho 7,4% 11,1% 7,0% 13,5% 7,2% 12,3%
NS/NC 0,5% 0,5% 0,7% 0,3% 0,6% 0,4%
Subtotal (1,2,3,4) 20,6% 12,2% 23,5% 14,4% 22,0% 13,4%
Subtotal (7,8,9,10) 41,4% 62,1% 35,1% 58,4% 38,2% 60,2%
Media 6,0 6,8 58 6,7 5,9 6,7
(N) 872 969 931 1.023 1.8.03 1.992

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06

Por ultimo, puede verse a continuacion cudl ha sido la
tendencia de los andaluces con respecto a su satisfaccion con
la vida en general. De nuevo, la comparacion de este indicador
en ambos afios arroja resultados bastante positivos. Segun
datos de la Tabla 6.22, los andaluces se sienten hoy mucho
mas satisfechos con sus vidas que en 1996. Asi, mientras que
en 1996, el 62,3% de los andaluces afirmaban sentirse
satisfechos, en 2006 este porcentaje alcanzaba el 79%, es

decir, 16,7 puntos mas. Sin duda, en este gran aumento de la
satisfaccion vital también han debido influir factores
coyunturales vinculados al estado de euforia econdémica
existente tras casi tres lustros de crecimiento econémico
interrumpido. Ahora bien, incluso descontando este efecto,
todavia puede afirmarse que hoy las aspiraciones de los
andaluces se satisfacen en mayor medida que hace diez anos.

Tabla 6.22. Satisfaccion con la vida. Andalucia, 1996 y 2006

1996 2006
1- Completamente insatisfecho 1,0% 1,0%
2,34 8,1% 3,8%
5,6 28,1% 16,0%
7,89 47,5% 56,4%
10- Completamente satisfecho 14,8% 22,6%
NS/NC 5% 3%
Subtotal (1,2,3,4) 9,1% 4,8%
Subtotal (7,8,9,10) 62,3% 79,0%
Media 7,0 7,7
(N) 1.803 1.992

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06
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En suma, y a la vista de este conjunto de indicadores
subjetivos, puede hablarse de una sociedad andaluza que
durante la ultima década ha mostrado avances muy positivos
hacia mayores cotas de bienestar, un bienestar entendido
desde el punto de vista de la percepcion que los andaluces
tienen acerca de su nivel de felicidad, de su estado de salud,
de su economia doméstica o de su satisfaccion con la vida.
Ademas, esta mejora transversal del bienestar subjetivo de los
andaluces ha venido acompafnada también por una reduccién
de las desigualdades entre hombres y mujeres, hecho
importante que también supone un claro reconocimiento por
parte de la mujeres del importante avance registrado en
Andalucia hacia de la igualdad de género. Sin embargo, la
desigualdad persiste, como queda demostrado por el hecho de
que todavia son los hombres quienes muestran mayores
grados de satisfaccion o bienestar subjetivo general.

6.2. Libertad de eleccion y control sobre la vida

En este epigrafe se analiza fundamentalmente la vinculacion
que guarda la sociedad andaluza con uno de los elementos
culturales con los que, tradicionalmente, mas se la ha
identificado: el fatalismo. Veremos, pues, cudl es la percepcion
de los andaluces acerca de la libertad de eleccion y el control
que personalmente tienen sobre sus propias vidas, asi como
sus creencias genéricas en torno a la influencia que pueda
tener el destino o la voluntad sobre la vida de los seres
humanos. En la medida que sientan no tener libertad ni control
sobre sus vidas, y que crean que el destino predetermina
ineluctablemente el futuro de los seres humanos, en esa misma
medida podremos hablar de la mayor o menor extension de
una cultura fatalista, que alimentara y validara actitudes de
resignacion y pasividad, de conformismo y de satisfaccion. Al
contrario, en la medida que los andaluces se sientan libres, con
suficientes recursos para controlar la direccion y el sentido de
sus vidas, y crean que la voluntad de los seres humanos, y no
el destino, determina lo que uno pueda llegar a ser en el futuro,
en esa misma medida podra hablarse de una cultura en la que
prima la construccién de la vida orientada al logro de
determinados fines, es decir, una cultura que promueve
actitudes pro-activas y que siente el futuro como una
esperanza de transformacion personal y social.

Asi, mientras que la cultura fatalista estaria asociada con
mayor intensidad a sociedades tradicionales, en las que vida y
destino se creian sometidos a fuerzas mayores como los
Dioses o la propia Naturaleza, el otro extremo, representado
por la absoluta certeza en la influencia del hombre sobre su
propio destino, forma parte de una cultura que ha caracterizado
a las sociedades modernas, sociedades en las que se aplica la

maxima de la autorrealizacién personal, lo cual exige altas
dosis de autonomia individual y de control sobre la propia vida.
Esta libertad de eleccién, asi como el convencimiento de que el
individuo tiene capacidad para controlar en alguna medida su
vida, constituyen recursos culturales de primordial importancia
ala hora de consolidar las actitudes necesarias para establecer
procesos de desarrollo personal y social. La cultura fatalista
arruina en si misma las potenciales motivaciones para lograr el
progreso. Al contrario, la creencia de que los individuos pueden
controlar su vida establece las bases motivaciones de una
perpetua transformacion social. Por otro lado, la libertad de
eleccién, ademas de contribuir al proceso de desarrollo, forma
parte constituyente de las condiciones sobre las que se asienta
una vida feliz. Segin demuestran algunos estudios, mas alla de
las condiciones mediante las que una sociedad garantiza la
necesaria seguridad econdmica, la existencia de libertad de
opciones personales tiene una clara influencia sobre el grado
de felicidad que disfruta su poblacion.

En la Tabla 6.23 se muestra que una mayoria de andaluces,
equivalente al 60,8% de la poblacion, afirma tener bastante
libertad de eleccion y control sobre la manera en que se
desarrolla su vida (posiciones del 7 al 10 de la escala). Es decir,
puede afirmarse que una buena parte de los andaluces, no sélo
cree que tiene libertad real a la hora de elegir cémo vivir su vida
sino que, ademas, cree que existe cierta correspondencia entre
aquello que deciden hacer y los resultados que finalmente se
alcanzan. Este hecho es de gran importancia porque
representa, frente a la cultura tradicional, un importante cambio
en la mentalidad y cultura andaluzas. Estas son las actitudes
que hacen posible el cambio y el progreso en cualquier
sociedad, puesto que tan sélo aquellas sociedades capaces de
reconocer la relacion entre acciones y resultados, pueden llegar
a ser sociedades conscientes de su potencial para influir sobre
los acontecimientos y el futuro de la comunidad. Todavia un
7,5% de la poblacion, al afirmar que “lo que hacen no tiene
ningun efecto real sobre lo que les sucede”, nos esta indicando
que vive en un contexto o situacion de vida mas bien fatalista.
Es decir, sienten que sus vidas estan dirigidas por otras fuerzas,
mas que por sus propias decisiones y, por lo tanto, parecen
mostrar bastante resignacién a la hora de aceptar todo lo que
les sucede, sin oponer en la mayoria de los casos una gran
resistencia. Por Ultimo, algo mas de una cuarta parte de la
sociedad andaluza, exactamente el 27,7%, se sitla en una
posicién intermedia de la escala (posiciones 5 y 6), esto es,
entre las actitudes fatalistas y las pro-activas. En definitiva, la
sociedad andaluza, con una media de libertad de eleccién y
control sobre la vida de 7,3, da muestras de una importante
confianza en si misma y en su capacidad de influencia sobre el
rumbo de su propio futuro.
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Tabla 6.23. Eleccion y control sobre la vida. Andalucia, 2006
Pregunta 94. Algunas personas piensan que tienen completa libertad de eleccion y control sobre sus vidas, mientras que otras piensan que lo
que hacen no tiene ningun efecto real sobre lo que les sucede. Utilice, por favor, esta escala, en la que el 1 significa "ninguna eleccién en
absoluto" y 10 significa "mucha eleccion”, para indicar cuanta libertad de eleccion y control piensa Vd. que tiene sobre la manera en que se

desarrolla su vida.

1- Ninguna eleccion
2,34

5,6

7,89

10- Mucha eleccion
NS/NC

Subtotal (1,2,3,4)

Subtotal (7,8,9,10)
Media

N

1,6%
5,9%
27,7%
38,3%
22,5%
41%

7,5%
60,8%
73

1.996

FUENTE: EMV-Andalucia06

Tal y como puede observarse en la Tabla 6.24, el
sentimiento de control y eleccion sobre la vida esta muy
relacionado con el nivel de estudios de las personas. En
general, la idea que transmiten los datos expuestos en esta
tabla es que el conocimiento y la educacién constituyen una
buena fuente de libertad para las personas, las hace
conscientes de la fuerza transformadora de sus decisiones y
acciones, y las emancipa del poder ineludible del Destino. En
definitiva, parece reafirmarse aquello de que el conocimiento
hace libre a las personas, en tanto que las erige en duefias de
sus propias vidas. Asi, por ejemplo, mientras que menos de la
mitad de los andaluces sin estudios, el 44,3%, afirma tener
mucha libertad de eleccién y control sobre la vida, en el caso

de los andaluces con estudios universitarios este porcentaje
asciende hasta el 70,9%, es decir, 26,6 puntos de diferencia.
Es obvio, sin embargo, que el nivel de estudios esta en nuestras
sociedades muy correlacionado con el estatus social y con la
posicion de clase, lo que explicaria también, via la desigual
distribucion de otros muchos recursos, la gran diferencia
existente en términos de libertad y de control sobre la vida. En
cualquier caso, desarrollando un argumento anterior, vemos
que el nivel de estudios no soélo correlaciona positivamente con
el nivel de renta, o con la satisfaccion general ante la vida,
segun pudo verse en el epigrafe precedente, sino también con
la libertad y con el sentimiento que las personas tienen de
controlar su propia vida.

Tabla 6.24. Eleccion y control sobre la vida, segtin nivel de estudios. Andalucia, 2006

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

1- Ninguna eleccion 2,3% 1,7% ,8% 2,0% 1,1% 1,6%
2,34 10,2% 6,6% 4,2% 6,8% 3,4% 5,9%
56 30,1% 28,8% 28,4% 28,0% 23,5% 27,5%
7,89 24,2% 32,0% 47,8% 39,1% 50,8% 38,4%
10- Mucha eleccion 20,1% 25,8% 18,0% 23,2% 20,1% 22,6%
NS/NC 13,2% 5,2% 0,7% 1,0% 1,2% 4,0%
Subtotal (1,2,3,4) 12,5% 8,3% 5,0% 8,8% 4,5% 7,5%
Subtotal (7,8,9,10) 44,3% 57,8% 65,8% 62,3% 70,9% 61,0%
Media 6,7 73 74 72 7,5 7,3
(N) 216 811 248 247 461 1.982

FUENTE: EMV-Andalucia06
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Analizando el sentimiento personal de libertad y control,
seguin sexo, no parece existir mucha diferencia entre hombres
y mujeres a la hora de creer que se es libre para elegir el modo
de vivir la vida, si bien las mujeres muestran una ligero, pero
muy significativo, mayor sentimiento de libertad y de control,
hecho que se refleja en sus respectivas medias, 7,2 en el caso
de los hombres y 7,3 en el de las mujeres (Tabla 6.25). La
igualdad es significativa por cuanto pudiera pensarse que, en

un proceso de emancipacion femenina en curso, la mujer
sentiria de manera mas viva los obstaculos que se imponen a
su libre desarrollo. Sin embargo, no parece ser este el caso en
Andalucia, pues tanto hombres como mujeres muestran un
similar grado de limitaciones a la hora de definir libremente sus
vidas. Puede que también la lucha de las mujeres por la
igualdad las haya hecho ligeramente mas conscientes de su
capacidad para transformar su propio destino.

Tabla 6.25. Eleccion y control sobre la vida, segiin sexo. Andalucia, 2006

Hombre Mujer Total
1- Ninguna eleccion 1,5% 1,6% 1,6%
2,34 6,1% 5,6% 5,9%
5,6 29,1% 26,2% 27,7%
7,89 37,5% 39,1% 38,3%
10- Mucha eleccion 22,2% 22,7% 22,5%
NS/NC 3,5% 4,6% 4,1%
Subtotal (1,2,3,4) 7,6% 7,2% 7,5%
Subtotal (7,8,9,10) 59,7% 61,8% 60,8%
Media 7.2 7,3 7,3
(N) 972 1.023 1.995

FUENTE: EMV-Andalucia06

La otra pregunta utilizada por la EMV-Andalucia06 para
calibra el nivel de fatalismo de la cultura andaluza, tal y como
se ha comentado ya, constituye una pregunta genérica, no
personal. En concreto, se ha mostrado a los andaluces una
escaladel 1al 10, y se les ha pedido que se sitlen en ella segun
su opinién esté mas préxima al valor 1, “todo en la vida esta
determinado por el destino”, o al valor 10, “las personas hacen
su propio destino”. Como puede verse, las respuestas de los
andaluces en esta escala reflejan la persistencia de un elevado
nivel de fatalismo genérico en la cultura andaluza, nivel superior
al reflejado en la pregunta mas personal. En la pregunta
genérica tan solo el 49,3% de los andaluces opinan que “las
personas hacen su propio destino” (categorias del 7 al 10 de la
escala), frente al 60,8% que afirmaban en la pregunta personal

tener “mucha libertad de eleccion y control sobre la manera en
que se desarrollan sus vidas” (categorias del 7 al 10 de la
escala). En respuesta a la formulacion genérica de la pregunta,
el 26,3% de la poblacion andaluza considera que “todo en la
vida estd determinado por el destino” (categorias 1 a 4),
mientras que un 19% mantiene una posicién intermedia
(categorias 5 y 6). Como es obvio, cuando la pregunta se
formula en términos personales, los entrevistados tienden en
mayor medida a manifestar que ellos si controlan sus vidas.
Dado que la segunda pregunta se formula en términos
genéricos, no opera con tanta fuerza el sesgo de auto-
presentacion ante el entrevistador, lo que nos lleva a un mayor
reconocimiento, y a una medicion mas real, del grado de
fatalismo existente en la cultura andaluza.
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Tabla 6.26. Destino. Andalucia, 2006

Pregunta 184. Algunas personas creen que los individuos pueden decidir su propio destino, mientras que otras creen que es imposible escapar
a un destino predeterminado. Por favor, digame qué niimero esta mas préximo a su opinion, utilizando esta escala en la que el 1 significa que
"todo en la vida esta predeterminado por el destino", y el 10 significa que "las personas se hacen su propio destino".

1- Todo en la vida esta determinado por el destino
2,34

5,6

7,89

10- Las personas se hacen su propio destino
NS/NC

Subtotal (1,2,3,4)
Subtotal (7,8,9,10)
Media

N

13,6%
12,7%
19,0%
25,9%
23,4%

5,3%

26,3%
49,3%
6,3

1.991

FUENTE: EMV-Andalucia06

Los datos de la Tabla 6.27 ponen de nuevo de manifiesto
que los andaluces con altos niveles de estudios se caracterizan
por una menor cultura fatalista que aquellos con bajos niveles
de estudios. Llama especialmente la atencion el hecho de que
una buena parte de los andaluces sin estudios (42,3%) muestra
una cultura fatalista muy arraigada, reflejando asi el orden de la

cultura tradicional andaluza. Sin embargo, conforme aumenta
el nivel de estudios de los andaluces se observa un correlativo
incremento de la intensidad con la que se defiende el peso que
la voluntad personal tiene en la construccion del propio destino,
opcién que es sefalada por el 71,4% de los andaluces con
estudios universitarios.

Tabla 6.27. Destino, segin nivel de estudios. Andalucia, 2006

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

1- Todo en la vida esta determinado por el destino 23,6% 18,0% 11,3% 9,4% 5,2% 13,7%
2,34 18,7% 16,6% 8,1% 10,5% 6,7% 12,6%
5,6 20,4% 19,3% 19,4% 21,4% 15,6% 18,8%
7,89 12,5% 19,6% 32,3% 29,0% 38,8% 26,1%
10- Las personas se hacen su propio destino 12,9% 19,7% 24,6% 26,4% 32,6% 23,4%
NS/NC 11,9% 6,8% 4,3% 3,2% 1,1% 5,2%
Subtotal (1,2,3,4) 42,3% 34,6% 19,4% 19,9% 11,9% 26,3%
Subtotal (7,8,9,10) 25,4% 39,3% 56,9% 55,4% 71,4% 49,5%
Media 47 5,6 6,7 6,7 75 6,3
(N) 216 808 248 247 460 1.978

FUENTE: EMV-Andalucia06
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Analizando ahora los resultados de la comparacién entre
1996 y 2006 (Tabla 6.28), se comprueba que el cambio cultural
sufrido por Andalucia durante la ultima década ha ido en el
sentido de incrementar ligeramente la creencia en la libertad de
eleccion y en el control personal que los andaluces tienen sobre
sus vidas. Aunque no se trata de un aumento cuantitativamente

muy importante, pues se pasa de un 59,4% en 1996 a un
60,8% en 2006, pueden detectarse algunos cambios
relevantes, como el que afecta a la categoria 10 de la escala, es
decir, a aquellas personas con creencias mas proactivas ante
la vida, cuyo porcentaje pasa del 19,7% al 22,5%.

Tabla 6.28. Eleccion y control sobre la vida. Andalucia, 1996 y 2006

1996 2006
1- Ninguna eleccion 1,5% 1,6%
2,34 7,5% 5,9%
5,6 27,3% 27,7%
7,89 39,7% 38,3%
10- Mucha eleccion 19,7% 22,5%
NS/NC 4,2% 41%
Subtotal (1,2,3,4) 9,0% 7,5%
Subtotal (7,8,9,10) 59,4% 60,8%
Media 7.1 7,3
(N) 1.803 1.996

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06

Como ya se ha mencionado, este es un dato que puede
considerarse positivo en tanto que sentirse duefio de las
propias decisiones y actos, sentir que uno mismo es el que
dirige el rumbo de su vida, en definitiva, el sentimiento de
libertad e independencia, repercute, no sélo sobre el bienestar
subjetivo de la sociedad andaluza, sino también sobre su
bienestar objetivo futuro, ya que activa la motivaciéon tanto
personal como social orientada al desarrollo de los recursos
endogenos. Esta es una actitud ante la vida que favorece el
progreso en cualquier sociedad, por lo que conlleva de lucha y
de esfuerzo por alcanzar nuestros retos, bien sean individuales,
bien colectivos.

A este respecto, es sin duda muy interesante el hecho de
que hayan sido las mujeres las que, durante estos ultimos diez
anos, hayan experimentado un sentimiento creciente de
libertad y control sobre sus vidas, mientras que, al contrario, los
hombres se sientan hoy mas dependientes de las
circunstancias y con menos poder de influencia sobre el control
de sus vidas que en el afio 1996. Es decir, las mujeres han

avanzado en libertad, en términos subjetivos, mientras que los
hombres, en el mismo periodo de tiempo, han retrocedido. Este
hecho ha provocado, no sélo una reduccion de las
desigualdades subjetivas entre hombres y mujeres, sino que,
en este caso, las mujeres ya han llegado incluso a situarse
ligeramente por delante de ellos. Asi, como vemos en la Tabla
6.29, si en el afio 1996 existia una diferencia respecto de la
libertad subjetiva de 10,1 puntos a favor de los hombres, diez
afos después esta distancia se ha reducido a 2,1 puntos a
favor de las mujeres. Sin duda, este es el reflejo de un cambio
estructural de la sociedad que ha ido intensificandose durante
estos Ultimos diez afios y que, seguramente, tiene mucho que
ver con la mayor participacion de las mujeres en el mercado
laboral, con la lucha del conjunto de la sociedad y de las
mujeres por la igualdad de derechos, con un distanciamiento
del familismo tradicional y de los roles asociados a la mujer vy,
en definitiva, con una menor dependencia socioeconémica de
las mujeres en general.
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Tabla 6.29. Eleccion y control sobre la vida, segtin sexo. Andalucia, 1996 y 2006

Hombre Mujer Total

1996 2006 1996 2006 1996 2006
1- Ninguna eleccion 1,4% 1,5% 1,6% 1,6% 1,5% 1,6%
2,34 8,1% 6,1% 7,0% 5,6% 7,5% 5,9%
5,6 23,7% 29,1% 30,6% 26,2% 27,3% 27,7%
7,89 43,6% 37,5% 36,1% 39,1% 39,7% 38,3%
10- Mucha eleccion 21,1% 22,2% 18,5% 22,7% 19,7% 22,5%
NS/NC 2,0% 3,5% 6,2% 4,6% 4,2% 4,1%
Subtotal (1,2,3,4) 9,5% 7,6% 8,6% 7,2% 9,0% 7,5%
Subtotal (7,8,9,10) 64,7% 59,7% 54,6% 61,8% 59,4% 60,8%
Media 7,3 7,2 7,0 73 7,1 7,3
(N) 872 972 931 1.023 1.803 1.995

FUENTE: EMV-Andalucia96 y EMV-Andalucia06
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Analisis bivariable, Andalucia 2006
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(7= T 71 (1o 326

EL CAMBIO DE VALORES EN LA SOCIEDAD ANDALUZA, 1996-2006 175






Capitulo 1. Analisis bivariable, Andalucia 2006

Pregunta 82. Digame, por favor, qué grado de importancia tiene en su vida cada uno de los siguientes aspectos

Importancia de la familia en la vida, segiin sexo

Hombre Mujer Total
Familia
Muy importante 89,9% 92,9% 91,4%
Bastante importante 9,3% 6,4% 7,8%
No muy importante ,8% 5% ,6%
Nada importante ,0% 1% 1%
NC ,0% 1% y1%
(N) 972 1.022 1.994
Amigos
Muy importante 52,3% 50,7% 51,4%
Bastante importante 42,2% 40,6% 41,4%
No muy importante 51% 7,2% 6,2%
Nada importante 2% ,6% 4%
NS ,3% ,8% 5%
NC ,0% 1% 1%
(N) 970 1.021 1.991
Tiempo Libre
Muy importante 45,7% 40,2% 42,9%
Bastante importante 42,2% 44,7% 43,5%
No muy importante 10,4% 13,0% 11,7%
Nada importante 1,2% 1,4% 1,3%
NS 5% 5% 5%
NC ,0% 1% 1%
(N) 970 1.022 1.992
Politica
Muy importante 8,0% 5,9% 6,9%
Bastante importante 17,5% 14,8% 16,1%
No muy importante 39,6% 36,3% 37,9%
Nada importante 33,3% 38,5% 36,0%
NS 1,4% 3,6% 2,5%
NC 2% ,8% 5%
(N) 967 1.023 1.990
El Trabajo
Muy importante 55,7% 54,9% 55,3%
Bastante importante 37,9% 36,8% 37,3%
No muy importante 51% 6,4% 5,8%
Nada importante 1,1% 1,5% 1,3%
NS ,0% 4% 2%
NC 2% ,0% ,1%
Total 969 1.017 1.986
La Religion
Muy importante 15,3% 28,6% 22,2%
Bastante importante 24,6% 26,7% 25,7%
No muy importante 371% 28,2% 32,5%
Nada importante 22,5% 15,3% 18,8%
NS ,3% ,6% 4%
NC 2% 5% 4%
(N) 967 1.019 1.986
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Importancia de la familia en la vida, segun edad

17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Familia
Muy importante 88,3% 91,8% 92,5% 93,5% 91,4%
Bastante importante 10,9% 7,6% 6,9% 5,5% 7,8%
No muy importante ,8% ,5% 4% 9% ,6%
Nada importante ,0% ,0% 2% ,0% 1%
NC ,0% 2% ,0% ,0% 1%
(N) 455 776 398 365 1.994
Amigos
Muy importante 61,7% 44,6% 55,4% 48,9% 51,4%
Bastante importante 33,5% 48,9% 34,5% 42,7% 41,4%
No muy importante 4,8% 5,8% 9,0% 57% 6,2%
Nada importante ,0% 4% 1,0% 3% 4%
NS ,0% 1% 1% 2,5% 5%
NC ,0% 2% ,0% ,0% 1%
(N) 455 776 397 363 1.991
Tiempo Libre
Muy importante 52,9% 47,4% 41,2% 22,6% 42,9%
Bastante importante 41,1% 41,3% 45,9% 48,4% 43,5%
No muy importante 5,9% 9,6% 11,4% 24,0% 11,7%
Nada importante ,0% 1,4% 1,5% 2,6% 1,3%
NS ,0% 1% ,0% 2,4% 5%
NC ,0% 2% ,0% ,0% 1%
(N) 455 776 398 363 1.992
Politica
Muy importante 5,5% 5,2% 11,1% 7,9% 6,9%
Bastante importante 19,0% 17,9% 15,4% 9,7% 16,1%
No muy importante 40,8% 40,6% 34,6% 32,2% 37,9%
Nada importante 32,9% 34,7% 35,7% 42,9% 36,0%
NS 1,3% 1,5% 2,7% 6,2% 2,5%
NC 4% 2% ,6% 1,1% 5%
(N) 455 774 397 365 1.990
El Trabajo
Muy importante 56,2% 60,0% 58,8% 40,1% 55,3%
Bastante importante 40,2% 37,0% 33,2% 39,1% 37,3%
No muy importante 3,4% 2,8% 6,7% 14,0% 5,8%
Nada importante 3% 2% 1,1% 51% 1,3%
NS ,0% ,0% 2% 1,0% 2%
NC ,0% ,0% 1% ,6% 1%
(N) 455 772 398 362 1.986
La Religion
Muy importante 12,3% 12,2% 30,9% 46,1% 22,2%
Bastante importante 22,4% 26,3% 25,2% 29,0% 25,7%
No muy importante 37,1% 38,8% 29,5% 16,8% 32,5%
Nada importante 28,0% 22,4% 12,9% 6,2% 18,8%
NS ,0% 4% ,9% ,6% 4%
NC ,3% ,0% 5% 1,2% 4%
(N) 455 771 396 364 1.986

178 EL CAMBIO DE VALORES EN LA SOCIEDAD ANDALUZA, 1996-2006



Importancia de la familia en la vida, segun nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp.

Familia
Muy importante 91,2% 92,6% 91,2% 89,7% 90,9% 91,5%
Bastante importante 7,6% 6,7% 8,8% 10,1% 7,7% 7,7%
No muy importante 1,0% ,6% ,0% 2% 1,0% ,6%
Nada importante 2% ,0% ,0% 1% 1% 1%
NC ,0% ,0% ,0% ,0% ,3% 1%
(N) 216 810 248 247 461 1.982
Amigos
Muy importante 47,8% 50,0% 47,1% 49,8% 58,8% 51,4%
Bastante importante 40,1% 40,9% 46,5% 44.7% 38,2% 41,3%
No muy importante 9,4% 8,0% 5,9% 5,3% 2,4% 6,2%
Nada importante 1,3% 3% ,5% 2% 3% 4%
NS 1,5% 9% ,0% ,0% ,0% +5%
NC ,0% ,0% ,0% ,0% ,3% 1%
(N) 216 809 247 247 460 1.979
Tiempo Libre
Muy importante 21,6% 36,7% 48,6% 46,9% 58,4% 42,9%
Bastante importante 53,3% 46,0% 42,6% 41,0% 37,0% 43,6%
No muy importante 18,9% 15,2% 8,5% 10,6% 41% 11,6%
Nada importante 3,6% 1,7% 2% 1,5% 2% 1,3%
NS 2,5% 4% 0% 0% ,0% 5%
NC ,0% ,0% ,0% ,0% ,3% 1%
(N) 216 809 248 247 461 1.980
Politica
Muy importante 1,9% 5,0% 4,9% 4,6% 15,2% 7,0%
Bastante importante 7,8% 9,9% 21,2% 18,5% 27,3% 16,2%
No muy importante 29,3% 38,0% 42,8% 38,9% 38,3% 37,8%
Nada importante 50,5% 43,8% 30,6% 36,6% 18,4% 36,1%
NS 10,2% 2,8% ,5% 1,4% ,0% 2,5%
NC 4% 3% ,0% ,0% ,9% 4%
(N) 216 809 248 246 460 1.978
Trabajo
Muy importante 44.7% 59,9% 51,6% 57,4% 53,3% 55,3%
Bastante importante 41,1% 32,5% 42,9% 36,6% 41,6% 37,4%
No muy importante 9,4% 5,9% 5,2% 4.2% 4,3% 5,6%
Nada importante 2,8% 1,6% 2% 1,0% ,8% 1,3%
NS 7% 1% ,0% 8% ,0% 2%
NC 1,2% ,0% ,0% ,0% ,0% 1%
(N) 216 806 247 246 459 1.973
Religion
Muy importante 37,1% 24,0% 14,6% 16,2% 19,4% 22,2%
Bastante importante 30,6% 26,6% 22,9% 18,7% 26,9% 25,7%
No muy importante 23,4% 34,5% 32,8% 36,1% 31,0% 32,5%
Nada importante 6,6% 14,3% 29,1% 28,5% 22,2% 18,9%
NS 1,0% 5% ,6% ,5% ,0% 4%
NC 1,3% 1% ,0% ,0% ,6% +3%
(N) 216 806 247 246 458 1.973
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Pregunta 114. La gente persigue diferentes objetivos en la vida. Para cada uno de los siguientes objetivos, ;puede decirme si Vd. estd muy de acuerdo, de

acuerdo, en desacuerdo 0 muy en desacuerdo?

Importancia de la familia como referente personal, segiin sexo

Hombre Mujer Total
Padres orgullosos
Muy de acuerdo 31,0% 33,6% 32,4%
De acuerdo 48,5% 48,4% 48,5%
En desacuerdo 16,1% 14,4% 15,3%
Muy en desacuerdo 1,1% 1,1% 1,1%
NS 2,3% 1,7% 2,0%
NC 1,0% 7% ,8%
(N) 963 1.017 1.980
Ser yo mismo
Muy de acuerdo 40,6% 41,6% 41,1%
De acuerdo 53,0% 51,7% 52,4%
En desacuerdo 3,9% 3,7% 3,8%
Muy en desacuerdo 1,0% 1% ,6%
NS 9% 2,7% 1,9%
NC 5% 2% 4%
(N) 972 1.022 1.994
Estar a la altura
Muy de acuerdo 10,6% 9,5% 10,1%
De acuerdo 33,0% 30,3% 31,6%
En desacuerdo 44,4% 46,5% 45,4%
Muy en desacuerdo 7,9% 8,9% 8,4%
NS 3,0% 3,8% 3,4%
NC 1,1% 1,0% 1,0%
(N) 971 1.016 1.987
Objetivos vitales
Muy de acuerdo 44.1% 45,1% 44,6%
De acuerdo 51,5% 48,9% 50,2%
En desacuerdo 2,2% 3,4% 2,8%
Muy en desacuerdo ,3% 2% 2%
NS 1,1% 1,9% 1,5%
NC 8% ,6% 1%
(N) 972 1.016 1.988
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Importancia de la familia como referente personal, segiin edad

17 -29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Padres orgullosos
Muy de acuerdo 29,6% 28,1% 34,6% 42,6% 32,4%
De acuerdo 56,7% 47,1% 43,5% 46,5% 48,5%
En desacuerdo 10,7% 21,1% 17,9% 5,2% 15,3%
Muy en desacuerdo 1,2% 1,2% 1,4% 4% 1,1%
NS 1,5% 2,0% 2,4% 2,1% 2,0%
NC 2% 5% 1% 3,2% ,8%
(N) 454 777 395 354 1.980
Ser yo mismo
Muy de acuerdo 44,5% 43,4% 41,0% 32,0% 41,1%
De acuerdo 53,8% 50,6% 52,0% 54,7% 52,4%
En desacuerdo 1,1% 4,5% 4,4% 4,8% 3,8%
Muy en desacuerdo ,6% ,6% 5% 5% ,6%
NS ,0% I% 2,0% 6,4% 1,9%
NC ,0% 2% ,0% 1,6% 4%
(N) 455 777 398 364 1.994
Estar a la altura
Muy de acuerdo 7,9% 10,4% 11,5% 10,5% 10,1%
De acuerdo 33,6% 27,9% 30,6% 38,3% 31,6%
En desacuerdo 46,7% 50,0% 44,8% 34,6% 45,4%
Muy en desacuerdo 9,6% 8,0% 10,4% 5,6% 8,4%
NS 1,7% 3,0% 1,9% 8,1% 3,4%
NC 6% 6% ,8% 2,9% 1,0%
(N) 455 777 397 358 1.987
Objetivos vitales
Muy de acuerdo 52,4% 46,6% 45,1% 29,7% 44,6%
De acuerdo 46,5% 48,5% 47,0% 62,0% 50,2%
En desacuerdo 4% 3,4% 4,3% 2,9% 2,8%
Muy en desacuerdo ,0% 1% ,8% 2% 2%
NS 8% 9% 2,3% 2,9% 1,5%
NC ,0% A% 4% 2,4% 1%
(N) 455 777 398 358 1.988
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Importancia de la familia como referente personal, segin nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Padres orgullosos
Muy de acuerdo 44,5% 39,8% 28,8% 25,4% 19,6% 32,4%
De acuerdo 42,2% 44,3% 52,3% 52,7% 53,7% 48,3%
En desacuerdo 5,3% 11,7% 15,6% 20,1% 23,7% 15,3%
Muy en desacuerdo ,0% 5% 1,4% 1,4% 2,3% 1,1%
NS 4,7% 2,8% 1,4% A% ,5% 2,0%
NC 3,2% 1,0% 4% ,0% 2% 9%
(N) 216 797 248 246 461 1.968
Ser yo mismo
Muy de acuerdo 31,6% 39,7% 47,5% 43,3% 43,3% 41,1%
De acuerdo 53,0% 52,2% 48,1% 52,7% 54,4% 52,3%
En desacuerdo 6,9% 41% 3,7% 3,9% 1,8% 3,8%
Muy en desacuerdo ,0% 1,2% ,0% 1% ,3% 6%
NS 7,0% 2,4% 7% ,0% ,3% 1,9%
NC 1,5% A% ,0% ,0% ,0% +3%
(N) 215 810 248 247 461 1.981
Estar a la altura
Muy de acuerdo 11,4% 11,1% 6,4% 6,8% 11,2% 10,0%
De acuerdo 32,8% 33,7% 28,7% 27,5% 31,0% 31,6%
En desacuerdo 39,0% 40,7% 54,5% 55,9% 46,7% 45,5%
Muy en desacuerdo 4,4% 8,5% 9,1% 8,8% 9,9% 8,5%
NS 8,8% 4.7% 1,3% ,6% 1,3% 3,4%
NC 3,6% 1,4% 1% 4% ,0% 1,0%
(N) 216 803 248 247 461 1.975
Objetivos vitales
Muy de acuerdo 30,5% 45,7% 48,0% 47,1% 46,2% 44,6%
De acuerdo 56,6% 49,3% 48,6% 48,1% 50,7% 50,2%
En desacuerdo 6,1% 2,3% 2,5% 2,5% 2,4% 2,8%
Muy en desacuerdo 9% 1% ,6% ,3% ,0% 2%
NS 3,8% 1,8% ,3% 1,9% ,3% 1,5%
NC 2,1% 8% ,0% ,0% 4% 1%
(N) 216 804 248 247 461 1.976
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Pregunta 106. Si alguien dijera que un nifio necesita un hogar donde haya un padre y una madre para poder crecer feliz, ;tenderia Vd. a estar de acuerdo o en
desacuerdo?

Legitimacion de la familia tradicional, segun sexo

Hombre Mujer Total
Tenderia a estar de acuerdo 71,8% 65,6% 68,6%
Tenderia a estar en desacuerdo 23,8% 29,9% 26,9%
NS/NC 4,4% 4,5% 4,4%
(N) 972 1.023 1.994
Legitimacion de la familia tradicional, segun edad

17 -29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Tenderia a estar de acuerdo 61,1% 65,1% 71,7% 82,1% 68,6%
Tenderia a estar en desacuerdo 35,6% 30,7% 24,1% 11,2% 26,9%
NS/NC 3,3% 41% 4,2% 6,7% 4,4%
(N) 455 777 398 364 1.994

Legitimacion de la familia tradicional, segun nivel de estudios
Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total

(EGB)  comp./incomp (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Tenderia a estar de acuerdo 87,5% 76,0% 62,3% 62,3% 53,4% 68,6%
Tenderia a estar en desacuerdo 6,0% 18,6% 34,0% 35,2% 43,8% 27,1%
NS/NC 6,6% 5,3% 3,7% 2,5% 2,8% 4,3%
(N) 216 811 248 247 461 1.983
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Pregunta 107. ¢Esta Vd. de acuerdo o en desacuerdo con la siguiente frase? (LEER EN VOZ ALTA): "El matrimonio es una institucion pasada de moda”

Valoracion del matrimonio, segiin sexo

Hombre Mujer Total

Si, de acuerdo 23,1% 23,9% 23,5%

No, en desacuerdo 69,3% 69,2% 69,3%

NS 5,4% 4.4% 4,9%

NC 2,2% 2,5% 2,4%

(N) 971 1.022 1.992

Valoracion del matrimonio, segiin edad

17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total

Si, de acuerdo 33,3% 25,0% 19,3% 12,5% 23,5%

No, en desacuerdo 56,5% 67,5% 75,0% 82,8% 69,3%

NS 6,1% 5,3% 4,0% 3,5% 4,9%

NC 41% 2,2% 1,8% 1,3% 2,4%

(N) 455 776 396 365 1.992
Valoracion del matrimonio, segiin nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total

(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Si, de acuerdo 15,5% 19,3% 29,0% 34,3% 26,3% 23,6%

No, en desacuerdo 77,4% 75,0% 60,7% 58,8% 65,3% 69,2%

NS 5,5% 4,1% 4,5% 5,6% 5,6% 4,8%

NC 1,6% 1,6% 5,8% 1,3% 2,7% 2,4%

(N) 216 810 247 247 460 1.980
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Pregunta 85. Aqui tiene una lista de cualidades que se pueden inculcar a los nifios en el hogar. ;Cual considera Vd. especialmente importante, si es que
considera alguna? jPor favor, seleccione hasta cinco!

Prioridades en valores socializadores, segtin sexo

Hombre Mujer Total
Independencia 46,6% 44,4% 45,5%
Esfuerzo en el trabajo 74,4% 71,6% 73,0%
Sentido de la responsabilidad 90,3% 89,7% 90,0%
Imaginacion 34,0% 29,8% 31,8%
Tolerancia y respeto hacia los demés 88,6% 89,2% 88,9%
Sobriedad y espiritu de ahorro 20,6% 21,2% 20,9%
Determinacion, perseverancia 26,7% 20,7% 23,6%
Fe religiosa 13,9% 19,7% 16,9%
Generosidad, altruismo 37,6% 43,4% 40,6%
Obediencia 35,6% 37,8% 36,7%
(N) 970 1.019 1.989
Prioridades en valores socializadores, segtin edad
17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Independencia 49,3% 50,9% 40,4% 34,5% 45,5%
Esfuerzo en el trabajo 72,1% 71,8% 77,6% 71,7% 73,0%
Sentido de la responsabilidad 88,6% 90,7% 91,0% 89,0% 90,0%
Imaginacion 36,3% 35,0% 30,5% 20,9% 31,8%
Tolerancia y respeto hacia los demas 91,6% 89,0% 90,3% 84,0% 88,9%
Sobriedad y espiritu de ahorro 16,8% 19,4% 23,1% 26,8% 20,9%
Determinacion, perseverancia 22,9% 27,6% 22,6% 17,0% 23,6%
Fe religiosa 11,4% 10,2% 19,8% 34,9% 16,9%
Generosidad, altruismo 46,1% 41,7% 37,1% 35,1% 40,6%
Obediencia 37,6% 33,8% 36,7% 41,8% 36,7%
(N) 455 777 396 362 1.989
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Prioridades en valores socializadores, segiin nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios  Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Independencia 39,1% 39,2% 51,4% 51,6% 52,5% 45,4%
Esfuerzo en el trabajo 74,9% 73,9% 74,4% 68,6% 71,9% 73,0%
Sentido de la responsabilidad 89,3% 89,8% 91,7% 89,9% 89,7% 90,0%
Imaginacion 16,6% 31,3% 33,9% 31,1% 39,1% 31,8%
Tolerancia y respeto hacia los demas 85,2% 89,0% 90,0% 87,6% 91,3% 89,1%
Sobriedad y espiritu de ahorro 23,4% 25,8% 17,7% 19,3% 13,9% 20,9%
Determinacion, perseverancia 12,3% 17,4% 28,5% 30,9% 33,2% 23,6%
Fe religiosa 22,2% 19,2% 12,4% 11,5% 15,5% 16,9%
Generosidad, altruismo 31,9% 37,4% 41,8% 40,1% 50,7% 40,8%
Obediencia 44,3% 43,2% 34,3% 36,7% 23,9% 36,9%
(N) 214 808 248 246 460 1.977

Pregunta 87. Hablando en términos generales, ¢ diria Vd. que se puede confiar en la gente o que hay que ser muy prudente al tratar con los demas?

Confianza general en la gente, segin sexo

Hombre Mujer Total
Se puede confiar en la mayoria de la gente 19,3% 13,8% 16,5%
Hay que ser muy prudente 79,0% 84,9% 82,0%
NS/NC 1,7% ,9% 1,3%
(N) 972 1.022 1.994
Confianza general en la gente, segun edad
17 -29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Se puede confiar en la mayoria de la gente 17,9% 15,5% 20,0% 13,2% 16,5%
Hay que ser muy prudente 79,9% 83,5% 79,2% 84,7% 82,0%
NS 1,7% 1,1% 1% 1,8% 1,2%
NC 1% ,0% ,3% 2% 1%
(N) 455 777 398 365 1.994
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Confianza general en la gente, segun nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios  Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
Se puede confiar en la mayoria de la gente 13,2% 10,8% 16,7% 14,1% 29,7% 16,6%
Hay que ser muy prudente 86,1% 87,7% 82,1% 84,2% 69,0% 82,0%
NS/NC 7% 1,6% 1,3% 1,8% 1,3% 1,4%
(N) 216 810 248 247 461 1.982

Pregunta 95. ;Cree Vd. que la mayoria de la gente intentaria aprovecharse de Vd. si tuviera la oportunidad, o que intentaria ser justa? Por favor, sefiale su
respuesta en esta tarjeta, en la que el 1 significa que "la gente intentaria aprovecharse de Vd.", y el 10 significa que "la gente trataria de ser justa”

Escala de confianza social, segiin sexo

Hombre Mujer Total
La gente trataria de aprovecharse 14,8% 15,1% 15,0%
G2 6,7% 4.2% 5,4%
G3 6,6% 9,2% 7,9%
G4 5,8% 7,0% 6,4%
G5 26,7% 26,0% 26,3%
G6 8,5% 7,6% 8,0%
G7 8,9% 8,1% 8,5%
G8 8,9% 7,2% 8,0%
G9 2,9% 3,5% 3,2%
La gente trataria de ser justa 6,8% 9,1% 8,0%
NS 3,0% 2,7% 2,8%
NC A% A% 4%
(N) 972 1.021 1.993
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Escala de confianza social, segiin edad

17 -29 30-49 50 - 64 65y mas Total
La gente trataria de aprovecharse 12,8% 14,7% 15,0% 18,3% 15,0%
G2 6,5% 4,9% 4,5% 6,3% 5,4%
G3 8,5% 7,9% 6,6% 8,8% 7,9%
G4 6,2% 7,2% 5,2% 6,3% 6,4%
G5 24,8% 27,0% 27,0% 26,0% 26,3%
G6 9,4% 8,8% 7,2% 5,5% 8,0%
G7 9,7% 8,9% 10,5% 4,0% 8,5%
G8 9,8% 7,4% 8,9% 6,2% 8,0%
G9 3,5% 2,6% 3,2% 3,9% 3,2%
La gente trataria de ser justa 5,7% 8,8% 8,3% 8,9% 8,0%
NS 2,7% 1,9% 2,9% 5,0% 2,8%
NC 5% ,0% 7% 8% 4%
(N) 455 775 398 365 1.993
Escala de confianza social, segun nivel de estudios
Ninguno Primarios FP Secundarios  Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
La gente trataria de aprovecharse 17,7% 18,0% 13,5% 171% 7,8% 14,9%
G2 5,8% 6,1% 7,0% 5,7% 2,5% 5,3%
G3 7,3% 7,2% 9,7% 7,5% 8,9% 7,9%
G4 6,1% 6,2% 51% 6,3% 6,8% 6,2%
G5 25,9% 28,2% 20,7% 28,1% 25,7% 26,4%
G6 4,9% 5,4% 7,3% 12,7% 12,2% 8,1%
G7 4,3% 6,8% 9,9% 6,9% 13,6% 8,5%
G8 6,6% 5,7% 10,4% 3,1% 14,2% 8,1%
G9 51% 3,1% 3,6% 2,3% 2,8% 3,2%
La gente trataria de ser justa 10,3% 8,2% 11,0% 9,3% 4,5% 8,1%
NS 5,2% 4.2% 1,7% 1,0% 9% 2,8%
NC 8% 8% ,0% ,0% ,0% 4%
(N) 216 811 248 246 459 1.980
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Pregunta 187. Me gustaria que me dijera cuanto confia en personas de diferentes grupos. ;Podria decirme para cada grupo si Vd. confia en las personas de
este grupo completamente, algo, no mucho o nada en absoluto?

Confianza informal en diferentes grupos sociales, segiin sexo

Hombre Mujer Total
Su familia
Confia mucho 94,8% 94,6% 94,7%
Confia algo 3,8% 47% 4,3%
No confia mucho 1,0% ,3% 1%
No confia nada ,3% 1% +2%
NS ,0% 1% 1%
No contesta ,0% 1% 1%
(N) 972 1021 1993
Su vecindario
Confia mucho 25,7% 31,9% 28,9%
Confia algo 51,0% 49.1% 50,0%
No confia mucho 14,9% 12,7% 13,8%
No confia nada 7,0% 4,9% 5,9%
NS 1,1% 1,3% 1,2%
NC 3% ,0% +2%
(N) 971 1.016 1.986
Gente que Vd. conoce personalmente
Confia mucho 57,1% 53,5% 55,3%
Confia algo 37,5% 39,8% 38,6%
No confia mucho 4.2% 5,3% 4,8%
No confia nada ,8% 1,3% 1,1%
NS 5% 1% 3%
(N) 972 1.018 1.991
Gente a la que conoce por primera vez
Confia mucho 3,7% 3,7% 3,7%
Confia algo 42,0% 34,3% 38,0%
No confia mucho 35,8% 41,2% 38,6%
No confia nada 16,9% 17,5% 17,2%
NS 1,5% 3,1% 2,3%
NC 1% 1% ,1%
(N) 972 1.022 1.994
Gente de otra religion
Confia mucho 9,1% 6,4% 7,7%
Confia algo 50,5% 491% 49,8%
No confia mucho 22,7% 23,5% 23,1%
No confia nada 6,3% 8,8% 7,6%
NS 8,8% 9,5% 9,2%
NC 2,6% 2,6% 2,6%
(N) 970 1.018 1.988
Gente de otra nacionalidad
Confia mucho 9,9% 7,3% 8,6%
Confia algo 51,6% 50,5% 51,0%
No confia mucho 21,6% 22,7% 22,2%
No confia nada 6,1% 6,8% 6,5%
NS 8,3% 9,6% 9,0%
NC 2,5% 3,1% 2,8%
(N) 968 1.019 1.987
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Confianza informal en diferentes grupos sociales, segiin edad

17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Su familia
Confia mucho 93,4% 95,3% 94,6% 95,2% 94,7%
Confia algo 5,3% 41% 41% 3,6% 4,3%
No confia mucho 1,1% 5% 2% 1,0% 1%
No confia nada ,0% 1% ,6% 1% 2%
NS 2% ,0% 1% ,0% 1%
NC ,0% ,0% 4% 1% 1%
(N) 455 777 397 364 1.993
Su vecindario
Confia mucho 14,9% 25,9% 36,1% 45,0% 28,9%
Confia algo 53,1% 55,7% 43,8% 40,8% 50,0%
No confia mucho 19,3% 13,0% 11,5% 11,0% 13,8%
No confia nada 11,3% 4,4% 7,3% 9% 5,9%
NS 1,4% 7% 1,2% 2,1% 1,2%
NC ,0% ,3% ,0% 2% 2%
(N) 455 775 397 359 1.986
Gente que Vd. conoce personalmente
Confia mucho 57,9% 55,6% 55,4% 51,1% 55,3%
Confia algo 36,6% 37,7% 37,9% 43,8% 38,6%
No confia mucho 4,8% 5,5% 4,4% 3,5% 4,8%
No confia nada 7% ,8% 2,1% 1,0% 1,1%
NS ,0% ,3% 2% ,6% +3%
(N) 451 777 398 365 1.991
Gente a la que conoce por primera vez
Confia mucho 1,6% 3,7% 6,3% 3,4% 3,7%
Confia algo 36,8% 38,2% 40,8% 36,1% 38,0%
No confia mucho 37,6% 37,9% 38,2% 41,6% 38,6%
No confia nada 23,4% 17,3% 12,7% 14,3% 17,2%
NS 5% 2,9% 1,5% 4,3% 2,3%
NC ,0% ,0% 4% ,3% 1%
(N) 455 776 398 365 1.994
Gente de otra religion
Confia mucho 7,0% 7,8% 10,6% 5,4% 1,7%
Confia algo 50,2% 53,1% 48,2% 43,9% 49,8%
No confia mucho 25,6% 19,6% 21,9% 28,9% 23,1%
No confia nada 5,9% 7,2% 10,2% 7,7% 7,6%
NS 8,0% 10,3% 7,0% 10,6% 9,2%
NC 3,3% 2,1% 2,1% 3,5% 2,6%
(N) 454 775 396 363 1.988
Gente de otra nacionalidad
Confia mucho 7,5% 9,5% 11,7% 4,5% 8,6%
Confia algo 54,2% 53,3% 47,6% 45,9% 51,0%
No confia mucho 22,4% 19,3% 22,3% 27,7% 22,2%
No confia nada 5,2% 6,6% 71% 7,0% 6,5%
NS 6,9% 9,3% 8,3% 11,8% 9,0%
NC 3,8% 1,9% 3,0% 3,2% 2,8%
(N) 455 772 395 364 1.987
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Confianza informal en diferentes grupos sociales, segun nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios  Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Familia
Confia mucho 95,2% 94,6% 95,9% 96,1% 93,4% 94,7%
Confia algo 3,6% 41% 3,5% 3,8% 5,4% 4,2%
No confia mucho ,8% 7% ,6% 1% 9% 1%
No confia nada 4% 2% ,0% ,0% 2% 2%
NS ,0% 2% ,0% ,0% ,0% 1%
No contesta ,0% 2% ,0% ,0% 1% 1%
(N) 216 810 248 247 460 1.981
Vecindario
Confia mucho 52,9% 33,1% 21,1% 25,9% 16,6% 29,0%
Confia algo 37,4% 47,4% 54,3% 52,2% 56,2% 49,8%
No confia mucho 7.4% 14,4% 15,0% 15,1% 14,5% 13,8%
No confia nada 2,1% 4.2% 7,6% 5,8% 10,1% 6,0%
NS ,0% ,9% 1,4% 1,0% 2,4% 1,2%
NC ,3% ,0% 6% ,0% 3% 2%
(N) 216 804 247 247 460 1.974
Gente que Vd. conoce personalmente
Confia mucho 50,5% 53,1% 49,7% 57,6% 63,5% 55,4%
Confia algo 41,6% 40,2% 44,4% 35,8% 32,3% 38,5%
No confia mucho 5,9% 5,3% 4,7% 5,1% 3,3% 4,8%
No confia nada 1,6% 1,2% 9% 9% 1% 1,1%
NS 4% 2% 3% ,6% 3% 3%
(N) 216 811 248 245 459 1.978
Gente a la que conoce por primera vez
Confia mucho 5,3% 4,2% 2,2% 1,6% 41% 3,7%
Confia algo 33,7% 33,1% 39,4% 36,5% 49,1% 38,1%
No confia mucho 46,4% 39,4% 39,0% 40,8% 31,3% 38,4%
No confia nada 12,7% 20,9% 17,1% 17,2% 13,5% 17,3%
NS 1,8% 2,4% 1,7% 4,0% 1,9% 2,3%
NC ,0% ,0% 6% ,0% 2% 1%
(N) 216 811 248 247 461 1.982
Gente de otra religion
Confia mucho 3,7% 5,6% 7,3% 8,6% 13,2% 7,7%
Confia algo 38,6% 47,8% 50,6% 48,3% 59,7% 50,0%
No confia mucho 35,0% 25,3% 22,6% 19,8% 15,2% 23,0%
No confia nada 10,9% 10,4% 4,6% 6,7% 2,8% 7,5%
NS 11,5% 8,3% 11,5% 10,8% 7,4% 9,1%
NC 3% 2,6% 3,4% 5,9% 1,6% 2,6%
(N) 216 808 247 247 457 1.975
Gente de otra nacionalidad
Confia mucho 3,4% 6,3% 8,9% 8,8% 14,8% 8,6%
Confia algo 41,8% 48,0% 53,3% 47,5% 62,2% 51,2%
No confia mucho 32,5% 25,4% 19,9% 22,3% 12,1% 22,0%
No confia nada 8,9% 8,7% 4,0% 7,2% 2,1% 6,4%
NS 13,0% 9,0% 9,9% 8,5% 6,7% 8,9%
NC ,3% 2,7% 4,0% 5,7% 2,1% 2,8%
(N) 215 809 246 246 458 1.974
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Capitulo 2. Analisis bivariable, Andalucia 2006

Pregunta 189. Ahora voy a describirle diversos tipos de sistemas politicos y a preguntarle qué piensa Vd. de cada uno de ellos como forma de gobernar este pais. Para

cada uno de ellos, ¢diria Vd. que es un modo muy bueno, bastante bueno, bastante malo 0 muy malo de gobernar este pais?

Legitimidad del sistema democratico, segtin sexo

Hombre Mujer Total
Tener un lider fuerte
Muy bueno 41% 2,4% 3,2%
Bastante bueno 11,2% 9,5% 10,3%
Malo 39,9% 38,2% 39,0%
Muy malo 35,4% 30,7% 33,0%
NS 7,5% 17,9% 12,9%
NC 1,8% 1,3% 1,6%
(N) 964 1.012 1.976
Tener expertos
Muy bueno 4.5% 3,7% 4,1%
Bastante bueno 25,2% 19,6% 22,3%
Malo 40,6% 37,8% 39,2%
Muy malo 15,7% 13,1% 14,4%
NS 11,5% 23,9% 17,9%
NC 2,5% 1,9% 2,2%
(N) 963 1.008 1.970
Tener un gobierno militar
Muy bueno 2% 4% 3%
Bastante bueno 2,6% 3,8% 3,2%
Malo 37,2% 35,4% 36,3%
Muy malo 52,6% 451% 48,8%
NS 5,5% 14,1% 9,9%
NC 1,9% 1,2% 1,6%
(N) 962 1.006 1.968
Tener un sistema politico democratico
Muy bueno 63,1% 55,9% 59,4%
Bastante bueno 30,9% 34,7% 32,8%
Malo 1,9% 1,1% 1,5%
Muy malo ,0% ,3% 1%
NS 2,7% 7,2% 5,0%
NC 1,4% ,8% 1,1%
(N) 966 1.011 1.977
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Legitimidad del sistema democratico, segiin edad

17 -29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Tener un lider fuerte
Muy bueno 1,7% 3,7% 3,6% 3,6% 3,2%
Bastante bueno 8,2% 10,4% 12,0% 11,2% 10,3%
Malo 39,6% 41,2% 37,2% 35,7% 39,0%
Muy malo 40,6% 35,6% 32,9% 17,9% 33,0%
NS 9,5% 7,8% 12,0% 28,7% 12,9%
NC A% 1,3% 2,3% 3,0% 1,6%
(N) 451 773 392 360 1.976
Tener expertos
Muy bueno 2,5% 4,0% 7,4% 2,6% 4,1%
Bastante bueno 21,9% 24,2% 20,1% 21,2% 22,3%
Malo 44,9% 41,0% 40,7% 26,3% 39,2%
Muy malo 17,0% 16,8% 11,1% 9,7% 14,4%
NS 12,8% 12,2% 17,0% 37,4% 17,9%
NC 1,0% 1,9% 3,6% 2,7% 2,2%
(N) 451 769 393 357 1.970
Tener un gobierno militar
Muy bueno ,0% ,6% 4% 1% 3%
Bastante bueno 4,2% 2,4% 1,7% 5,6% 3,2%
Malo 34,5% 36,2% 35,9% 38,9% 36,3%
Muy malo 52,3% 54,2% 49,7% 31,7% 48,8%
NS 8,5% 5,5% 10,2% 20,6% 9,9%
NC 5% 1,1% 2,2% 3,1% 1,6%
(N) 451 770 392 356 1.968
Tener un sistema politico democratico
Muy bueno 58,5% 65,4% 59,1% 48,1% 59,4%
Bastante bueno 34,9% 29,9% 32,4% 37,0% 32,8%
Malo 1,3% 1,5% 1,4% 1,9% 1,5%
Muy malo ,0% ,3% ,0% ,0% 1%
NS 4,2% 2,2% 5,4% 11,5% 5,0%
NC 1,1% ,6% 1,7% 1,6% 1,1%
(N) 454 771 396 357 1.977
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Legitimidad del sistema democratico, segiin nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios  Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Tener un lider fuerte
Muy bueno 41% 3,6% 5,3% 2,7% 1,3% 3,2%
Bastante bueno 11,6% 12,3% 9,4% 8,9% 7,2% 10,3%
Malo 33,3% 40,2% 41,9% 41,3% 37,0% 39,0%
Muy malo 13,0% 25,8% 35,1% 38,1% 51,4% 33,1%
NS 36,0% 16,3% 6,9% 7,1% 2,5% 12,9%
NC 2,0% 1,7% 1,4% 1,7% 6% 1,5%
(N) 212 799 246 246 461 1.964
Tener expertos
Muy bueno 5,5% 3,7% 5,6% 4,6% 3,1% 4,1%
Bastante bueno 20,1% 22,3% 24,7% 21,9% 22,8% 22,4%
Malo 23,1% 37,4% 40,4% 43,6% 46,2% 39,0%
Muy malo 4,9% 11,4% 19,4% 14,8% 21,4% 14,4%
NS 44,7% 23,0% 8,3% 12,1% 51% 17,9%
NC 1,8% 2,3% 1,6% 3,1% 1,5% 2,1%
(N) 212 799 245 242 460 1.958
Tener un gobierno militar
Muy bueno 2% 7% 1% ,0% ,0% 3%
Bastante bueno 6,6% 4,0% 5,7% 1,6% 1% 3,2%
Malo 44,6% 38,1% 36,1% 34,0% 29,7% 36,1%
Muy malo 22,7% 42,8% 50,9% 55,8% 67,4% 49,0%
NS 24,5% 13,0% 5,6% 6,6% 2,0% 9,9%
NC 1,3% 1,5% 1,6% 2,0% 9% 1,4%
(N) 212 796 245 243 460 1.956
Tener un sistema politico democratico
Muy bueno 45,8% 55,2% 59,7% 63,1% 71,6% 59,5%
Bastante bueno 35,7% 34,4% 37,0% 32,5% 26,5% 32,8%
Malo 1,7% 2,2% ,0% 1,8% 9% 1,5%
Muy malo ,0% 2% 3% ,0% ,0% 1%
NS 16,4% 6,3% 1,9% 1,9% 8% 5,0%
NC A% 1,7% 1,0% 8% 2% 1,0%
(N) 214 802 245 244 460 1.965
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Pregunta 201. ;Qué importancia tiene para Vd. vivir en un pais que esté gobernado democraticamente? En esta escala en la que el 1 significa que "no es en absoluto
importante" y el 10 significa que es "absolutamente importante", ;en qué posicion se colocaria Vd.?

Importancia de vivir en un pais democratico, segiin sexo

Hombre Mujer Total
No es importante en absoluto 1,0% ,3% ,6%
G2 ,3% 1% 2%
G3 ,5% ,5% 5%
G4 ,5% A% 5%
G5 2,4% 2,7% 2,5%
G6 1,5% 2,2% 1,8%
G7 4.2% 5,9% 5,1%
G8 11,2% 12,6% 11,9%
G9 13,0% 13,7% 13,4%
Es absolutamente importante 62,0% 56,6% 59,2%
NS 2,0% 47% 3,4%
NC 1,4% 4% 9%
(N) 968 1.020 1.989
Importancia de vivir en un pais democratico, segiin edad
17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
No es importante en absoluto ,9% ,6% ,5% ,5% ,6%
G2 3% ,0% ,0% 7% 2%
G3 5% 7% ,6% 1% 5%
G4 ,0% 9% ,6% 2% 5%
G5 3,3% 2,2% 2,2% 2,5% 2,5%
G6 ,9% 1,4% 1,2% 4,5% 1,8%
G7 6,9% 4,5% 4,8% 41% 5,1%
G8 9,3% 12,6% 12,6% 13,1% 11,9%
G9 18,0% 12,7% 11,8% 10,7% 13,4%
Es absolutamente importante 56,4% 62,6% 61,3% 53,1% 59,2%
NS 2,0% 1,2% 3,1% 10,0% 3,4%
NC 1,5% ,5% 1,1% ,5% 9%
(N) 455 775 394 365 1.989
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Importancia de vivir en un pais democratico, segiin nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios  Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

No es importante en absoluto ,9% ,9% 4% 4% 2% ,6%
G2 1,0% 2% ,0% ,0% ,0% 2%
G3 0% 8% 1,2% ,0% 3% 5%
G4 ,3% 9% A% 2% ,0% 5%
G5 3,5% 3,7% 2,8% 2,2% 2% 2,6%
G6 2,1% 2,7% 2,5% 5% 6% 1,8%
G7 6,3% 6,2% 3,8% 6,5% 2,4% 5,1%
G8 16,7% 12,3% 13,8% 14,0% 6,6% 11,8%
G9 6,5% 11,4% 15,3% 16,1% 17,2% 13,3%
Es absolutamente importante 48,1% 56,1% 57,8% 58,6% 71,4% 59,3%
NS 13,5% 3,3% 1,3% 1,2% 9% 3,3%
NC 1,0% 1,5% 6% 3% 1% 9%
(N) 216 808 245 247 461 1.976

Pregunta 190. Hay muchas cosas que son deseables en una democracia, pero no todas ellas son caracteristicas esenciales de ella. Por favor, digame para cada una de
las cosas que le menciono a continuacion cémo son de esenciales en una democracia. Utilice esta escala en la que el 1 significa que "no es una caracteristica esencial
de una democracia" y el 10 significa que sin duda "es una caracteristica esencial de la democracia”.

Caracteristicas esenciales de la democracia, segiin sexo

Hombre Mujer Total

Reparto impuestos
No es esencial en una democracia 6,9% 6,3% 6,6%
G2 1,2% 1,7% 1,4%
G3 3,2% 3,1% 3,1%
G4 2,8% 3,2% 3,0%
G5 8,6% 9,5% 9,0%
G6 4,5% 4,3% 4,4%
G7 9,1% 10,4% 9,8%
G8 18,1% 11,8% 14,9%
G9 6,0% 5,6% 5,8%
Es esencial en una democracia 31,9% 31,9% 31,9%
NS 6,5% 11,2% 8,9%
NC 1,2% 1,0% 1,1%
(N) 968 1.020 1.988
CONTINUA —>
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Caracteristicas esenciales de la democracia, segin sexo

CONTINUACION

Hombre Mujer Total
Democracia y religion
No es esencial en una democracia 50,9% 45,7% 48,2%
G2 7,2% 6,2% 6,6%
G3 5,8% 6,9% 6,4%
G4 3,9% 2,9% 3,4%
G5 71% 6,1% 6,6%
G6 2,4% 2,0% 2,2%
G7 2,1% 2,8% 2,5%
G8 2,7% 2,2% 2,5%
G9 1,4% 7% 1,0%
Es esencial en una democracia 5,3% 5,8% 5,5%
NS 9,7% 16,2% 13,0%
NC 1,6% 2,3% 2,0%
(N) 969 1.020 1.989
Elecciones libres
No es esencial en una democracia 4% 4% 4%
G2 ,0% 5% +3%
G3 3% ,6% 5%
G4 3% 4% 4%
G5 1,2% 1,1% 1,2%
G6 ,5% 1,1% 8%
G7 2,4% 2,6% 2,5%
G8 5,5% 5,5% 5,5%
G9 5,9% 8,4% 71,2%
Es esencial en una democracia 79,1% 71,9% 75,4%
NS 31% 6,8% 5,0%
NC 1,3% ,6% 1,0%
(N) 967 1.021 1.988
Ayuda desempleo
No es esencial en una democracia 1,0% 7% ,8%
G2 ,0% 1% 1%
G3 ,3% 5% 4%
G4 1,4% 2% 8%
G5 2,0% 3,3% 2,7%
G6 2,5% 2,0% 2,3%
G7 7,8% 7,5% 1,7%
G8 14,2% 13,4% 13,8%
G9 8,6% 9,3% 9,0%
Es esencial en una democracia 57,5% 56,1% 56,7%
NS 3,3% 6,3% 4,8%
NC 1,4% 7% 1,0%
(N) 969 1.020 1.989

CONTINUA —>
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Caracteristicas esenciales de la democracia, segin sexo

CONTINUACION

Hombre Muijer Total
Golpe de Ejercito
No es esencial en una democracia 53,4% 47,1% 50,2%
G2 57% 7.4% 6,6%
G3 6,0% 5,8% 5,9%
G4 3,1% 3,1% 3,1%
G5 5,8% 3,6% 4,7%
G6 2,1% 1,8% 1,9%
G7 2,4% 3,2% 2,8%
G8 1,9% 1,1% 1,5%
G9 ,8% 1,0% 9%
Es esencial en una democracia 8,6% 7,7% 8,1%
NS 8,1% 17,0% 12,7%
NC 2,0% 1,4% 1,7%
(N) 968 1.020 1.988
Derechos civiles
No es esencial en una democracia 1,4% 1,2% 1,3%
G2 1% 1% 1%
G3 ,6% 4% +5%
G4 ,3% 1,2% ,8%
G5 3,0% 3,7% 3,4%
G6 1,8% 2,1% 2,0%
G7 2,9% 4,3% 3,6%
G8 11,3% 9,5% 10,4%
G9 9,8% 9,8% 9,8%
Es esencial en una democracia 60,7% 50,6% 55,5%
NS 6,0% 15,0% 10,6%
NC 2,0% 2,0% 2,0%
(N) 967 1.021 1.988
Economia
No es esencial en una democracia 1,4% 1,1% 1,3%
G2 1% 0% 1%
G3 ,3% 5% 4%
G4 7% 7% 1%
G5 5,1% 5,7% 5,4%
G6 3,8% 3,8% 3,8%
G7 6,3% 6,6% 6,4%
G8 14,2% 12,8% 13,5%
G9 9,0% 12,4% 10,7%
Es esencial en una democracia 54,5% 46,9% 50,6%
NS 2,8% 8,1% 5,5%
NC 1,7% 1,4% 1,6%
(N) 970 1.021 1.991
CONTINUA —>
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Caracteristicas esenciales de la democracia, segin sexo

CONTINUACION

Hombre Mujer Total
Castigo criminales
No es esencial en una democracia 1,3% 1,4% 1,4%
G2 1,1% 1,1% 1,1%
G3 1,0% ,3% 1%
G4 1,0% 1,5% 1,2%
G5 3,9% 3,5% 3,7%
G6 1,2% 3,0% 2,1%
G7 41% 4,3% 4,2%
G8 8,7% 11,3% 10,0%
G9 9,2% 6,9% 8,0%
Es esencial en una democracia 65,3% 60,4% 62,8%
NS 2,0% 51% 3,6%
NC 1,2% 1,2% 1,2%
(N) 971 1.022 1.993
Pueblo cambia leyes
No es esencial en una democracia 3,3% 2,0% 2,6%
G2 ,3% ,5% 4%
G3 1,0% 1,3% 1,2%
G4 1,5% 1,5% 1,5%
G5 47% 4.7% 4,7%
G6 1,9% 2,7% 2,3%
G7 5,9% 8,0% 6,9%
G8 10,1% 10,8% 10,4%
G9 9,1% 9,9% 9,5%
Es esencial en una democracia 57,7% 46,7% 52,0%
NS 3,5% 10,9% 1,3%
NC 1,2% 1,0% 1,1%
(N) 971 1.022 1.993
Igualdad de sexos
No es esencial en una democracia ,8% 2% 5%
G2 1% 2% 1%
G3 2% ,3% 2%
G4 7% 2% 5%
G5 1,3% 1,1% 1,2%
G6 ,8% 7% 1%
G7 1,3% 1,2% 1,2%
G8 4,6% 3,6% 4,1%
G9 41% 3,5% 3,8%
Es esencial en una democracia 84,0% 85,2% 84,6%
NS 1,3% 3,4% 2,4%
NC ,8% ,3% ,6%
(N) 971 1.022 1.993
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Caracteristicas esenciales de la democracia, segiin edad

17 -29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Reparto impuestos
No es esencial en una democracia 9,6% 6,9% 5,1% 4,0% 6,6%
G2 5% 1,4% 1,6% 2,5% 1,4%
G3 2,0% 4,4% 3,5% 1,7% 3,1%
G4 5,2% 2,2% 2,8% 2,2% 3,0%
G5 7,7% 11,0% 8,5% 7,1% 9,0%
G6 6,6% 4,8% 2,3% 31% 4,4%
G7 11,9% 8,7% 11,2% 7,7% 9,8%
G8 19,3% 15,3% 11,5% 12,2% 14,9%
G9 3,0% 5,9% 6,9% 7,9% 5,8%
Es esencial en una democracia 27,4% 32,8% 35,4% 32,0% 31,9%
NS 6,9% 5,2% 9,8% 18,3% 8,9%
NC ,0% 1,4% 1,3% 1,5% 1,1%
(N) 454 777 395 362 1.988
Democracia y religion
No es esencial en una democracia 56,0% 53,8% 44,9% 30,2% 48,2%
G2 7,7% 6,5% 7,2% 51% 6,6%
G3 5,2% 6,0% 6,7% 8,2% 6,4%
G4 3,7% 3,9% 3,7% 1,6% 3,4%
G5 3,9% 5,6% 11,5% 6,8% 6,6%
G6 2,2% 2,9% 1,7% 1,5% 2,2%
G7 9% 2,4% 2,8% 4.2% 2,5%
G8 1,8% 2,8% 2,6% 2,3% 2,5%
G9 ,6% 7% 1,4% 1,9% 1,0%
Es esencial en una democracia 7,5% 5,3% 2,4% 7,0% 5,5%
NS 8,9% 8,8% 13,6% 26,6% 13,0%
NC 1,7% 1,2% 1,3% 4,6% 2,0%
(N) 455 777 396 362 1.989
Elecciones libres
No es esencial en una democracia ,0% 7% 4% ,0% 4%
G2 5% 3% 2% 0% +3%
G3 1,2% 2% 1% A% 5%
G4 2% 5% A% 2% 4%
G5 1,4% 1,2% 1,3% ,6% 1,2%
G6 1,4% 1,0% 2% 5% 8%
G7 1,9% 31% 1,9% 2,8% 2,5%
G8 4,5% 4,9% 6,4% 7,2% 5,5%
G9 6,1% 5,5% 8,9% 10,1% 71,2%
Es esencial en una democracia 78,5% 79,7% 74,7% 63,1% 75,4%
NS 3,2% 2,3% 4,7% 13,4% 5,0%
NC 1,3% ,6% ,8% 1,6% 1,0%
(N) 455 775 396 363 1.988
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Caracteristicas esenciales de la democracia, segun edad CONTINUACION

17 -29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Ayuda desempleo
No es esencial en una democracia 9% 8% 1,4% ,0% 8%
G2 ,0% 1% 0% 0% 1%
G3 I% 4% 0% ,3% 4%
G4 5% 1,0% ,9% 5% 8%
G5 3,1% 2,5% 3,3% 2,0% 2,7%
G6 2,2% 2,4% 1,1% 3,3% 2,3%
G7 6,8% 7,2% 9,7% 7,5% 1,7%
G8 13,6% 13,0% 17,9% 11,2% 13,8%
G9 8,4% 9,8% 8,8% 8,1% 9,0%
Es esencial en una democracia 59,6% 59,6% 51,8% 52,4% 56,7%
NS 2,9% 2,4% 4,0% 13,2% 4,8%
NC 1,3% 6% 1,1% 1,6% 1,0%
(N) 455 775 396 363 1.989
Golpe de Ejercito
No es esencial en una democracia 51,4% 56,8% 53,4% 30,8% 50,2%
G2 6,6% 6,4% 8,5% 4,8% 6,6%
G3 7,1% 5,8% 5,5% 51% 5,9%
G4 2,2% 3,3% 2,6% 4,4% 3,1%
G5 57% 4,7% 3,6% 4,4% 4,7%
G6 1,4% 1,9% 1,3% 3,4% 1,9%
G7 41% 1,8% 2,0% 4.2% 2,8%
G8 2,1% 1,4% ,3% 2,2% 1,5%
G9 1,0% 8% ,9% 1,1% 9%
Es esencial en una democracia 10,1% 7,3% 7,6% 8,0% 8,1%
NS 6,9% 8,4% 13,0% 28,7% 12,7%
NC 1,5% 1,5% 1,3% 3,0% 1,7%
(N) 453 776 396 362 1.988
Derechos civiles
No es esencial en una democracia 2,4% 1,0% 1,2% ,8% 1,3%
G2 ,0% 1% 2% 0% 1%
G3 9% 3% 2% 8% 5%
G4 1,5% 1,1% 1% ,0% 8%
G5 3,6% 41% 2,1% 2,8% 3,4%
G6 2,4% 2,3% 1,3% 1,4% 2,0%
G7 3,7% 2,9% 6,0% 2,6% 3,6%
G8 12,7% 10,5% 8,6% 9,2% 10,4%
G9 11,8% 8,6% 11,1% 8,6% 9,8%
Es esencial en una democracia 52,3% 61,8% 57,4% 43,9% 55,5%
NS 7,1% 5,2% 9,9% 27,3% 10,6%
NC 1,7% 1,9% 2,0% 2,6% 2,0%
(N) 454 777 395 363 1.988
CONTINUA —>
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Caracteristicas esenciales de la democracia, segiin edad

CONTINUACION

17 -29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Economia
No es esencial en una democracia 1,3% 1,5% 1,5% 4% 1,3%
G2 ,0% 2% 1% 0% 1%
G3 A% 4% ,3% A% 4%
G4 1,8% 5% ,3% ,3% 1%
G5 5,9% 6,5% 51% 3,0% 5,4%
G6 2,8% 4,6% 4,0% 3,1% 3,8%
G7 11,0% 51% 6,4% 3,8% 6,4%
G8 19,8% 12,9% 11,0% 9,6% 13,5%
G9 9,1% 10,3% 11,0% 13,4% 10,7%
Es esencial en una democracia 43,5% 53,6% 52,5% 51,0% 50,6%
NS 2,6% 3,1% 6,9% 12,7% 5,5%
NC 1,7% 1,4% ,9% 2,4% 1,6%
(N) 455 777 395 365 1.991
Castigo criminales
No es esencial en una democracia 2,0% 1,3% ,9% 1,4% 1,4%
G2 3,2% 5% 1,0% ,0% 1,1%
G3 8% 1,0% ,5% ,0% 1%
G4 2,7% 1,1% ,6% 4% 1,2%
G5 4,8% 3,8% 2,8% 3,0% 3,7%
G6 3,3% 1,9% 2,2% 1,0% 2,1%
G7 6,3% 4,0% 3,0% 3,1% 4,2%
G8 12,1% 11,4% 9,0% 5,7% 10,0%
G9 9,2% 7,0% 9,8% 6,8% 8,0%
Es esencial en una democracia 53,5% 65,1% 65,9% 66,3% 62,8%
NS 2,0% 1,4% 3,2% 10,9% 3,6%
NC 2% 1,6% 1,4% 1,4% 1,2%
(N) 455 777 397 365 1.993
Pueblo cambia leyes
No es esencial en una democracia 2,0% 2,5% 2,9% 3,2% 2,6%
G2 ,0% 4% 5% 8% 4%
G3 1,4% 1,7% 5% 4% 1,2%
G4 2,2% 1,8% 7% 1,0% 1,5%
G5 5,4% 5,4% 3,8% 3,4% 4,7%
G6 2,9% 1,8% 2,7% 2,3% 2,3%
G7 8,1% 7,6% 57% 5,4% 6,9%
G8 12,0% 10,3% 10,9% 8,1% 10,4%
G9 10,0% 9,1% 9,3% 10,0% 9,5%
Es esencial en una democracia 51,9% 53,6% 54,6% 46,2% 52,0%
NS 4.2% 4,4% 7,5% 16,9% 7,3%
NC ,0% 1,4% 8% 2,3% 1,1%
(N) 455 777 397 365 1.993
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Caracteristicas esenciales de la democracia, segun edad

CONTINUACION

17 -29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Igualdad de sexos
No es esencial en una democracia ,0% 8% ,5% ,6% 5%
G2 4% ,0% 0% 2% 1%
G3 1% 1% 2% 7% 2%
G4 9% A% ,0% 7% +5%
G5 1,7% % ,8% 2,1% 1,2%
G6 6% 3% 4% 2,3% 1%
G7 1,1% 5% 1,2% 2,9% 1,2%
G8 3,8% 3,0% 5,8% 4,8% 4,1%
G9 3,2% 3,7% 4,3% 41% 3,8%
Es esencial en una democracia 86,7% 89,3% 83,3% 73,4% 84,6%
NS 1,5% 8% 3,1% 6,4% 2,4%
NC ,0% 5% 2% 1,9% ,6%
(N) 455 777 397 365 1.993
Caracteristicas esenciales de la democracia, segiin nivel de estudios
Ninguno Primarios FP Secundarios  Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
Reparto impuestos
No es esencial en una democracia 2,2% 7,8% 7,2% 9,0% 4,9% 6,6%
G2 2% 1,5% 2,2% 1,3% 1,6% 1,4%
G3 2,1% 31% 3,4% 2,5% 3,9% 3,1%
G4 1,4% 2,3% 1,5% 4,0% 5,2% 3,0%
G5 6,4% 9,9% 9,5% 7,1% 9,7% 9,1%
G6 1,9% 3,3% 5,9% 5,9% 6,1% 4,4%
G7 7,7% 10,4% 11,9% 6,6% 10,1% 9,8%
G8 8,7% 12,7% 18,0% 13,9% 20,3% 14,9%
G9 8,2% 5,2% 7,3% 4,4% 5,8% 5,8%
Es esencial en una democracia 34,6% 31,5% 29,0% 40,6% 28,6% 32,0%
NS 24,8% 10,8% 3,2% 4,5% 3,1% 8,8%
NC 1,9% 1,4% 9% 3% 8% 1,1%
(N) 213 808 248 247 460 1.976
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Caracteristicas esenciales de la democracia, segun nivel de estudios

CONTINUACION

Ninguno Primarios FP Secundarios  Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
Democracia y religion
No es esencial en una democracia 30,2% 43,7% 55,3% 59,4% 54,3% 48,1%
G2 3,0% 6,6% 7,2% 4,6% 9,5% 6,7%
G3 7,7% 6,4% 5,5% 5,0% 71% 6,4%
G4 1,8% 41% 2,8% 3,0% 3,6% 3,4%
G5 5,4% 6,1% 5,2% 8,1% 8,2% 6,6%
G6 6% 2,1% 4,3% 2% 3,0% 2,2%
G7 4,0% 2,5% 3,7% 2,4% 1,2% 2,5%
G8 3,3% 2,1% 4,5% 2,4% 1,6% 2,5%
G9 1,8% 1,2% 7% 2% 9% 1,0%
Es esencial en una democracia 7,6% 5,3% 4,0% 7,7% 4,9% 5,6%
NS 33,6% 16,9% 4,1% 6,1% 5,3% 13,0%
NC 9% 3,0% 2,8% 9% 5% 1,9%
(N) 213 808 248 247 461 1.977
Elecciones libres
No es esencial en una democracia 3% ,5% 8% 5% ,0% 4%
G2 ,0% ,6% ,0% 2% ,0% 3%
G3 2% A% 2% ,0% 1,0% 5%
G4 0% ,6% 7% ,0% 3% 4%
G5 2,5% 1,3% 2,6% A% ,0% 1,2%
G6 2% 5% 3,2% % 6% 8%
G7 3,4% 2,3% 4,0% 1,6% 2,2% 2,5%
G8 6,6% 5,4% 3,6% 7,6% 47% 5,4%
G9 8,6% 71% 51% 6,0% 8,2% 7,1%
Es esencial en una democracia 61,3% 73,6% 76,7% 80,2% 82,1% 75,5%
NS 16,0% 6,2% 2,3% 2,4% 8% 5,0%
NC ,9% 1,6% 8% 3% 2% 1,0%
(N) 214 807 248 247 461 1.976
Ayuda desempleo
No es esencial en una democracia 3% ,8% 7% 1,0% 1,1% 8%
G2 ,0% 1% ,0% ,0% ,0% 1%
G3 ,0% 5% 3% 0% % 4%
G4 7% 6% 8% 5% 1,3% 8%
G5 ,3% 2,8% 3,3% 2,0% 3,7% 2,7%
G6 2,2% 1,2% 2,0% 2,8% 3,7% 2,2%
G7 6,0% 8,1% 9,4% 5,2% 8,3% 7,7%
G8 10,1% 10,2% 10,5% 13,8% 23,0% 13,7%
G9 10,3% 6,6% 11,1% 8,4% 11,5% 8,9%
Es esencial en una democracia 54,1% 61,5% 57,7% 63,6% 45,8% 56,9%
NS 15,1% 5,9% 3,2% 2,2% 6% 4,8%
NC 9% 1,8% 1,0% 3% 2% 1,1%
(N) 214 808 248 246 461 1.977
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Caracteristicas esenciales de la democracia, segun nivel de estudios CONTINUACION

Ninguno Primarios FP Secundarios  Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
Golpe de Ejercito
No es esencial en una democracia 31,9% 44.7% 51,4% 53,9% 66,0% 50,3%
G2 2,5% 7,4% 6,0% 5,7% 8,0% 6,6%
G3 6,1% 5,6% 7,4% 7,2% 5,0% 5,9%
G4 1,4% 4,0% 2,5% 3,1% 2,6% 3,1%
G5 3,8% 4,4% 7,6% 4,1% 4,2% 4,7%
G6 1,6% 2,1% 3,9% 1,6% 9% 1,9%
G7 5,0% 3,1% 3,9% 9% 1,6% 2,8%
G8 1,1% 1,1% 1,0% 2,7% 2,0% 1,5%
G9 1,6% 1,0% 2% 1,8% A% 9%
Es esencial en una democracia 9,6% 8,5% 7,3% 12,1% 4,7% 8,0%
NS 33,9% 15,9% 5,7% 6,4% 4,2% 12,7%
NC 1,4% 2,2% 31% 5% 5% 1,6%
(N) 214 808 248 247 460 1.975
Derechos civiles
No es esencial en una democracia 1,7% 9% 1,7% 3,2% 5% 1,3%
G2 ,0% 1% ,0% ,0% 2% 1%
G3 2% 8% ,6% 5% ,0% 5%
G4 3% 1,1% ,0% 1,6% ,6% 8%
G5 1,5% 3,9% 3,5% 3,5% 3,1% 3,4%
G6 ,6% 1,4% 4,6% 2,1% 2,1% 1,9%
G7 5,6% 3,6% 4,6% 2,9% 2,8% 3,7%
G8 9,0% 9,3% 11,4% 9,0% 13,3% 10,4%
G9 8,2% 7,6% 10,0% 8,0% 15,1% 9,8%
Es esencial en una democracia 41,0% 54,8% 57,5% 61,5% 59,2% 55,5%
NS 29,5% 14,1% 3,4% 7,3% 1,6% 10,7%
NC 2,6% 2,3% 2,8% 5% 1,6% 2,0%
(N) 214 809 248 246 460 1.976
Economia
No es esencial en una democracia 1,2% 1,3% 1,3% 1,1% 1,3% 1,3%
G2 ,0% ,0% 7% ,0% ,0% 1%
G3 5% 3% 4% 8% 4% 4%
G4 ,3% 3% 3% 5% 1,9% 1%
G5 4,6% 4,6% 6,6% 6,6% 6,1% 5,5%
G6 2,7% 3,1% 6,3% 3,7% 4,2% 3,8%
G7 3,0% 4,0% 7,7% 6,1% 12,0% 6,5%
G8 6,8% 10,9% 15,1% 10,2% 22,3% 13,5%
G9 10,2% 13,1% 7,4% 9,1% 9,5% 10,7%
Es esencial en una democracia 49,8% 53,4% 50,2% 58,3% 41,4% 50,4%
NS 19,5% 6,6% 1,8% 3,3% 3% 5,5%
NC 1,4% 2,4% 2,2% 3% ,6% 1,6%
(N) 216 808 248 247 461 1.979
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Caracteristicas esenciales de la democracia, segun nivel de estudios

CONTINUACION

Ninguno Primarios FP Secundarios  Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Castigo criminales
No es esencial en una democracia 5% 7% 1,1% 1,2% 3,2% 1,4%
G2 7% ,6% 5% 3,3% 1,3% 1,1%
G3 3% 5% 1,1% 8% 8% 1%
G4 1% 1,0% 1,1% 1,2% 2,3% 1,3%
G5 ,8% 3,7% 3,4% 2,6% 5,8% 3,7%
G6 8% 1,4% 3,5% 2,7% 31% 2,1%
G7 2,6% 3,3% 5,8% 4,6% 5,4% 4,2%
G8 6,4% 7,9% 11,4% 9,7% 14,7% 10,0%
G9 5,9% 6,9% 8,6% 8,9% 10,0% 8,0%
Es esencial en una democracia 68,2% 68,4% 60,3% 61,5% 52,3% 62,8%
NS 12,7% 4,0% 1,8% 2,8% 3% 3,6%
NC 1,0% 1,6% 1,3% 8% 7% 1,2%
(N) 216 810 248 247 461 1.981
Pueblo cambia leyes
No es esencial en una democracia 2,0% 2,7% 1,3% 4,9% 2,2% 2,6%
G2 7% ,5% ,0% 7% 2% 4%
G3 1,0% 9% 1,9% ,0% 2,0% 1,2%
G4 1,5% 1,2% 3,0% 1,2% 1,4% 1,5%
G5 4.2% 3,5% 7,9% 4,5% 4,9% 4,6%
G6 ,8% 1,9% 3,1% 3,0% 3,1% 2,3%
G7 4,8% 8,5% 5,9% 3,5% 7,7% 7,0%
G8 6,9% 8,6% 14,3% 12,4% 12,0% 10,4%
G9 8,9% 8,3% 12,6% 7,4% 11,3% 9,5%
Es esencial en una democracia 45,8% 53,5% 45,4% 58,1% 53,4% 52,2%
NS 22,3% 9,0% 3,6% 4,0% 1,1% 7,3%
NC 1,0% 1,5% 1,0% 3% 7% 1,0%
(N) 216 810248 247 461 1.981
Igualdad de sexos
No es esencial en una democracia 6% ,5% ,0% ,0% 9% 9%
G2 ,0% ,0% 2% 8% ,0% 1%
G3 1,0% 3% 2% ,0%, 0% 2%
G4 1,6% 3% 5% ,0% 6% 5%
G5 2,8% 1,3% 1,1% 1,0% 6% 1,2%
G6 1,1% 1,1% 9% ,6% ,0% 1%
G7 3,1% 1,5% 8% 6% 3% 1,2%
G8 6,9% 47% 1,2% 3,0% 3,7% 4,1%
G9 2,1% 4,0% 4,8% 3,2% 3,6% 3,7%
Es esencial en una democracia 71,2% 83,2% 88,3% 88,8% 89,8% 84,8%
NS 8,7% 2,4% 1,6% 1,6% 3% 2,4%
NC 1,0% 8% A% 3% 2% 6%
(N) 216 810 248 247 461 1.981
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Pregunta 202. ;Y en qué medida esta este pais gobernado democraticamente en la actualidad? Una vez mas, utilizando esta escala de 1 a 10 en la que el 1
significa que "no es en absoluto democratico” y el 10 significa que "es completamente democratico", qué nimero elegiria Vd.?

Escala de democracia del pais, segiin sexo

Hombre Mujer Total
No es democratico en absoluto 1,3% 1,4% 1,3%
G2 1,2% 1,0% 1,1%
G3 2,0% 1,5% 1,8%
G4 1,6% 2,5% 2,1%
G5 8,9% 10,0% 9,5%
G6 9,9% 8,8% 9,3%
G7 18,5% 17,8% 18,1%
G8 21,8% 20,0% 20,9%
G9 8,9% 71% 8,0%
Es absolutamente democratico 19,4% 16,9% 18,1%
NS 4.5% 12,3% 8,5%
NC 1,9% 7% 1,3%
(N) 971 1.020 1.991
Escala de democracia del pais, segun edad
17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
No es democratico en absoluto 8% 1,9% 1,1% 1,1% 1,3%
G2 2,0% 4% 7% 1,9% 1,1%
G3 1,8% 1,8% 1,6% 1,7% 1,8%
G4 2,3% 2,3% 2,3% 1,2% 2,1%
G5 8,9% 8,8% 9,4% 11,9% 9,5%
G6 10,0% 10,5% 71% 8,3% 9,3%
G7 20,1% 19,4% 20,1% 10,8% 18,1%
G8 24,1% 22,3% 20,8% 13,8% 20,9%
G9 8,6% 8,0% 9,1% 6,0% 8,0%
Es absolutamente democratico 14,6% 19,0% 19,0% 19,8% 18,1%
NS 4,8% 47% 7,7% 22,0% 8,5%
NC 2,1% ,9% 1,1% 1,4% 1,3%
(N) 455 775 397 365 1.991
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Escala de democracia del pais, segun nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios  Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
No es democratico en absoluto 1,4% 1,7% 2,1% ,6% 8% 1,4%
G2 0% 1,2% 5% 3,1% 7% 1,1%
G3 1,2% 1,6% 2,8% 1,5% 1,9% 1,8%
G4 2,3% 1,6% 2,2% 2,6% 2,6% 2,1%
G5 6,0% 12,5% 8,5% 8,1% 7,2% 9,5%
G6 5,2% 8,9% 10,5% 14,5% 8,4% 9,3%
G7 13,0% 16,2% 20,2% 17,7% 23,0% 18,1%
G8 16,7% 19,2% 20,4% 20,7% 25,8% 20,8%
G9 7,1% 6,1% 9,6% 7,5% 11,1% 8,0%
Es absolutamente democratico 22,4% 17,2% 19,1% 18,7% 17,5% 18,3%
NS 23,7% 11,7% 2,3% 4,8% 9% 8,5%
NC ,9% 2,0% 1,9% 3% 1% 1,2%
(N) 216 808 248 247 461 1.979
Pregunta 149. ;En qué medida esta Vd. interesado/a en la politica?
Interés por la politica, segun sexo
Hombre Mujer Total
Muy interesado 10,2% 6,8% 8,5%
Algo interesado 23,8% 20,7% 22,2%
No muy interesado 29,1% 26,2% 27,6%
Nada interesado 36,5% 45,9% 41,3%
NS 1% 2% 2%
NC ,3% 2% 2%
(N) 972 1021 1.994
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Interés por la politica, segiin edad

17 -29 30-49 50 - 64 65y mas Total

Muy interesado 7,6% 71% 13,1% 7,4% 8,5%

Algo interesado 27,2% 24,8% 20,4% 12,4% 22,2%

No muy interesado 32,2% 29,8% 23,3% 21,9% 27,6%

Nada interesado 32,8% 38,1% 42,6% 57,4% 41,3%

NS 1% 2% ,0% 5% 2%

NC 1% ,0% ,6% A% 2%

(N) 455 777 398 364 1.994
Interés por la politica, segun nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios  Universitarios Total

(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Muy interesado 3,6% 4,2% 8,5% 3,3% 21,2% 8,5%

Algo interesado 57% 16,1% 22,3% 29,7% 35,6% 22,0%

No muy interesado 25,4% 27,4% 35,2% 30,6% 24,0% 27,7%

Nada interesado 65,1% 51,8% 33,8% 36,4% 18,9% 41,4%

NS 3% A% ,0% ,0% ,0% 2%

NC 0% 1% 2% ,0% 3% 2%

(N) 216 811 248 246 461 1.981
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Pregunta 150. Ahora me gustaria que mirase esta tarjeta. Voy a leerle algunas de las diferentes formas de accion politica que lleva a cabo la gente, y me
gustaria que me dijera, para cada una de ellas, si ha hecho Vd. alguna de estas cosas, si podria hacerlas en un futuro o si nunca las haria bajo ninguna
circunstancia.

Accion politica, segiin sexo

Hombre Mujer Total
Firmar una peticion
He hecho 38,8% 37,0% 37,8%
Podria hacer 31,2% 31,4% 31,3%
Nunca la haria 16,2% 17,5% 16,9%
NS 9,8% 10,9% 10,3%
NC 41% 3,2% 3,6%
(N) 970 1.016 1.986
Secundar hoicots
He hecho 7,5% 4,5% 6,0%
Podria hacer 23,5% 18,9% 21,2%
Nunca la haria 54,8% 61,5% 58,2%
NS 10,0% 12,1% 11,1%
NC 4.2% 3,0% 3,6%
(N) 967 1.018 1.986
Manifestaciones pacificas
He hecho 39,7% 35,9% 37,8%
Podria hacer 34,7% 36,0% 35,4%
Nunca la haria 15,7% 20,0% 17,9%
NS 6,9% 6,2% 6,6%
NC 3,0% 1,8% 2,4%
(N) 971 1.012 1.982
Otra
He hecho 5,5% 2,9% 4,2%
Podria hacer 3,8% 3,1% 3,4%
Nunca la haria 21,7% 24,5% 23,2%
NS 46,9% 49,1% 48,0%
NC 22,2% 20,4% 21,2%
(N) 905 960 1.865
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Accion politica, segun edad

17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Firmar una peticion
He hecho 35,3% 46,4% 39,6% 20,7% 37,8%
Podria hacer 41,4% 29,7% 27,7% 26,2% 31,3%
Nunca la haria 11,9% 12,8% 16,8% 32,0% 16,9%
NS 9,5% 8,2% 10,6% 15,5% 10,3%
NC 1,9% 2,8% 5,3% 5,6% 3,6%
(N) 455 774 397 360 1.986
Secundar hoicots
He hecho 4,1% 8,1% 7,5% 2,1% 6,0%
Podria hacer 28,7% 25,0% 15,1% 10,1% 21,2%
Nunca la haria 54,3% 55,0% 60,9% 67,0% 58,2%
NS 10,2% 9,3% 10,7% 16,2% 11,1%
NC 2,7% 2,6% 5,8% 4,5% 3,6%
(N) 453 775 397 361 1.986
Manifestaciones pacificas
He hecho 42,7% 42,3% 39,2% 19,9% 37,8%
Podria hacer 42,7% 37,9% 31,5% 24,8% 35,4%
Nunca la haria 8,4% 12,9% 19,8% 38,7% 17,9%
NS 5,2% 5,4% 5,2% 12,5% 6,6%
NC 1,0% 1,5% 4,2% 41% 2,4%
(N) 455 775 397 355 1.982
Otra
He hecho 1,9% 6,1% 6,3% ,6% 4,2%
Podria hacer 4,6% 4.2% 2,9% 8% 3,4%
Nunca la haria 17,3% 20,5% 26,1% 33,2% 23,2%
NS 51,3% 49,3% 44,8% 44,5% 48,0
NC 24,8% 19,9% 19,9% 20,9% 21,2%
(N) 433 726 372 333 1.865
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Accion politica, segun nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios  Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Firmar una peticion
He hecho 11,6% 30,6% 46,8% 38,1% 58,4% 38,0%
Podria hacer 24,7% 32,3% 30,9% 40,1% 28,8% 31,5%
Nunca la haria 37,4% 19,8% 11,4% 12,3% 7,6% 16,9%
NS 21,1% 12,9% 7,9% 7,7% 3,9% 10,4%
NC 5,2% 4,4% 3,0% 1,7% 1,3% 3,2%
(N) 212 806 248 247 460 1.974
Secundar boicots
He hecho 7% 3,5% 7,4% 3,7% 13,4% 6,0%
Podria hacer 5,0% 16,6% 24,2% 25,3% 33,4% 21,3%
Nunca la haria 68,9% 63,4% 58,5% 54,8% 46,4% 58,3%
NS 22,4% 12,0% 6,0% 14,5% 5,0% 11,0%
NC 3,0% 4,5% 3,9% 1,7% 1,8% 3,3%
(N) 213 807 248 247 459 1.973
Manifestaciones pacificas
He hecho 11,1% 23,5% 46,3% 44,4% 67,8% 38,0%
Podria hacer 28,7% 41,8% 38,5% 35,0% 26,3% 35,5%
Nunca la haria 42,7% 22,9% 10,0% 13,6% 3,7% 17,8%
NS 14,7% 8,9% 2,5% 5,9% 1,4% 6,6%
NC 2,8% 2,9% 2,7% 1,1% 8% 2,2%
(N) 213 801 248 247 461 1.970
Otra
He hecho 0% 1,9% 6,3% 2,2% 10,1% 4,2%
Podria hacer ,0% 3,4% 3,3% 4,6% 4,6% 3,5%
Nunca la haria 33,7% 26,0% 22,1% 21,1% 15,1% 23,2%
NS 47,8% 48,8% 45,3% 48,8% 48,4% 48,2%
NC 18,5% 19,9% 23,0% 23,4% 21,8% 21,0%
(N) 199 755 237 234 429 1.855
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Pregunta 156. ;Ha hecho Vd. o no alguna de estas actividades durante los Ultimos cinco afios?

Accion politica en los ultimos cinco aiios, segiin sexo

Hombre Mujer Total
Firmar una peticion
He hecho 33,8% 34,5% 34,2%
No lo he hecho 59,8% 60,0% 59,9%
NS 2,9% 3,7% 3,3%
NC 3,4% 1,8% 2,6%
(N) 965 1.013 1.978
Secundar hoicots
He hecho 6,2% 3,7% 4,9%
No lo he hecho 86,9% 90,1% 88,6%
NS 3,1% 41% 3,7%
NC 3,8% 2,0% 2,9%
(N) 966 1.017 1.983
Manifestaciones pacificas
He hecho 34,6% 34,2% 34,4%
No lo he hecho 58,9% 61,6% 60,2%
NS 3,4% 2,9% 3,2%
NC 3,1% 1,3% 2,2%
(N) 971 1.018 1.988
Otra
He hecho 3,6% 3,1% 3,4%
No lo he hecho 47,6% 51,0% 49,3%
NS 27,8% 27,6% 27,7%
NC 21,0% 18,3% 19,6%
(N) 907 962 1.869
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Accion politica en los ultimos cinco aiios, segin edad

17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Firmar una peticion
He hecho 35,7% 42,5% 31,1% 17,8% 34,2%
No lo he hecho 60,9% 53,0% 60,9% 72,6% 59,9%
NS 1,7% 2,8% 3,8% 6,0% 3,3%
NC 1,7% 1,7% 4.2% 3,5% 2,6%
(N) 451 770 397 360 1.978
Secundar hoicots
He hecho 3,0% 7,5% 5,2% 1,5% 4,9%
No lo he hecho 92,8% 88,3% 85,1% 87,8% 88,6%
NS 1,6% 2,4% 4,7% 7,7% 3,7%
NC 2,7% 1,8% 5,0% 3,0% 2,9%
(N) 452 774 397 360 1.983
Manifestaciones pacificas
He hecho 44,2% 38,9% 31,7% 15,2% 34,4%
No lo he hecho 53,8% 57,1% 59,3% 76,2% 60,2%
NS 8% 2,0% 6,0% 5,6% 3,2%
NC 1,2% 1,9% 3,1% 3,0% 2,2%
(N) 454 775 397 361 1.988
Otra
He hecho 1,6%° 5,6% 3,4% 7% 3,4%
No lo he hecho 43,4% 47,5% 52,6% 57,5% 49,3%
NS 31,3% 28,5% 26,7% 22,5% 27,7%
NC 23,7% 18,4% 17,3% 19,3% 19,6%
(N) 432 727 374 336 1.869
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Accion politica en los ultimos cinco aiios, segtin nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios  Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
Firmar una peticion
He hecho 13,0% 27,3% 40,0% 37,2% 51,6% 34,3%
No lo he hecho 75,5% 66,7% 55,6% 57,6% 45,2% 60,1%
NS 6,8% 3,7% 2,2% 3,4% 1,7% 3,4%
NC 4,6% 2,2% 2,1% 1,9% 1,5% 2,3%
(N) 212 800 247 247 461 1.967
Secundar hoicots
He hecho ,0% 1,9% 6,8% 4.7% 11,8% 5,0%
No lo he hecho 85,4% 92,2% 89,2% 87,5% 85,1% 88,9%
NS 10,4% 3,1% 2,1% 5,2% 1,4% 3,6%
NC 41% 2,9% 1,9% 2,7% 1,6% 2,6%
(N) 212 804 247 247 461 1.971
Manifestaciones pacificas
He hecho 9,4% 22,4% 44,4% 41,9% 58,5% 34,6%
No lo he hecho 81,5% 73,4% 52,4% 52,5% 36,1% 60,3%
NS 6,2% 2,3% 6% 3,9% 4,4% 3,2%
NC 3,0% 1,9% 2,6% 1,7% 1,1% 1,9%
(N) 213 807 248 247 461 1.976
Otra
He hecho ,0% 1,3% 5,3% 2,3% 8,1% 3,4%
No lo he hecho 55,4% 55,9% 50,5% 48,7% 35,3% 49,5%
NS 27,0% 23,7% 23,8% 30,5% 35,8% 27,8%
NC 17,5% 19,0% 20,3% 18,5% 20,9% 19,4%
(N) 203 752 235 237 433 1.859
Pregunta 280. ¢Votd Vd. en las Ultimas elecciones generales de marzo del 2004?
Voto en las ultimas elecciones generales, segiin sexo
Hombre Mujer Total

Si 75,6% 78,2% 76,9%
No 22,3% 19,3% 20,7%
NS ,9% 1,5% 1,2%
NC 1,2% 1,0% 1,1%
(N) 972 1.016 1.989
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Voto en las tltimas elecciones generales, segtin edad

17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Si 58,3% 81,6% 84,2% 82,1% 76,9%
No 39,5% 16,0% 13,9% 15,0% 20,7%
NS ,6% 1,6% ,8% 1,8% 1,2%
NC 1,7% ,8% 1,1% 1,1% 1,1%
(N) 452 774 398 365 1.989

Voto en las iltimas elecciones generales, segtin nivel de estudios
Ninguno Primarios FP Secundarios  Universitarios Total

(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Si 80,8% 78,2% 74,7% 65,7% 80,4% 77,0%
No 15,8% 19,0% 23,0% 31,9% 18,7% 20,7%
NS 2,8% 1,5% ,5% 1,8% 1% 1,2%
NC ,6% 1,2% 1,8% 7% ,8% 1,1%
(N) 216 809 247 245 459 1.976
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Pregunta 249. La gente tiene diferentes puntos de vista sobre si misma y como se relaciona con el mundo. Utilizando esta tarjeta, ¢podria decirme en qué
medida esta Vd. de acuerdo o en desacuerdo con cada una de las siguientes afirmaciones respecto a cémo se ve Vd. a si mismo?

Sentimiento de pertenencia a otros ambitos supranacionales, nacionales e infranacionales, segiin sexo

Hombre Mujer Total
Mundo
Muy de acuerdo 37,3% 34,9% 36,1%
De acuerdo 52,1% 46,5% 49,2%
No tengo opinién 2,5% 5,6% 4,1%
En desacuerdo 5,2% 7,9% 6,6%
Muy en desacuerdo ,3% 2% +3%
NS 2,0% 4,6% 3,3%
NC 5% 3% 4%
(N) 972 1.023 1.995
Local
Muy de acuerdo 40,4% 39,7% 40,0%
De acuerdo 52,6% 52,4% 52,5%
No tengo opinion 3,0% 2,1% 2,6%
En desacuerdo 3,0% 3,8% 3,4%
Muy en desacuerdo 5% 3% 4%
NS 5% 1,6% 1,1%
NC 1% 1% 1%
(N) 972 1.023 1.995
Espaiia
Muy de acuerdo 43,2% 42,2% 42,7%
De acuerdo 50,1% 51,3% 50,7%
No tengo opinién 3,8% 1,8% 2,8%
En desacuerdo 2,6% 2,3% 2,4%
Muy en desacuerdo 2% 1% 4%
NS ,0% 1,7% 9%
NC 1% 1% 1%
(N) 971 1.023 1.994
UE
Muy de acuerdo 29,8% 26,2% 28,0%
De acuerdo 56,6% 51,7% 54,1%
No tengo opinion 4.7% 8,1% 6,5%
En desacuerdo 6,0% 6,5% 6,3%
Muy en desacuerdo 5% ,8% 1%
NS 2,0% 6,2% 4,2%
NC ,3% A% +3%
(N) 972 1.021 1.994
Auténomo
Muy de acuerdo 31,6% 31,3% 31,4%
De acuerdo 42,9% 40,2% 41,5%
No tengo opinién 5,7% 5,2% 5,4%
En desacuerdo 14,9% 15,3% 15,1%
Muy en desacuerdo 1,3% 1,8% 1,5%
NS 3,0% 5,5% 4,3%
NC 6% 8% 7%
(N) 969 1.023 1.992
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Sentimiento de pertenencia a otros ambitos supranacionales, nacionales e infranacionales, segun edad

17 -29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Mundo
Muy de acuerdo 37,3% 37,4% 38,4% 29,2% 36,1%
De acuerdo 53,2% 48,2% 47,3% 48,7% 49,2%
No tengo opinion 4,5% 3,3% 4,0% 5,6% 4,1%
En desacuerdo 3,8% 8,0% 6,9% 6,8% 6,6%
Muy en desacuerdo 3% 3% 4% ,0% +3%
NS 9% 2,6% 2,2% 9,2% 3,3%
NC ,0% 3% ,9% ,5% 4%
(N) 455 777 398 365 1.995
Local
Muy de acuerdo 41,1% 38,9% 39,7% 41,4% 40,0%
De acuerdo 48,9% 53,8% 55,6% 50,6% 52,5%
No tengo opinién 3,9% 2,0% 2,1% 2,5% 2,6%
En desacuerdo 5,3% 4,3% 1,9% 7% 3,4%
Muy en desacuerdo A% 3% ,5% 4% 4%
NS 3% 6% 2% 41% 1,1%
NC ,0% ,0% ,0% ,3% 1%
(N) 455 777 398 365 1.995
Espaiia
Muy de acuerdo 38,1% 41,5% 46,2% 47,3% 42,7%
De acuerdo 51,6% 52,5% 48,1% 48,6% 50,7%
No tengo opinién 5,3% 2,3% 2,8% ,6% 2,8%
En desacuerdo 3,5% 3,0% 2,1% 4% 2,4%
Muy en desacuerdo 9% 4% ,3% ,0% 4%
NS ,6% 4% A% 2,8% 9%
NC ,0% ,0% 1% ,3% 1%
(N) 455 777 397 365 1.994
UE
Muy de acuerdo 26,4% 28,3% 30,5% 26,5% 28,0%
De acuerdo 57,5% 55,3% 52,2% 49,5% 54,1%
No tengo opinion 6,7% 6,2% 7,4% 57% 6,5%
En desacuerdo 6,6% 7,0% 5,3% 5,1% 6,3%
Muy en desacuerdo 1,3% % ,5% 1% 1%
NS 1,6% 2,3% 3,0% 12,7% 4,2%
NC ,0% 2% 1,1% ,3% 3%
(N) 454 777 398 365 1.994
Auténomo
Muy de acuerdo 35,2% 31,9% 31,9% 25,2% 31,4%
De acuerdo 41,3% 41,1% 39,5% 45,1% 41,5%
No tengo opinién 6,8% 4,2% 7,0% 4,8% 5,4%
En desacuerdo 13,8% 17,4% 15,2% 11,9% 15,1%
Muy en desacuerdo T% 2,1% 1,2% 1,9% 1,5%
NS 1,6% 3,0% 4.2% 10,5% 4,3%
NC 8% A% 1,1% 7% 1%
(N) 452 777 398 365 1.992
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Sentimiento de pertenencia a otros ambitos supranacionales, nacionales e infranacionales, segiin nivel de

estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios  Universitarios Total

(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Mundo
Muy de acuerdo 26,6% 35,2% 32,0% 37,9% 43,0% 36,0%
De acuerdo 50,2% 49,0% 56,0% 50,2% 45,7% 49,4%
No tengo opinion 6,4% 4,0% 2,7% 4,0% 3,7% 4,0%
En desacuerdo 3,5% 7,7% 71% 5,7% 6,5% 6,6%
Muy en desacuerdo ,0% ,5% ,0% ,6% ,0% +3%
NS 12,5% 3,2% 2,2% 1,0% 9% 3,3%
NC 8% 4% ,0% 1% 2% 4%
(N) 216 811 248 247 461 1.983
Local
Muy de acuerdo 41,0% 43,9% 41,0% 37,3% 33,4% 39,9%
De acuerdo 49,6% 51,0% 53,4% 52,1% 56,6% 52,6%
No tengo opinién 1,9% 2,4% 1,5% 5,2% 2,4% 2,6%
En desacuerdo 1% 1,7% 3,8% 4,5% 7,0% 3,4%
Muy en desacuerdo ,6% 3% 2% ,6% 5% 4%
NS 5,9% ,8% 2% 4% 2% 1,1%
NC ,3% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0%
(N) 216 811 248 247 461 1.983
Espaiia
Muy de acuerdo 42,8% 45,4% 42,6% 40,4% 38,9% 42,6%
De acuerdo 49,9% 51,2% 50,9% 49,2% 51,4% 50,8%
No tengo opinién 1,4% 1,3% 3,7% 4,7% 4,3% 2,7%
En desacuerdo ,9% 1,6% 2,3% 4,2% 3,9% 2,5%
Muy en desacuerdo ,6% 1% 3% 1,2% % 4%
NS 41% 5% ,0% 4% ,9% 9%
NC ,3% ,0% 2% ,0% ,0% 1%
(N) 216 811 248 247 460 1.981
UE
Muy de acuerdo 22,2% 28,4% 27,0% 30,0% 29,4% 28,0%
De acuerdo 47,4% 52,0% 58,3% 57,5% 57,2% 54,2%
No tengo opinién 8,8% 5,9% 6,7% 5,8% 6,3% 6,4%
En desacuerdo 4,9% 7,1% 7,4% 4,5% 5,9% 6,3%
Muy en desacuerdo ,8% 5% ,0% 1,9% ,6% 1%
NS 14,0% 5,8% ,5% 4% ,6% 4,2%
NC 1,8% ,3% 2% ,0% ,0% 3%
(N) 216 811 248 247 460 1.981
Auténomo
Muy de acuerdo 20,9% 30,4% 30,5% 30,0% 39,2% 31,4%
De acuerdo 42,3% 41,5% 46,7% 43,0% 37,5% 41,5%
No tengo opinion 6,1% 5,4% 8,1% 4,9% 4,3% 5,5%
En desacuerdo 12,5% 15,9% 11,9% 18,1% 15,4% 15,2%
Muy en desacuerdo ,0% 1,9% 7% 2,1% 1,8% 1,6%
NS 15,7% 4,4% 1,4% 1,9% 1,2% 4,2%
NC 2,5% 4% ,8% ,0% ,6% 1%
(N) 214 809 248 247 461 1.979
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Pregunta 248. ;En qué medida esta Vd. orgulloso/a de ser espafiol/a?

Orgullo de ser espaiiol, segiin sexo

Hombre Mujer Total
Muy orgulloso/a 72,5% 76,0% 74,3%
Algo orgulloso/a 19,0% 16,8% 17,9%
No muy orgulloso/a 2,5% 1,9% 2,2%
Nada orgulloso/a 1,7% 1% 1,2%
No soy espafiol/a (NO LEER) 41% 3,3% 3,7%
NS ,0% ,6% +3%
NC ,3% ,6% +5%
(N) 970 1.018 1.987
Orgullo de ser espaiiol, segiin edad
17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Muy orgulloso/a 65,6% 69,0% 79,2% 91,0% 74,3%
Algo orgulloso/a 22,6% 22,1% 14,8% 6,4% 17,9%
No muy orgulloso/a 2,9% 2,4% 2,6% 2% 2,2%
Nada orgulloso/a 1,8% 1,5% ,8% 2% 1,2%
No soy espafiol/a (NO LEER) 6,3% 4,2% 1,7% 1,6% 3,7%
NS ,0% 3% 8% 1% +3%
NC 9% 5% ,0% 5% 5%
(N) 454 775 397 362 1.987
Orgullo de ser espaiiol, segiin nivel de estudios
Ninguno Primarios FP Secundarios  Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
Muy orgulloso/a 85,8% 83,5% 72,5% 65,2% 58,9% 74,4%
Algo orgulloso/a 13,0% 12,2% 20,6% 22,8% 26,0% 17,8%
No muy orgulloso/a ,3% ,9% 2,4% 2,6% 4.7% 2,1%
Nada orgulloso/a ,3% 2% ,8% 2,5% 2,9% 1,2%
No soy espafiol/a (NO LEER) ,3% 3,0% 2,3% 7,0% 5,7% 3,7%
NS 2% 3% I% ,0% A% +3%
NC 0% 0% 5% ,0% 1,4% 4%
(N) 215 809 248 243 460 1.975
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Pregunta 126. Ni qué decir tiene que todos esperamos que no haya otra guerra, pero si la hubiera, ¢estaria Vd. dispuesto a luchar por su pais?

Disposicion a luchar por el pais en una guerra, segtin sexo

Hombre Muijer Total
Si 49,8% 33,9% M,7%
No 37,8% 52,2% 45,2%
NS 10,6% 12,1% 11,4%
NC 1,8% 1,7% 1,7%
(N) 967 1.006 1.973
Disposicion a luchar por el pais en una guerra, segtin edad

17-29 30 - 49 50 - 64 65y mas Total
Si 39,3% 38,9% 45,2% 47,2% M,7%
No 46,5% 46,3% 43,6% 42,7% 45,2%
NS 13,0% 13,2% 8,8% 8,4% 11,4%
NC 1,2% 1,7% 2,4% 1,7% 1,7%
(N) 453 773 392 355 1.973

Disposicion a luchar por el pais en una guerra, segtin nivel de estudios
Ninguno Primarios FP Secundarios  Universitarios Total

(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Si 44,9% 47,8% 38,0% 42,0% 31,3% 4,7%
No 45,3% 39,0% 42,4% 45,8% 57,6% 45,3%
NS 8,2% 11,3% 17,2% 10,8% 9,6% 11,3%
NC 1,6% 1,8% 2,3% 1,5% 1,5% 1,7%
(N) 209 805 247 242 458 1.961
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Pregunta 256. En su opinidn, ¢qué importancia deberia tener cada una de los siguientes requisitos para alguien que esté intentando lograr la ciudadania
espanola? Especifique, para cada requisito, si lo considera Vd. muy importante, bastante importante o no importante.

Requisitos para obtener la ciudadania espaiola, segiin sexo

Hombre Mujer Total
Antepasados
Muy importante 12,6% 13,4% 13,0%
Bastante importante 22,4% 23,8% 23,1%
No importante 60,7% 54,2% 57,4%
NS 3,6% 8,2% 6,0%
NC 7% 4% ,6%
(N) 970 1.022 1.992
Nacer En Espaiia
Muy importante 19,7% 22,1% 20,9%
Bastante importante 30,2% 28,9% 29,5%
No importante 46,8% 43,9% 45,3%
NS 2,2% 4,5% 3,4%
NC 1,2% 6% 9%
(N) 969 1.020 1.990
Costumbres
Muy importante 33,8% 34,1% 34,0%
Bastante importante 41,9% 43,4% 42,7%
No importante 21,9% 20,0% 20,9%
NS 1,7% 2,2% 1,9%
NC 7% 3% 5%
(N) 970 1.022 1.992
Leyes
Muy importante 77,4% 77,3% 71,4%
Bastante importante 21,0% 20,2% 20,6%
No importante ,6% ,8% 1%
NS 7% 1,5% 1,1%
NC 3% 2% +3%
(N) 969 1.021 1.991
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Requisitos para obtener la ciudadania espaiiola, segin edad

17 -29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Antepasados
Muy importante 10,6% 12,0% 13,1% 17,8% 13,0%
Bastante importante 19,9% 20,3% 23,3% 32,9% 23,1%
No importante 66,6% 62,2% 57,1% 35,7% 57,4%
NS 2,8% 4,8% 5,2% 13,2% 6,0%
NC ,0% 6% 1,3% ,3% ,6%
(N) 455 776 398 363 1.992
Nacer en Espaiia
Muy importante 16,9% 19,6% 22,2% 27,4% 20,9%
Bastante importante 28,6% 26,1% 30,9% 36,5% 29,5%
No importante 52,9% 51,1% 41,8% 27,5% 45,3%
NS 1,5% 2,1% 3,8% 7,9% 3,4%
NC 1% 1,2% 1,3% 7% 9%
(N) 455 776 396 363 1.990
Costumbres
Muy importante 26,6% 32,6% 36,9% 42,9% 34,0%
Bastante importante 42,1% 40,6% 44,0% 46,4% 42,7%
No importante 29,8% 25,0% 16,5% 5,9% 20,9%
NS 1,4% 1,1% 1,5% 4,8% 1,9%
NC ,0% 8% 1,1% 0% 5%
(N) 455 777 398 363 1.992
Leyes
Muy importante 75,1% 80,6% 76,6% 74,2% 77,4%
Bastante importante 23,7% 17,5% 20,9% 22,9% 20,6%
No importante 3% ,8% 1,2% 4% 7%
NS 9% 9% A% 2,5% 1,1%
NC ,0% 2% ,9% ,0% 3%
(N) 455 777 396 363 1.991
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Requisitos para obtener la ciudadania espaiola, segun nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios  Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Antepasados
Muy importante 17,1% 14,8% 10,7% 11,9% 9,6% 12,9%
Bastante importante 29,1% 27,3% 20,9% 18,6% 16,9% 23,2%
No importante 35,7% 50,5% 64,9% 66,2% 70,8% 57,4%
NS 17,1% 6,9% 3,6% 2,4% 2,2% 5,9%
NC 1,0% ,5% ,0% 9% 5% ,6%
(N) 216 809 248 247 461 1.980
Nacer en Espaiia
Muy importante 21,3% 23,1% 18,1% 22,7% 17,3% 20,9%
Bastante importante 36,4% 34,0% 25,9% 25,3% 23,1% 29,7%
No importante 29,2% 38,8% 53,6% 48,3% 58,1% 45,3%
NS 11,7% 3,4% 1,7% 2,2% ,6% 3,3%
NC 1,4% 6% 7% 1,5% 8% 9%
(N) 216 809 248 247 459 1.978
Costumbres
Muy importante 45,4% 37,8% 31,1% 29,1% 25,9% 33,9%
Bastante importante 41,6% 41,6% 45,1% 40,4% 45,0% 42,7%
No importante 5,8% 18,9% 21,8% 27,5% 27,6% 20,9%
NS 6,1% 1,4% 1,1% 2,1% 1,2% 1,9%
NC 1,1% 2% 9% 9% A% 5%
(N) 216 809 248 247 461 1.980
Leyes
Muy importante 63,5% 76,0% 77,7% 81,5% 83,7% 77,3%
Bastante importante 30,9% 22,1% 21,0% 16,1% 15,4% 20,6%
No importante 1,0% 8% ,6% 1,0% 3% 1%
NS 3,8% 9% 8% 1,5% 1% 1,1%
NC ,8% 2% ,0% ,0% A% 3%
(N) 215 809 248 247 461 1.979
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Pregunta 261. Volviendo a la cuestion de la diversidad étnica, ;con cudl de las siguientes opiniones esta Vd. de acuerdo? Por favor utilice esta escala para
indicar su opinién

Actitud ante la diversidad étnica, segiin sexo

Hombre Mujer Total
La diversidad étnica erosiona la unidad de Espafia 5,8% 4,9% 5,4%
G2 2,2% 2,4% 2,3%
G3 6,0% 5,6% 5,8%
G4 3,5% 4,4% 4,0%
G5 17,7% 20,0% 18,9%
G6 6,3% 6,9% 6,6%
G7 9,7% 10,9% 10,3%
G8 14,5% 10,6% 12,5%
G9 6,6% 5,6% 6,1%
La diversidad étnica enriquece la vida 20,6% 17,7% 19,1%
NS 5,9% 9,7% 7,8%
NC 1,2% 1,1% 1,2%
(N) 970 1.021 1.991
Actitud ante la diversidad étnica, segiin edad
17 -29 30-49 50 - 64 65y mas Total
La diversidad étnica erosiona la unidad de Espaiia 3,5% 57% 4,1% 8,4% 5,4%
G2 3,2% 1,0% 1,9% 4.2% 2,3%
G3 4,8% 5,6% 6,6% 6,7% 5,8%
G4 2,7% 4,3% 5,6% 3,2% 4,0%
G5 13,8% 19,4% 19,8% 23,0% 18,9%
G6 8,4% 7,5% 5,0% 4,4% 6,6%
G7 12,0% 11,0% 8,4% 8,9% 10,3%
G8 15,1% 11,7% 13,6% 9,9% 12,5%
G9 7,6% 7,4% 57% 1,6% 6,1%
La diversidad étnica enriquece la vida 22,5% 20,3% 19,6% 11,8% 19,1%
NS 5,2% 5,5% 7,4% 16,8% 7,8%
NC 1,3% 6% 2,2% 1,1% 1,2%
(N) 455 777 398 361 1.991
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Actitud ante la diversidad étnica, segiin nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios  Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

La diversidad étnica erosiona la unidad de Espafia 10,7% 6,9% 2,6% 3,3% 2,3% 5,3%
G2 1,4% 3,4% 2,0% 1,9% 1,1% 2,3%
G3 9,1% 6,8% 7,5% 41% 2,5% 5,8%
G4 2,2% 4,9% 3,7% 3,9% 3,5% 4,0%
G5 19,9% 22,1% 20,6% 17,2% 12,9% 18,9%
G6 6,2% 7,9% 9,1% 4,3% 4,7% 6,7%
G7 8,5% 9,7% 9,3% 11,6% 12,1% 10,3%
G8 7,2% 8,3% 13,1% 14,8% 21,1% 12,6%
G9 4,5% 3,4% 8,6% 5,8% 10,1% 6,0%
La diversidad étnica enriquece la vida 9,3% 14,2% 17,9% 28,3% 28,6% 19,2%
NS 18,9% 10,5% 5,0% 4,5% 1,2% 7,8%
NC 2,0% 1,9% ,6% 2% ,0% 1,1%
(N) 214 809 248 247 461 1.979

Pregunta 188. Voy a enumerar una serie de instituciones y organizaciones. Para cada una de ellas, ¢podria decirme cuanta confianza tiene en ella: ;mucha
confianza, bastante confianza, no mucha confianza o ninguna confianza en absoluto?

Confianza institucional, segiin sexo

Hombre Mujer Total
La Iglesia
Mucha 15,3% 21,4% 18,4%
Bastante 21,4% 24,0% 22,7%
No mucha 36,3% 34,8% 35,5%
Ninguna en absoluto 23,2% 18,1% 20,6%
NS 2,6% 1,2% 1,9%
NC 1,2% 5% 8%
(N) 972 1.021 1993
Las Fuerzas Armadas
Mucha 13,4% 11,3% 12,3%
Bastante 33,0% 32,5% 32,7%
No mucha 36,4% 34,3% 35,3%
Ninguna en absoluto 13,0% 11,7% 12,3%
NS 3,6% 9,1% 6,4%
NC ,5% 1,2% 9%
(N) 972 1.022 1.994
CONTINUA —>
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Confianza institucional, segiin sexo

CONTINUACION

Hombre Mujer Total
La Prensa
Mucha 4,3% 4,9% 4,6%
Bastante 25,7% 26,2% 26,0%
No mucha 53,2% 53,6% 53,4%
Ninguna en absoluto 14,7% 10,7% 12,6%
NS 1,6% 4.2% 2,9%
NC 5% 5% 5%
(N) 969 1.019 1.987
La Television
Mucha 2,3% 3,4% 2,9%
Bastante 21,5% 21,6% 21,5%
No mucha 57,5% 58,6% 58,1%
Ninguna en absoluto 17,8% 14,9% 16,3%
NS ,6% 1,1% 9%
NC A% ,3% 4%
(N) 971 1.020 1.991
Los Sindicatos
Mucha 3,2% 3,7% 3,4%
Bastante 21,3% 17,8% 19,5%
No mucha 46,5% 42,9% 44,7%
Ninguna en absoluto 18,5% 15,5% 17,0%
NS 9,9% 19,7% 14,9%
NC ,6% 5% 5%
(N) 970 1.021 1.991
La Policia
Mucha 15,3% 14,9% 15,1%
Bastante 51,5% 45,6% 48,5%
No mucha 25,2% 29,7% 27,5%
Ninguna en absoluto 5,6% 5,7% 5,6%
NS 1,9% 3,8% 2,9%
NC ,5% A% 4%
(N) 970 1.020 1.990
Los Tribunales de justicia
Mucha 10,3% 10,2% 10,2%
Bastante 38,7% 34,5% 36,5%
No mucha 37,1% 38,4% 37,8%
Ninguna en absoluto 8,4% 7,8% 8,1%
NS 4,6% 8,2% 6,5%
NC 1,0% 8% 9%
(N) 971 1.018 1.989
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Confianza institucional, segiin sexo CONTINUACION

Hombre Mujer Total
El Gobierno Espaiiol
Mucha 6,3% 8,4% 7,4%
Bastante 32,8% 26,2% 29,4%
No mucha 42,3% 44,7% 43,5%
Ninguna en absoluto 13,7% 10,1% 11,8%
NS 3,0% 9,1% 6,1%
NC 1,9% 1,5% 1,7%
(N) 972 1.020 1.992
Los Partidos Politicos
Mucha 2,4% 1,9% 2,1%
Bastante 13,7% 10,7% 12,2%
No mucha 55,2% 55,3% 55,3%
Ninguna en absoluto 22,5% 20,3% 21,4%
NS 4,3% 10,2% 7,3%
NC 1,9% 1,5% 1,7%
(N) 972 1.020 1.993
El Parlamento Espaiiol
Mucha 4,9% 4,5% 4,7%
Bastante 33,9% 23,9% 28,8%
No mucha 41,0% 41,7% 41,4%
Ninguna en absoluto 11,7% 11,2% 11,4%
NS 6,9% 17,3% 12,3%
NC 1,5% 1,4% 1,5%
(N) 971 1.021 1.992
Los Funcionarios
Mucha 5,3% 4,6% 4,9%
Bastante 34,3% 31,9% 33,1%
No mucha 43,0% 42,7% 42,8%
Ninguna en absoluto 8,2% 7,3% 1,7%
NS 8,2% 11,9% 10,1%
NC 1,0% 1,6% 1,3%
(N) 972 1.022 1.993
Las Grandes Empresas
Mucha 3,5% 4,9% 4,2%
Bastante 29,9% 28,5% 29,2%
No mucha 46,9% 45,7% 46,3%
Ninguna en absoluto 11,3% 6,1% 8,7%
NS 7,3% 13,5% 10,5%
NC 1,1% 1,3% 1,2%
(N) 968 1.013 1.981

CONTINUA —
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Confianza institucional, segiin sexo

CONTINUACION

Hombre Mujer Total
Las organizaciones para el medio ambiente
Mucha 13,9% 15,3% 14,6%
Bastante 50,4% 48,1% 49,2%
No mucha 25,4% 24,4% 24,9%
Ninguna en absoluto 3,5% 1,9% 2,7%
NS 5,8% 9,7% 7,8%
NC 1,1% 6% 8%
(N) 969 1.022 1.991
Las organizaciones feministas
Mucha 8,0% 12,8% 10,5%
Bastante 34,8% 38,9% 36,9%
No mucha 36,1% 29,6% 32,8%
Ninguna en absoluto 7,6% 5,2% 6,3%
NS 10,6% 12,0% 11,3%
NC 2,9% 1,5% 2,2%
(N) 968 1.021 1.989
Las organizaciones de caridad
Mucha 16,1% 19,3% 17,7%
Bastante 46,0% 48,1% 47,1%
No mucha 28,3% 23,9% 26,0%
Ninguna en absoluto 3,8% 3,4% 3,6%
NS 4,3% 4.7% 4,5%
NC 1,5% 6% 1,0%
(N) 969 1.021 1.991
La Union Europea
Mucha 10,0% 5,5% 1,7%
Bastante 41,9% 35,1% 38,4%
No mucha 31,4% 33,3% 32,4%
Ninguna en absoluto 5,5% 5,5% 5,5%
NS 9,1% 19,1% 14,2%
NC 2,1% 1,4% 1,7%
(N) 970 1.022 1.993
Las Naciones Unidas
Mucha 9,1% 7,3% 8,2%
Bastante 38,0% 30,9% 34,3%
No mucha 33,4% 33,6% 33,5%
Ninguna en absoluto 8,1% 6,7% 7,4%
NS 9,7% 19,9% 14,9%
NC 1,8% 1,7% 1,7%
(N) 970 1.022 1.993
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Confianza institucional, segin edad

17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
La lglesia
Mucha 10,1% 11,0% 18,0% 45,2% 18,4%
Bastante 17,0% 21,4% 28,7% 26,1% 22,7%
No mucha 39,7% 41,0% 35,0% 19,3% 35,5%
Ninguna en absoluto 30,4% 24.2% 14,9% 6,9% 20,6%
NS 2,1% 1,7% 2,0% 1,8% 1,9%
NC 7% 7% 1,4% 8% 8%
(N) 455 776 398 365 1.993
Las Fuerzas Armadas
Mucha 10,6% 7,8% 13,8% 22,5% 12,3%
Bastante 24,8% 34,4% 34,4% 37,0% 32,7%
No mucha 42,4% 38,3% 32,1% 23,8% 35,3%
Ninguna en absoluto 16,5% 14,7% 10,2% 4,3% 12,3%
NS 5,4% 4,2% 7,3% 11,4% 6,4%
NC 2% 5% 2,0% 1,0% 9%
(N) 455 776 398 365 1.994
La Prensa
Mucha 4,3% 4,6% 4,5% 5,2% 4,6%
Bastante 24,1% 25,7% 26,5% 28,3% 26,0%
No mucha 56,4% 54,8% 52,0% 48,1% 53,4%
Ninguna en absoluto 13,6% 12,8% 13,2% 10,4% 12,6%
NS 1,6% 1,7% 2,3% 7,9% 2,9%
NC ,0% 4% 1,5% 2% 5%
(N) 453 776 396 362 1.987
La Television
Mucha 2,5% 2,9% 2,9% 3,3% 2,9%
Bastante 20,3% 19,2% 21,1% 28,4% 21,5%
No mucha 59,7% 61,1% 56,1% 51,5% 58,1%
Ninguna en absoluto 171% 15,9% 18,3% 14,0% 16,3%
NS 4% 7% 2% 2,6% 9%
NC ,0% 1% 1,4% 2% 4%
(N) 455 777 397 363 1.991
Los Sindicatos
Mucha 2,1% 5,0% 3,6% 1,7% 3,4%
Bastante 18,6% 21,8% 15,6% 19,7% 19,5%
No mucha 51,0% 471% 45,9% 30,2% 44,7%
Ninguna en absoluto 13,1% 17,4% 20,0% 17,5% 17,0%
NS 15,0% 8,4% 13,5% 30,4% 14,9%
NC 3% 3% 1,3% 5% 5%
(N) 454 774 398 365 1.991
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Confianza institucional, segun edad CONTINUACION

17 -29 30-49 50 - 64 65y mas Total
La Policia
Mucha 11,8% 13,8% 13,4% 23,8% 15,1%
Bastante 44,4% 48,1% 50,8% 51,7% 48,5%
No mucha 34,0% 30,3% 25,7% 15,3% 27,5%
Ninguna en absoluto 6,7% 5,7% 6,4% 3,4% 5,6%
NS 2,8% 2,0% 2,1% 57% 2,9%
NC 3% 1% 1,5% 2% 4%
(N) 454 776 396 364 1.990
Los Tribunales de justicia
Mucha 9,1% 10,0% 9,2% 13,2% 10,2%
Bastante 35,2% 38,9% 36,1% 33,6% 36,5%
No mucha 40,3% 38,6% 38,2% 32,3% 37,8%
Ninguna en absoluto 8,6% 8,8% 7,8% 6,3% 8,1%
NS 6,4% 3,0% 6,7% 13,7% 6,5%
NC 3% 7% 2,0% 9% 9%
(N) 454 776 395 365 1.989
El Gobierno Espaiiol
Mucha 57% 6,7% 8,2% 10,1% 7,4%
Bastante 24,6% 27,8% 37,1% 30,5% 29,4%
No mucha 48,6% 49,3% 35,0% 34,2% 43,5%
Ninguna en absoluto 15,4% 11,5% 10,3% 9,8% 11,8%
NS 4,6% 3,5% 6,6% 13,2% 6,1%
NC 1,1% 1,2% 2,8% 2,2% 1,7%
(N) 455 777 396 365 1.992
Los Partidos Politicos
Mucha 1,8% 1,9% 1,8% 3,4% 2,1%
Bastante 9,0% 10,8% 14,2% 16,8% 12,2%
No mucha 59,6% 58,3% 53,6% 45,3% 55,3%
Ninguna en absoluto 23,7% 23,8% 20,7% 14,3% 21,4%
NS 4.2% 3,8% 7,1% 18,7% 7,3%
NC 1,8% 1,4% 2,7% 1,4% 1,7%
(N) 455 776 397 365 1.993
El Parlamento Espaiiol
Mucha 3,0% 5,0% 5,5% 51% 4,7%
Bastante 25,9% 28,7% 33,1% 28,0% 28,8%
No mucha 45,0% 45,6% 38,5% 30,9% 41,4%
Ninguna en absoluto 13,8% 12,2% 9,9% 8,4% 11,4%
NS 10,4% 7,4% 11,0% 26,4% 12,3%
NC 1,8% 1,0% 2,0% 1,3% 1,5%
(N) 455 777 397 364 1.992
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Confianza institucional, segin edad

CONTINUACION

17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Los Funcionarios
Mucha 3,1% 47% 5,5% 6,9% 4,9%
Bastante 29,5% 32,8% 34,8% 36,4% 33,1%
No mucha 50,4% 46,2% 41,1% 28,1% 42,8%
Ninguna en absoluto 8,8% 9,5% 7,3% 31% 1,7%
NS 7,8% 6,2% 8,4% 23,1% 10,1%
NC A% 7% 2,8% 2,2% 1,3%
(N) 455 776 398 365 1.993
Las Grandes Empresas
Mucha 4,9% 3,6% 3,3% 5,7% 4,2%
Bastante 24,3% 28,9% 33,0% 31,5% 29,2%
No mucha 51,3% 50,5% 43,4% 34,1% 46,3%
Ninguna en absoluto 10,8% 9,1% 9,3% 4,4% 8,7%
NS 8,1% 71% 9,6% 21,7% 10,5%
NC 5% 8% 1,4% 2,5% 1,2%
(N) 454 771 394 362 1.981
Las organizaciones para el medio ambiente
Mucha 16,8% 15,6% 12,2% 12,4% 14,6%
Bastante 49,4% 51,8% 51,9% 40,5% 49,2%
No mucha 26,5% 25,6% 24,3% 22,0% 24,9%
Ninguna en absoluto 2,6% 3,0% 2,6% 2,2% 2,7%
NS 4,3% 3,7% 8,0% 20,7% 7,8%
NC A% 2% 1,1% 2,2% ,8%
(N) 455 774 397 365 1.991
Las organizaciones feministas
Mucha 10,7% 13,1% 6,4% 9,0% 10,5%
Bastante 35,3% 35,6% 44,7% 33,2% 36,9%
No mucha 38,7% 34,5% 29,7% 25,2% 32,8%
Ninguna en absoluto 6,2% 7,8% 6,1% 3,9% 6,3%
NS 6,0% 7,7% 11,1% 26,1% 11,3%
NC 3,1% 1,4% 2,1% 2,6% 2,2%
(N) 455 772 398 363 1.989
Las organizaciones de caridad
Mucha 20,2% 15,1% 18,0% 19,8% 17,7%
Bastante 39,8% 48,2% 52,3% 48,2% 47,1%
No mucha 33,9% 28,5% 22,3% 15,0% 26,0%
Ninguna en absoluto 3,3% 5,0% 2,3% 2,5% 3,6%
NS 2,1% 2,5% 3,7% 12,7% 4,5%
NC 6% 7% 1,4% 1,9% 1,0%
(N) 455 775 397 363 1.991
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Confianza institucional, segun edad

CONTINUACION

17-29 30-49 50 - 64 65y més Total
La Union Europea
Mucha 8,5% 7,9% 6,9% 7,0% 1,7%
Bastante 33,1% 41,1% 43,8% 33,5% 38,4%
No mucha 37,5% 35,7% 30,2% 21,6% 32,4%
Ninguna en absoluto 6,9% 6,2% 4,0% 41% 5,5%
NS 11,5% 8,6% 12,8% 31,1% 14,2%
NC 2,6% ,6% 2,2% 2,7% 1,7%
(N) 455 775 398 365 1.993
Las Naciones Unidas
Mucha 8,4% 9,3% 7,5% 6,4% 8,2%
Bastante 32,5% 38,9% 31,4% 30,2% 34,3%
No mucha 35,2% 35,3% 36,6% 24,2% 33,5%
Ninguna en absoluto 9,3% 6,9% 7,8% 5,5% 7,4%
NS 13,0% 8,8% 14,3% 30,8% 14,9%
NC 1,6% 9% 2,4% 2,9% 1,7%
(N) 455 775 398 365 1.993
Confianza institucional, segun nivel de estudios
Ninguno Primarios FP Secundarios  Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
La Iglesia
Mucha 37,5% 19,1% 10,1% 13,2% 15,7% 18,5%
Bastante 28,0% 24,2% 20,6% 14,5% 23,5% 22,8%
No mucha 22,8% 39,0% 39,2% 39,8% 31,0% 35,5%
Ninguna en absoluto 8,8% 15,8% 26,9% 26,8% 27,8% 20,6%
NS 2,3% 1,2% 2,0% 3,5% 1,8% 1,9%
NC ,6% ,6% 1,3% 2,2% 2% 18%
(N) 216 810 248 246 461 1.981
Las Fuerzas Armadas
Mucha 15,5% 13,9% 10,3% 9,4% 11,2% 12,4%
Bastante 35,7% 34,9% 31,4% 25,9% 31,3% 32,6%
No mucha 26,2% 35,1% 38,1% 40,6% 36,4% 35,5%
Ninguna en absoluto 5,0% 8,2% 14,1% 18,6% 18,9% 12,4%
NS 17,0% 6,8% 5,8% 4,3% 1,8% 6,3%
NC 6% 1,1% A% 1,2% 3% 8%
(N) 215 811 248 247 461 1.981
CONTINUA —
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Confianza institucional, segun nivel de estudios

CONTINUACION

Ninguno Primarios FP Secundarios  Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
La Prensa
Mucha 8,1% 3,4% 3,3% 7,6% 4,3% 4,6%
Bastante 27,1% 26,0% 20,9% 23,1% 29,1% 25,8%
No mucha 41,1% 53,4% 62,5% 49,8% 56,2% 53,4%
Ninguna en absoluto 9,5% 14,1% 11,6% 17,4% 9,8% 12,7%
NS 13,6% 2,6% 1,3% 1,1% 5% 2,9%
NC 6% 5% 5% 1,0% 2% 5%
(N) 210 809 248 247 461 1.975
La Television
Mucha 6,6% 3,0% 2,2% 2,5% 1,5% 2,9%
Bastante 31,3% 26,1% 11,5% 20,9% 14,6% 21,5%
No mucha 46,3% 55,2% 71,6% 58,5% 61,3% 58,1%
Ninguna en absoluto 12,7% 14,2% 13,8% 17,4% 22,2% 16,2%
NS 2,5% 1,0% 8% 3% ,2%, 9%
NC ,6% 5% 0% 4% 2% 4%
(N) 215 810 248 245 461 1.979
Los Sindicatos
Mucha 3,0% 3,8% 5,3% 3,5% 2,0% 3,5%
Bastante 17,2% 17,3% 23,5% 18,4% 23,1% 19,6%
No mucha 36,1% 41,3% 47,3% 50,5% 49,4% 44,5%
Ninguna en absoluto 12,9% 18,2% 17,9% 17,7% 15,9% 17,0%
NS 30,2% 18,6% 5,9% 9,5% 9,3% 15,0%
NC 6% 8% 2% 3% 3% 5%
Total 216 811 246 246 460 1.979
La Policia
Mucha 18,2% 16,5% 13,2% 17,7% 10,9% 15,1%
Bastante 50,1% 46,6% 48,5% 40,9% 54,7% 48,4%
No mucha 21,9% 27,1% 29,4% 29,8% 28,6% 27,5%
Ninguna en absoluto 4,5% 5,7% 5,6% 9,4% 4,2% 5,7%
NS 47% 3,6% 2,8% 1,4% 1,5% 2,9%
NC ,6% 5% 5% 8% 0% 4%
(N) 215 809 247 246 460 1.978
Los Tribunales de justicia
Mucha 12,5% 9,5% 13,7% 9,6% 9,2% 10,3%
Bastante 34,9% 32,8% 30,7% 38,9% 46,4% 36,7%
No mucha 33,7% 40,4% 42,5% 32,0% 35,0% 37,6%
Ninguna en absoluto 4,8% 8,2% 11,1% 11,4% 6,3% 8,1%
NS 13,4% 8,2% 1,4% 6,6% 2,8% 6,5%
NC 8% 1,0% 5% 1,5% 4% 8%
(N) 214 810 246 247 460 1.977
CONTINUA —
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Confianza institucional, segun nivel de estudios CONTINUACION

Ninguno Primarios FP Secundarios  Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
El Gobierno Espaiiol
Mucha 10,3% 7,4% 8,3% 6,9% 6,1% 7,4%
Bastante 41,8% 26,6% 21,4% 27,1% 34,5% 29,5%
No mucha 28,2% 44,8% 53,9% 41,3% 44,0% 43,5%
Ninguna en absoluto 6,0% 11,8% 11,3% 16,6% 11,9% 11,7%
NS 11,4% 7,4% 3,0% 6,9% 2,9% 6,2%
NC 2,3% 2,1% 2,1% 1,3% ,6% 1,7%
(N) 214 810 248 247 461 1.980
Los Partidos Politicos
Mucha 3,2% 2,0% 3,2% 5% 2,3% 2,2%
Bastante 17,6% 12,2% 10,4% 10,8% 11,5% 12,2%
No mucha 41,0% 51,8% 59,8% 57,2% 64,0% 55,1%
Ninguna en absoluto 16,9% 23,4% 21,4% 22,5% 19,6% 21,5%
NS 18,8% 8,6% 3,3% 7,5% 1,8% 7,3%
NC 2,5% 2,0% 1,9% 1,4% 8% 1,7%
(N) 214 811 248 246 461 1.980
El Parlamento Espaiiol
Mucha 4,5% 4,3% 7,0% 6,9% 31% 4,7%
Bastante 28,9% 26,2% 20,5% 33,1% 35,8% 28,9%
No mucha 29,3% 40,5% 53,4% 38,2% 43,4% 41,3%
Ninguna en absoluto 6,6% 12,0% 13,3% 13,3% 10,9% 11,5%
NS 28,9% 14,8% 4,4% 7,4% 6,6% 12,2%
NC 1,7% 2,2% 1,3% 1,0% 2% 1,4%
(N) 214 810 248 247 461 1.980
Los Funcionarios
Mucha 3,7% 4.7% 4,5% 6,6% 4,9% 4,9%
Bastante 28,2% 29,6% 28,1% 33,5% 44,5% 33,2%
No mucha 34,0% 44,9% 54,2% 36,5% 40,8% 42,9%
Ninguna en absoluto 4,6% 7,8% 8,3% 13,8% 5,0% 7,6%
NS 27,2% 11,1% 4,3% 9,1% 4,0% 10,1%
NC 2,4% 1,8% 6% A% 8% 1,3%
(N) 216 810 248 247 460 1.981
Las Grandes Empresas
Mucha 3,9% 41% 5,9% 4,5% 3,7% 4,2%
Bastante 24,9% 29,6% 31,6% 26,8% 30,5% 29,2%
No mucha 39,5% 45,0% 51,0% 48,1% 48,2% 46,3%
Ninguna en absoluto 5,7% 7,4% 5,5% 11,3% 12,8% 8,7%
NS 23,9% 12,7% 5,0% 8,1% 41% 10,4%
NC 2,2% 1,2% 1,0% 1,2% 6% 1,2%
(N) 215 802 246 246 459 1.969
CONTINUA —
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Confianza institucional, segun nivel de estudios

CONTINUACION

Ninguno Primarios FP Secundarios  Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Las organizaciones para el medio ambiente
Mucha 10,1% 15,1% 15,9% 18,6% 13,3% 14,7%
Bastante 42,4% 45,9% 48,0% 50,7% 58,9% 49,4%
No mucha 24,8% 25,9% 31,5% 20,7% 22,1% 25,0%
Ninguna en absoluto 1,2% 3,5% 2,1% 2,8% 2,0% 2,6%
NS 20,9% 8,5% 2,5% 5,9% 3,4% 7,6%
NC 6% 1,0% ,0% 1,2% 3% 1%
(N) 216 810 248 246 459 1.978
Las organizaciones feministas
Mucha 8,9% 11,6% 13,2% 10,9% 7,8% 10,5%
Bastante 36,7% 36,8% 35,8% 35,3% 39,6% 37,1%
No mucha 19,3% 32,8% 37,9% 32,9% 36,0% 32,7%
Ninguna en absoluto 2,9% 4,8% 51% 11,6% 7,9% 6,2%
NS 29,8% 11,7% 6,0% 7,8% 6,4% 11,3%
NC 2,3% 2,3% 2,0% 1,6% 2,2% 2,1%
(N) 215 806 247 247 461 1.977
Las organizaciones de caridad
Mucha 17,5% 17,2% 22,5% 22,7% 13,8% 17,8%
Bastante 46,9% 46,4% 42,1% 42,7% 53,8% 47,2%
No mucha 18,5% 26,1% 28,8% 24,6% 27,9% 25,9%
Ninguna en absoluto 2,1% 4,0% 3,6% 5,8% 2,7% 3,6%
NS 12,8% 4,9% 3,0% 3,9% 1,1% 4,5%
NC 2,2% 1,4% ,0% 4% 6% 1,0%
(N) 215 809 248 247 460 1.978
La Union Europea
Mucha 57% 6,0% 10,2% 9,8% 9,1% 7,7%
Bastante 30,4% 36,2% 36,8% 39,0% 46,7% 38,4%
No mucha 24,1% 33,3% 39,3% 28,5% 33,3% 32,4%
Ninguna en absoluto 2,3% 5,8% 5,6% 10,0% 4,2% 5,5%
NS 36,0% 16,2% 6,3% 11,7% 6,0% 14,2%
NC 1,5% 2,4% 1,9% 1,0% 8% 1,7%
(N) 216 809 248 247 461 1.980
Las Naciones Unidas
Mucha 6,3% 7,3% 10,4% 10,9% 8,2% 8,2%
Bastante 25,6% 33,5% 30,1% 36,1% 41,2% 34,3%
No mucha 25,1% 33,0% 41,3% 32,6% 34,5% 33,5%
Ninguna en absoluto 3,0% 6,3% 10,1% 8,6% 9,2% 7,4%
NS 36,0% 17,8% 6,3% 10,7% 6,6% 14,9%
NC 4,0% 2,0% 1,8% 1,0% 2% 1,7%
(N) 216 809 248 247 461 1.980
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Pregunta 175. En politica, la gente habla de "la izquierda" y de "la derecha". En la siguiente escala, ;,ddnde se colocaria Vd. en términos generales?

Autoposicionamiento ideolégico, segin sexo

Hombre Mujer Total
Izquierda 11,8% 12,7% 12,2%
G2 5,3% 2,8% 4,1%
G3 13,1% 9,8% 11,4%
G4 7,2% 6,5% 6,8%
G5 19,2% 20,0% 19,6%
G6 6,1% 2,8% 4,4%
G7 2,6% 4,3% 3,5%
G8 3,0% 3,1% 3,1%
G9 1,1% 1,7% 1,4%
Derecha 3,2% 2,9% 3,0%
NS 7,0% 15,5% 11,4%
NC 20,4% 17,9% 19,1%
(N) 961 1.009 1.970
Autoposicionamiento ideoldgico, segiin edad
17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Izquierda 14,4% 11,4% 13,2% 10,3% 12,2%
G2 4,6% 4,1% 4,8% 2,5% 4,1%
G3 14,2% 13,5% 9,7% 5,5% 11,4%
G4 6,6% 8,6% 8,0% 2,2% 6,8%
G5 17,7% 24,3% 16,3% 15,4% 19,6%
G6 5,8% 4,0% 7,1% 8% 4,4%
G7 3,2% 3,3% 3,8% 3,8% 3,5%
G8 2,4% 1,9% 2,7% 6,8% 3,1%
G9 1,4% 6% 1,2% 3,2% 1,4%
Derecha 1,6% 2,6% 3,1% 5,6% 3,0%
NS 9,0% 9,1% 10,2% 20,3% 11,4%
NC 19,1% 16,6% 20,1% 23,5% 19,1%
(N) 448 769 391 362 1.970
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Autoposicionamiento ideoldgico, segin nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios  Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Izquierda 11,6% 12,0% 14,5% 13,3% 11,5% 12,3%
G2 2,6% 3,2% 4,4% 3,3% 6,5% 4,1%
G3 10,6% 8,2% 10,5% 9,6% 19,3% 11,5%
G4 2,0% 5,7% 7,1% 6,4% 11,0% 6,8%
G5 15,3% 17,4% 26,8% 27,5% 17,7% 19,7%
G6 5% 2,7% 5,7% 4,0% 9,0% 4,4%
G7 6% 3,1% 3,5% 3,7% 5,4% 3,5%
G8 1,5% 3,5% 3,1% 2,8% 31% 3,1%
G9 2% 1,6% 1,2% 8% 2,0% 1,4%
Derecha 3,5% 2,4% 3,8% 3,4% 2,8% 2,9%
NS 28,8% 13,7% 7,2% 8,5% 2,9% 11,4%
NC 22,9% 26,6% 12,2% 16,8% 8,8% 19,0%
(N) 214 798 245 243 458 1.957

Pregunta 173. Si hubiese elecciones generales mafiana, ¢a qué partido de la lista votaria Vd.? Digame

partido que mas le atrae?

Primera opcion electoral en elecciones generales, segtin sexo

s6lo su niimero en esta tarjeta. Si NO SABE, ;cudl es el

Hombre Mujer Total
1 Partido Popular (PP) 15,3% 14,6% 15,0%
2 Partido Socialista Obrero Espafiol (PSOE) 30,2% 28,6% 29,4%
3 Union Centrista-Centro Democratico y Social (UC-CDS) 3% 5% 4%
4 Izquierda Unida (IU) 6,9% 5,2% 6,0%
5 Ecologistas (Verdes) 1,3% 1,4% 1,4%
7 Esquerra Republicana de Catalunya (ERC) ,0% 2% 1%
14 Partido Andalucista (PA) 1,4% 1,5% 1,5%
90 Otros, ;cudles? 2% 5% 3%
91 En blanco 7,0% 6,3% 6,7%
92 No votaria 11,8% 10,8% 11,3%
98 NS 11,7% 17,5% 14,7%
99NC 13,8% 12,8% 13,3%
(N) 969 1.014 1.983
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Primera opcion electoral en elecciones generales, segiin edad

17 -29 30-49 50 - 64 65y mas Total
1 Partido Popular (PP) 13,3% 14,4% 13,6% 19,7% 15,0%
2 Partido Socialista Obrero Espafiol (PSOE) 29,9% 26,3% 33,5% 30,7% 29,4%
3 Unién Centrista-Centro Democratico y Social (UC-CDS) ,0% ,3% 7% 7% 4%
4 1zquierda Unida (IU) 7,3% 7,0% 57% 2,6% 6,0%
5 Ecologistas (Verdes) 1,6% 1,1% 1,6% 1,3% 1,4%
7 Esquerra Republicana de Catalunya (ERC) ,3% 1% ,0% ,0% ,1%
14 Partido Andalucista (PA) 1,0% 2,3% ,9% 1,0% 1,5%
90 Otros, ;cudles? A% A% 2% ,3% +3%
91 En blanco 8,2% 8,1% 7,1% 1,2% 6,7%
92 No votaria 15,3% 11,5% 8,3% 9,3% 11,3%
98 NS 13,1% 16,6% 11,4% 16,1% 14,7%
99NC 9,6% 11,9% 16,9% 17,0% 13,3%
(N) 452 774 395 361 1.983

Primera opcion electoral en elecciones generales, segtin nivel de estudios
Ninguno Primarios FP Secundarios  Universitarios Total

(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

1 Partido Popular (PP) 7,3% 14,6% 16,3% 15,2% 18,1% 14,9%
2 Partido Socialista Obrero Espafiol (PSOE) 39,1% 29,9% 28,0% 23,9% 28,3% 29,5%
3 Union Centrista-Centro Democratico y Social (UC-CDS)  ,7% 1% 1,0% ,0% 7% 4%
4 1zquierda Unida (IU) 3,9% 4,3% 5,2% 7,1% 9,9% 6,0%
5 Ecologistas (Verdes) ,0% 3% 2,5% 1,1% 3,4% 1,4%
7 Esquerra Republicana de Catalunya (ERC) ,0% ,0% ,0% ,8% 1% 1%
14 Partido Andalucista (PA) 1,2% 1,3% 3,1% 1,5% 1,0% 1,5%
90 Otros, ;cudles? 9% 2% ,6% ,0% 3% 3%
91 En blanco 3,5% 51% 7,2% 5,6% 11,3% 6,7%
92 No votaria 12,8% 11,9% 11,5% 14,7% 7,7% 11,3%
98 NS 17,0% 15,9% 14,1% 15,9% 10,9% 14,6%
99 NC 13,6% 16,3% 10,3% 14,1% 8,3% 13,1%
(N) 214 806 246 247 457 1.971
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Pregunta 175. ;Qué partido elegiria Ud. en segundo lugar?

Segunda opciodn electoral en elecciones generales, segiin sexo

Hombre Mujer Total
1 Partido Popular (PP) 1,5% 2,8% 2,2%
2 Partido Socialista Obrero Espafiol (PSOE) 6,9% 6,5% 6,7%
3 Union Centrista-Centro Democratico y Social (UC-CDS) ,6% 1,5% 1,1%
4 |zquierda Unida (IU) 9,4% 10,7% 10,1%
5 Ecologistas (Verdes) 2,6% 2,9% 2,7%
6 Convergencia i Unid (CiU) 2% ,0% ,1%
7 Esquerra Republicana de Catalunya (ERC) 1% 1% 1%
8 Partido Nacionalista Vasco (PNV/EAJ) ,0% ,0% ,0%
12 Unidn del Pueblo Navarro (UPN) ,0% 2% ,1%
13 Bloque Nacionalista Gallego (BNG) 1% 0% 0%
14 Partido Andalucista (PA) 4,4% 3,8% 4,1%
15 Coalicion Canaria (CC) 1% ,0% ,0%
18 Uni6 Valenciana (UV) 1% ,0% ,1%
20 Grupo Independiente Liberal (GIL) ,0% ,0% ,0%
90 Otros, ;cudles? 2% 1% 2%
91 En blanco 10,3% 6,0% 8,1%
92 No votaria 11,8% 14,1% 13,0%
98 NS 34,2% 31,8% 32,9%
99NC 17,4% 19,5% 18,5%
(N) 950 1.002 1.953
Segunda opciodn electoral en elecciones generales, segin edad
17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
1 Partido Popular (PP) 1,5% 2,4% 2,1% 2,7% 2,2%
2 Partido Socialista Obrero Espafriol (PSOE) 5,6% 8,9% 5,9% 4,2% 6,7%
3 Union Centrista-Centro Democratico y Social (UC-CDS) 0% 7% 1,5% 2,9% 1,1%
4 Izquierda Unida (IU) 13,2% 9,7% 9,8% 7,2% 10,1%
5 Ecologistas (Verdes) 2,4% 3,7% 3,4% ,3% 2,7%
6 Convergencia i Unid (CiU) ,0% 3% ,0% ,0% ,1%
7 Esquerra Republicana de Catalunya (ERC) ,0% ,3% ,0% ,0% ,1%
8 Partido Nacionalista Vasco (PNV/EAJ) ,0% ,0% 0% 0% 0%
12 Unidn del Pueblo Navarro (UPN) ,0% ,0% ,0% 4% ,1%
13 Bloque Nacionalista Gallego (BNG) ,0% 1% ,0% ,0% ,0%
14 Partido Andalucista (PA) 4,8% 4,9% 2,9% 2,9% 4,1%
15 Coalicion Canaria (CC) ,0% 1% ,0% ,0% ,0%
18 Unid Valenciana (UV) ,3% ,0% ,0% ,0% 1%
20 Grupo Independiente Liberal (GIL) ,0% ,0% ,0% 1% 0%
90 Otros, ;cuales? 4% 1% 0% 2% 2%
91 En blanco 12,0% 7,6% 8,2% 41% 8,1%
92 No votaria 9,7% 12,6% 14,0% 16,6% 13,0%
98 NS 33,1% 27,5% 36,5% 40,4% 32,9%
99NC 17,0% 21,1% 15,7% 18,0% 18,5%
(N) 446 760 388 359 1.953
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Segunda opcion electoral en elecciones generales, segin nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios  Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
1 Partido Popular (PP) 1,5% 3,1% 1,5% 1,7% 1,6% 2,2%
2 Partido Socialista Obrero Espafiol (PSOE) 4,7% 6,1% 7,3% 5,3% 9,2% 6,7%
3 Union Centrista-Centro Democratico y Social (UC-CDS) 6% 1,3% 1,5% ,6% 1,0% 1,1%
4 |zquierda Unida (IU) 9,4% 9,2% 8,8% 11,8% 11,9% 10,1%
5 Ecologistas (Verdes) 1,5% 1,2% 3,0% 2,7% 6,0% 2,8%
6 Convergencia i Unid (CiU) ,0% ,0% ,0% 1,0% ,0% ,1%
7 Esquerra Republicana de Catalunya (ERC) 0% 1% ,0% ,0% 3% 1%
8 Partido Nacionalista Vasco (PNV/EAJ) ,0% ,0% ,0% 1% ,0% ,0%
12 Unidn del Pueblo Navarro (UPN) ,0% ,0% ,0% ,6% ,0% 1%
13 Bloque Nacionalista Gallego (BNG) 0% 0% ,0% ,0% 2% 0%
14 Partido Andalucista (PA) 1,7% 4,3% 6,2% 4,9% 3,3% 4,1%
15 Coalicion Canaria (CC) ,0% 1% ,0% ,0% ,0% 0%
18 Uni¢ Valenciana (UV) 0% 2% ,0% ,0% ,0% 1%
20 Grupo Independiente Liberal (GIL) ,0% ,0% ,0% 0% ,0% ,0%
90 Otros, ;cudles? 4% ,0% ,0% 0% 5% 2%
91 En blanco 4,3% 5,5% 8,6% 6,0% 15,0% 8,0%
92 No votaria 12,3% 12,5% 14,4% 14,8% 12,2% 12,9%
98 NS 41,9% 35,5% 28,1% 32,7% 26,4% 32,8%
99NC 21,7% 20,9% 20,7% 17,8% 12,5% 18,6%
(N) 210 794 246 241 451 1.942
Pregunta 177. ;Hay algun partido en esta lista al que nunca votaria?
Partido al que nunca votaria, segin sexo
Hombre Mujer Total
1 Partido Popular (PP) 20,8% 18,4% 19,6%
2 Partido Socialista Obrero Espafiol (PSOE) 1,9% 4,4% 3,2%
3 Union Centrista-Centro Democratico y Social (UC-CDS) ,0% 1% ,0%
4 1zquierda Unida (IU) 5,0% 4,6% 4,8%
6 Convergencia i Uni6 (CiU) 2% 0% 1%
7 Esquerra Republicana de Catalunya (ERC) 2,3% 2,0% 2,1%
8 Partido Nacionalista Vasco (PNV/EAJ) 2,0% 1,9% 1,9%
9 Eusko Alkartasuna (EA) 1,8% 1,7% 1,7%
10 Herri Batasuna / Euskal Herritarrok (HB-EH) 29,4% 25,7% 27,5%
14 Partido Andalucista (PA) ,3% 2% 2%
18 Uni6 Valenciana (UV) 1% ,0% 1%
19 Iniciativa per Catalunya - Verds (IC-V) 1% 1% ,1%
20 Grupo Independiente Liberal (GIL) ,3% 1% 2%
90 Otros, ;cudles? 1,5% 1,6% 1,6%
91 En blanco ,6% 1,0% 8%
92 No votaria 4,5% 4,4% 4,4%
98 NS 15,7% 20,2% 18,0%
99 NC 13,7% 13,4% 13,5%
(N) 968 1.015 1.983
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Partido al que nunca votaria, segun edad

17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
1 Partido Popular (PP) 24,8% 18,8% 20,2% 14,0% 19,6%
2 Partido Socialista Obrero Espafiol (PSOE) 3,6% 3,5% 1,9% 3,2% 3,2%
3 Unién Centrista-Centro Democratico y Social (UC-CDS) ,0% 1% ,0% ,0% ,0%
4 1zquierda Unida (IU) 1,2% 3,5% 5,9% 10,9% 4,8%
6 Convergencia i Unid (CiU) ,0% ,3% ,0% ,0% ,1%
7 Esquerra Republicana de Catalunya (ERC) 3,6% 1,2% 2,4% 2,0% 2,1%
8 Partido Nacionalista Vasco (PNV/EAJ) 1,7% 2,1% 2,2% 1,6% 1,9%
9 Eusko Alkartasuna (EA) 1,7% 2,7% 4% 1,2% 1,7%
10 Herri Batasuna / Euskal Herritarrok (HB-EH) 26,1% 32,8% 26,2% 19,2% 27,5%
14 Partido Andalucista (PA) 5% 3% ,0% ,0% 2%
18 Unid Valenciana (UV) 2% ,0% ,0% ,0% 1%
19 Iniciativa per Catalunya - Verds (IC-V) ,0% 3% ,0% ,0% ,1%
20 Grupo Independiente Liberal (GIL) 4% 1% 2% ,2% 2%
90 Otros, ;cudles? 2,2% 1,3% 1,8% 1,1% 1,6%
91 En blanco 9% ,6% 1,7% 5% 8%
92 No votaria 5,3% 3,9% 4,8% 4.2% 4,4%
98 NS 16,7% 17,2% 16,9% 22,7% 18,0%
99 NC 11,1% 11,3% 15,5% 19,2% 13,5%
(N) 452 774 396 361 1.983
Partido al que nunca votaria, segun nivel de estudios
Ninguno Primarios FP Secundarios  Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
1 Partido Popular (PP) 20,5% 19,3% 21,3% 21,0% 18,5% 19,7%
2 Partido Socialista Obrero Espafiol (PSOE) 1,1% 3,7% 3,9% 3,7% 2,6% 3,2%
3 Union Centrista-Centro Democratico y Social (UC-CDS)  ,0% ,0% 0% 0% 1% ,0%
4 Izquierda Unida (IU) 5,3% 6,2% 3,3% 2,0% 4,3% 4,8%
6 Convergencia i Uni6 (CiU) ,0% 2% ,0% ,3% ,0% 1%
7 Esquerra Republicana de Catalunya (ERC) ,6% 2,5% 2,2% 2,5% 2,0% 2,2%
8 Partido Nacionalista Vasco (PNV/EAJ) 3,3% 2,0% 1,6% 1,1% 1,9% 2,0%
9 Eusko Alkartasuna (EA) ,6% 1,8% 1,0% 2,4% 2,3% 1,8%
10 Herri Batasuna / Euskal Herritarrok (HB-EH) 9,4% 20,0% 33,5% 30,3% 44,7% 27,6%
14 Partido Andalucista (PA) ,0% 1% 4% 1% 5% 2%
18 Uni6 Valenciana (UV) ,0% ,0% ,0% ,0% 2% 1%
19 Iniciativa per Catalunya - Verds (IC-V) ,0% ,0% ,0% 6% 2% 1%
20 Grupo Independiente Liberal (GIL) ,0% 1% ,3% 4% 4% 2%
90 Otros, ;cudles? 1,4% 1% 1,7% 1,2% 2,7% 1,4%
91 En blanco 2,3% 7% ,0% 7% 9% ,8%
92 No votaria 4,4% 6,0% 3,7% 4,8% 2,0% 4,4%
98 NS 33,3% 21,7% 14,1% 14,5% 8,4% 18,0%
99NC 17,8% 15,0% 13,0% 14,5% 8,3% 13,4%
(N) 213 807 248 245 458 1.971
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Capitulo 3. Analisis bivariable, Andalucia 2006

Pregunta 236. Para cada una de las siguientes afirmaciones, digame, por favor, si piensa Vd. que siempre puede estar justificado, que nunca puede estar
justificado, o si cree que su grado de justificacion se encuentra en algtin otro punto intermedio de la escala que aqui le presento. (LEER EN VOZ ALTA)

Tolerancia moral, segtin sexo

Hombre Mujer Total
Homosexualidad
Nunca justificado 8,0% 6,2% 7,1%
G2 1,2% 1,4% 1,3%
G3 2,5% 1,5% 2,0%
G4 1,8% 1,2% 1,5%
G5 10,8% 11,3% 11,1%
G6 3,6% 3,8% 3,7%
G7 6,5% 6,0% 6,2%
G8 7,7% 57% 6,6%
G9 4,8% 6,8% 5,8%
Siempre justificado 42,0% 47,5% 44,8%
NS 6,2% 6,9% 6,5%
NC 5,0% 1,7% 3,3%
(N) 969 1021 1990
Prostitucion
Nunca justificado 19,0% 23,2% 21,1%
G2 4,9% 5,9% 5,5%
G3 6,2% 7,8% 7,0%
G4 4,9% 4.2% 4,5%
G5 17,0% 19,3% 18,2%
G6 6,2% 5,8% 6,0%
G7 8,3% 4.8% 6,5%
G8 6,4% 4,3% 5,3%
G9 2,9% 2,0% 2,4%
Siempre justificado 14,8% 13,2% 14,0%
NS 5,4% 7,9% 6,7%
NC 4,0% 1,5% 2,7%
(N) 971 1.022 1.993
Aborto
Nunca justificado 24,3% 27,8% 26,1%
G2 3,4% 5,2% 4,3%
G3 7,2% 4,6% 5,9%
G4 4,3% 3,9% 4,1%
G5 18,7% 21,4% 20,1%
G6 7,2% 57% 6,4%
G7 7,5% 6,0% 6,8%
G8 3,8% 2,8% 3,3%
G9 2,8% 1,8% 2,3%
Siempre justificado 13,4% 15,9% 14,7%
NS 4,5% 4,0% 4,2%
NC 2,8% ,9% 1,8%
(N) 972 1.021 1.993

CONTINUA —>
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Tolerancia moral, segtin sexo

CONTINUACION

Hombre Mujer Total

Divorcio
Nunca justificado 5,4% 6,2% 5,8%
G2 8% 1,3% 1,1%
G3 3,3% 2,0% 2,6%
G4 ,9% 1,3% 1,1%
G5 11,8% 11,2% 11,5%
G6 4,5% 5,5% 5,0%
G7 8,3% 7,6% 7,9%
G8 11,0% 7,6% 9,3%
G9 7,3% 8,1% 7,7%
Siempre justificado 42,3% 46,3% 44,3%
NS 2,5% 2,7% 2,6%
NC 2,0% ,3% 1,2%
(N) 972 1.022 1.993

Eutanasia
Nunca justificado 13,2% 17,4% 15,4%
G2 2,7% 2,0% 2,3%
G3 3,8% 3,2% 3,5%
G4 1,9% 3,2% 2,6%
G5 10,8% 12,6% 11,7%
G6 3,2% 3,8% 3,5%
G7 6,3% 5,7% 6,0%
G8 9,3% 9,3% 9,3%
G9 6,3% 5,6% 5,9%
Siempre justificado 34,7% 26,7% 30,6%
NS 6,0% 9,0% 7,5%
NC 1,9% 1,6% 1,7%
(N) 964 1.020 1.984

Suicidio
Nunca justificado 53,1% 52,4% 52,8%
G2 5,0% 7,4% 6,2%
G3 4,6% 5,3% 5,0%
G4 2,4% 3,9% 3,1%
G5 9,1% 7,5% 8,3%
G6 2,8% 2,2% 2,5%
G7 3,5% 2,3% 2,9%
G8 2,1% 2,6% 2,4%
G9 1,5% 1,1% 1,3%
Siempre justificado 6,3% 8,5% 7,4%
NS 7,7% 5,8% 6,7%
NC 1,8% 1,1% 1,4%
(N) 972 1.022 1.994
CONTINUA —>
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Tolerancia moral, segtin sexo

CONTINUACION

Hombre Mujer Total
Maltrato Doméstico
Nunca justificado 93,4% 97,6% 95,6%
G2 1,6% ,9% 1,2%
G3 8% 1% 5%
G4 8% 2% 5%
G5 A% ,0% 2%
G6 5% ,0% 3%
G7 A% ,0% 2%
G8 2% ,0% 1%
Siempre justificado 1% 4% ,6%
NS 7% 7% 1%
NC 4% ,0% 2%
(N) 972 1.023 1.995
Tolerancia moral, segtin edad
17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Homosexualidad
Nunca justificado 3,4% 3,6% 8,4% 17,6% 7,1%
G2 2% 7% 1,6% 3,5% 1,3%
G3 1,1% 1,6% 2,9% 2,9% 2,0%
G4 1,0% 1,2% 2,2% 2,0% 1,5%
G5 10,2% 9,0% 11,2% 16,3% 11,1%
G6 3,9% 3,6% 3,8% 3,7% 3,7%
G7 7,6% 5,0% 7,7% 5,6% 6,2%
G8 6,3% 8,0% 6,4% 4,4% 6,6%
G9 5,4% 8,3% 3,4% 3,7% 5,8%
Siempre justificado 56,9% 50,2% 41,1% 22,2% 44,8%
NS 2,2% 5,5% 6,3% 14,2% 6,5%
NC 1,7% 3,3% 4,9% 3,8% 3,3%
(N) 455 772 398 365 1.990
Prostitucion
Nunca justificado 15,9% 14,0% 26,5% 37,0% 21,1%
G2 5,4% 5,5% 5,5% 5,5% 5,5%
G3 4,4% 5,8% 7,8% 12,0% 7,0%
G4 3,4% 4,8% 6,9% 2,7% 4,5%
G5 20,2% 21,2% 14,2% 13,7% 18,2%
G6 6,7% 7,9% 4,8% 2,5% 6,0%
G7 9,6% 8,3% 3,6% 2,0% 6,5%
G8 8,7% 5,8% 4,0% 1,6% 5,3%
G9 1,5% 3,2% 2,7% 1,6% 2,4%
Siempre justificado 16,9% 15,2% 13,8% 7,8% 14,0%
NS 41% 6,4% 6,4% 10,8% 6,7%
NC 3,2% 2,0% 3,7% 2,7% 2,7%
(N) 455 775 398 365 1.993
CONTINUA —>
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Tolerancia moral, segtin edad

CONTINUACION

17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Aborto
Nunca justificado 17,6% 16,4% 33,6% 49,2% 26,1%
G2 3,8% 31% 51% 6,8% 4,3%
G3 6,8% 5,8% 6,1% 4,5% 5,9%
G4 3,5% 41% 4,2% 4,9% 4,1%
G5 19,4% 24,7% 17,5% 14,2% 20,1%
G6 10,9% 6,6% 4,3% 2,7% 6,4%
G7 10,4% 7,4% 5,6% 2,2% 6,8%
G8 2,1% 4,5% 3,9% 1,5% 3,3%
G9 2,0% 3,2% 2,0% 1,0% 2,3%
Siempre justificado 19,4% 19,5% 10,2% 3,5% 14,7%
NS 37% 3,4% 3,9% 7,0% 4,2%
NC ,3% 1,4% 3,7% 2,5% 1,8%
(N) 455 776 398 365 1.993
Divorcio
Nunca justificado 2,0% 2,2% 6,6% 17,3% 5,8%
G2 ,8% 4% 1,6% 2,2% 1,1%
G3 3,4% 1,4% 2,6% 4,2% 2,6%
G4 7% 7% ,6% 2,9% 1,1%
G5 11,3% 10,1% 10,2% 16,0% 11,5%
G6 4,0% 4.2% 7,0% 5,9% 5,0%
G7 9,5% 8,3% 71% 6,2% 7,9%
G8 10,8% 9,4% 9,6% 6,6% 9,3%
G9 9,0% 8,9% 6,3% 4,9% 7,7%
Siempre justificado 471% 51,6% 43,9% 25,8% 44,3%
NS 1,0% 1,9% 2,7% 5,9% 2,6%
NC 4% 9% 1,8% 2,2% 1,2%
(N) 455 776 398 364 1.993
Eutanasia
Nunca justificado 13,7% 9,3% 17,8% 28,0% 15,4%
G2 2,0% 2,0% 1,3% 4,5% 2,3%
G3 4,4% 2,7% 4,2% 3,1% 3,5%
G4 3,2% 2,6% 1,6% 2,7% 2,6%
G5 14,1% 12,2% 10,1% 9,4% 11,7%
G6 3,2% 3,4% 4,7% 3,0% 3,5%
G7 4,3% 8,4% 4,4% 4,5% 6,0%
G8 9,3% 11,7% 7,6% 6,1% 9,3%
G9 6,8% 6,1% 5,8% 4,6% 5,9%
Siempre justificado 31,6% 33,9% 32,7% 19,8% 30,6%
NS 71% 6,3% 6,8% 11,5% 7,5%
NC 2% 1,5% 3,0% 2,7% 1,7%
(N) 449 775 397 363 1.984
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Tolerancia moral, segtin edad

CONTINUACION

17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Suicidio
Nunca justificado 44.2% 48,5% 59,8% 64,8% 52,8%
G2 5,8% 7,0% 4,9% 6,6% 6,2%
G3 6,0% 4,3% 5,9% 4,0% 5,0%
G4 4,8% 2,0% 2,2% 4,5% 3,1%
G5 9,9% 10,2% 6,4% 4,3% 8,3%
G6 1,7% 3,9% 1,4% 1,6% 2,5%
G7 4,9% 2,0% 3,9% 1,1% 2,9%
G8 3,5% 3,1% 1,1% ,8% 2,4%
G9 1,8% 1,3% 1,7% 4% 1,3%
Siempre justificado 10,0% 10,3% 4,0% 1,8% 7,4%
NS 6,8% 6,0% 6,7% 8,4% 6,7%
NC 7% 1,5% 1,9% 1,7% 1,4%
(N) 455 776 398 365 1994
Maltrato Doméstico
Nunca justificado 96,4% 96,1% 96,5% 92,4% 95,6%
G2 8% 1,4% 1,3% 1,4% 1,2%
G3 ,5% ,5% A% 4% 5%
G4 2% ,5% ,0% 1,3% 5%
G5 ,0% ,3% 2% 2% 2%
G6 ,5% 2% ,0% 4% 3%
G7 7% ,0% 3% ,0% 2%
G8 ,0% ,0% ,0% 7% 1%
Siempre justificado ,6% 7% 2% ,6% ,6%
NS 3% 4% ,6% 2,1% 1%
NC ,0% ,0% ,5% ,6% 2%
(N) 455 777 398 365 1995
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Tolerancia moral, segtin nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
Homosexualidad
Nunca justificado 18,3% 7,5% 3,6% 3,5% 4,2% 6,9%
G2 1,1% 2,1% 7% 4% 9% 1,3%
G3 5,6% 2,1% 1,7% 1,8% 3% 2,0%
G4 2,8% 1,8% 2% 2,5% ,6% 1,5%
G5 14,8% 12,1% 10,9% 10,2% 8,0% 11,0%
G6 3,3% 4,9% 3,7% 2,4% 2,7% 3,7%
G7 57% 7.4% 7,6% 51% 4.2% 6,2%
G8 3,9% 6,5% 10,6% 6,5% 5,8% 6,6%
G9 3,8% 5,3% 6,3% 7,2% 6,7% 5,8%
Siempre justificado 20,5% 39,4% 47,3% 51,6% 61,8% 45,0%
NS 17,5% 7,5% 3,5% 4,3% 2,4% 6,5%
NC 2,8% 3,4% 3,9% 4,6% 2,3% 3,3%
(N) 216 811 246 245 460 1.978
Prostitucion
Nunca justificado 36,4% 21,4% 17,6% 17,8% 16,8% 21,1%
G2 3,7% 5,8% 6,3% 5,7% 5,2% 5,5%
G3 9,3% 8,7% 41% 71% 4,3% 7,0%
G4 3,0% 4,6% 3,7% 4,6% 51% 4,4%
G5 11,1% 17,4% 20,6% 22,3% 19,9% 18,3%
G6 4,7% 4,0% 10,6% 3,8% 8,6% 6,0%
G7 1,6% 6,8% 6,9% 7,0% 7,7% 6,5%
G8 2,4% 5,0% 6,9% 6,1% 6,1% 5,4%
G9 2,0% 2,4% 4,6% 5% 2,4% 2,4%
Siempre justificado 8,1% 14,0% 11,7% 16,8% 16,8% 14,1%
NS 13,0% 7,6% 4,3% 5,6% 4,0% 6,7%
NC 4.7% 2,2% 2,7% 2,7% 3,0% 2,8%
(N) 216 811 248 246 459 1.980
Aborto
Nunca justificado 47,2% 29,8% 19,6% 17,7% 17,7% 26,1%
G2 3,8% 5,2% 4,0% 5,2% 2,5% 4,3%
G3 47% 5,6% 4,3% 7,7% 6,8% 5,9%
G4 3,3% 4,0% 4.2% 3,4% 51% 4,1%
G5 13,6% 20,5% 25,7% 19,3% 19,8% 20,1%
G6 3,0% 57% 7,6% 9,5% 7,2% 6,5%
G7 1,8% 5,9% 8,9% 9,4% 8,3% 6,8%
G8 2,3% 3,0% 2,5% 4,5% 3,9% 3,3%
G9 8% 2,3% 3,4% 1,9% 2,6% 2,3%
Siempre justificado 4,9% 11,2% 16,7% 17,3% 23,4% 14,8%
NS 9,8% 51% 1,9% 2,9% 2,0% 4,2%
NC 4,8% 1,8% 1,2% 1,1% ,8% 1,7%
(N) 216 810 248 246 461 1.981
CONTINUA —>
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Tolerancia moral, segtin nivel de estudios

CONTINUACION

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
Divorcio
Nunca justificado 16,1% 6,9% 3,4% 1,6% 2,5% 5,8%
G2 9% 1,8% ,6% 7% 3% 1,1%
G3 3,0% 2,8% 2,1% 1,3% 3,0% 2,6%
G4 2,7% 1,0% 4% 2,0% 4% 1,1%
G5 18,8% 11,6% 8,2% 11,2% 9,8% 11,5%
G6 8,3% 4,8% 5,6% 5,0% 3,6% 5,1%
G7 6,2% 9,2% 8,5% 5,0% 7,5% 7,8%
G8 6,2% 7,5% 13,6% 12,0% 10,1% 9,3%
G9 3,9% 7,3% 12,4% 10,1% 6,7% 1,7%
Siempre justificado 25,0% 42,8% 43,3% 48,6% 54,8% 44,4%
NS 7,0% 3,0% 1,1% 2,1% 7% 2,5%
NC 2,0% 1,2% ,9% ,5% ,6% 1,0%
(N) 216 811 247 247 460 1.981
Eutanasia
Nunca justificado 29,7% 17,5% 8,4% 9,0% 12,3% 15,4%
G2 2,4% 2,7% 2,4% 1,3% 2,0% 2,3%
G3 2,5% 2,9% 2,4% 2,3% 51% 3,3%
G4 2,0% 3,5% 1,3% 2,7% 1,8% 2,6%
G5 8,6% 11,6% 13,0% 16,3% 10,3% 11,7%
G6 1,8% 4.2% 41% 1,0% 4,3% 3,5%
G7 4,6% 6,1% 8,2% 5,4% 5,7% 6,0%
G8 4,6% 7,0% 13,3% 12,2% 11,7% 9,3%
G9 4,0% 5,9% 6,3% 7,9% 5,6% 5,9%
Siempre justificado 23,0% 27,6% 33,9% 35,8% 35,1% 30,6%
NS 16,1% 8,7% 5,0% 4,4% 4,5% 1,5%
NC 5% 2,1% 1,7% 1,7% 1,5% 1,7%
(N) 214 804 248 246 460 1.972
Suicidio
Nunca justificado 65,6% 60,0% 43,1% 50,9% 40,3% 52,8%
G2 5,8% 51% 7,6% 5,6% 8,0% 6,2%
G3 2,9% 4.2% 7,7% 9,3% 37% 5,0%
G4 2,1% 2,7% 4,3% 2,1% 4,0% 3,1%
G5 3,8% 5,6% 14,6% 12,1% 9,8% 8,3%
G6 1,0% 2,4% 4,0% 8% 3,4% 2,5%
G7 1,0% 3,0% 5,9% 1,5% 2,8% 2,9%
G8 1,5% 1,7% 1,7% 3,2% 3,9% 2,4%
G9 9% 1,4% 4% 1,0% 2,1% 1,3%
Siempre justificado 3,5% 4,4% 6,8% 7,3% 15,3% 7,5%
NS 9,8% 8,0% 2,7% 5,3% 5,2% 6,6%
NC 2,1% 1,5% 1,2% ,.9% 1,4% 1,4%
(N) 216 811 248 246 461 1.982
CONTINUA —>

EL CAMBIO DE VALORES EN LA SOCIEDAD ANDALUZA, 1996-2006

249



Tolerancia moral, segtin nivel de estudios

CONTINUACION

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
Maltrato Doméstico
Nunca justificado 88,4% 96,0% 94,8% 97,3% 97,9% 95,6%
G2 3,3% 1,2% 9% ,0% 1,0% 1,2%
G3 1,1% 5% ,3% ,0% 4% 5%
G4 1,7% 2% 4% 1,4% ,0% 5%
G5 1% 3% ,5% ,0% ,0% 2%
G6 7% 2% ,9% ,0% ,0% 3%
G7 ,0% 5% ,0% 2% ,0% 2%
G8 ,0% ,0% ,0% ,9% ,0% 1%
Siempre justificado 2% 4% 1,8% 2% ,6% ,6%
NS 4.2% 5% ,3% ,0% ,0% 1%
NC 3% 3% ,0% ,0% ,0% 2%
(N) 216 811 248 247 461 1.983
Permisividad civica, segun sexo
Hombre Mujer Total
Reclamar Beneficios Sin Derecho
Nunca justificado 57,8% 59,8% 58,8%
G2 6,1% 7,9% 7,0%
G3 57% 5,2% 5,4%
G4 4,8% 2,5% 3,6%
G5 6,0% 6,7% 6,4%
G6 3,6% 1,5% 2,5%
G7 3,3% 1,7% 2,5%
G8 2,6% 1,3% 1,9%
G9 5% 4% 5%
Siempre justificado 3,6% 3,6% 3,6%
NS 4,8% 8,6% 6,8%
NC 1,3% ,8% 1,0%
(N) 971 1.018 1.989
CONTINUA —>
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Permisividad civica, segiin sexo

CONTINUACION

Hombre Mujer Total
Colarse Transporte
Nunca justificado 60,3% 67,4% 64,0%
G2 7,7% 7,7% 7,7%
G3 11,2% 6,0% 8,5%
G4 2,0% 2,6% 2,3%
G5 7,3% 5,0% 6,1%
G6 2,4% 2,4% 2,4%
G7 2,9% 1,9% 2,4%
G8 2,6% 1,4% 2,0%
G9 1% 1% 1%
Siempre justificado 1,5% 1,7% 1,6%
NS 1,4% 3,5% 2,5%
NC ,6% ,3% 5%
(N) 971 1.021 1.992
Defraudar Hacienda
Nunca justificado 71,3% 79,1% 75,3%
G2 8,2% 7,4% 7,7%
G3 6,5% 4,4% 5,4%
G4 2,2% 2,1% 2,1%
G5 57% 1,7% 3,6%
G6 1,2% 1,4% 1,3%
G7 1,9% 1% 1,0%
G8 ,6% 2% 4%
G9 2% 1% 2%
Siempre justificado 1,0% 7% 8%
NS 7% 2,5% 1,6%
NC 6% ,3% 5%
(N) 971 1.021 1.992
Aceptar Sobornos
Nunca justificado 84,5% 88,3% 86,4%
G2 5,9% 4,6% 5,2%
G3 3,4% 2,1% 2,7%
G4 1,2% ,6% 9%
G5 1,1% 4% 1%
G6 5% 2% 3%
G7 7% 1% 4%
G8 7% 1% 4%
Siempre justificado 7% 4% 5%
NS 1,0% 2,5% 1,8%
NC 5% 7% ,6%
(N) 971 1.020 1.991
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Permisividad civica, segiin edad

17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Reclamar Beneficios Sin Derecho
Nunca justificado 53,0% 62,3% 59,8% 57,7% 58,8%
G2 6,8% 6,6% 7,3% 7,9% 7,0%
G3 7,4% 5,5% 4,3% 3,9% 5,4%
G4 2,4% 3,1% 6,9% 2,6% 3,6%
G5 8,6% 6,4% 6,6% 3,3% 6,4%
G6 3,8% 2,0% 1,4% 3,1% 2,5%
G7 3,6% 2,7% 2,0% 1,2% 2,5%
G8 2,3% 2,3% 1,8% 7% 1,9%
G9 4% A% 1,1% ,0% 5%
Siempre justificado 4.8% 4.2% 1,8% 2,8% 3,6%
NS 4,8% 3,7% 6,7% 15,8% 6,8%
NC 2,0% ,8% 3% 1,0% 1,0%
(N) 455 776 396 362 1.989
Colarse Transporte
Nunca justificado 55,4% 66,3% 65,3% 68,3% 64,0%
G2 10,8% 8,1% 5,9% 4.9% 7,7%
G3 10,4% 7,1% 9,4% 8,3% 8,5%
G4 2,5% 2,2% 3,5% 1,1% 2,3%
G5 10,6% 57% 4,3% 3,4% 6,1%
G6 2,0% 2,3% 2,1% 3,3% 2,4%
G7 3,0% 2,7% 1,7% 1,5% 2,4%
G8 2,2% 2,1% 2,5% 1,0% 2,0%
G9 ,0% 2% 1% ,0% 1%
Siempre justificado 1,6% 1,5% 1,7% 1,7% 1,6%
NS ,9% 1,4% 31% 6,0% 2,5%
NC ,6% 4% 3% ,6% 5%
(N) 455 777 398 362 1.992
Defraudar Hacienda
Nunca justificado 70,7% 77,4% 74,5% 77,4% 75,3%
G2 9,6% 6,3% 6,4% 9,9% 1,7%
G3 6,3% 5,5% 5,6% 4.2% 5,4%
G4 2,7% 2,7% 1,5% 1,1% 2,1%
G5 47% 2,9% 6,9% ,3% 3,6%
G6 2,7% 1,2% 8% ,5% 1,3%
G7 1,1% 1,4% 8% 1% 1,0%
G8 ,3% 5% ,6% ,0% 4%
G9 2% ,3% ,0% ,0% 2%
Siempre justificado ,6% 1,1% 1% 7% ,8%
NS ,5% 4% 1,9% 5,2% 1,6%
NC ,6% 4% 3% ,6% 5%
(N) 455 777 398 362 1.992
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Permisividad civica, segiin edad

CONTINUACION

17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Aceptar Sobornos
Nunca justificado 82,7% 87,6% 89,0% 85,6% 86,4%
G2 5,3% 5,3% 5,4% 4,6% 5,2%
G3 3,9% 2,5% 1,2% 3,4% 2,7%
G4 1,6% 1,0% ,5% ,3% 9%
G5 1,4% ,5% 1,2% ,0% 1%
G6 ,6% 4% 1% 2% 3%
G7 7% ,5% 1% 2% 4%
G8 ,8% A% 3% ,0% 4%
Siempre justificado ,6% 1% 2% 4% 5%
NS 1,8% ,6% 1,5% 4,8% 1,8%
NC ,6% ,5% ,6% ,6% ,6%
(N) 455 777 397 362 1.991
Permisividad civica, segiin nivel de estudios
Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
Reclamar Beneficios Sin Derecho
Nunca justificado 54,0% 57,8% 62,5% 60,0% 60,4% 58,9%
G2 71% 7,0% 6,1% 4,0% 9,2% 7,0%
G3 5,3% 41% 6,1% 8,0% 5,5% 5,3%
G4 2,8% 3,0% 2,1% 2,6% 6,6% 3,6%
G5 4,1% 6,3% 5,1% 8,3% 7,5% 6,4%
G6 1,5% 2,4% 3,5% 4,4% 1,8% 2,5%
G7 1,1% 2,6% 2,6% 3,4% 2,4% 2,5%
G8 6% 1,5% 4.2% 5% 3,0% 1,9%
G9 7% 5% ,9% 5% ,0% 5%
Siempre justificado 2,7% 5,9% 1,3% 3,6% 1,4% 3,6%
NS 19,0% 8,2% 2,9% 3,8% 2,0% 6,7%
NC 1,1% 8% 2,8% 8% 4% 1,0%
(N) 215 807 248 246 461 1.977
CONTINUA —>
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Permisividad civica, segiin nivel de estudios

CONTINUACION

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Colarse Transporte
Nunca justificado 66,5% 64,4% 64,9% 66,3% 60,3% 64,0%
G2 57% 8,4% 5,6% 7,6% 8,3% 7,6%
G3 5,4% 7,0% 7,8% 7,6% 13,4% 8,5%
G4 1,3% 2,1% 1,9% 2,9% 3,3% 2,3%
G5 3,5% 7,0% 6,4% 51% 6,3% 6,1%
G6 1,9% 2,7% 2,4% 2,0% 2,2% 2,4%
G7 1,6% 2,6% 3,5% 2,3% 1,8% 2,4%
G8 2,7% 8% 41% 3,2% 2,1% 2,0%
G9 ,0% ,0% ,6% 3% ,0% 1%
Siempre justificado 2,0% 2,1% 1,0% 9% 1,2% 1,6%
NS 8,6% 2,7% 1,1% 9% ,8% 2,5%
NC 7% 2% ,5% 8% 4% 4%
(N) 215 809 248 247 461 1.980
Defraudar Hacienda
Nunca justificado 73,9% 78,5% 75,6% 74,9% 70,6% 75,4%
G2 7,7% 7,2% 5,7% 11,0% 8,0% 1,7%
G3 4,8% 4,5% 5,4% 41% 7,9% 5,4%
G4 1,3% 1,7% 41% 7% 3,2% 2,2%
G5 2,8% 2,4% 3,8% 3,6% 6,3% 3,7%
G6 9% 8% 2,8% 7% 2,0% 1,3%
G7 2% 1,2% 5% 1,7% 9% 1,0%
G8 ,0% 5% ,0% 1,0% 2% 4%
G9 ,0% 2% ,3% A% ,0% 2%
Siempre justificado 8% 1,2% ,5% ,6% 5% 8%
NS 7,0% 1,5% ,8% ,5% 2% 1,6%
NC 7% 2% 5% 8% 4% 4%
(N) 215 809 248 247 461 1.980
Aceptar Sobornos
Nunca justificado 80,6% 86,3% 86,5% 87,1% 88,9% 86,4%
G2 7,5% 3,7% 6,0% 6,3% 5,8% 5,2%
G3 2,2% 3,5% 2,2% 2,9% 1,9% 2,8%
G4 A% 1,5% 4% 8% 3% 9%
G5 ,0% 7% ,6% 2% 1,4% 7%
G6 2% 5% ,5% ,6% ,0% 3%
G7 3% A% ,8% ,0% 4% 4%
G8 ,0% 5% 4% ,0% ,6% 4%
Siempre justificado 3% 8% 1,2% 1% ,0% 5%
NS 7,4% 1,6% 1,0% 1,1% 2% 1,8%
NC 1,2% 5% ,5% 8% 4% ,6%
(N) 215 808 248 247 461 1.979
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Pregunta 219. Cambiemos ahora de tema ;,Con qué frecuencia piensa Vd. sobre el significado y el objeto de la vida, si es que piensa alguna vez en ello? (LEER

EN VOZ ALTA)

Frecuencia con la que piensa sobre el significado de la vida, segtin sexo

Hombre Mujer Total
Con frecuencia 25,2% 32,5% 29,0%
Algunas veces 39,5% 39,3% 39,4%
Raramente 21,7% 19,0% 20,3%
Nunca 11,2% 7,4% 9,3%
NS 2,0% 1,6% 1,8%
NC A% 1% 2%
(N) 972 1.022 1.994
Frecuencia con la que piensa sobre el significado de la vida, segiin edad
17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Con frecuencia 25,1% 29,9% 27,8% 33,1% 29,0%
Algunas veces 42,6% 39,0% 40,3% 35,4% 39,4%
Raramente 23,0% 20,8% 18,5% 17,9% 20,3%
Nunca 7,4% 8,9% 11,8% 9,7% 9,3%
NS 1,8% 1,4% 1,3% 2,9% 1,8%
NC 1% ,0% ,3% 1,0% 2%
(N) 455 777 398 364 1.994
Frecuencia con la que piensa sobre el significado de la vida, segiin nivel de estudios
Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
Con frecuencia 23,8% 25,9% 27,7% 32,3% 36,5% 29,1%
Algunas veces 35,6% 40,2% 40,3% 38,3% 40,1% 39,5%
Raramente 23,3% 19,4% 25,6% 20,1% 17,4% 20,2%
Nunca 13,8% 12,5% 51% 6,7% 5,2% 9,3%
NS 3,4% 1,8% 1,3% 2,6% ,8% 1,8%
NC 1% 1% ,0% ,0% ,0% 1%
(N) 216 810 248 247 461 1.981
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Pregunta 223. Tanto si va Vd. a la Iglesia como si no, ¢diria Vd. que es... (LEER EN VOZ ALTA)

Identificacion religiosa, segiin sexo

Hombre Mujer Total
Una persona religiosa 61,3% 77,4% 69,5%
Una persona no religiosa 29,1% 18,0% 23,4%
Un ateo 6,2% 3,3% 4,7%
NS 2,5% 1,3% 1,9%
NC ,9% ,0% 5%
(N) 971 1.016 1.988
Identificacion religiosa, segun edad
17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Una persona religiosa 57,3% 65,6% 73,7% 88,4% 69,5%
Una persona no religiosa 35,3% 26,0% 18,1% 8,9% 23,4%
Un ateo 5,3% 6,0% 5,4% ,3% 4,7%
NS 2,1% 2,0% 2,2% 1,2% 1,9%
NC ,0% A% 6% 1,1% 5%
(N) 452 776 398 362 1.988
Identificacion religiosa, segiin nivel de estudios
Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
Una persona religiosa 84,2% 75,0% 59,5% 63,4% 62,1% 69,6%
Una persona no religiosa 11,2% 21,1% 29,9% 28,4% 26,8% 23,4%
Un ateo 1,8% 1,8% 7,9% 4,9% 9,5% 4,7%
NS 1,9% 2,1% 1,6% 2,8% 1,3% 1,9%
NC 9% ,0% 1,0% 5% 2% 4%
(N) 216 808 247 245 460 1.975
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229. ;En qué medida es importante Dios en su vida? Utilice esta tarjeta, por favor, para indicarlo: 10 significa muy importante, y 1 nada importante.

Importancia Dios en la vida, segiin sexo

Hombre Mujer Total
Nada importante 13,4% 7,9% 10,6%
G2 2,7% 1,6% 2,1%
G3 4,4% 3,4% 3,9%
G4 4,0% 2,4% 3,2%
G5 11,6% 9,1% 10,3%
G6 6,2% 5,3% 5,7%
G7 10,9% 8,4% 9,6%
G8 13,3% 13,5% 13,4%
G9 6,0% 9,3% 7,7%
Muy importante 241% 38,5% 31,5%
NS 2,1% ,5% 1,3%
NC 1,3% ,3% 8%
(N) 971 1.020 1.991
Importancia Dios en la vida, segun edad
17 -29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Nada importante 14,1% 12,7% 9,9% 2,3% 10,6%
G2 2,5% 2,4% 2,6% 5% 2,1%
G3 7,8% 3,3% 2,2% 2,1% 3,9%
G4 3,8% 4,3% 2,2% 1,0% 3,2%
G5 11,5% 13,2% 6,9% 6,4% 10,3%
G6 6,7% 6,3% 6,6% 2,3% 5,7%
G7 11,5% 10,4% 9,8% 5,5% 9,6%
G8 15,8% 13,1% 13,7% 10,7% 13,4%
G9 6,7% 8,2% 6,4% 9,1% 1,7%
Muy importante 16,2% 24,1% 37,8% 59,3% 31,5%
NS 2,0% 1,4% 1,3% 1% 1,3%
NC 1,3% 7% 7% ,6% ,8%
(N) 453 776 398 365 1.991

EL CAMBIO DE VALORES EN LA SOCIEDAD ANDALUZA, 1996-2006 257



Importancia Dios en la vida, segun nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
Nada importante 3,3% 7,6% 16,0% 10,7% 16,7% 10,7%
G2 A% 1,7% 2,3% 1,2% 3,4% 2,0%
G3 3,0% 2,8% 5,8% 57% 41% 3,9%
G4 2,9% 2,9% 2,2% 4,5% 3,6% 3,2%
G5 9,2% 10,7% 9,2% 20,5% 5,6% 10,4%
G6 3,9% 6,9% 5,4% 4,8% 5,3% 5,8%
G7 8,4% 9,8% 9,9% 8,8% 10,0% 9,6%
G8 12,0% 13,2% 15,8% 12,3% 13,5% 13,4%
G9 9,6% 7,8% 6,1% 7,6% 7,4% 1,7%
Muy importante 46,8% 34,8% 24,8% 20,9% 28,2% 31,6%
NS 3% ,6% 2,3% 2,3% 1,9% 1,3%
NC ,0% 1,3% ,3% ,6% ,3% 1%
(N) 216 810 248 246 459 1.978
Pregunta 220. ¢ Pertenece Vd. a alguna religion? Si la respuesta es Si, ¢a cual?
Estructura de religiones, segiin sexo
Hombre Mujer Total
No, no pertenezco a ninguna 17,8% 12,7% 15,2%
Catdlica Romana 78,3% 84,8% 81,6%
Protestante 2% 1% 4%
Ortodoxa (Rusa/Griega/etc) 7% 4% ,6%
Judia 1% ,0% 1%
Musulmana 1,4% 7% 1,1%
Hindu 1% ,0% 1%
Budista ,0% 1% 0%
Otra 8% 5% 1%
NS 1% 1% 1%
NC 3% 1% 2%
(N) 972 1.022 1.994
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Estructura de religiones, segiin edad

17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
No, no pertenezco a ninguna 24.3% 16,5% 10,4% 6,2% 15,2%
Catdlica Romana 69,9% 80,5% 87,5% 92,2% 81,6%
Protestante 2% 5% 3% ,8% 4%
Ortodoxa (Rusa/Griega/etc) 1,2% 7% 1% ,0% ,6%
Judia ,0% ,0% ,0% A% 1%
Musulmana 2,4% 1,2% 4% ,0% 1,1%
Hindu ,0% ,0% ,3% ,0% 1%
Budista ,0% 1% ,0% ,0% ,0%
Otra 1,5% 5% ,6% 1% 1%
NS ,3% ,0% ,0% 2% 1%
NC 2% 1% 3% 1% 2%
(N) 454 777 398 365 1.994
Estructura de religiones, segin nivel de estudios
Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
No, no pertenezco a ninguna 7,6% 11,6% 17,1% 17,8% 22,5% 15,1%
Catdlica Romana 91,5% 85,5% 80,5% 75,9% 74,1% 81,7%
Protestante 4% 3% ,0% 1,2% 5% 4%
Ortodoxa (Rusa/Griega/etc) ,0% 2% 1,8% 1,6% 2% ,6%
Judia ,0% ,0% ,0% ,6% ,0% 1%
Musulmana 1% 1,1% 4% 9% 1,8% 1,1%
Hindu ,0% ,0% ,0% ,0% 2% 1%
Budista ,0% ,0% ,0% 2% ,0% ,0%
Otra ,0% 1,0% 1% 1,3% ,5% 1%
NS 4% 2% ,0% ,0% ,0% 1%
NC ,0% 1% ,0% ,5% 2% 1%
(N) 216 810 248 246 461 1.981
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Pregunta 222. Aparte de bodas, funerales y bautizos, ¢con qué frecuencia va Vd. a la iglesia tltimamente?

Frecuencia de asistencia a la iglesia, segiin sexo

Hombre Mujer Total
Més de una vez a la semana 2,1% 6,6% 4,4%
Una vez a la semana 11,0% 15,2% 13,1%
Una vez al mes 8,0% 11,6% 9,8%
Solo en festividades religiosas concretas 17,4% 14,5% 15,9%
Una vez al afio 3,7% 3,8% 3,8%
Con menos frecuencia 11,7% 12,3% 12,0%
Nunca, practicamente nunca 45,6% 35,7% 40,5%
NS ,0% 2% 1%
NC 5% 2% 3%
(N) 968 1.020 1.988
Frecuencia de asistencia a la iglesia, segin edad
17 -29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Més de una vez a la semana 1,9% 1,6% 5,4% 12,4% 4,4%
Una vez a la semana 5,4% 9,0% 18,9% 25,3% 13,1%
Una vez al mes 7,2% 9,9% 12,0% 10,5% 9,8%
Solo en festividades religiosas concretas  15,6% 18,5% 15,3% 11,5% 15,9%
Una vez al afio 2,2% 4,5% 2,5% 5,6% 3,8%
Con menos frecuencia 12,3% 12,4% 10,9% 11,9% 12,0%
Nunca, practicamente nunca 55,3% 43,8% 34,0% 22,2% 40,5%
NS 1% ,0% 4% ,0% 1%
NC ,0% 2% ,6% ,6% 3%
(N) 453 772 398 364 1.988
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Frecuencia de asistencia a la iglesia, segun nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
Més de una vez a la semana 9,7% 4,4% 2,3% 2,7% 41% 4,4%
Una vez a la semana 14,7% 13,4% 9,2% 8,0% 17,0% 13,2%
Una vez al mes 15,6% 8,6% 6,5% 8,5% 11,8% 9,8%
Solo en festividades religiosas concretas 17,9% 18,5% 14,1% 13,7% 12,4% 15,8%
Una vez al afio 2,1% 51% 2,3% 3,5% 3,3% 3,8%
Con menos frecuencia 11,0% 13,4% 17,9% 10,9% 7,7% 12,1%
Nunca, practicamente nunca 29,1% 36,6% 47,3% 52,0% 43,2% 40,6%
NS ,0% ,0% 4% 2% ,0% 1%
NC ,0% ,0% ,0% ,5% ,6% 2%
(N) 216 810 246 246 458 1.975
Pregunta 230. ;Dedica Vd. parte de su tiempo al rezo, la meditacidn, la contemplacion, o algo similar?
Dedicacion a rezar, meditar o similar, segiin sexo
Hombre Mujer Total
Si 36,8% 58,1% 47,7%
No 61,7% 41,6% 51,4%
NS 9% 1% 5%
NC 6% 2% 4%
(N) 972 1021 1.994
Dedicacion a rezar, meditar o similar, segin edad
17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Si 37,7% 39,2% 53,1% 72,5% 47,7%
No 61,7% 60,0% 46,1% 26,2% 51,4%
NS 2% 5% 8% 4% 5%
NC ,5% ,3% ,0% 1,0% 4%
(N) 454 777 398 365 1.994
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Dedicacion a rezar, meditar o similar, segin nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Si 61,6% 48,1% 39,7% 37,8% 50,3% 47,8%
No 37,4% 51,5% 59,4% 60,7% 48,8% 51,5%
NS ,6% 3% ,9% ,0% 7% 5%
NC 4% 1% ,0% 1,5% 2% 3%
(N) 216 811 248 246 461 1.981
Pregunta 224. En general, ;piensa Vd. que la Iglesia espafiola esta dando respuestas adecuadas a...
Respuesta de la Iglesia ante determinados problemas, segiin sexo

Hombre Mujer Total
Problemas Morales
Si 25,5% 27,6% 26,6%
No 62,4% 56,8% 59,5%
NS 10,6% 15,2% 13,0%
NC 1,5% 4% 9%
(N) 972 1.019 1.991
Familias
Si 23,8% 31,1% 27,5%
No 63,6% 56,3% 59,9%
NS 11,3% 12,3% 11,8%
NC 1,4% ,3% ,8%
(N) 971 1.021 1.993
Necesidades Espirituales
Si 40,9% 46,7% 43,9%
No 44.5% 38,9% 41,6%
NS 12,8% 13,9% 13,4%
NC 1,7% 4% 1,1%
(N) 970 1.021 1.991
Problemas Sociales
Si 22,0% 25,2% 23,7%
No 65,4% 59,2% 62,2%
NS 10,8% 15,2% 13,1%
NC 1,7% ,3% 1,0%
(N) 972 1.021 1.993
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Respuesta de la Iglesia ante determinados problemas, segiin edad

17 -29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Problemas Morales
Si 18,7% 20,5% 30,9% 44.7% 26,6%
No 69,1% 67,4% 54,1% 37.1% 59,5%
NS 9,9% 11,8% 141% 17,9% 13,0%
NC 2,4% ,3% 9% ,3% 9%
(N) 455 774 398 365 1.991
Familias
Si 18,6% 22,0% 31,0% 46,6% 27,5%
No 69,8% 67,5% 55,7% 35,6% 59,9%
NS 9,4% 10,1% 12,5% 17,5% 11,8%
NC 2,2% ,3% 8% ,3% ,8%
(N) 455 775 398 364 1.993
Necesidades Espirituales
Si 37,3% 41,4% 44,5% 56,8% 43,9%
No 47,9% 46,5% 40,5% 24,7% 41,6%
NS 12,8% 11,6% 13,6% 17,7% 13,4%
NC 1,9% ,5% 1,4% ,8% 1,1%
(N) 455 773 398 365 1.991
Problemas Sociales
Si 14,9% 20,5% 27,9% 36,7% 23,7%
No 73,3% 68,7% 56,6% 40,9% 62,2%
NS 9,7% 10,5% 14,0% 21,6% 13,1%
NC 2,1% ,3% 1,5% ,8% 1,0%
(N) 455 775 398 365 1.993
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Respuesta de la Iglesia ante determinados problemas, segin nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Problemas Morales
Si 40,6% 28,1% 21,2% 17,7% 25,0% 26,6%
No 37,9% 54,8% 68,9% 69,3% 67,8% 59,5%
NS 21,3% 15,9% 9,7% 12,2% 6,1% 13,0%
NC 2% 1,2% 2% 8% 1,1% 9%
(N) 216 810 247 246 459 1.979
Familias
Si 41,0% 26,6% 23,2% 22,1% 28,4% 27,6%
No 39,6% 57,6% 67,5% 65,4% 65,8% 59,8%
NS 19,4% 14,5% 8,7% 11,6% 5,4% 11,8%
NC ,0% 1,3% ,6% 8% 5% 8%
(N) 216 811 247 246 460 1.980
Necesidades Espirituales
Si 55,3% 42,3% 40,3% 40,4% 45,0% 43,9%
No 25,3% 40,6% 50,4% 44,3% 45,1% 41,6%
NS 18,6% 15,4% 9,2% 14,5% 9,4% 13,4%
NC 8% 1,7% 2% 8% ,5% 1,1%
(N) 216 809 246 246 461 1.978
Problemas Sociales
Si 35,8% 23,7% 20,5% 17,9% 23,1% 23,7%
No 40,8% 58,7% 73,3% 68,6% 69,3% 62,3%
NS 23,1% 16,2% 6,1% 12,5% 6,9% 13,1%
NC 3% 1,5% 2% ,9% 7% 9%
(N) 216 810 247 246 461 1.980
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Pregunta 231. ;En qué medida esta Vd. de acuerdo o en desacuerdo con las siguientes afirmaciones? (LEER EN VOZ ALTA)

Estado y religion, seguin sexo

Hombre Mujer Total
Politicos ateos no son adecuados para puestos publicos
Muy de acuerdo 2,1% 2,0% 2,0%
De acuerdo 5,3% 8,7% 7,1%
No tengo opinion 7,9% 8,2% 8,1%
En desacuerdo 50,5% 48,4% 49,5%
Muy en desacuerdo 25,6% 20,8% 23,1%
NS 6,7% 10,5% 8,6%
NC 1,9% 1,4% 1,6%
(N) 971 1.021 1.992
Lideres Religiosos no deberian influir en el voto de la gente en elecciones
Muy de acuerdo 39,0% 32,9% 35,9%
De acuerdo 35,3% 37,4% 36,4%
No tengo opinion 4,9% 6,2% 5,6%
En desacuerdo 11,3% 9,0% 10,1%
Muy en desacuerdo 1,9% 1,0% 1,4%
NS 5,3% 11,8% 8,7%
NC 2,3% 1,6% 2,0%
(N) 971 1.020 1.991
Mejor para Espaiia que religiosos ocupen cargos piiblicos
Muy de acuerdo 1,6% 1,8% 1,7%
De acuerdo 5,2% 9,5% 7,4%
No tengo opinion 7,8% 10,4% 9,1%
En desacuerdo 49,3% 46,4% 47,8%
Muy en desacuerdo 27,2% 19,8% 23,4%
NS 6,6% 11,0% 8,9%
NC 2,3% 1,1% 1,7%
(N) 971 1.021 1.992
Lideres Religiosos no deberian tener influencia en decisiones gobierno
Muy de acuerdo 37,5% 28,0% 32,6%
De acuerdo 35,3% 35,6% 35,5%
No tengo opinion 5,5% 8,3% 7,0%
En desacuerdo 11,8% 12,1% 12,0%
Muy en desacuerdo 1,6% 1,7% 1,6%
NS 6,3% 12,4% 9,4%
No contesta 2,0% 1,8% 1,9%
(N) 970 1.021 1.991
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Estado y religion, segin edad

17 -29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Politicos ateos no son adecuados
para puestos publicos
Muy de acuerdo 1,2% 1,1% 1,1% 6,1% 2,0%
De acuerdo 5,6% 4,4% 7,3% 14,4% 7,1%
No tengo opinion 7,8% 7,5% 8,3% 9,4% 8,1%
En desacuerdo 49,3% 53,1% 54,2% 36,6% 49,5%
Muy en desacuerdo 28,8% 27,8% 19,3% 9,9% 23,1%
NS 5,5% 5,0% 7,7% 21,3% 8,6%
NC 1,6% 1,1% 2,0% 2,4% 1,6%
(N) 455 777 398 363 1.992

Lideres Religiosos no deberian influir
en el voto de la gente en elecciones

Muy de acuerdo 44,9% 39,6% 34,6% 17,8% 35,9%
De acuerdo 33,9% 38,1% 33,9% 38,6% 36,4%
No tengo opinion 3,4% 6,1% 7,4% 5,2% 5,6%
En desacuerdo 11,2% 8,9% 12,0% 9,4% 10,1%
Muy en desacuerdo ,8% 1,6% 1,2% 2,0% 1,4%
NS 4.7% 4,5% 8,7% 22,4% 8,7%
NC 1,1% 1,2% 2,1% 4,5% 2,0%
(N) 455 776 398 363 1.991

Mejor para Espaiia que religiosos
ocupen cargos publicos

Muy de acuerdo 1,0% ,8% ,3% 6,1% 1,7%
De acuerdo 5,6% 3,9% 8,7% 15,7% 7,4%
No tengo opinion 8,2% 7,9% 11,8% 10,0% 9,1%
En desacuerdo 47,5% 52,6% 49,9% 35,6% 47,8%
Muy en desacuerdo 31,5% 29,2% 171% 7,9% 23,4%
NS 4,8% 4,5% 10,2% 21,8% 8,9%
NC 1,4% 1,0% 2,1% 2,9% 1,7%
(N) 455 777 398 363 1.992

Lideres Religiosos no deberian tener
influencia en decisiones gobierno

Muy de acuerdo 40,6% 37,3% 29,4% 16,3% 32,6%
De acuerdo 33,2% 34,5% 40,1% 35,3% 35,5%
No tengo opinién 7,0% 6,7% 7,7% 6,8% 7,0%
En desacuerdo 10,5% 12,9% 10,6% 13,4% 12,0%
Muy en desacuerdo 2,4% 1,9% 5% 1,2% 1,6%
NS 51% 5,5% 9,7% 23,0% 9,4%
No contesta 1,1% 1,3% 2,1% 4,0% 1,9%
(N) 455 777 398 362 1.991
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Estado y religion, segin edad

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Politicos ateos no son adecuados
para puestos piiblicos
Muy de acuerdo 4,9% 1,7% 1,2% 3,1% 1,2% 2,0%
De acuerdo 16,9% 7,5% 4,9% 2,2% 5,5% 1,1%
No tengo opinion 9,8% 10,0% 5,2% 6,6% 6,4% 8,1%
En desacuerdo 33,8% 51,2% 53,0% 55,0% 49,2% 49,6%
Muy en desacuerdo 8,7% 18,9% 29,2% 21,9% 34,7% 23,1%
NS 23,1% 9,5% 4,3% 8,9% 2,6% 8,7%
NC 2,7% 1,2% 2,2% 2,3% 4% 1,4%
(N) 216 809 248 247 461 1.980
Lideres Religiosos no deberian influir
en el voto de la gente en elecciones
Muy de acuerdo 15,2% 29,6% 44,3% 45,5% 46,8% 35,8%
De acuerdo 36,7% 38,8% 34,6% 31,5% 35,8% 36,4%
No tengo opinion 6,3% 7,4% 4,5% 3,5% 3,8% 5,6%
En desacuerdo 8,2% 10,7% 10,1% 8,6% 10,9% 10,1%
Muy en desacuerdo 2,2% 1,8% ,9% 1,6% ,6% 1,4%
NS 28,0% 9,8% 3,7% 6,0% 1,9% 8,7%
NC 3,5% 1,8% 2,0% 3,3% 2% 1,8%
(N) 215 809 248 247 461 1.979
Mejor para Espaiia que religiosos ocupen
cargos piblicos
Muy de acuerdo 3,9% 1,9% ,8% 9% 1,4% 1,7%
De acuerdo 13,3% 9,2% 5,9% 4,0% 41% 7,4%
No tengo opinién 12,8% 9,7% 6,6% 7,3% 9,0% 9,2%
En desacuerdo 32,1% 49,9% 49,3% 53,5% 47,5% 47,8%
Muy en desacuerdo 6,7% 18,3% 30,6% 25,2% 35,6% 23,5%
NS 27,5% 10,0% 47% 5,8% 2,3% 8,9%
NC 3,7% 1,1% 2,0% 3,3% 2% 1,6%
(N) 216 809 248 247 461 1.980
Lideres Religiosos no deberian tener influencia
en decisiones gobierno
Muy de acuerdo 14,1% 28,7% 40,0% 37,6% 41,9% 32,7%
De acuerdo 30,4% 37,3% 31,2% 31,8% 38,2% 35,3%
No tengo opinién 6,4% 8,7% 8,6% 6,5% 3,7% 7,0%
En desacuerdo 16,4% 11,1% 11,8% 11,6% 12,0% 12,0%
Muy en desacuerdo 1,9% 1,2% 1,0% 2,1% 2,4% 1,6%
NS 27,7% 11,1% 5,4% 7,0% 1,6% 9,5%
No contesta 3,0% 1,9% 2,0% 3,3% 2% 1,8%
(N) 215 809 248 247 461 1.979
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Capitulo 4. Analisis bivariable, Andalucia 2006

Pregunta 96. Ahora me gustaria preguntarle acerca de aquellas cosas que a Vd. le parezcan mas importantes personalmente en el caso de que estuviera
buscando trabajo. Le voy a mencionar algunas de las cosas que la gente tiene normalmente en cuenta en relacion con su trabajo. Independientemente de si
esta Vd. de hecho buscando trabajo ahora, ;cual de ellas pondria Vd. personalmente en primer lugar si estuviera buscando trabajo?

Pregunta 97. ;Y cual seria su segunda preferencia?

Preferencias al buscar trabajo, segiin sexo

Hombre Mujer Total
Primera opcion
Un buen sueldo, de manera que no tuviese preocupaciones respecto al dinero 22,2% 15,6% 18,8%
Un trabajo seguro que no comporte riesgos de cierre o desempleo 33,8% 37,0% 35,5%
Trabajar con gente que sea de su gusto 15,5% 16,7% 16,1%
Hacer un trabajo importante que le haga sentirse realizado 27,3% 27,7% 27,5%
NS 1,0% 2,0% 1,5%
NC ,3% ,9% ,6%
(N) 972 1.022 1.994
Segunda opcion
Un buen sueldo, de manera que no tuviese preocupaciones respecto al dinero 29,8% 27,0% 28,4%
Un trabajo seguro que no comporte riesgos de cierre 0 desempleo 24,3% 22,6% 23,4%
Trabajar con gente que sea de su gusto 25,9% 30,9% 28,5%
Hacer un trabajo importante que le haga sentirse realizado 17,6% 16,7% 17,1%
NS 1,5% 1,4% 1,5%
NC 9% 1,4% 1,2%
(N) 967 1.013 1.980
Preferencias al buscar trabajo, segiin edad
17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Primera opcion
- Un buen sueldo, de manera que no tuviese
preocupaciones respecto al dinero 16,2% 18,7% 18,4% 22,9% 18,8%
- Un trabajo seguro que no comporte riesgos de cierre 0 desempleo 28,2% 35,0% 38,0% 42,8% 35,5%
- Trabajar con gente que sea de su gusto 17,4% 16,8% 13,9% 15,3% 16,1%
- Hacer un trabajo importante que le haga sentirse realizado 37,9% 28,5% 27,6% 12,2% 27,5%
-NS 3% 6% 1,1% 5,3% 1,5%
-NC ,0% A% 1,0% 1,4% ,6%
- (N) 455 777 398 364 1.994
Segunda opcion
- Un buen sueldo, de manera que no tuviese preocupaciones
respecto al dinero 33,0% 26,8% 27,2% 27,2% 28,4%
- Un trabajo seguro que no comporte riesgos de cierre o desempleo 21,2% 25,2% 22,0% 23,8% 23,4%
- Trabajar con gente que sea de su gusto 28,4% 27,7% 30,6% 27,8% 28,5%
- Hacer un trabajo importante que le haga sentirse realizado 16,4% 19,1% 16,8% 14,1% 17,1%
-NS 1,0% 7% 1,4% 3,9% 1,5%
-NC ,0% 5% 2,1% 3,1% 1,2%
- (N) 455 776 396 353 1.980
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Preferencias al buscar trabajo, segiin nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Primera opcion
Un buen sueldo 26,1% 21,4% 16,6% 20,4% 10,8% 18,7%
Un trabajo seguro 46,7% 40,0% 31,1% 31,6% 27,5% 35,7%
Gente que sea de su gusto 15,5% 17,3% 19,1% 11,4% 14,7% 16,0%
Hacer un trabajo importante 4,6% 18,8% 32,8% 35,5% 46,6% 27,6%
NS 41% 2,0% ,0% 7% ,3% 1,4%
NC 2,9% A% 4% A% ,0% ,6%
(N) 215 811 248 247 461 1.982
Segunda opcion
Un buen sueldo 34,3% 29,8% 27,6% 31,8% 21,8% 28,4%
Un trabajo seguro 22,0% 25,4% 26,2% 20,9% 19,9% 23,3%
Gente que sea de su gusto 26,2% 26,8% 25,4% 25,7% 36,2% 28,6%
Hacer un trabajo importante 8,5% 15,7% 20,0% 20,1% 20,7% 17,2%
NS 4,5% 1,2% 7% A% ,9% 1,4%
NC 4,4% 1,1% ,0% 1,1% 5% 1,2%
(N) 212 802 248 246 461 1.969
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Pregunta 98. Por favor, especifique para cada una de las afirmaciones siguientes en qué medida esta Vd. de acuerdo o en desacuerdo con ella. ¢Esta Vd. muy

de acuerdo, de acuerdo, no tiene opinion, esta en desacuerdo o muy en desacuerdo?

Cultura del trabajo, segin sexo

Hombre Mujer Total
Talento
Muy de acuerdo 13,7% 10,0% 11,8%
De acuerdo 43,9% 39,4% 41,6%
No tiene opinion 3,5% 41% 3,8%
En desacuerdo 32,1% 37,9% 35,1%
Muy en desacuerdo 2,7% 3,1% 2,9%
NS 3,8% 4,9% 4,3%
NC 2% 6% 4%
(N) 972 1.022 1.994
Recibir dinero sin trabajar
Muy de acuerdo 12,2% 12,8% 12,5%
De acuerdo 34,7% 33,9% 34,3%
No tiene opinion 6,9% 8,7% 7,8%
En desacuerdo 36,0% 33,3% 34,6%
Muy en desacuerdo 4,9% 4,5% 4,7%
NS 4,0% 5,0% 4,5%
NC 1,3% 1,9% 1,6%
(N) 972 1.022 1.995
Pereza
Muy de acuerdo 23,8% 18,9% 21,3%
De acuerdo 46,5% 45,8% 46,1%
No tiene opinion 5,0% 4,8% 4,9%
En desacuerdo 19,5% 23,9% 21,7%
Muy en desacuerdo 1,5% 2,3% 1,9%
NS 3,1% 3,6% 3,4%
NC ,5% 7% ,6%
(N) 972 1.022 1.994
Deber social
Muy de acuerdo 22,2% 19,3% 20,7%
De acuerdo 54,6% 54,9% 54,7%
No tiene opinion 3,9% 5,2% 4,6%
En desacuerdo 16,1% 15,7% 15,9%
Muy en desacuerdo 1,3% 8% 1,0%
NS 1,7% 3,5% 2,6%
NC ,3% ,6% 4%
(N) 972 1.021 1.993
Trabajo primero
Muy de acuerdo 12,1% 8,9% 10,4%
De acuerdo 33,8% 33,8% 33,8%
No tiene opinion 4.2% 41% 4,1%
En desacuerdo 40,5% 44.1% 42,3%
Muy en desacuerdo 7,8% 6,5% 7,1%
NS 1,6% 2,4% 2,0%
NC ,0% 2% 1%
(N) 972 1.022 1.995
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Cultura del trabajo, segun edad

17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Talento
Muy de acuerdo 11,3% 10,3% 13,9% 13,3% 11,8%
De acuerdo 38,3% 40,9% 45,2% 43,3% 41,6%
No tiene opinion 2,7% 42% 3,8% 4.5% 3,8%
En desacuerdo 42, 7% 39,2% 29,5% 22,9% 35,1%
Muy en desacuerdo 3,5% 2,6% 3,6% 2,1% 2,9%
NS 1,4% 2,8% 3,0% 12,7% 4,3%
NC 1% ,0% 1,0% 1,1% 4%
(N) 455 776 398 365 1.994
Recibir dinero sin trabajar
Muy de acuerdo 10,2% 10,4% 17,0% 15,0% 12,5%
De acuerdo 35,5% 30,9% 37,4% 36,6% 34,3%
No tiene opinion 6,3% 7,4% 9,7% 8,6% 7,8%
En desacuerdo 40,6% 38,9% 27,4% 25,9% 34,6%
Muy en desacuerdo 3,7% 6,4% 2,3% 4,7% 4,7%
NS 2,6% 4,3% 4,4% 7,4% 4,5%
NC 1,1% 1,7% 1,8% 1,8% 1,6%
(N) 455 777 398 365 1.995
Pereza
Muy de acuerdo 17,7% 18,5% 24,9% 28,1% 21,3%
De acuerdo 46,4% 45,3% 45,3% 48,4% 46,1%
No tiene opinion 7,9% 3,8% 5,9% 2,6% 4,9%
En desacuerdo 24,3% 27,7% 16,9% 11,2% 21,7%
Muy en desacuerdo 1,3% 1,9% 1,7% 2,9% 1,9%
NS 2,1% 2,7% 3,9% 5,9% 3,4%
NC 4% 2% 1,5% ,8% ,6%
(N) 455 777 398 365 1.994
Deber social
Muy de acuerdo 16,4% 17,6% 24,2% 28,8% 20,7%
De acuerdo 49,7% 54,9% 57,1% 58,0% 54,7%
No tiene opinion 6,2% 5,0% 4,0% 2,2% 4,6%
En desacuerdo 23,8% 19,2% 10,2% 5,2% 15,9%
Muy en desacuerdo 1,0% 1,0% 1,8% 3% 1,0%
NS 2,3% 1,6% 2,2% 5,6% 2,6%
NC ,5% ,6% ,5% ,0% 4%
(N) 455 776 398 365 1.993
Trabajo primero
Muy de acuerdo 4,9% 7,8% 12,8% 20,4% 10,4%
De acuerdo 24,8% 24,3% 45,3% 52,6% 33,8%
No tiene opinion 4,0% 3,8% 5,3% 3,7% 4,1%
En desacuerdo 55,4% 53,6% 28,4% 17,4% 42,3%
Muy en desacuerdo 10,0% 8,9% 6,3% 1% 7,1%
NS ,9% 1,6% 1,3% 5,2% 2,0%
NC ,0% ,0% ,6% ,0% 1%
(N) 455 777 398 365 1.995
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Cultura del trabajo, segun nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Talento
Muy de acuerdo 14,4% 12,5% 8,4% 13,8% 10,2% 11,8%
De acuerdo 45,6% 45,4% 34,5% 42,7% 35,9% 41,5%
No tiene opinion 4,4% 4,4% 2,7% 3,3% 2,7% 3,7%
En desacuerdo 13,7% 30,3% 50,8% 33,8% 46,7% 35,3%
Muy en desacuerdo 5% 3,2% 3,4% 1,8% 4,0% 2,9%
NS 19,0% 3,9% 2% 4,6% 4% 4,4%
NC 2,4% 3% ,0% ,0% ,0% 4%
(N) 216 810 248 247 461 1.982
Recibir dinero sin trabajar
Muy de acuerdo 18,4% 13,5% 8,5% 12,7% 9,6% 12,4%
De acuerdo 32,9% 35,2% 32,0% 37,2% 32,8% 34,2%
No tiene opinion 9,2% 9,5% 6,7% 5,5% 6,1% 7,8%
En desacuerdo 22,9% 32,7% 41,8% 35,8% 39,9% 34,8%
Muy en desacuerdo 3,2% 3,8% 51% 4,6% 6,8% 4,7%
NS 9,9% 4,6% 2,7% 3,2% 3,2% 4,4%
NC 3,6% 8% 3,2% 1,0% 1,6% 1,6%
(N) 216 811 248 247 461 1.982
Pereza
Muy de acuerdo 32,6% 23,4% 18,1% 22,9% 13,5% 21,4%
De acuerdo 41,7% 50,0% 39,9% 51,9% 42,0% 46,2%
No tiene opinion 4,6% 41% 2,3% 3,8% 8,1% 4,8%
En desacuerdo 12,1% 17,5% 32,9% 18,4% 29,6% 21,8%
Muy en desacuerdo 1,6% 1,3% 1,3% 1,0% 4,0% 1,9%
NS 6,1% 3,3% 3,9% 2,0% 2,5% 3,3%
NC 1,2% 4% 1,6% ,0% 4% ,6%
(N) 216 811 248 247 461 1.982
Deber social
Muy de acuerdo 28,7% 22,5% 14,3% 22,1% 16,6% 20,7%
De acuerdo 53,4% 56,5% 54,2% 50,8% 54,1% 54,6%
No tiene opinion 3,9% 4,5% 6,5% 4,6% 3,9% 4,6%
En desacuerdo 6,7% 13,4% 21,2% 17,9% 21,0% 16,0%
Muy en desacuerdo ,0% 3% 1,4% 1,6% 2,4% 1,1%
NS 6,3% 2,4% 2,2% 3,1% 1,0% 2,6%
NC 9% 3% 2% ,0% ,8% 4%
(N) 216 810 248 247 461 1.982
Trabajo primero
Muy de acuerdo 24,6% 11,4% 5,8% 10,1% 4,9% 10,5%
De acuerdo 52,2% 41,9% 23,2% 23,5% 22,5% 33,9%
No tiene opinion 2,6% 6,5% 2,4% 1,8% 2,8% 4,1%
En desacuerdo 11,2% 36,2% 55,9% 56,1% 52,9% 42,3%
Muy en desacuerdo ,6% 2,4% 10,9% 8,2% 16,0% 1,2%
NS 8,1% 1,5% 1,8% 4% 8% 2,0%
NC 9% ,0% ,0% ,0% 1% 1%
(N) 216 811 248 247 461 1.982
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Pregunta 176. Imagine dos secretarias, de la misma edad y haciendo practicamente el mismo trabajo. Una de ellas descubre que la otra gana bastante mas
que ella. Sin embargo, la secretaria mejor pagada es mas rapida, mas eficiente y se puede confiar mas en su trabajo. En su opinidn, ¢ es justo 0 no es justo que
a una secretaria se le pague mejor que a la otra?

Diferencia de sueldos, segiin sexo

Hombre Mujer Total

Es justo 64,6% 55,5% 60,0%

No es justo 26,4% 33,7% 30,2%

NS 7,5% 9,3% 8,5%

NC 1,4% 1,4% 1,4%

(N) 972 1.022 1.994

Diferencia de sueldos, segiin edad

17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total

Es justo 62,9% 62,4% 57,1% 54,4% 60,0%

No es justo 30,7% 29,2% 31,6% 29,9% 30,2%

NS 5,0% 7,3% 10,3% 13,2% 8,5%

NC 1,4% 1,1% 1,0% 2,6% 1,4%

(N) 455 777 398 364 1.994
Diferencia de sueldos, segun nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total

(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Es justo 43,8% 51,5% 68,8% 66,3% 73,9% 59,9%

No es justo 35,9% 37,2% 25,0% 27,9% 19,6% 30,3%

NS 18,4% 9,3% 5,4% 4,7% 6,0% 8,5%

NC 2,0% 1,9% 8% 1,1% ,5% 1,3%

(N) 216 810 248 247 461 1.982
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Pregunta 177. Ahora me gustaria que me dijera Vd. qué opina sobre diversas cuestiones. ;Dénde colocaria Vd. su opinion en esta escala? 1 significa que Vd.
esta totalmente de acuerdo con la afirmacion que se encuentra a la izquierda, 10 significa que Vd. esta totalmente de acuerdo con la afirmacién que aparece
a la derecha; y si su opinion se encuentra en algtn otro lugar intermedio de la escala, puede elegir el nimero que corresponda.

Meritocracia e igualitarismo, segtin sexo

Hombre Mujer Total
Reparto Ingresos
Los ingresos deberian ser mas iguales 18,1% 22,3% 20,3%
G2 3,7%3 1% 3,4%
G3 5,7% 4.5% 5,1%
G4 5,0% 5,3% 5,2%
G5 9,9% 10,0% 10,0%
G6 51% 5,0% 5,1%
G7 7,7% 6,4% 7,0%
G8 13,1% 15,3% 14,2%
G9 6,4% 5,5% 5,9%
Debe haber mayores incentivos para el esfuerzo individual 21,3% 16,3% 18,7%
NS 2,5% 51% 3,8%
NC 1,6% 1,1% 1,4%
(N) 971 1.021 1.992
Propiedad Privada
Deberia incrementarse la propiedad privada de las empresas 10,5% 6,5% 8,4%
G2 3,2% 1,5% 2,3%
G3 4,5% 4,5% 4,5%
G4 4,0% 3,8% 3,9%
G5 22,9% 15,1% 18,9%
G6 4,6% 4.8% 4,7%
G7 6,9% 7,6% 7,3%
G8 10,9% 9,2% 10,0%
G9 5,0% 3,5% 4,2%
Deberia incrementarse la propiedad estatal 14,8% 17,9% 16,4%
NS 10,6% 24,3% 17,6%
NC 2,2% 1,3% 1,7%
(N) 971 1.021 1.992
Busqueda Medio de Vida
El Gobierno deberia asumir mas responsabilidad
en proporcionar un medio de vida a todo el mundo 32,5% 38,0% 35,3%
G2 8,8% 7,3% 8,1%
G3 12,0% 10,8% 11,4%
G4 5,9% 8,1% 7,0%
G5 14,4% 11,3% 12,8%
G6 4,2% 4.2% 4,2%
G7 4,2% 47% 4,5%
G8 5,2% 3,6% 4,4%
G9 2,6% 1,2% 1,9%
Cada uno deberia asumir individualmente mas responsabilidad para lograr su propio beneficio  6,4% 3,5% 4,9%
NS 2,3% 6,1% 4,3%
NC 1,4% 1,2% 1,3%
(N) 971 1.020 1.991
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Meritocracia e igualitarismo, segtin sexo

CONTINUACION

Hombre Mujer Total
Competencia
La competencia es buena. Estimula a la gente a esforzarse en el trabajo
y a desarrollar nuevas ideas. 30,2% 24,9% 27,5%
G2 9,8% 5,6% 7,6%
G3 13,1% 10,5% 11,8%
G4 7,3% 6,3% 6,8%
G5 15,5% 17,1% 16,3%
G6 4,8% 3,7% 4,2%
G7 3,8% 5,2% 4,5%
G8 3,5% 41% 3,8%
G9 2,0% 2,2% 2,1%
La competencia es perjudicial. Saca a flote lo peor de las personas 5,3% 10,0% 7,7%
NS 3,5% 8,8% 6,2%
NC 1,2% 1,6% 1,4%
(N) 970 1.019 1.988
Esfuerzo
Alalarga, esforzarse en el trabajo suele llevar a una vida mejor 25,7% 24,3% 25,0%
G2 9,9% 7,2% 8,5%
G3 12,4% 10,0% 11,2%
G4 8,8% 6,7% 1,7%
G5 15,9% 15,6% 15,8%
G6 3,0% 4,4% 3,8%
G7 51% 5,8% 5,4%
G8 6,1% 7,8% 7,0%
G9 1,3% 2,9% 2,1%
Esforzarse en el trabajo no suele llevar al éxito, eso depende mas de la suerte y los enchufes  8,8% 9,3% 9,1%
NS 2,8% 5,0% 3,9%
NC 1% ,9% 5%
(N) 968 1.018 1.987
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Meritocracia e igualitarismo, segtin edad

17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Reparto Ingresos
Los ingresos deberian ser mas iguales 20,8% 18,5% 19,2% 24,5% 20,3%
G2 31% 31% 4,3% 3,5% 3,4%
G3 3,3% 5,7% 5,0% 5,9% 5,1%
G4 5,9% 4,5% 6,7% 4,0% 5,2%
G5 9,2% 11,3% 9,2% 9,0% 10,0%
G6 7,4% 41% 47% 4,5% 5,1%
G7 7,6% 6,8% 6,1% 7,8% 7,0%
G8 15,2% 14,1% 12,3% 15,5% 14,2%
G9 5,7% 7,8% 3,9% 4,5% 5,9%
Debe haber mayores incentivos para el esfuerzo individual 19,3% 20,9% 21,4% 10,2% 18,7%
NS ,8% 2,2% 5,7% 8,9% 3,8%
NC 1,8% 1,0% 1,5% 1,6% 1,4%
(N) 455 777 397 363 1.992
Propiedad Privada
Deberia incrementarse la propiedad privada de las empresas 8,3% 8,6% 9,3% 7,3% 8,4%
G2 ,3% 2,9% 2,2% 3,6% 2,3%
G3 51% 4,5% 4,9% 3,3% 4,5%
G4 41% 5,0% 2,7% 2,5% 3,9%
G5 19,1% 20,3% 21,9% 12,4% 18,9%
G6 6,0% 4,8% 4,8% 2,8% 4,7%
G7 8,4% 9,1% 6,4% 2,9% 7,3%
G8 13,7% 8,2% 9,4% 10,0% 10,0%
G9 4,4% 41% 5,5% 2,8% 4,2%
Deberia incrementarse la propiedad estatal 13,9% 19,8% 15,2% 13,6% 16,4%
NS 13,2% 11,6% 16,9% 36,8% 17,6%
NC 3,5% 1,1% 8% 2,0% 1,7%
(N) 455 777 397 363 1.992
Busqueda Medio de Vida
El Gobierno deberia asumir mas responsabilidad en
proporcionar un medio de vida a todo el mundo 34,1% 37,5% 33,6% 34,2% 35,3%
G2 6,3% 8,7% 9,3% 7,7% 8,1%
G3 14,1% 11,1% 11,2% 8,9% 11,4%
G4 7,6% 7,6% 4,5% 7,9% 7,0%
G5 10,6% 13,6% 17,7% 8,5% 12,8%
G6 7,5% 3,1% 3,0% 3,6% 4,2%
G7 4,5% 5,2% 4,3% 2,8% 4,5%
G8 7,3% 3,3% 4,2% 3,0% 4,4%
G9 2,8% 1,8% 1,7% 1,3% 1,9%
Cada uno deberia asumir individualmente mas responsabilidad
para lograr su propio beneficio 3,8% 4,3% 5,0% 7,6% 4,9%
NS 1,4% 2,9% 3,8% 11,2% 4,3%
NC ,0% 9% 1,8% 3,2% 1,3%
(N) 455 774 398 363 1.991
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Meritocracia e igualitarismo, segtin edad

CONTINUACION

17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Competencia
La competencia es buena. Estimula a la gente a esforzarse
en el trabajo y a desarrollar nuevas ideas. 21,2% 31,5% 28,2% 26,0% 27,5%
G2 9,2% 8,0% 6,3% 6,3% 7,6%
G3 10,4% 9,5% 15,3% 14,6% 11,8%
G4 8,4% 6,6% 8,7% 3,3% 6,8%
G5 12,9% 19,4% 16,6% 13,9% 16,3%
G6 57% 4,6% 3,8% 2,1% 4,2%
G7 8,5% 3,5% 1,8% 4,8% 4,5%
G8 4,5% 3,2% 51% 3,0% 3,8%
G9 2,5% 1,8% 2,3% 1,8% 2,1%
La competencia es perjudicial. Saca a flote lo peor de las personas 12,0% 8,1% 3,9% 5,5% 7,7%
NS 2,7% 3,4% 7,0% 16,0% 6,2%
NC 2,1% 6% 1,0% 2,9% 1,4%
(N) 455 773 397 363 1.988
Esfuerzo
Alalarga, esforzarse en el trabajo suele llevar a una vida mejor 21,9% 23,1% 23,4% 34,6% 25,0%
G2 9,9% 8,0% 7,7% 9,0% 8,5%
G3 11,1% 10,1% 15,5% 8,8% 11,2%
G4 51% 9,4% 8,4% 6,9% 1,7%
G5 20,7% 16,2% 13,9% 10,8% 15,8%
G6 2,4% 51% 3,4% 3,0% 3,8%
G7 6,5% 5,4% 6,7% 2,8% 5,4%
G8 8,3% 6,7% 5,5% 7,4% 7,0%
G9 2,0% 3,0% ,.9% 1,7% 2,1%
Esforzarse en el trabajo no suele llevar al éxito,
eso depende mas de la suerte y los enchufes 9,0% 10,7% 10,2% 4,3% 9,1%
NS 3,0% 2,0% 3,3% 9,8% 3,9%
NC ,0% A% 1,0% 1,0% 5%
(N) 455 771 398 363 1.987
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Meritocracia e igualitarismo, segtin nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
Reparto Ingresos
Los ingresos deberian ser mas iguales 26,9% 26,2% 16,0% 18,0% 10,4% 20,3%
G2 4,9% 4.7% 2,6% 3,5% ,9% 3,4%
G3 7,2% 71% 3,0% 3,2% 2,7% 5,1%
G4 6,7% 4,9% 5,2% 4,0% 5,5% 5,2%
G5 8,8% 9,8% 14,5% 9,6% 8,7% 10,0%
G6 5,6% 4,4% 6,6% 4,8% 4,8% 5,0%
G7 4,1% 5,9% 8,6% 57% 10,4% 7,1%
G8 57% 10,3% 16,5% 18,1% 21,8% 14,2%
G9 2,7% 51% 8,2% 5,0% 8,5% 6,0%
Debe haber mayores incentivos
para el esfuerzo individual 11,5% 15,6% 17,5% 24,4% 24,6% 18,6%
NS 12,1% 4,5% ,9% 3,3% 7% 3,8%
NC 3,8% 1,6% 4% 3% 1,0% 1,4%
(N) 216 808 248 247 461 1.980
Propiedad Privada
Deberia incrementarse la propiedad
privada de las empresas 3,7% 8,1% 8,5% 12,6% 7,7% 8,1%
G2 3,1% 2,3% 3,1% 1,1% 2,3% 2,3%
G3 2,6% 3,2% 6,2% 4,3% 71% 4,5%
G4 1,2% 2,2% 4,0% 6,9% 6,3% 3,9%
G5 13,8% 18,3% 20,0% 22,5% 20,1% 19,0%
G6 3,5% 3,0% 4.5% 5,2% 8,3% 4,7%
G7 3,2% 5,7% 8,8% 6,7% 11,5% 7,3%
G8 7,7% 9,8% 12,4% 7,2% 12,1% 10,1%
G9 2,6% 3,6% 5,9% 5,4% 4,6% 4,2%
Deberia incrementarse la propiedad estatal 15,6% 18,1% 15,6% 15,6% 15,2% 16,5%
NS 421% 23,4% 9,3% 11,2% 3,9% 17,6%
NC 1,0% 2,3% 1,7% 1,4% 9% 1,6%
(N) 216 809 248 247 461 1.980
Busqueda Medio de Vida
El Gobierno deberia asumir mas responsabilidad
en proporcionar un medio de vida a todo el mundo 44,0% 40,1% 33,1% 37,8% 23,1% 35,4%
G2 7,6% 8,4% 9,0% 10,0% 6,4% 8,1%
G3 7,3% 8,4% 17,6% 11,5% 15,1% 11,4%
G4 4,9% 7,5% 6,6% 3,7% 9,3% 7,0%
G5 8,8% 12,4% 12,3% 12,9% 15,6% 12,8%
G6 31% 3,0% 1,6% 6,2% 7,2% 4,2%
G7 3,0% 3,2% 4,0% 31% 8,0% 4,4%
G8 A% 3,1% 5,2% 4,3% 8,1% 4,4%
G9 1,9% 2,2% 1,6% 2,8% 1,1% 1,9%
Cada uno deberia asumir individualmente mas
responsabilidad para lograr su propio beneficio 2,5% 5,8% 5,8% 3,7% 4,8% 4,9%
NS 11,7% 51% 2,3% 4,0% ,6% 4,3%
NC 4,8% 1,1% ,9% ,0% 7% 1,2%
(N) 216 808 247 247 461 1.979
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Meritocracia e igualitarismo, segtin nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Competencia
La competencia es buena. Estimula a la gente a 24,6% 28,1% 22,3% 40,2% 24.1% 27,6%
esforzarse en el trabajo y a desarrollar nuevas ideas.
G2 2,7% 6,2% 7,8% 7,4% 12,7% 1,7%
G3 7,0% 11,9% 10,8% 12,4% 13,6% 11,7%
G4 4,9% 5,5% 11,0% 4,3% 9,1% 6,8%
G5 18,4% 16,8% 18,8% 13,3% 14,7% 16,3%
G6 4,1% 3,4% 3,6% 2,1% 7,3% 4,2%
G7 3,0% 3,6% 4,9% 3,8% 7,2% 4,6%
G8 51% 3,3% 5,2% 3,3% 3,8% 3,8%
G9 3,5% 1,9% 2,1% 1,9% 1,4% 2,0%
La competencia es perjudicial. Saca a flote lo 5,8% 9,0% 9,6% 8,0% 5,3% 7,7%
peor de las personas
NS 17,1% 8,4% 2,2% 3,4% ,8% 6,2%
NC 3,9% 1,8% 1,5% ,0% ,0% 1,4%
(N) 216 806 247 247 460 1.976
Esfuerzo
Alalarga, esforzarse en el trabajo suele llevar 30,9% 27,4% 17,6% 28,7% 19,3% 24,8%
a una vida mejor
G2 7,3% 6,8% 7,5% 14,0% 9,8% 8,5%
G3 9,3% 8,5% 12,8% 9,0% 17,2% 11,2%
G4 4,9% 7,0% 7,2% 9,7% 9,3% 1,7%
G5 13,3% 16,8% 16,8% 15,2% 15,1% 15,8%
G6 2,9% 3,7% 4,5% 2,3% 47% 3,8%
G7 5,9% 4,8% 5,5% 3,0% 7,8% 5,5%
G8 4,0% 6,5% 10,2% 6,0% 8,0% 7,0%
G9 1,3% 2,2% 1,1% 1,4% 3,2% 2,1%
Esforzarse en el trabajo no suele llevar al éxito, 7,2% 11,4% 13,0% 8,0% 4,4% 9,1%
eso depende mas de la suerte y los enchufes
NS 11,3% 4,3% 3,4% 2,8% ,8% 4,0%
NC 1,5% 6% ,3% ,0% 2% +5%
(N) 215 808 248 245 458 1.974
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Pregunta 91. ;Esta Vd. de acuerdo, en desacuerdo, 0 no tiene opinion con las siguientes afirmaciones?

Discriminacion laboral de mujeres e inmigrantes, segiin sexo

Hombre Mujer Total

Cuando los puestos de trabajo escasean, los hombres deberian tener mas
derecho que las mujeres a un puesto de trabajo
De acuerdo 12,3% 12,2% 12,2%
No tiene opinion 2,9% 2,1% 2,5%
En desacuerdo 83,6% 84,1% 83,9%
NS 8% 1,4% 1,1%
NC A% 2% 3%
(N) 972 1.023 1.995
Cuando los puestos de trabajo escasean, los empresarios deberian dar
prioridad a los espaiioles sobre los inmigrantes
De acuerdo 60,8% 60,4% 60,6%
No tiene opinion 4.2% 4,3% 4,3%
En desacuerdo 32,4% 31,3% 31,8%
NS 1,8% 3,6% 2,7%
NC 8% 5% ,6%
(N) 971 1.020 1.992
Discriminacion laboral de mujeres e inmigrantes, segiin edad

17 -29 30-49 50 - 64 65y més Total
Cuando los puestos de trabajo escasean, los hombres deberian
tener mas derecho que las mujeres a un puesto de trabajo
De acuerdo 4,3% 7,6% 16,0% 27,8% 12,2%
No tiene opinion 2,9% 2,1% 2,3% 31% 2,5%
En desacuerdo 92,2% 89,1% 79,5% 67,3% 83,9%
NS ,3% 9% 2,0% 1,5% 1,1%
NC 2% A% 2% A% 3%
(N) 455 777 398 365 1995
Cuando los puestos de trabajo escasean, los empresarios deberian
dar prioridad a los espaiioles sobre los inmigrantes
De acuerdo 57,4% 57,6% 62,3% 69,0% 60,6%
No tiene opinion 5,9% 4,0% 3,8% 3,3% 4,3%
En desacuerdo 33,9% 35,9% 30,1% 22,5% 31,8%
NS 2,3% 2,0% 2,7% 4,8% 2,7%
NC ,6% 5% 1,1% 5% ,6%
(N) 453 776 398 365 1992
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Discriminacion laboral de mujeres e inmigrantes, segun nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Puestos trabajo mujeres
De acuerdo 31,9% 16,0% 4,3% 8,1% 2,1% 12,1%
No tiene opinion 1,7% 3,4% 1,7% 2,8% 1,3% 2,4%
En desacuerdo 62,2% 78,7% 93,0% 89,0% 96,4% 84,1%
NS 3,5% 1,5% 5% ,0% 2% 1,1%
NC 6% 5% 4% ,0% ,0% +3%
(N) 216 811 248 247 461 1.983
Puestos trabajo inmigrantes
De acuerdo 69,8% 68,4% 64,8% 58,3% 40,8% 60,5%
No tiene opinion 4.8% 3,9% 41% 5,7% 4,0% 4,3%
En desacuerdo 19,4% 24,0% 26,8% 35,4% 52,9% 32,0%
NS 5,6% 3,3% 2,7% 1% 1,7% 2,7%
NC A% 3% 1,6% 5% 7% ,6%
(N) 216 811 247 246 459 1.979

Pregunta 186. Respecto a la gente que viene de otros paises a trabajar aqui, ¢qué es, de lo que le menciono a continuacion, lo que deberia hacer el Gobierno?

Proteccionismo laboral del Gobierno frente a la poblacion extranjera, segiin sexo

Hombre Mujer Total
Permitir que venga quien quiera 6,0% 6,0% 6,0%
Permitir que venga la gente mientras haya trabajos disponibles 68,4% 66,8% 67,6%
Establecer limites estrictos en el niumero de extranjeros que pueden venir 21,0% 22,6% 21,8%
Prohibir que vengan personas de otros paises 2,6% 1,6% 2,1%
NS 1,5% 2,5% 2,0%
NC ,6% ,6% ,6%
(N) 970 1.022 1.991
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Proteccionismo laboral del Gobierno frente a la poblacion extranjera, segiin edad

17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Permitir que venga quien quiera 8,8% 5,6% 4.7% 4,6% 6,0%
Permitir que venga la gente mientras haya trabajos disponibles 65,9% 67,8% 68,9% 67,5% 67,6%
Establecer limites estrictos en el nimero de extranjeros que pueden venir - 20,2% 23,8% 22,4% 18,8% 21,8%
Prohibir que vengan personas de otros paises 3,0% 1,6% 1,0% 3,2% 2,1%
NS 1,2% 7% 2,6% 51% 2,0%
NC 9% 5% A% % ,6%
(N) 455 776 398 362 1.991

Proteccionismo laboral del Gobierno frente a la poblacion extranjera, segun nivel de estudios
Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total

(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
- Permitir que venga quien quiera 5,5% 4,4% 3,8% 7,0% 9,6% 6,0%
- Permitir que venga la gente mientras 64,6% 68,0% 70,0% 65,0% 68,6% 67,7%
haya trabajos disponibles
- Establecer limites estrictos en el nimero de 16,4% 22,6% 23,4% 25,2% 20,1% 21,8%
extranjeros que pueden venir

- Prohibir que vengan personas de otros paises 6,2% 2,2% 1,1% 2,3% 5% 2,1%
-NS 7,1% 2,1% ,8% A% ,8% 2,0%
-NC 2% 7% ,9% ,0% ,3% 5%
- (N) 216 809 247 246 460 1.979
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Capitulo 5. Analisis bivariable, Andalucia 2006

Pregunta 108. Si una muijer quisiera tener un hijo como madre soltera, sin querer al mismo tiempo mantener una relacion estable con un hombre, ¢lo aprobaria

o lo desaprobaria?

Aceptacion de la maternidad en mujer soltera, segiin sexo

Hombre Muijer Total
Aprobaria 77,0% 82,3% 79,7%
Desaprobaria 11,8% 7,6% 9,7%
Depende (NO LEER) 9,0% 8,0% 8,5%
NS 1,3% 1,4% 1,4%
NC ,8% ,8% 8%
(N) 971 1.022 1.993
Aceptacion de la maternidad en mujer soltera, segiin edad

17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Aprobaria 88,0% 85,3% 77,2% 60,2% 79,7%
Desaprobaria 5,7% 6,3% 9,7% 21,6% 9,7%
Depende (NO LEER) 5,5% 7,3% 10,5% 12,5% 8,5%
NS 1% ,5% 1,4% 5,0% 1,4%
NC 7% ,6% 1,2% ,6% 8%
(N) 455 775 398 365 1.993

Aceptacion de la maternidad en mujer soltera, segtin nivel de estudios
Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total

(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Aprobaria 59,1% 81,3% 81,8% 85,5% 83,7% 80,0%
Desaprobaria 23,4% 7,7% 5,3% 10,8% 7,8% 9,5%
Depende (NO LEER) 11,7% 9,5% 10,4% 3,1% 6,1% 8,3%
NS 4.2% 1,1% 1,5% 1% 1,1% 1,4%
NC 1,5% 4% 1,0% 4% 1,2% 8%
(N) 215 811 248 247 460 1.980
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Pregunta 109. ;Podria decirme en qué medida esta Vd. de acuerdo o en desacuerdo con cada una de las siguientes afirmaciones? ¢ Esta Vd. muy de acuerdo,
de acuerdo, en desacuerdo 0 muy en desacuerdo con ... (LEER EN VOZ ALTA)

Valores de igualdad de género, segiin sexo

Hombre Muijer Total
Ama de casa tan satisfactorio como trabajar por salario
Muy de acuerdo 19,0% 16,7% 17,8%
De acuerdo 40,5% 35,2% 37,7%
En desacuerdo 23,6% 30,7% 27,3%
Muy en desacuerdo 7,5% 13,3% 10,5%
NS 8,7% 3,5% 6,0%
NC ,8% 7% 1%
(N) 964 1.023 1.986
Hombres mejores lideres politicos
Muy de acuerdo 1,8% 2,1% 2,0%
De acuerdo 10,0% 7,4% 8,7%
En desacuerdo 60,0% 50,6% 55,2%
Muy en desacuerdo 20,0% 30,5% 25,4%
NS 7,6% 8,9% 8,3%
NC 7% A% ,6%
(N) 971 1.022 1.993
Educacion universitaria mas importante para hombre
Muy de acuerdo ,9% 1,7% 1,3%
De acuerdo 3,9% 2,8% 3,3%
En desacuerdo 60,6% 51,9% 56,1%
Muy en desacuerdo 30,9% 40,6% 35,9%
NS 3,4% 2,9% 3,1%
NC 4% 1% 2%
(N) 972 1.023 1.995
Hombres mejores ejecutivos
Muy de acuerdo 1% 1,1% ,9%
De acuerdo 8,9% 4,3% 6,5%
En desacuerdo 58,0% 51,6% 54,8%
Muy en desacuerdo 26,0% 36,3% 31,3%
NS 5,9% 6,3% 6,1%
NC ,5% A% 4%
(N) 971 1.023 1.994
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Valores de igualdad de género, segun edad

17 -29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Ama de casa tan satisfactorio como trabajar por salario
Muy de acuerdo 11,4% 15,2% 20,5% 28,1% 17,8%
De acuerdo 40,5% 31,8% 38,6% 46,0% 37,7%
En desacuerdo 27,9% 33,9% 25,1% 14,8% 27,3%
Muy en desacuerdo 12,5% 12,9% 9,9% 3,7% 10,5%
NS 7,2% 5,4% 4,9% 7,0% 6,0%
NC A% ,9% ,9% ,5% 1%
(N) 449 775 396 365 1.986
Hombres mejores lideres politicos
Muy de acuerdo 2,2% 9% 1,3% 4,5% 2,0%
De acuerdo 5,8% 5,7% 10,6% 16,2% 8,7%
En desacuerdo 54,6% 56,8% 59,0% 48,1% 55,2%
Muy en desacuerdo 31,7% 31,1% 20,2% 11,0% 25,4%
NS 51% 51% 8,1% 19,2% 8,3%
NC 5% 4% 7% 9% ,6%
(N) 455 776 397 365 1.993
Educacion universitaria mas importante para hombres
Muy de acuerdo 1,3% 5% 1,2% 3,0% 1,3%
De acuerdo 1,3% 1,9% 1,8% 10,5% 3,3%
En desacuerdo 54,2% 55,0% 60,1% 56,3% 56,1%
Muy en desacuerdo 41,4% 40,8% 32,8% 21,8% 35,9%
NS 1,5% 1,6% 41% 7,5% 3,1%
NC 2% ,0% ,0% ,9% 2%
(N) 455 777 398 365 1.995
Hombres mejores ejecutivos
Muy de acuerdo A% 2% ,6% 3,1% 9%
De acuerdo 4,3% 4,5% 8,9% 11,2% 6,5%
En desacuerdo 52,4% 55,3% 58,0% 53,1% 54,8%
Muy en desacuerdo 39,0% 37,3% 25,5% 15,2% 31,3%
NS 3,7% 2,5% 7,0% 15,8% 6,1%
NC 3% 2% ,0% 1,5% 4%
(N) 455 777 397 365 1.994
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Valores de igualdad de género, segun nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Ama de casa tan satisfactorio como trabajar por salario
Muy de acuerdo 28,4% 19,6% 11,3% 18,2% 12,6% 17,8%
De acuerdo 43,6% 41,1% 41,2% 33,2% 29,9% 37,8%
En desacuerdo 15,0% 25,9% 24,0% 30,3% 35,4% 27,2%
Muy en desacuerdo 5,5% 8,1% 17,3% 13,3% 12,2% 10,6%
NS 7,5% 4,9% 5,4% 4,6% 8,1% 5,9%
NS ,0% 3% 8% 4% 1,8% 1%
(N) 216 807 244 246 461 1.974
Hombres mejores lideres politicos
Muy de acuerdo 3,8% 1,6% 5% ,6% 3,2% 2,0%
De acuerdo 21,7% 9,5% 2,9% 7,3% 5,0% 8,7%
En desacuerdo 44,3% 59,0% 57,9% 53,8% 52,4% 55,1%
Muy en desacuerdo 6,5% 20,6% 30,9% 32,5% 36,6% 25,5%
NS 22,5% 8,6% 7,4% 5,8% 2,3% 8,2%
NC 1,1% 7% A% ,0% 5% ,6%
(N) 216 810 248 247 460 1.981
Educacion universitaria mas importante para hombres
Muy de acuerdo 3,8% 1,0% ,6% 1,1% 1,2% 1,3%
De acuerdo 10,4% 4,0% 1,6% 1,5% 1,0% 3,4%
En desacuerdo 58,5% 60,9% 53,9% 55,4% 47,6% 56,0%
Muy en desacuerdo 15,7% 30,5% 42,7% 39,5% 50,1% 36,1%
NS 10,7% 3,4% 1,1% 2,5% 2% 3,0%
NC 1,0% 3% 1% 0% ,0% 2%
(N) 216 811 248 247 461 1.983
Hombres mejores ejecutivos
Muy de acuerdo 3,5% 1,0% 1% 4% 3% 9%
De acuerdo 14,2% 7,2% 1,7% 6,4% 4,1% 6,4%
En desacuerdo 52,9% 58,3% 55,7% 53,7% 49,0% 54,7%
Muy en desacuerdo 9,3% 25,8% 39,0% 36,0% 45,2% 31,4%
NS 18,6% 7,3% 3,3% 3,6% 1,3% 6,2%
NC 1,5% A% 1% ,0% 3% 4%
(N) 216 811 248 247 460 1.982
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Pregunta 162. He aqui dos afirmaciones que la gente suele hacer cuando se habla del medio ambiente y del crecimiento econdmico. ¢ Cual de ellas se aproxima

mas a su propio punto de vista?

Crecimiento econémico Vs. Proteccion del medio ambiente, segiin sexo

Hombre Mujer Total
Se deberia dar prioridad a la proteccion del medio ambiente 66,6% 66,6% 66,6%
Se deberia dar prioridad al crecimiento econémico 20,8% 19,3% 20,0%
Otra respuesta (sdlo si el entrevistado lo menciona) 71% 5,8% 6,4%
NS 4,0% 7,0% 5,5%
NC 1,6% 1,4% 1,5%
(N) 970 1.023 1.993
Crecimiento econdémico Vs. Proteccion del medio ambiente, segin edad
17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total

Se deberia dar prioridad a la proteccién del medio ambiente 73,3% 70,5% 63,8% 52,9% 66,6%
Se deberia dar prioridad al crecimiento econémico 16,7% 18,4% 21,2% 26,4% 20,0%
Otra respuesta (sdlo si el entrevistado lo menciona) 5,2% 5,4% 10,0% 6,2% 6,4%
NS 3,0% 4,2% 4,2% 12,8% 5,5%
NC 1,8% 1,5% ,9% 1,8% 1,5%
(N) 455 776 398 363 1.993
Crecimiento econémico Vs. Proteccion del medio ambiente, segin nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total

(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Se deberia dar prioridad a la proteccion del medio ambiente  48,8% 61,6% 72,3% 76,5% 75,8% 66,7%
Se deberia dar prioridad al crecimiento econémico 28,6% 24,6% 13,0% 15,4% 14,0% 20,0%
Otra respuesta (s6lo si el entrevistado lo menciona) 41% 6,4% 7,8% 4,5% 7,3% 6,3%
NS 17,2% 5,3% 4,4% 3,6% 2,1% 5,5%
NC 1,2% 2,0% 2,5% ,0% 8% 1,5%
(N) 216 809 247 247 461 1.981
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Pregunta 163. Ahora voy a leerle algunas afirmaciones referidas al medio ambiente. Para cada una de ellas, digame por favor, si esta Vd. muy de acuerdo, de

acuerdo, en desacuerdo, 0 muy en desacuerdo. (LEER CADA UNA DE LAS AFIRMACIONES)

Actitudes ecoldgicas, segiin sexo

Hombre Mujer Total
Daria parte de mis ingresos para prevenir
contaminacion medio ambientes
Muy de acuerdo 15,5% 15,2% 15,4%
De acuerdo 48,9% 48,5% 48,7%
En desacuerdo 26,0% 25,8%° 25,9%
Muy en desacuerdo 6,5% 4,8% 5,6%
NS 2,7% 5,3% 4,0%
NC 4% 4% 4%
(N) 972 1.019 1.991
Estaria de acuerdo con una subida de los impuestos
para prevenir la contaminacion del medio ambiente
Muy de acuerdo 11,4% 11,2% 11,3%
De acuerdo 44,0% 41,2% 42,6%
En desacuerdo 33,0% 34,5% 33,8%
Muy en desacuerdo 9,2% 7,6% 8,4%
NS 2,1% 5,2% 3,7%
NC 4% ,3% 3%
(N) 972 1.021 1.993
El Gobierno deberia reducir la contaminacion del medio ambiente,
pero no deberia costarme nada de dinero
Muy de acuerdo 59,6% 56,6% 58,1%
De acuerdo 27,3% 30,3% 28,8%
En desacuerdo 10,0% 7,8% 8,9%
Muy en desacuerdo 1,1% 1,1% 1,1%
NS 1,5% 3,5% 2,5%
NC ,5% 7% ,6%
(N) 972 1.023 1.995
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Actitudes ecoldgicas, segin edad

17 -29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Daria parte de mis ingresos para prevenir contaminacion medio ambientes
Muy de acuerdo 13,3% 18,4% 15,7% 11,0% 15,4%
De acuerdo 53,3% 48,9% 49,7% 41,4% 48,7%
En desacuerdo 25,6% 23,4% 25,0% 32,5% 25,9%
Muy en desacuerdo 5,4% 5,3% 5,4% 7,0% 5,6%
NS 2,4% 37% 3,1% 7,7% 4,0%
NC ,0% ,3% 1,1% 4% 4%
(N) 454 775 398 364 1.991
Estaria de acuerdo con una subida de los impuestos para prevenir
contaminacion del medio ambiente
Muy de acuerdo 9,6% 13,8% 11,7% 7,6% 11,3%
De acuerdo 50,1% 44.1% 40,8% 31,9% 42,6%
En desacuerdo 32,1% 30,6% 34,1% 42,3% 33,8%
Muy en desacuerdo 6,5% 8,8% 9,3% 8,7% 8,4%
NS 1,7% 2,5% 3,2% 9,2% 3,7%
NC ,0% ,3% ,9% 3% +3%
(N) 455 776 398 364 1.993
El Gobierno deberia reducir la contaminacion del medio ambiente,
pero no deberia costarme nada de dinero
Muy de acuerdo 62,3% 57,2% 59,3% 53,2% 58,1%
De acuerdo 25,9% 29,7% 27,9% 31,6% 28,8%
En desacuerdo 9,4% 9,4% 8,4% 7,8% 8,9%
Muy en desacuerdo 5% 1,6% 1,4% 4% 1,1%
NS 1,4% 1,8% 2,1% 6,0% 2,5%
NC 5% ,3% ,9% 1,1% ,6%
(N) 455 777 398 365 1.995
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Actitudes ecoldgicas, segin nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Daria parte de mis ingresos para prevenir
contaminacién medio ambientes
Muy de acuerdo 8,0% 11,8% 15,0% 20,6% 22,3% 15,3%
De acuerdo 34,8% 44,3% 54,1% 54,2% 57,6% 48,8%
En desacuerdo 41,6% 30,4% 23,0% 17,3% 16,6% 25,9%
Muy en desacuerdo 6,4% 8,2% 3,8% 4,4% 2,0% 5,6%
NS 7,6% 4,7% 41% 3,2% 1,5% 4,0%
NC 1,6% 5% ,0% 2% ,0% 4%
(N) 215 810 247 246 461 1.979
Estaria de acuerdo con una subida de los impuestos
para prevenir contaminacion del medio ambiente
Muy de acuerdo 5,0% 9,5% 9,8% 12,9% 17,1% 11,2%
De acuerdo 28,6% 37.1% 50,5% 47,3% 52,3% 42,6%
En desacuerdo 47,0% 38,1% 31,1% 29,3% 24,1% 33,8%
Muy en desacuerdo 10,0% 10,4% 6,6% 7,9% 4,9% 8,3%
NS 8,5% 4,5% 2,0% 2,1% 1,7% 3,7%
NC 1,0% ,5% ,0% 4% ,0% 3%
(N) 216 810 247 247 461 1.981
El Gobierno deberia reducir la contaminacion del
medio ambiente, pero no deberia costarme nada
de dinero
Muy de acuerdo 57,3% 62,6% 57,9% 60,6% 49,4% 58,1%
De acuerdo 33,2% 28,7% 32,1% 25,9% 27,1% 28,9%
En desacuerdo 2,4% 5,0% 7,2% 9,9% 19,3% 8,9%
Muy en desacuerdo ,3% 1,2% 1,4% 1,0% 1,1% 1,1%
NS 5,8% 2,3% 1,1% 2,3% 2,1% 2,5%
NC 1,0% 1% 3% ,3% 1,0% 5%
(N) 216 811 248 247 461 1.983

290 EL CAMBIO DE VALORES EN LA SOCIEDAD ANDALUZA, 1996-2006



Pregunta 171. Ahora pensemos en los problemas medioambientales del mundo en general. Por favor, digame qué importancia cree Vd. que tiene cada uno de
ellos para el mundo en su conjunto. ;4Es un problema muy importante, algo importante, poco importante o nada importante? (LEER CADA UNA DE LAS
AFIRMACIONES)

Preocupacion sobre los problemas medioambientales globales, segiin sexo

Hombre Mujer Total
Efecto Invernadero
Muy importante 84,2% 85,4% 84,8%
Algo importante 11,2% 6,6% 8,8%
Poco importante 1,6% 7% 1,1%
Nada importante 5% 1% 3%
NS 2,3% 71% 4,8%
NC 1% ,0% ,1%
(N) 972 1.022 1.994
Extincion Especies
Muy importante 83,2% 83,9% 83,6%
Algo importante 13,7% 10,7% 12,2%
Poco importante 1,9% 1,6% 1,8%
Nada importante 1% 2% 1%
NS 1,0% 3,3% 2,2%
NC ,0% ,3% 2%
(N) 971 1.023 1.994
Contaminacion Aguas
Muy importante 89,8% 89,7% 89,7%
Algo importante 8,2% 71% 7,7%
Poco importante 1,3% 1,3% 1,3%
Nada importante ,0% 2% 1%
NS ,6% 1,5% 1,0%
NC ,0% 2% ,1%
(N) 972 1.023 1.995
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Preocupacion sobre los problemas medioambientales globales, segun edad

17 -29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Efecto Invernadero
Muy importante 87,6% 88,1% 88,1% 70,8% 84,8%
Algo importante 9,9% 9,2% 5,9% 10,0% 8,8%
Poco importante 1,0% 9% 1,4% 1,5% 1,1%
Nada importante 5% 2% 1% ,0% +3%
NS 1,0% 1,6% 3,9% 17,3% 4,8%
NC ,0% ,0% ,0% ,5% 1%
(N) 455 777 398 364 1.994
Extincion Especies
Muy importante 86,8% 84,7% 84,4% 76,2% 83,6%
Algo importante 11,7% 12,4% 12,0% 12,5% 12,2%
Poco importante 1,1% 1,5% 1,2% 3,8% 1,8%
Nada importante 1% 1% 3% ,0% ,1%
NS 4% 1,2% 2,0% 6,6% 2,2%
NC ,0% ,0% ,0% 9% 2%
(N) 455 776 398 365 1.994
Contaminacion Aguas
Muy importante 92,5% 91,7% 90,6% 81,2% 89,7%
Algo importante 6,4% 6,9% 7,4% 11,4% 1,7%
Poco importante 1,1% ,6% 1,1% 3,4% 1,3%
Nada importante ,0% 2% 1% ,0% ,1%
NS 1% 7% ,8% 3,2% 1,0%
NC ,0% ,0% ,0% ,8% 1%
(N) 455 777 398 365 1.995
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Preocupacion sobre los problemas medioambientales globales, segun nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Efecto Invernadero
Muy importante 67,2% 84,0% 91,1% 88,4% 89,7% 85,0%
Algo importante 9,9% 9,5% 6,4% 8,7% 8,1% 8,7%
Poco importante 1,6% 1,0% 1,1% 1,3% 1,0% 1,1%
Nada importante 7% ,0% ,6% ,0% % +3%
NS 20,1% 5,4% 8% 1,6% 3% 4,7%
NC 3% 0% ,0% 0% 2% 1%
(N) 215 811 248 247 461 1.982
Extincion Especies
Muy importante 72,2% 83,0% 88,4% 87,1% 86,0% 83,7%
Algo importante 14,9% 12,6% 8,2% 11,2% 12,3% 12,0%
Poco importante 21% 1,9% 2,7% 1% 1,4% 1,8%
Nada importante ,0% ,0% 3% 2% A% 1%
NS 9,3% 2,5% A% ,9% ,0% 2,2%
NC 1,5% ,0% ,0% ,0% ,0% 2%
(N) 216 811 248 247 460 1.981
Contaminacion Aguas
Muy importante 81,6% 88,5% 92,7% 93,6% 92,7% 89,9%
Algo importante 11,1% 8,9% 57% 4,6% 6,4% 7,6%
Poco importante 1,0% 1,6% 8% 1,4% ,6% 1,2%
Nada importante ,0% ,0% 3% ,0% 3% 1%
NS 5,0% 1,0% A% 4% ,0% 1,0%
NC 1,3% 0% 0% 0% ,0% 1%
(N) 216 811 248 247 461 1.983
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Pregunta 167. Voy a leerle ahora una lista de problemas medioambientales con los que se enfrentan muchas comunidades. Por favor digame qué importancia
cree Vd. que tiene cada uno de ellos en su comunidad. ¢Es un problema muy importante, algo importante, poco importante o nada importante? (LEER CADA
UNA DE LAS AFIRMACIONES)

Preocupacion sobre los problemas medioambientales locales, segiin sexo

Hombre Mujer Total
Poca calidad del agua
Muy importante 55,7% 55,6% 55,7%
Algo importante 19,3% 21,3% 20,3%
Poco importante 17,8% 16,5% 17,1%
Nada importante 6,6% 4,9% 5,7%
NS ,5% 1,8% 1,2%
NC ,0% ,0% ,0%
(N) 972 1.022 1.995
Poca calidad de la atmésfera (del aire)
Muy importante 56,1% 52,7% 54,3%
Algo importante 19,6% 22,6% 21,1%
Poco importante 17,4% 17,9% 17,7%
Nada importante 6,2% 5,3% 5,7%
NS 7% 1,6% 1,1%
NC ,0% ,0% ,0%
(N) 969 1.020 1.990
Poco alcantarillado y redes sanitarias
Muy importante 53,7% 51,2% 52,4%
Algo importante 24,.9% 23,7% 24,3%
Poco importante 14,3% 15,5% 14,9%
Nada importante 5,3% 5,5% 5,4%
NS 1,6% 3,8% 2,7%
NC 2% 2% 2%
(N) 972 1.023 1.994
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Preocupacion sobre los problemas medioambientales locales, segiin edad

17 -29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Poca calidad del agua
Muy importante 56,4% 58,0% 53,6% 52,1% 55,7%
Algo importante 24,2% 18,6% 18,8% 20,8% 20,3%
Poco importante 12,9% 17,1% 19,5% 19,9% 17,1%
Nada importante 6,2% 5,0% 7,3% 4,8% 5,7%
NS 3% 1,3% ,9% 2,4% 1,2%
NC ,0% ,0% ,0% 1% ,0%
(N) 455 777 398 365 1.995
Poca calidad de la atmésfera (del aire)
Muy importante 58,7% 53,1% 55,5% 50,3% 54,3%
Algo importante 23,2% 20,4% 17,6% 23,9% 21,1%
Poco importante 10,3% 19,9% 20,6% 18,9% 17,7%
Nada importante 7,1% 57% 5,3% 4,5% 5,7%
NS 7% ,9% 1,0% 2,4% 1,1%
NC ,0% ,0% ,0% 1% 0%
(N) 453 774 398 365 1.990
Poco alcantarillado y redes sanitarias
Muy importante 54,6% 52,3% 54,4% 47,7% 52,4%
Algo importante 26,8% 24,8% 22,6% 21,9% 24,3%
Poco importante 10,4% 16,1% 15,7% 17,2% 14,9%
Nada importante 5,7% 4,6% 5,9% 6,4% 5,4%
NS 2,4% 1,9% 1,4% 6,2% 2,7%
NC ,0% ,3% ,0% ,5% 2%
(N) 455 776 398 365 1.994
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Preocupacion sobre los problemas medioambientales locales, segun nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Poca calidad del agua
Muy importante 48,9% 52,5% 59,3% 56,3% 61,9% 55,6%
Algo importante 19,1% 21,6% 21,4% 20,2% 18,0% 20,3%
Poco importante 19,0% 18,7% 13,2% 16,2% 16,1% 17,1%
Nada importante 7,8% 6,4% 5,7% 6,4% 3,3% 5,7%
NS 51% 7% A% 1,0% 1% 1,2%
NC 1% ,0% ,0% 0% ,0% 0%
(N) 216 811 248 247 461 1.982
Poca calidad de la atmasfera (del aire)
Muy importante 44.2% 50,5% 62,4% 53,1% 62,0% 54,3%
Algo importante 23,3% 21,2% 18,4% 21,6% 20,7% 21,0%
Poco importante 19,7% 20,6% 15,7% 18,4% 12,8% 17,8%
Nada importante 8,0% 6,9% 2,8% 6,4% 41% 5,8%
NS 47% 9% 7% ,6% 5% 1,1%
NC 1% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0%
(N) 216 807 248 246 461 1.977
Poco alcantarillado y redes sanitarias
Muy importante 44,8% 51,6% 56,4% 51,2% 55,8% 52,4%
Algo importante 18,4% 25,8% 24,4% 24,5% 241% 24,3%
Poco importante 20,3% 15,3% 13,6% 14,2% 12,7% 14,9%
Nada importante 9,3% 51% 3,6% 6,5% 4.7% 5,5%
NS 6,4% 2,0% 1,6% 3,6% 2,5% 2,8%
NC ,9% ,0% 3% 0% 3% 2%
(N) 216 811 247 247 461 1.982
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Pregunta 185. (MOSTRAR TARJETA S) En general, ;diria Vd. que el mundo es ahora mejor o peor a causa de la ciencia y la tecnologia? Por favor digame qué
numero esta mas proximo a su opinion, utilizando esta escala en la que el 1 significa que "el mundo es ahora mucho peor", y el 10 significa que "el mundo es

ahora mucho mejor".

Percepcion sobre el impacto actual de la ciencia y de la tecnologia, segiin sexo

Hombre Mujer Total
El mundo es ahora mucho peor 5,7% 5,9% 5,8%
G2 ,9% 1,3% 1,1%
G3 2,6% 3,7% 3,1%
G4 3,1% 2,9% 3,0%
G5 13,5% 19,5% 16,6%
G6 6,7% 7,1% 7,0%
G7 11,2% 14,2% 12,7%
G8 17,7% 15,7% 16,7%
G9 9,8% 6,2% 8,0%
El mundo es ahora mucho mejor 26,6% 19,2% 22,8%
NS 1,8% 3,8% 2,8%
NC 4% ,5% 44%
(N) 14l 1.022 1.993
Percepcion sobre el impacto actual de la ciencia y de la tecnologia, segin edad
17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
El mundo es ahora mucho peor 6,7% 6,4% 3,9% 5,3% 5,8%
G2 1,3% 1,7% ,5% 2% 1,1%
G3 4,0% 1,4% 5,4% 3,2% 3,1%
G4 3,8% 3,2% 2,4% 2,3% 3,0%
G5 16,9% 13,9% 19,7% 18,6% 16,6%
G6 9,5% 6,0% 6,0% 6,9% 7,0%
G7 12,5% 14,6% 11,8% 10,1% 12,7%
G8 14,0% 18,0% 19,7% 13,9% 16,7%
G9 9,6% 7,3% 6,6% 8,9% 8,0%
El mundo es ahora mucho mejor 19,7% 24.8% 21,0% 24.3% 22,8%
NS 1,6% 2,3% 3,0% 5,2% 2,8%
NC A% 4% ,0% 1,1% +4%
(N) 455 776 398 363 1.993
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Percepcion sobre el impacto actual de la ciencia y de la tecnologia, segun nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
El mundo es ahora mucho peor 7,2% 5,9% 5,2% 9,3% 3,5% 5,8%
G2 ,8% 1,1% 1,7% 7% 1,1% 1,1%
G3 5,4% 2,7% 3,2% 2,0% 2,7% 3,0%
G4 2% 3,7% 2,9% 1,4% 4,1% 3,0%
G5 12,9% 17,9% 17,1% 13,5% 17,3% 16,6%
G6 8,0% 5,6% 9,0% 8,0% 7,0% 6,9%
G7 11,2% 11,4% 15,3% 10,9% 15,5% 12,8%
G8 14,6% 17,0% 19,7% 11,0% 18,6% 16,7%
G9 4,8% 7,8% 7,7% 15,4% 6,2% 8,0%
El mundo es ahora mucho mejor 28,0% 23,4% 16,9% 24,0% 22,0% 22,8%
NS 5,5% 3,3% ,6% 3,4% 1,6% 2,8%
NC 1,4% 2% 1% 5% 2% 4%
(N) 216 809 248 247 460 1.980
Pregunta 143. A largo plazo, cree Vd. que los avances cientificos que se estan logrando ayudaran a la humanidad o la perjudicaran?

Opinion sobre las consecuencias futuras de los avances cientificos, segin sexo
Hombre Mujer Total
La ayudaran 63,3% 52,3% 57,7%
La perjudicaran 9,3% 14,4% 12,0%
Un poco de cada (NO LEER) 21,4% 22,2% 21,8%
NS 5,7% 10,6% 8,2%
NC 2% 4% 3%
(N) 972 1.023 1.995

Opinion sobre las consecuencias futuras de los avances cientificos, segiin edad
17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
La ayudaran 60,7% 64,7% 52,4% 44.8% 57,7%
La perjudicaran 13,1% 9,5% 13,7% 13,8% 12,0%
Un poco de cada (NO LEER) 21,7% 21,2% 23,7% 21,1% 21,8%
NS 4.2% 4,5% 9,7% 19,5% 8,2%
NC A% ,0% A% ,8% +3%
(N) 455 777 398 365 1.995

298 EL CAMBIO DE VALORES EN LA SOCIEDAD ANDALUZA, 1996-2006



Opinion sobre las consecuencias futuras de los avances cientificos, segin nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
La ayudaran 39,2% 52,1% 62,6% 66,5% 68,9% 57,7%
La perjudicaran 14,9% 13,9% 8,6% 10,6% 9,9% 12,0%
Un poco de cada (NO LEER) 25,2% 21,5% 25,8% 19,6% 19,6% 21,8%
NS 20,0% 12,0% 3,0% 3,4% 1,2% 8,2%
NC 8% 4% ,0% 0% 4% 3%
(N) 216 811 248 247 461 1.983

Pregunta 144. Ahora, me gustaria leerle algunas afirmaciones y preguntarle en qué medida esta Vd. de acuerdo o en desacuerdo con cada una de ellas. Para

cada una de estas frases, el 1 significa que Vd. esta "completamente en desacuerdo", y el 10 significa que Vd. esta "completamente de acuerdo".

Actitudes practicas y culturales hacia la ciencia y la tecnologia, segiin sexo

Hombre Mujer Total
La ciencia y la tecnologia hacen que nuestras vidas sean
mas saludables, faciles y confortables
Completamente en desacuerdo 2,3% 31% 2,7%
G2 ,6% ,8% 1%
G3 1,1% 3,3% 2,2%
G4 2,9% 2,5% 2,7%
G5 10,0% 14,4% 12,3%
G6 6,5% 8,2% 7,4%
G7 13,4% 14,9% 14,2%
G8 19,9% 17,4% 18,6%
G9 10,4% 8,0% 9,2%
Completamente de acuerdo 30,1% 21,1% 25,5%
NS 2,7% 5,9% 4,3%
NC ,0% 4% +2%
(N) 971 1.021 1.992
Debido a la ciencia y a la tecnologia, habra mas oportunidades
para las proximas generaciones
Completamente en desacuerdo 2,9% 3,5% 3,2%
G2 1,4% 1,7% 1,5%
G3 2,4% 2,2% 2,3%
G4 4,5% 3,5% 4,0%
G5 9,7% 13,0% 11,4%
G6 6,6% 6,7% 6,7%
G7 14,6% 14,7% 14,7%
G8 19,1% 16,1% 17,6%
G9 10,7% 8,9% 9,8%
Completamente de acuerdo 23,5% 19,7% 21,6%
NS 4,4% 9,8% 7,2%
NC 1% 1% ,1%
(N) 969 1.020 1.989
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Actitudes practicas y culturales hacia la ciencia y la tecnologia, segiin sexo CONTINUACION

Hombre Mujer Total
La ciencia y la tecnologia hacen que nuestro estilo de vida
cambie demasiado rapidamente
Completamente en desacuerdo 1,4% 1,1% 1,2%
G2 1,5% 1,1% 1,3%
G3 1,5% 1,1% 1,3%
G4 2,0% 2,1% 2,0%
G5 4,4% 6,0% 5,2%
G6 5,9% 5,3% 5,6%
G7 12,5% 14,4% 13,5%
G8 20,9% 16,5% 18,6%
G9 13,8% 11,2% 12,5%
Completamente de acuerdo 33,2% 34,1% 33,7%
NS 3,0% 7,0% 5,1%
NC 1% 2% 1%
(N) 971 1.021 1.992
Dependemos demasiado de la ciencia y no demasiado de la fe
Completamente en desacuerdo 4,9% 3,7% 4,3%
G2 2,5% 1,3% 1,9%
G3 3,5% 3,2% 3,3%
G4 3,3% 2,7% 3,0%
G5 13,4% 9,9% 11,6%
G6 6,3% 6,0% 6,1%
G7 10,2% 10,6% 10,4%
G8 15,0% 15,0% 15,0%
G9 10,8% 9,4% 10,1%
Completamente de acuerdo 21,3% 27,0% 24,2%
NS 71% 10,0% 8,6%
NC 1,6% 1,2% 1,4%
(N) 972 1.022 1.994
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Actitudes practicas y culturales hacia la ciencia y la tecnologia, segiin edad

17 -29 30-49 50 - 64 65y mas Total
La ciencia y la tecnologia hacen que nuestras vidas sean
mas saludables, faciles y confortables
Completamente en desacuerdo 2,4% 31% 1,3% 4,0% 2,7%
G2 A% 7% ,6% 1,2% 1%
G3 2,5% 1,8% 3,3% 1,6% 2,2%
G4 2,8% 1,7% 2,1% 5,3% 2,7%
G5 12,6% 12,0% 13,3% 11,3% 12,3%
G6 8,0% 7,4% 8,5% 5,3% 7,4%
G7 15,3% 15,8% 13,2% 10,5% 14,2%
G8 18,0% 20,4% 16,5% 17,9% 18,6%
G9 9,3% 9,1% 7,8% 10,7% 9,2%
Completamente de acuerdo 26,3% 26,4% 27,8% 20,0% 25,5%
NS 2,3% 1,4% 5,3% 12,2% 4,3%
NC ,0% ,3% 4% 1% 2%
(N) 455 776 398 363 1.992
Debido a la ciencia y a la tecnologia, habra mas oportunidades
para las proximas generaciones
Completamente en desacuerdo 3,0% 4,2% 2,4% 2,5% 3,2%
G2 1,3% 2,1% ,8% 1,3% 1,5%
G3 1,4% 2,5% 3,6% 1,6% 2,3%
G4 4,6% 4,3% 4,4% 2,3% 4,0%
G5 13,5% 9,8% 12,7% 10,6% 11,4%
G6 8,7% 6,9% 6,0% 4,4% 6,7%
G7 16,5% 14,1% 15,9% 12,1% 14,7%
G8 14,7% 17,8% 18,5% 19,7% 17,6%
G9 11,4% 9,4% 9,2% 9,2% 9,8%
Completamente de acuerdo 21,8% 24,3% 18,4% 18,9% 21,6%
NS 3,1% 47% 7,9% 16,9% 7,2%
NC ,0% ,0% 1% 4% 1%
(N) 453 775 398 363 1.989

La ciencia y la tecnologia hacen que nuestro estilo de vida cambie
demasiado rapidamente

Completamente en desacuerdo 1,6% 1,1% ,8% 1,4% 1,2%
G2 3,2%, 9% ,3% 7% 1,3%
G3 9% 1,9% ,8% ,8% 1,3%
G4 1,5% 2,2% 2,9% 1,3% 2,0%
G5 6,2% 5,0% 5,3% 4,6% 5,2%
G6 7,7% 5,0% 4,8% 5,0% 5,6%
G7 12,6% 14,1% 13,9% 12,6% 13,5%
G8 17,7% 21,5% 16,6% 15,8% 18,6%
G9 12,9% 10,9% 14,0% 13,6% 12,5%
Completamente de acuerdo 34,3% 35,3% 33,9% 29,0% 33,7%
NS 1,1% 1,9% 6,7% 15,1% 5,1%
NC 2% ,0% 1% ,3% 1%
(N) 455 776 398 363 1.992

CONTINUA —>
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Actitudes practicas y culturales hacia la ciencia y la tecnologia, segiin edad CONTINUACION

17 -29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Dependemos demasiado de la ciencia y
no demasiado de la fe
Completamente en desacuerdo 6,6% 4,5% 2,9% 2,5% 4,3%
G2 1,8% 2,2% 1,8% 1,5% 1,9%
G3 3,7% 3,8% 2,8% 2,4% 3,3%
G4 3,2% 37% 2,1% 2,4% 3,0%
G5 9,2% 12,1% 15,4% 9,5% 11,6%
G6 4.7% 7,3% 71% 4,3% 6,1%
G7 13,8% 10,9% 8,9% 6,8% 10,4%
G8 12,1% 14,8% 16,0% 18,2% 15,0%
G9 14,1% 9,7% 8,5% 7,5% 10,1%
Completamente de acuerdo 23,6% 24,6% 23,8% 24,7% 24,2%
NS 6,1% 5,3% 9,1% 18,3% 8,6%
NC 1,1% 1,2% 1,6% 1,9% 1,4%
(N) 455 777 398 365 1.994

Actitudes practicas y culturales hacia la ciencia y la tecnologia, segun nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

La ciencia y la tecnologia hacen que nuestras
vidas sean mas saludables, faciles y confortables

Completamente en desacuerdo 4,4% 3,2% 2,4% 2,2% 1,8% 2,8%
G2 ,8% 1,0% 2% 5% 6% 1%
G3 3,0% 2,6% 8% 2,5% 1,7% 2,2%
G4 1,8% 3,3% 8% 4,0% 2,4% 2,7%
G5 12,6% 14,4% 13,2% 9,9% 9,5% 12,3%
G6 9,3% 6,9% 8,0% 5,0% 7,9% 7,3%
G7 9,4% 13,5% 15,2% 15,2% 16,6% 14,2%
G8 15,5% 15,3% 28,2% 20,0% 20,3% 18,7%
G9 2,6% 9,8% 8,2% 10,9% 11,0% 9,2%
Completamente de acuerdo 23,1% 24,7% 21,5% 28,9% 27,7% 25,4%
NS 16,8% 51% 1,3% ,9% 5% 4,3%
NC 7% ,3% ,0% ,0% ,0% 2%
(N) 216 809 247 247 461 1.980

CONTINUA —>
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Actitudes practicas y culturales hacia la ciencia y la tecnologia, segiin nivel de estudios CONTINUACION

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Debido a la ciencia y a la tecnologia, habra mas
oportunidades para las proximas generaciones
Completamente en desacuerdo 3,2% 3,2% 2,5% 4,2% 3,1% 3,2%
G2 2% 1,0% 3,3% 2,7% 1,6% 1,5%
G3 1,7% 2,6% 1,7% 41% 1,5% 2,3%
G4 4,8% 3,1% 3,9% 5,1% 4,8% 4,0%
G5 6,6% 14,5% 9,8% 8,3% 10,8% 11,4%
G6 6,0% 6,1% 10,7% 5,9% 6,5% 6,7%
G7 13,3% 14,2% 14,6% 15,7% 15,5% 14,6%
G8 14,3% 15,4% 18,8% 22,4% 19,3% 17,5%
G9 6,2% 9,1% 11,6% 7,8% 13,1% 9,9%
Completamente de acuerdo 21,9% 23,3% 17,6% 21,0% 20,8% 21,6%
NS 21,7% 7,4% 5,5% 2,6% 3,0% 7,1%
NC ,0% 1% ,0% 2% ,0% 1%
(N) 216 807 248 245 461 1.977

La ciencia y la tecnologia hacen que nuestro estilo
de vida cambie demasiado rapidamente

Completamente en desacuerdo 7% 1,4% 1,6% 2,0% 5% 1,2%
G2 ,0% 7% 3,3% 1,2% 1,8% 1,3%
G3 7% 1,5% 9% 1,0% 1,5% 1,3%
G4 1,9% 1,3% 2,8% 3,2% 2,4% 2,0%
G5 3,8% 6,4% 5,8% 5,6% 3,3% 5,2%
G6 51% 6,0% 51% 5,9% 5,2% 5,6%
G7 12,8% 12,8% 14,7% 15,1% 13,7% 13,5%
G8 12,9% 17,4% 18,7% 16,0% 24,0% 18,4%
G9 12,0% 10,8% 14,4% 9,5% 16,5% 12,5%
Completamente de acuerdo 30,5% 35,4% 31,9% 38,6% 30,3% 33,6%
NS 19,6% 6,1% A% 1,8% 8% 5,1%
NC ,0% 1% A% ,0% ,0% 1%
(N) 216 808 248 247 461 1.979

Dependemos demasiado de la ciencia y
no demasiado de la fe

Completamente en desacuerdo 2,1% 3,2% 4.7% 4,0% 7,0% 4,3%
G2 ,9% 1,3% 3,2% 2,4% 2,4% 1,9%
G3 1,3% 2,8% 3,0% 4,3% 4,8% 3,3%
G4 3,4% 2,7% 1,1% 5,2% 3,3% 3,0%
G5 9,1% 12,3% 11,0% 9,2% 13,6% 11,7%
G6 51% 6,6% 4,8% 6,0% 6,5% 6,1%
G7 6,6% 7,9% 12,6% 12,1% 14,9% 10,5%
G8 13,0% 15,8% 18,1% 11,7% 15,1% 15,1%
G9 9,0% 8,8% 12,5% 8,8% 12,0% 10,0%
Completamente de acuerdo 23,9% 27,3% 21,8% 31,1% 16,9% 24,3%
NS 24,0% 10,3% 6,3% 4,4% 2,0% 8,6%
NC 1,5% 1,0% 9% ,8% 1,4% 1,1%
(N) 216 810 248 247 461 1.982

EL CAMBIO DE VALORES EN LA SOCIEDAD ANDALUZA, 1996-2006 303



Pregunta 127. He aqui una lista con algunos cambios referidos a nuestro estilo de vida que podrian tener lugar en un futuro préximo. Por favor, digame, para

cada uno de ellos, y suponiendo que éstos se produjeran, si Vd. piensa que seria algo bueno, algo malo, o le da igual.

Cambios en los estilos de vida, segun sexo

Hombre Mujer Total
Que disminuya la importancia del trabajo en nuestras vidas
Bueno 41,1% 37,1% 39,1%
Me da igual 10,2% 10,1% 10,1%
Malo 45,5% 46,5% 46,0%
NS 3,1% 5,5% 4,3%
NC 1% ,8% 4%
(N) 971 1.021 1.993
Que se dé mas importancia al desarrollo de la tecnologia
Bueno 77,7% 64,4% 70,9%
Me da igual 13,5% 17,4% 15,5%
Malo 5,9% 9,0% 7,5%
NS 2,6% 7,9% 5,3%
NC ,3% 1,3% ,8%
(N) 971 1.021 1.992
Que haya un mayor respeto a la autoridad
Bueno 83,2% 82,0% 82,6%
Me da igual 9,6% 9,2% 9,4%
Malo 57% 6,2% 6,0%
NS ,9% 1,9% 1,4%
NC ,6% 7% 1%
(N) 972 1.022 1.995
Que se dé mas importancia a la vida familiar
Bueno 95,7% 96,6% 96,2%
Me da igual 3,5% 2,6% 3,0%
Malo 2% ,0% 1%
NS ,6% ,6% ,6%
NC ,0% 2% ;1%
(N) 972 1.023 1.995
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Cambios en los estilos de vida, segun edad

17 -29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Que disminuya la importancia del trabajo en nuestras vidas
Bueno 45,4% 44.7% 39,7% 18,5% 39,1%
Me da igual 15,7% 7,2% 7,9% 11,8% 10,1%
Malo 35,1% 44,3% 48,1% 61,2% 46,0%
NS 3,8% 3,4% 3,6% 7,7% 4,3%
NC ,0% A% ,6% ,8% 4%
(N) 455 776 397 365 1.993
Que se dé mas importancia al desarrollo de la tecnologia
Bueno 77,3% 73,2% 70,2% 58,6% 70,9%
Me da igual 13,5% 14,9% 15,8% 19,1% 15,5%
Malo 8,0% 8,1% 7,4% 5,4% 7,5%
NS 1,2% 2,9% 5,6% 15,1% 5,3%
NC ,0% ,8% ,9% 1,8% ,8%
(N) 455 776 396 364 1.992
Que haya un mayor respeto a la autoridad
Bueno 74,1% 81,2% 87,3% 91,1% 82,6%
Me da igual 17,3% 10,1% 5,3% 2,6% 9,4%
Malo 7,2% 7,3% 4,8% 2,8% 6,0%
NS 1,1% 7% 1,5% 3,2% 1,4%
NC 3% 7% 1,1% 4% 1%
(N) 455 777 398 365 1.995
Que se dé mas importancia a la vida familiar
Bueno 94,9% 96,2% 96,6% 97,1% 96,2%
Me da igual 4,5% 3,5% 2,5% ,6% 3,0%
Malo 2% ,0% 4% ,0% 1%
NS A% 2% 1% 2,2% ,6%
NC ,0% ,0% ,5% 1% 1%
(N) 455 777 398 365 1.995
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Cambios en los estilos de vida, segun nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Que disminuya la importancia
del trabajo en nuestras vidas
Bueno 21,6% 30,7% 50,5% 46,6% 51,7% 39,0%
Me da igual 10,6% 10,1% 7,0% 9,0% 11,7% 10,0%
Malo 59,2% 54,9% 40,5% 40,0% 31,3% 46,3%
NS 6,2% 41% 1,7% 4,4% 5,0% 4,3%
NC 2,3% 1% 3% 0% 3% 4%
(N) 216 811 247 247 460 1.980
Que se dé mas importancia al desarrollo
de la tecnologia
Bueno 53,0% 65,4% 77,7% 81,6% 79,4% 70,9%
Me da igual 20,0% 19,3% 12,4% 7,7% 12,6% 15,5%
Malo 7,5% 8,4% 6,3% 7,8% 6,2% 7,5%
NS 17,2% 6,1% 3,6% 2,9% 6% 5,3%
NC 2,4% ,8% ,0% 1% 1,2% 8%
(N) 216 809 248 247 460 1.979
Que haya un mayor respeto a la autoridad
Bueno 87,5% 87,9% 78,5% 82,0% 73,2% 82,5%
Me da igual 4,5% 6,9% 10,9% 9,4% 15,3% 9,4%
Malo 2,8% 3,4% 9,6% 7,0% 9,5% 6,0%
NS 4,1% 1,5% ,8% 1,3% 4% 1,4%
NC 1,1% ,3% 2% 2% 1,6% 1%
(N) 216 811 248 247 461 1.982
Que se dé mas importancia a la vida familiar
Bueno 95,9% 97,9% 98,3% 94,9% 92,8% 96,2%
Me da igual ,6% 1,3% 1,7% 4.7% 6,9% 3,0%
Malo ,0% 1% ,0% ,0% 3% 1%
NS 2,5% 7% ,0% 4% ,0% 6%
NC 1,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 1%
(N) 216 811 248 247 461 1.983
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Pregunta 272. ;Con qué frecuencia utiliza Vd. un ordenador personal, si es que lo utiliza en absoluto?

Frecuencia de uso del ordenador personal, segin sexo

Hombre Mujer Total
Nunca 39,5% 54,2% 47,0%
Ocasionalmente 16,9% 17,6% 17,3%
Frecuentemente 42,4% 26,7% 34,4%
No sé lo que es un ordenador personal (NO LEER EN VOZ ALTA) 5% 1,5% 1,0%
NS 4% 1% 2%
NC 2% ,0% ,1%
(N) 969 1.019 1.988
Frecuencia de uso del ordenador personal, segiin edad
17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Nunca 21,0% 36,5% 63,4% 84,3% 47,0%
Ocasionalmente 21,7% 22,4% 11,7% 6,9% 17,3%
Frecuentemente 56,8% 40,6% 24,0% 41% 34,4%
No sé lo que es un ordenador personal (NO LEER EN VOZ ALTA) ,0% 2% 9% 4,3% 1,0%
NS 5% 2% ,0% 1% 2%
NC ,0% 2% ,0% 1% 1%
(N) 455 776 397 361 1.988
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Frecuencia de uso del ordenador personal, segun nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Nunca 90,5% 70,2% 29,1% 26,3% 7,9% 47,2%
Ocasionalmente 2,5% 17,4% 25,2% 22,3% 15,5% 16,9%
Frecuentemente ,6% 11,1% 45,4% 51,0% 76,6% 34,5%
No sé lo que es un ordenador personal 6,2% ,6% 4% 4% ,0% 1,0%
(NO LEER EN VOZ ALTA)
NS 2% ,5% ,0% ,0% ,0% 2%
NC 0% 2% ,0% 0% ,0% 1%
(N) 212 809 248 247 460 1.976

Pregunta 120. Se habla mucho hoy en dia sobre cuales deberian ser los objetivos de este pais para los proximos diez afios. En esta tarjeta hay varios objetivos
alos que diversas personas darian prioridad. ;Podria decirme cudl, de entre estos, considera Vd. personalmente el mas importante?

Pregunta 121. ;Y cual seria para Ud. el segundo objetivo mas importante?

Materialismo vs. Postmaterialismo, segiin sexo

Hombre Mujer Total
Primer objetivo
- Mantener un alto nivel de crecimiento econémico 57,1% 48,8% 52,8%
- Asegurar que este pais tenga unas Fuerzas Armadas importante 2,2% 1,5% 1,9%
- Lograr que la gente pueda participar mas en como se hacen las 27,9% 34,7% 31,4%
cosas en su lugar de trabajo y en su comunidad
- Intentar que nuestras ciudades y nuestro campo sean mas bonitos 8,9% 6,2% 7,5%
-NS 3,0% 7,4% 5,3%
-NC 1,0% 1,4% 1,2%
-(N) 968 1022 1990
Segundo objetivo
- Mantener un alto nivel de crecimiento econémico 24,1% 25,8% 25,0%
- Asegurar que este pais tenga unas Fuerzas Armadas importante 6,2% 4.2% 5,2%
- Lograr que la gente pueda participar mas en como se hacen las 45,5% 39,5% 42,4%
cosas en su lugar de trabajo y en su comunidad
- Intentar que nuestras ciudades y nuestro campo sean mas bonitos 16,5% 20,2% 18,4%
-NS 41% 3,8% 3,9%
-NC 3,6% 6,5% 5,1%
-(N) 959 1001 1.960
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Materialismo vs. Postmaterialismo, segiin edad

17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Primer objetivo
- Mantener un alto nivel de crecimiento economico 51,6% 54,8% 50,7% 52,4% 52,8%
- Asegurar que este pais tenga unas Fuerzas Armadas importante 3,0% 1,5% 1,0% 2,2% 1,9%
- Lograr que la gente pueda participar mas en como se hacen las cosas 35,4% 34,5% 31,2% 20,0% 31,4%
en su lugar de trabajo y en su comunidad
- Intentar que nuestras ciudades y nuestro campo sean mas bonitos 5,8% 5,3% 12,0% 9,4% 7,5%
-NS 3,1% 2,7% 3,8% 15,0% 5,3%
-NC 1,0% 1,2% 1,4% 1,1% 1,2%
- (N) 455 776 397 362 1.990
Segundo objetivo
- Mantener un alto nivel de crecimiento econémico 25,4% 25,5% 28,0% 20,1% 25,0%
- Asegurar que este pais tenga unas Fuerzas Armadas importante 6,3% 3,7% 4,9% 7,4% 5,2%
- Lograr que la gente pueda participar mas en como se hacen las cosas ~ 44,5% 46,7% 39,6% 33,6% 42,4%
en su lugar de trabajo y en su comunidad
- Intentar que nuestras ciudades y nuestro campo sean mas bonitos 15,6% 18,9% 20,5% 18,5% 18,4%
-NS 3,0% 2,8% 3,7% 7,6% 3,9%
-NC 5,3% 2,4% 3,3% 12,7% 5,1%
- (N) 451 767 389 353 1.960
Materialismo vs. Postmaterialismo, segtin nivel de estudios
Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
Primer objetivo
- Mantener un alto nivel de crecimiento econdmico 56,1% 54,5% 51,0% 55,7% 47,2% 52,7%
- Asegurar que este pais tenga unas 1,1% 2,2% 1,4% 1,4% 2,1% 1,9%
Fuerzas Armadas importante
- Lograr que la gente pueda participar mas en como 16,3% 28,0% 40,5% 31,1% 40,5% 31,6%
se hacen las cosas en su lugar de trabajo
y en su comunidad
- Intentar que nuestras ciudades y nuestro 6,3% 9,0% 4,8% 5,9% 7,5% 7,4%
campo sean mas bonitos
-NS 17,3% 5,5% 1,0% 4,0% 2,2% 5,2%
-NC 3,0% 8% 1,3% 2,0% 5% 1,2%
- (N) 215 809 247 247 460 1.978
Segundo objetivo
- Mantener un alto nivel de crecimiento econémico 15,4% 23,4% 24,9% 26,4% 31,6% 25,0%
- Asegurar que este pais tenga unas 8,3% 5,8% 6,0% 2,6% 3,0% 5,0%
Fuerzas Armadas importante
- Lograr que la gente pueda participar mas en como se  38,6% 42,4% 441% 48,9% 40,2% 42,5%
hacen las cosas en su lugar de trabajo
y en su comunidad
- Intentar que nuestras ciudades y nuestro 14,9% 19,9% 18,3% 13,8% 20,0% 18,4%
campo sean mas bonitos
-NS 9,3% 3,7% 3,9% 3,3% 2,3% 3,9%
-NC 13,5% 4,9% 2,8% 5,0% 2,8% 5,1%
- (N) 208 790 246 247 457 1.948
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Pregunta 122. Si tuviera que escoger, ¢cual es, de las cosas que aparecen en esta lista, la mas importante segtn Vd.?

Pregunta 123. ;Y cual seria la segunda méas importante?

Materialismo vs. Postmaterialismo, segiin sexo

Hombre Mujer Total
Primer objetivo
Mantener el orden en el pais 34,8% 33,9% 34,4%
Dar a la gente mayor participacion en las decisiones importantes del Gobierno 21,4% 19,2% 20,3%
Luchar contra la subida de precios 17,4% 20,3% 18,9%
Proteger la libertad de expresion 23,6% 20,2% 21,8%
NS 2,1% 4,5% 3,3%
NC ,6% 1,9% 1,3%
(N) 971 1.020 1990
Segundo objetivo
Mantener el orden en el pais 23,0% 19,2% 21,1%
Dar a la gente mayor participacion en las decisiones importantes del Gobierno 21,3% 21,5% 21,4%
Luchar contra la subida de precios 21,3% 25,0% 23,2%
Proteger la libertad de expresion 30,4% 27,4% 28,9%
NS 1,7% 3,4% 2,5%
NC 2,2% 3,5% 2,9%
(N) 962 998 1.960
Materialismo vs. Postmaterialismo, segtin edad

17-29 30-49 50-64 65ymas Total

Primer objetivo
Mantener el orden en el pais 27,0% 31,4% 40,2% 43,6% 34,4%
Dar a la gente mayor participacion en las decisiones importantes del Gobierno 26,5% 21,6% 17,1% 13,1% 20,3%
Luchar contra la subida de precios 16,0% 19,0% 18,0% 23,3% 18,9%
Proteger la libertad de expresion 29,0% 25,6% 19,3% 7,6% 21,8%
NS 1,5% 1,5% 2,7% 10,2% 3,3%
NC ,0% ,9% 2,8% 2,2% 1,3%
(N) 455 776 398 362 1.990
Segundo objetivo
Mantener el orden en el pais 21,3% 19,2% 25,2% 20,5% 21,1%
Dar a la gente mayor participacion en las decisiones importantes del Gobierno 23,6% 22,9% 20,5% 16,5% 21,4%
Luchar contra la subida de precios 20,3% 22,8% 23,3% 27,5% 23,2%
Proteger la libertad de expresi6n 32,4% 31,8% 25,7% 21,5% 28,9%
NS 7% 1,7% 3,5% 5,6% 2,5%
NC 1,7% 1,5% 1,8% 8,5% 2,9%
(N) 455 766 387 352 1.960
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Materialismo vs. Postmaterialismo, segtin nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
Primer objetivo
- Mantener el orden en el pais 42,4% 36,4% 36,3% 35,0% 25,3% 34,3%
- Dar a la gente mayor participacion en las decisiones 7,6% 17,5% 24,9% 19,4% 28,9% 20,2%
importantes del Gobierno
- Luchar contra la subida de precios 28,6% 24.3% 16,2% 12,9% 10,0% 19,0%
- Proteger la libertad de expresion 5,8% 16,7% 21,5% 29,4% 34,6% 21,9%
-NS 10,4% 3,9% 9% 2,4% 9% 3,3%
-NC 5,2% 1,3% 1% 9% 3% 1,3%
- (N) 214 808 248 247 461 1978
Segundo objetivo
- Mantener el orden en el pais 25,2% 25,5% 11,8% 20,5% 17,4% 21,2%
- Dar a la gente mayor participacion en las decisiones  12,4% 19,2% 221% 25,8% 26,9% 21,5%
importantes del Gobierno
- Luchar contra la subida de precios 28,5% 25,2% 21,3% 21,5% 18,5% 23,0%
- Proteger la libertad de expresion 13,5% 25,6% 41,7% 29,8% 34,4% 29,0%
-NS 11,6% 2,0% 1,6% ,8% 7% 2,5%
-NC 8,9% 2,3% 1,5% 1,6% 2,1% 2,8%
- (N) 207 790 246 244 460 1.948
Pregunta 124. He aqui otra lista. En su opinion, ;qué es, de lo que aparece en ella, lo mas importante segtn Vd.?
Pregunta 125. ;Y qué seria lo segundo mas importante?
Materialismo vs. Postmaterialismo, segiin sexo
Hombre Mujer Total

Primer objetivo
Una economia estable 41,8% 31,7% 36,6%
Avanzar hacia una sociedad menos impersonal y mas humana 27,3% 25,9% 26,5%
Avanzar hacia una sociedad en donde las ideas sean mas importantes que el dinero 9,9% 9,3% 9,6%
La lucha contra la delincuencia 18,4% 26,9% 22,8%
NS 2,1% 51% 3,6%
NC ,6% 1,2% 9%
(N) 970 1019 1989
Segundo objetivo
Una economia estable 18,1% 23,8% 21,0%
Avanzar hacia una sociedad menos impersonal y mas humana 20,5% 19,3% 19,9%
Avanzar hacia una sociedad en donde las ideas sean mas importantes que el dinero 23,6% 19,2% 21,4%
La lucha contra la delincuencia 34,2% 30,7% 32,4%
NS 1,9% 2,9% 2,4%
NC 1,7% 4,0% 2,9%
(N) 964 1.003 1.966
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Materialismo vs. Postmaterialismo, segtin edad

17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Primer objetivo
- Una economia estable 32,0% 39,4% 36,5% 36,6% 36,6%
- Avanzar hacia una sociedad menos impersonal y mas humana 31,2% 29,8% 24,5% 15,7% 26,5%
- Avanzar hacia una sociedad en donde las ideas sean 11,0% 9,7% 11,3% 5,5% 9,6%
mas importantes que el dinero
- La lucha contra la delincuencia 24,8% 18,8% 22,6% 28,8% 22,8%
-NS ,8% 1,6% 3,8% 11,4% 3,6%
-NC 2% 7% 1,3% 1,9% 9%
-(N) 455 776 397 360 1.989
Segundo objetivo
- Una economia estable 19,7% 21,0% 18,6% 25,3% 21,0%
- Avanzar hacia una sociedad menos impersonal y mas humana 20,2% 21,4% 23,1% 12,9% 19,9%
- Avanzar hacia una sociedad en donde las ideas sean mas 30,5% 20,1% 20,2% 13,6% 21,4%
importantes que el dinero
- La lucha contra la delincuencia 28,2% 34,5% 33,3% 32,3% 32,4%
-NS 5% 2,3% 2,1% 5,6% 2,4%
-NC ,8% 8% 2,7% 10,3% 2,9%
- (N) 455 769 389 353 1.966
Materialismo vs. Postmaterialismo, segtin nivel de estudios
Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
Primer objetivo
- Una economia estable 41,5% 38,9% 38,6% 36,8% 28,5% 36,5%
- Avanzar hacia una sociedad menos
impersonal y mas humana 9,3% 23,3% 33,9% 28,2% 35,5% 26,6%
- Avanzar hacia una sociedad en donde las ideas 3,9% 6,8% 9,2% 9,1% 17,4% 9,6%
sean mas importantes que el dinero
- La lucha contra la delincuencia 29,3% 25,9% 17,1% 22,3% 17,8% 22,8%
-NS 13,5% 4,2% 1,3% 1,9% 4% 3,6%
-NC 2,6% 9% ,0% 1,8% ,3% 9%
- (N) 213 808 248 247 461 1977
Segundo objetivo
- Una economia estable 20,5% 23,7% 15,1% 20,7% 19,8% 21,0%
- Avanzar hacia una sociedad menos 15,3% 18,8% 21,5% 22,3% 22,1% 20,0%
impersonal y mas humana
- Avanzar hacia una sociedad en donde las ideas 9,5% 17,5% 24.1% 25,1% 30,5% 21,5%
sean mas importantes que el dinero
- La lucha contra la delincuencia 34,8% 35,4% 37,0% 26,5% 26,4% 32,3%
-NS 7,6% 2,3% ,6% 3,5% ,6% 2,4%
-NC 12,2% 2,4% 1,7% 1,9% ,6% 2,9%
- (N) 209 790 247 247 461 1.954
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Pregunta 203. ;Cuanto respeto hay en este pais hacia los derechos humanos individuales actualmente? ¢ Diria Vd. que hay.... (LEER EN VOZ ALTA)

Respeto hacia los Derechos Humanos existente en el pais, segin sexo

Hombre Mujer Total
Un gran respeto por los derechos humanos individuales 11,4% 9,9% 10,6%
Bastante respeto 44.6% 38,7% 41,6%
No mucho respeto 37,5% 41,3% 39,5%
Ningun respeto en absoluto 2,6% 3,9% 3,3%
NS 3,1% 57% 4,4%
NC 7% ,5% ,6%
(N) 972 1.022 1.994

Respeto hacia los Derechos Humanos existente en el pais, segiin edad

17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Un gran respeto por los derechos humanos individuales 9,0% 11,3% 10,4% 11,3% 10,6%
Bastante respeto 46,3% 46,2% 36,2% 31,7% 41,6%
No mucho respeto 38,6% 36,5% 45,0% 41,0% 39,5%
Ningn respeto en absoluto 3,3% 3,6% 3,0% 2,9% 3,3%
NS 1,5% 2,2% 47% 12,5% 4,4%
NC 1,3% 2% ,6% ,6% ,6%
(N) 455 776 398 364 1.994

Respeto hacia los Derechos Humanos existente en el pais, segiin nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Un gran respeto por los derechos humanos individuales  8,8% 11,2% 8,5% 11,2% 11,6% 10,7%
Bastante respeto 33,2% 38,9% 42,8% 39,8% 49,8% 41,4%
No mucho respeto 43,0% 39,1% 44,4% 40,5% 35,6% 39,5%
Ningun respeto en absoluto 4,1% 3,5% 2,2% 5,4% 2,2% 3,3%
NS 10,0% 6,3% 1,8% 3,1% ,8% 4,5%
NC 8% 1,1% 3% 0% 1% 6%
(N) 216 811 247 247 461 1.982
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Pregunta 204. ;Ha oido Vd. hablar de los Objetivos del Milenio para el Desarrollo?

Conocimiento de los Objetivos del Milenio, segiin sexo

Hombre Mujer Total
Si 13,4% 7,9% 10,6%
No 84,3% 91,1% 87,8%
NS 2,4% 1,0% 1,7%
(N) 972 1.023 1.995
Conocimiento de los Objetivos del Milenio, segin edad

17-29 30-49 50 - 64 65y més Total
Si 9,5% 11,5% 13,8% 6,3% 10,6%
No 88,4% 87,1% 84,9% 91,5% 87,8%
NS 2,1% 1,3% 1,3% 2,2% 1,7%
(N) 455 777 398 365 1.995

Conocimiento de los Objetivos del Milenio, segiin nivel de estudios
Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total

(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Si 1,8% 5,1% 9,9% 12,7% 23,8% 10,6%
No 94,2% 92,5% 89,5% 86,8% 75,7% 87,7%
NS 4,0% 2,4% 6% 5% 5% 1,7%
(N) 216 811 248 247 461 1.983
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Pregunta 205. En el afio 2000 los lideres mundiales se pusieron de acuerdo sobre un cierto nimero de programas para resolver los problemas mundiales mas
importantes. Voy a leerle algunos de esos problemas. Me gustaria que Vd. me indicara ¢cual de esos problemas es en su opinion el mas importante para el
mundo en su conjunto? (LEER EN VOZ ALTA)

Pregunta 206. ;Y el segundo?

Problemas mundiales mas importantes, segiin sexo

Hombre Mujer Total
Problemas Mundiales 1
La gente que vive en la pobreza y la necesidad 71,2% 70,1% 70,6%
Discriminacion contra nifias y mujeres 7,9% 11,2% 9,6%
Mala sanidad y enfermedades infecciosas 9,9% 9,9% 9,9%
Contaminacion del medio ambiente 8,2% 6,3% 7,2%
NS 2,4% 2,0% 2,2%
NC A% 4% 4%
(N) 972 1.021 1.993
Problemas Mundiales 2
La gente que vive en la pobreza y la necesidad 15,8% 15,5% 15,7%
Discriminacion contra nifias y mujeres 26,1% 32,7% 29,4%
Mala sanidad y enfermedades infecciosas 30,2% 29,6% 29,9%
Contaminacion del medio ambiente 24,4% 18,7% 21,5%
NS 1,5% 1,6% 1,6%
NC 1,9% 1,9% 1,9%
(N) 969 1.021 1.989
Problemas mundiales mas importantes, segiin edad
17 -29 30-49 50 - 64 65y més Total
Problemas Mundiales 1
La gente que vive en la pobreza y la necesidad 67,2% 71,4% 73,2% 70,7% 70,6%
Discriminacion contra nifias y mujeres 8,8% 10,6% 9,3% 8,9% 9,6%
Mala sanidad y enfermedades infecciosas 11,3% 11,2% 7,2% 8,7% 9,9%
Contaminacion del medio ambiente 11,6% 5,6% 71% 5,5% 7,2%
NS 1,2% 1,3% 2,9% 4,8% 2,2%
NC ,0% 1% 4% 1,5% 4%
(N) 454 777 398 365 1.993
Problemas Mundiales 2
La gente que vive en la pobreza y la necesidad 10,7% 17,7% 17,9% 15,2% 15,7%
Discriminacion contra nifias y mujeres 32,8% 29,0% 31,2% 24.2% 29,4%
Mala sanidad y enfermedades infecciosas 32,4% 28,0% 25,6% 35,9% 29,9%
Contaminacion del medio ambiente 22,2% 23,4% 20,2% 17,6% 21,5%
NS 7% ,8% 2,4% 3,4% 1,6%
NC 1,2% 1,1% 2,7% 3,8% 1,9%
(N) 454 776 397 362 1.989
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Problemas mundiales mas importantes, segin nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
Problemas Mundiales 1
La gente que vive en la pobreza y la necesidad 70,2% 69,6% 68,4% 70,6% 73,4% 70,5%
Discriminacion contra nifias y mujeres 9,8% 10,5% 9,5% 10,3% 7,9% 9,7%
Mala sanidad y enfermedades infecciosas 6,6% 8,9% 13,9% 9,3% 11,7% 10,0%
Contaminacion del medio ambiente 3,9% 8,1% 7,8% 9,0% 6,0% 7,2%
NS 8,4% 2,5% A% ,8% 5% 2,2%
NC 1,1% A% ,0% ,0% A% 4%
(N) 216 810 247 247 461 1.981
Problemas Mundiales 2
La gente que vive en la pobreza y la necesidad 16,3% 16,4% 19,7% 14,6% 12,7% 15,7%
Discriminacion contra nifias y mujeres 22,7% 29,1% 32,3% 31,7% 30,6% 29,5%
Mala sanidad y enfermedades infecciosas 39,4% 30,4% 30,1% 24,7% 27,4% 29,9%
Contaminacion del medio ambiente 10,8% 20,0% 17,2% 26,7% 28,2% 21,4%
NS 3,2% 2,1% 5% 1,5% 4% 1,5%
NC 7,6% 2,1% 2% 8% 7% 1,9%
(N) 213 810 247 247 461 1.977
Pregunta 207. ;Cual de estos problemas considera Vd. que es mas importante en Espafia?
Pregunta 208. ;Y el segundo?
Problemas nacionales mas importantes, segiin sexo
Hombre Mujer Total

Problemas Nacionales 1
La gente que vive en la pobreza y la necesidad 57,0% 60,2% 58,6%
Discriminacion contra nifias y mujeres 14,4% 16,4% 15,5%
Mala sanidad y enfermedades infecciosas 10,3% 9,7% 10,0%
Contaminacién del medio ambiente 14,8% 11,6% 13,1%
NS 3,1% 1,9% 2,5%
NC ,3% ,3% +3%
(N) 971 1.022 1.994
Problemas Nacionales 2
La gente que vive en la pobreza y la necesidad 18,0% 15,8% 16,9%
Discriminacion contra nifias y mujeres 26,7% 29,9% 28,3%
Mala sanidad y enfermedades infecciosas 19,5% 25,3% 22,5%
Contaminacion del medio ambiente 31,0% 25,3% 28,0%
NS 2,2% 2,0% 2,1%
NC 2,7% 1,7% 2,2%
(N) 964 1.016 1.980
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Problemas mundiales mas importantes, segiin edad

17 -29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Problemas Nacionales 1
La gente que vive en la pobreza y la necesidad 51,4% 58,8% 59,0% 66,6% 58,6%
Discriminacion contra nifias y mujeres 21,0% 16,0% 13,1% 10,0% 15,5%
Mala sanidad y enfermedades infecciosas 10,4% 10,7% 8,3% 9,9% 10,0%
Contaminacion del medio ambiente 16,6% 12,2% 15,6% 8,1% 13,1%
NS 5% 2,2% 3,5% 4,4% 2,5%
NC 1% 1% 5% 1,0% +3%
(N) 455 776 398 364 1.994
Problemas Nacionales 2
La gente que vive en la pobreza y la necesidad 17,7% 17,6% 17,3% 13,6% 16,9%
Discriminacion contra nifias y mujeres 28,3% 28,7% 29,7% 26,2% 28,3%
Mala sanidad y enfermedades infecciosas 18,1% 22,5% 21,0% 29,5% 22,5%
Contaminacion del medio ambiente 33,4% 27,8% 26,5% 23,5% 28,0%
NS 1,2% 1,2% 3,2% 3,9% 2,1%
NC 1,2% 2,3% 2,2% 3,2% 2,2%
(N) 455 773 392 360 1.980
Problemas mundiales mas importantes, segtin nivel de estudios
Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
Problemas Nacionales 1
La gente que vive en la pobreza y la necesidad 62,5% 58,8% 61,3% 58,9% 54,2% 58,5%
Discriminacion contra nifias y mujeres 13,2% 15,9% 13,5% 13,6% 17,9% 15,5%
Mala sanidad y enfermedades infecciosas 10,0% 10,0% 12,9% 12,1% 7,5% 10,0%
Contaminacion del medio ambiente 5,4% 12,5% 11,3% 14,3% 18,4% 13,2%
NS 7,6% 2,6% 7% 1,2% 1,6% 2,5%
NC 1,4% 2% 1% ,0% A% 3%
(N) 215 811 248 247 460 1981
Problemas Nacionales 2
La gente que vive en la pobreza y la necesidad 19,3% 19,3% 19,4% 11,7% 13,1% 16,9%
Discriminacion contra nifias y mujeres 20,9% 27,5% 34,0% 33,2% 27,8% 28,4%
Mala sanidad y enfermedades infecciosas 31,9% 21,4% 18,7% 20,8% 23,3% 22,6%
Contaminacién del medio ambiente 17,5% 27,1% 25,7% 31,9% 32,8% 27,8%
NS 4,5% 2,6% 9% 1,3% 1,1% 2,1%
NC 5,8% 2,1% 1,3% 1,2% 1,8% 2,2%
(N) 210 802 247 247 461 1.967
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Pregunta 209. En el afio 2003, el Gobierno Espafiol dedicd menos de una décima de un 1% de la renta nacional a la ayuda a otros paises, es decir, (8,67
ddlares) unos 10 euros por persona. ;Cree Vd. que esa cantidad es muy baja, muy alta, 0 mas o menos adecuada?

Ayuda nacional a otros paises, segiin sexo

Hombre Mujer Total
Demasiado baja 48,3% 43,4% 45,8%
Més o0 menos adecuada 30,5% 32,6% 31,6%
Demasiado alta 1,8% ,6% 1,2%
NS 18,6% 21,9% 20,3%
NC ,8% 1,4% 1,1%
(N) 972 1.020 1.991
Ayuda nacional a otros paises, segun edad
17 -29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Demasiado baja 53,7% 49,7% 41,5% 32,6% 45,8%
Més o0 menos adecuada 30,0% 32,3% 32,5% 30,9% 31,6%
Demasiado alta 1,0% ,8% 2,2% 1,1% 1,2%
NS 14,4% 16,4% 21,9% 34,2% 20,3%
NC 9% ,8% 1,8% 1,3% 1,1%
(N) 453 776 398 365 1.991
Ayuda nacional a otros paises, segun nivel de estudios
Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
Demasiado baja 24,9% 40,2% 51,0% 48,0% 62,5% 46,0%
Méas o menos adecuada 26,3% 36,8% 32,7% 30,5% 24,5% 31,5%
Demasiado alta 1,6% ,.9% 1,5% 1,3% T% 1,1%
NS 44,8% 20,7% 13,6% 20,2% 11,8% 20,3%
NC 2,4% 1,3% 1,2% ,0% 5% 1,1%
(N) 216 810 247 247 460 1.979

318 EL CAMBIO DE VALORES EN LA SOCIEDAD ANDALUZA, 1996-2006



Pregunta 210. ;Cuanto cree Vd. que deberia dedicar Espafia?

Cuanta mas ayuda, segiin sexo

Hombre Mujer Total
Alrededor de una vez y media mas 9,2% 8,6% 8,9%
Alrededor de dos veces més 34,6% 30,2% 32,5%
Alrededor de tres veces mas 14,3% 18,5% 16,3%
Alrededor de cuatro veces mas 7,7% 6,2% 7,0%
Mas de cuatro veces mas 15,5% 12,2% 13,9%
NS 16,1% 22,7% 19,3%
NC 2,6% 1,7% 2,2%
(N) 475 447 921
Cuanta mas ayuda, segiin edad
17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total

Alrededor de una vez y media mas 4.8% 10,5% 4.2% 18,8% 8,9%
Alrededor de dos veces mas 37,3% 28,1% 34,4% 34,3% 32,5%
Alrededor de tres veces mas 17,0% 14,7% 21,9% 12,5% 16,3%
Alrededor de cuatro veces mas 8,0% 8,4% 6,7% ,6% 7,0%
Mas de cuatro veces mas 13,4% 15,1% 13,2% 11,9% 13,9%
NS 17,4% 21,2% 17,9% 18,7% 19,3%
NC 2,2% 2,0% 1,7% 3,2% 2,2%
(N) 247 386 167 120 921
Cuanta mas ayuda, segin nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total

(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Alrededor de una vez y media mas 1,8% 13,0% 51% 3,3% 9,6% 8,9%
Alrededor de dos veces mas 36,0% 29,7% 31,4% 44,5% 30,7% 32,5%
Alrededor de tres veces mas 24,8% 15,2% 24,1% 15,9% 12,8% 16,4%
Alrededor de cuatro veces mas 5,9% 6,4% 7,5% 8,6% 6,8% 7,0%
Mas de cuatro veces mas 9,7% 12,2% 11,2% 11,1% 18,8% 13,8%
NS 19,9% 21,1% 17,0% 16,1% 19,2% 19,2%
NC 1,9% 2,3% 3,7% 5% 2,0% 2,2%
(N) 54 328 131 119 288 920
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Pregunta 211. ;Estaria Vd. dispuesto a pagar mas impuestos para aumentar la ayuda exterior de Espafia a los paises pobres?

Mas impuestos para aumentar la ayuda exterior a los paises pobres, segiin sexo

Hombre Mujer Total
Si 55,4% 49,1% 52,2%
No 37,2% 39,6% 38,4%
NS 6,5% 10,4% 8,5%
NC 9% 9% ,9%
(N) 971 1.018 1.989
Mas impuestos para aumentar la ayuda exterior a los paises pobres, segtin edad

17-29 30 - 49 50 - 64 65y mas Total
Si 56,1% 53,3% 53,0% 43,8% 52,2%
No 37,7% 37,8% 36,4% 42,9% 38,4%
NS 5,7% 8,1% 9,0% 12,4% 8,5%
NC 5% 8% 1,6% 9% 9%
(N) 454 776 397 362 1.989

Mas impuestos para aumentar la ayuda exterior a los paises pobres, segtin nivel de estudios
Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total

(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Si 37,4% 46,7% 52,1% 51,8% 69,2% 52,3%
No 46,4% 44,1% 38,8% 35,1% 26,1% 38,4%
NS 13,1% 9,0% 7,3% 12,2% 3,9% 8,5%
NC 3,1% 1% 1,8% 9% 9% 9%
(N) 215 807 247 247 461 1.977
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Pregunta 212. Pensando en los problemas de Espaiia, ¢ deberian sus gobernantes dar méaxima prioridad a ayudar a reducir la pobreza en el mundo o deberian
dar maxima prioridad a resolver los problemas de Espafia? Utilice esta escala en la que el 1 significa "maxima prioridad a ayudar a resolver la pobreza en el
mundo" y el 10 significa "maxima prioridad a resolver los problemas de Espafia"

Reducir la pobreza en el mundo Vs. Resolver los problemas de Espaiia, segtin sexo

Hombre Mujer Total
Maxima prioridad a ayudar a reducir la pobreza en el mundo 10,3% 11,2% 10,7%
G2 2,2% 1,8% 2,0%
G3 2,3% 2,6% 2,4%
G4 1,7% 1,7% 1,7%
G5 16,5% 17,5% 17,0%
G6 6,4% 57% 6,0%
G7 10,1% 8,6% 9,3%
G8 10,1% 10,8% 10,5%
G9 6,0% 6,0% 6,0%
Méaxima prioridad a resolver los problemas de Espafa 32,9% 32,0% 32,5%
NS ,9% 2,0% 1,5%
NC 5% 1% 3%
(N) 969 1.022 1.990
Reducir la pobreza en el mundo Vs. Resolver los problemas de Espaiia, segiin edad
17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Maxima prioridad a ayudar a reducir la pobreza en el mundo 11,7% 9,1% 13,1% 10,5% 10,7%
G2 4,8% 1,2% 1,7% ,5% 2,0%
G3 3,6% 2,8% 1,6% 1,3% 2,4%
G4 2,2% 1,5% 1,3% 2,0% 1,7%
G5 16,5% 19,7% 17,3% 11,8% 17,0%
G6 6,4% 6,3% 6,1% 4,9% 6,0%
G7 13,9% 9,4% 6,6% 6,3% 9,3%
G8 8,8% 9,8% 11,2% 13,2% 10,5%
G9 5,6% 5,6% 6,5% 6,8% 6,0%
Maxima prioridad a resolver los problemas de Espafia 26,0% 34,0% 32,6% 37,0% 32,5%
NS 3% 2% 2,0% 5,2% 1,5%
NC 1% ,5% ,0% 4% +3%
(N) 455 775 395 365 1.990
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Reducir la pobreza en el mundo Vs. Resolver los problemas de Espaiia, segtin nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Méaxima prioridad a ayudar a reducir la
pobreza en el mundo 9,3% 9,1% 10,0% 11,8% 14,3% 10,8%
G2 1,4% 8% 2,8% 1,1% 4,4% 2,0%
G3 2,0% 2,7% 1,5% 1,0% 3,6% 2,5%
G4 1,1% 2,0% 2,6% 8% 1,2% 1,6%
G5 11,5% 15,1% 15,5% 20,6% 21,6% 17,0%
G6 6,5% 51% 6,2% 7,5% 6,4% 6,0%
G7 6,0% 8,9% 10,2% 10,5% 10,6% 9,3%
G8 9,4% 12,1% 12,0% 7,2% 8,8% 10,4%
G9 7,8% 7,7% 6,9% 4,4% 2,8% 6,1%
Méxima prioridad a resolver los problemas de Espafia ~ 39,6% 34,4% 31,8% 33,3% 26,2% 32,6%
NS 5,3% 1,7% A% ,9% 2% 1,5%
NC ,0% A% 2% ,9% ,0% 3%
(N) 216 807 248 247 460 1.978

Pregunta 213. Hay gente que cree que algunos problemas se tratarian mejor por las Naciones Unidas o por algunas organizaciones internacionales regionales
mejor que por cada gobierno nacional por separado. Otros creen que habria que dejar estos problemas totalmente a los gobiernos nacionales correspondientes.
A continuacion le menciono algunos problemas. Para cada uno, ¢podria decirme Vd. si piensa que las politicas en esa area las deberia decidir el Gobierno

Espaiiol, alguna organizacion internacional regional, o las Naciones Unidas?

El papel de diferentes organizaciones en la resolucion de problemas, segiin sexo

Hombre Mujer Total
Mantenimiento Paz
Gobiernos Nacionales 7,7% 10,2% 9,0%
Organizaciones internacionales regionales 10,6% 9,2% 9,9%
Naciones Unidas 66,0% 51,6% 58,6%
NS 13,7% 27,2% 20,6%
NC 2,0% 1,8% 1,9%
(N) 970 1020 1990
Proteccion Medio Ambiente
Gobiernos Nacionales 32,1% 31,5% 31,8%
Organizaciones internacionales regionales 14,0% 11,9% 12,9%
Naciones Unidas 40,5% 29,4% 34,8%
NS 11,9% 25,4% 18,8%
NC 1,4% 1,8% 1,6%
(N) 969 1.020 1.989
CONTINUA —>
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El papel de diferentes organizaciones en la resolucion de problemas, segtin sexo CONTINUACION

Hombre Mujer Total
Ayuda Paises Desarrollo
Gobiernos Nacionales 14,4% 16,4% 15,4%
Organizaciones internacionales regionales 15,0% 11,1% 13,0%
Naciones Unidas 56,6% 45,4% 50,8%
NS 12,6% 25,6% 19,2%
NC 1,4% 1,6% 1,5%
(N) 969 1.020 1.988
Refugiados
Gobiernos Nacionales 19,3% 15,6% 17,4%
Organizaciones internacionales regionales 12,6% 11,0% 11,8%
Naciones Unidas 52,6% 44,0% 48,2%
NS 14,3% 28,2% 21,4%
NC 1,3% 1,2% 1,2%
(N) 969 1.019 1.988
Derechos Humanos
Gobiernos Nacionales 14,8% 14,3% 14,5%
Organizaciones internacionales regionales 7,6% 5,7% 6,6%
Naciones Unidas 64,6% 54,7% 59,5%
NS 11,9% 24,2% 18,2%
NC 1,2% 1,1% 1,1%
(N) 969 1.020 1.989

El papel de diferentes organizaciones en la resolucion de problemas, segtin edad

17 -29 30-49 50 - 64 65y més Total
Mantenimiento Paz
Gobiernos Nacionales 10,1% 9,5% 8,6% 6,9% 9,0%
Organizaciones internacionales regionales 12,0% 10,3% 10,1% 6,0% 9,9%
Naciones Unidas 61,6% 64,4% 57,9% 43,3% 58,6%
NS 14,5% 14,5% 20,1% 42,2% 20,6%
NC 1,8% 1,3% 3,3% 1,6% 1,9%
(N) 455 776 397 362 1.990
Proteccion Medio Ambiente
Gobiernos Nacionales 34,4% 34,1% 30,5% 25,1% 31,8%
Organizaciones internacionales regionales 14,3% 16,2% 12,2% 5,2% 12,9%
Naciones Unidas 37,9% 35,8% 34,6% 29,0% 34,8%
NS 12,6% 12,8% 19,6% 38,9% 18,8%
NC 8% 1,2% 3,1% 1,8% 1,6%
(N) 455 776 397 361 1.989
CONTINUA —>
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El papel de diferentes organizaciones en la resolucion de problemas, segiin edad CONTINUACION

17 -29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Ayuda Paises Desarrollo
Gobiernos Nacionales 16,8% 16,1% 14,6% 13,3% 15,4%
Organizaciones internacionales regionales 15,0% 14,2% 13,8% 7,0% 13,0%
Naciones Unidas 55,9% 55,0% 49,8% 36,4% 50,8%
NS 11,6% 13,3% 18,9% 41,9% 19,2%
NC 7% 1,3% 2,9% 1,3% 1,5%
(N) 455 776 397 361 1.988
Refugiados
Gobiernos Nacionales 19,0% 19,5% 15,3% 13,0% 17,4%
Organizaciones internacionales regionales 14,6% 13,7% 9,8% 6,2% 11,8%
Naciones Unidas 53,3% 51,6% 48,0% 34,8% 48,2%
NS 12,8% 14,7% 23,8% 44,2% 21,4%
NC 3% ,6% 3,0% 1,7% 1,2%
(N) 455 776 396 361 1.988
Derechos Humanos
Gobiernos Nacionales 14,6% 16,4% 12,8% 12,1% 14,5%
Organizaciones internacionales regionales 7,4% 7,9% 6,7% 2,7% 6,6%
Naciones Unidas 66,9% 62,4% 59,5% 44,0% 59,5%
NS 10,5% 12,5% 18,5% 40,0% 18,2%
NC 7% 7% 2,5% 1,2% 1,1%
(N) 455 777 397 361 1.989

El papel de diferentes organizaciones en la resolucion de problemas, segtin nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
Mantenimiento Paz
Gobiernos Nacionales 5,2% 9,3% 9,0% 9,6% 9,4% 8,9%
Organizaciones internacionales regionales 6,3% 9,7% 9,8% 14,6% 9,4% 9,9%
Naciones Unidas 27,8% 53,8% 64,3% 67,3% 751% 58,9%
NS 58,2% 25,8% 13,9% 8,4% 4,3% 20,7%
NC 2,6% 1,4% 3,0% ,0% 1,8% 1,6%
(N) 214 809 248 247 460 1.978
Proteccion Medio Ambiente
Gobiernos Nacionales 21,7% 30,8% 32,4% 37,0% 35,3% 31,8%
Organizaciones internacionales regionales 5,3% 10,0% 17,9% 11,0% 20,3% 13,0%
Naciones Unidas 17,1% 34,6% 37,6% 42,3% 38,6% 35,0%
NS 53,1% 23,1% 10,6% 8,7% 5,2% 18,8%
NC 2,8% 1,5% 1,4% 1,0% 5% 1,4%
(N) 214 807 248 247 460 1.976
CONTINUA —>
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El papel de diferentes organizaciones en la resolucion de problemas, segtin nivel de estudios CONTINUACION

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total

(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Ayuda Paises Desarrollo
Gobiernos Nacionales 11,7% 14,6% 17,4% 15,2% 17,6% 15,4%
Organizaciones internacionales regionales 7,4% 10,0% 16,9% 151% 18,0% 13,1%
Naciones Unidas 22,9% 50,2% 55,8% 60,9% 57,7%5 1,0%
NS 56,4% 24,1% 8,2% 7,7% 5,5% 19,2%
NC 1,7% 1,1% 1,7% 1,0% 1,2% 1,3%
(N) 214 807 248 247 460 1.976
Refugiados
Gobiernos Nacionales 8,8% 17,8% 20,8% 18,1% 18,2% 17,3%
Organizaciones internacionales regionales 6,2% 8,9% 12,5% 15,0% 17,6% 11,8%
Naciones Unidas 22,4% 45,5% 55,6% 55,4% 58,1% 48,4%
NS 60,9% 26,7% 10,1% 11,2% 5,5% 21,5%
NC 1,7% 1,2% 1,1% ,3% 5% 1,0%
(N) 214 807 248 247 460 1.975
Derechos Humanos
Gobiernos Nacionales 12,0% 141% 20,4% 13,1% 13,8% 14,5%
Organizaciones internacionales regionales 3,5% 4,5% 7,9% 11,7% 8,3% 6,6%
Naciones Unidas 30,0% 57,6% 61,2% 67,7% 72,2% 59,7%
NS 53,8% 22,7% 9,0% 7,2% 4,8% 18,3%
NC 7% 1,1% 1,3% ,3% 9% 9%
(N) 214 807 248 247 461 1.977
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Capitulo 6. Analisis bivariable, Andalucia 2006

Pregunta 83. En lineas generales, ¢ diria Vd. que es ...

Felicidad, segiin sexo

Hombre Mujer Total
Muy feliz 36,2% 31,5% 33,8%
Bastante feliz 55,9% 57,6% 56,7%
No muy feliz 6,7% 9,9% 8,4%
Nada feliz 7% ,6% 1%
NS 2% ,0% 1%
NC ,3% A% 4%
(N) 972 1.023 1.995
Felicidad, segin edad
17-29 30-49 50 - 64 65y més Total
Muy feliz 35,6% 36,7% 31,4% 28,1% 33,8%
Bastante feliz 59,1% 55,7% 57,6% 55,2% 56,7%
No muy feliz 5,3% 6,2% 9,4% 15,5% 8,4%
Nada feliz ,0% 5% 1,4% 1,1% 1%
NS ,0% 2% ,0% 1% 1%
NC ,0% 8% ,3% ,0% 4%
(N) 455 777 398 365 1.995
Felicidad, segiin nivel de estudios
Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
Muy feliz 25,2% 37,6% 32,4% 38,8% 29,1% 33,8%
Bastante feliz 56,2% 50,9% 63,0% 55,3% 64,8% 56,8%
No muy feliz 17,6% 10,4% 4,2% 4.2% 5,0% 8,4%
Nada feliz 1,0% 9% 2% ,3% 5% 6%
NS 0% 1% 2% 2% ,0% 1%
NC ,0% 1% ,0% 1,3% 7% 4%
(N) 216 811 248 247 461 1.983
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Pregunta 84. En general, ;,como describiria su estado de salud en la actualidad? ¢ Diria Vd. que es ...

Estado de salud, segun sexo

Hombre Mujer Total
Muy bueno 30,9% 29,1% 30,0%
Bueno 50,2% 43,8% 46,9%
Regular 15,4% 21,7% 18,6%
Malo 3,6% 5,2% 4,4%
NS/NC ,0% 2% 1%
(N) 97 1.022 1.993
Estado de salud, segun edad
17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Muy bueno 50,0% 35,0% 15,3% 10,1% 30,0%
Bueno 451% 52,3% 50,5% 33,5% 46,9%
Regular 4,8% 10,5% 26,6% 44,5% 18,6%
Malo ,0% 2,1% 7,2% 11,9% 4,4%
NS/NC ,0% 1% ,3% ,0% 1%
(N) 455 776 398 363 1.993
Estado de salud, segun nivel de estudios
Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
Muy bueno 8,1% 26,9% 35,5% 38,3% 38,1% 30,0%
Bueno 34,0% 45,6% 50,7% 50,7% 51,3% 47,0%
Regular 46,7% 22,4% 9,9% 9,1% 8,4% 18,6%
Malo 11,2% 4,9% 3,9% 1,9% 2,0% 4,4%
NS/NC 0% 2% ,0% ,0% 1% 1%
(N) 216 809 247 247 461 1.980
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Pregunta 119. ;En qué medida esta Vd. satisfecho o insatisfecho con la situacion econdmica de su hogar? Por favor, utilice esta tarjeta otra vez para ayudarle
a responder.

Satisfaccion con situacion econémica del hogar, segiin sexo

Hombre Mujer Total
Completam. Insatisfecho 2,7% 4,3% 3,5%
G2 1,9% 2,0% 2,0%
G3 3,2% 3,6% 3,4%
G4 4,4% 4.5% 4,5%
G5 13,0% 14,3% 13,7%
G6 12,2% 12,5% 12,4%
G7 24,0% 18,7% 21,3%
G8 19,4% 17,9% 18,6%
G9 7,6% 8,3% 8,0%
Completam. Satisfecho 11,1% 13,5% 12,3%
NS 2% 0% 1%
NC ,3% ,3% +3%
(N) 969 1.023 1.992
Satisfaccion con situacion econémica del hogar, segin edad
17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Completam. Insatisfecho 3,0% 3,0% 3,3% 5,5% 3,5%
G2 ,6% 1,5% 2,7% 3,9% 2,0%
G3 41% 3,3% 4,3% 1,9% 3,4%
G4 1,7% 5,6% 5,7% 41% 4,5%
G5 9,5% 15,0% 16,3% 13,0% 13,7%
G6 11,6% 13,8% 11,9% 11,1% 12,4%
G7 21,1% 22,1% 20,2% 21,0% 21,3%
G8 22,1% 17,7% 17,6% 17,2% 18,6%
G9 9,9% 7,3% 6,3% 8,8% 8,0%
Completam. Satisfecho 16,2% 10,4% 11,3% 12,9% 12,3%
NS 2% 1% ,0% ,0% 1%
NC ,0% 2% 4% 7% +3%
(N) 452 777 398 365 1.992
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Satisfaccion con situacion econémica del hogar, segin nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Ninguno
(EGB) comp./incomp. (BUP) comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Completam. Insatisfecho 9,7% 4,0% 1,7% 3,5% ,8% 3,5%
G2 5,4% 1,9% 1,9% 2,1% ,6% 2,0%
G3 5,2% 4,7% 1,4% 3,3% 1,4% 3,4%
G4 5,0% 5,7% 5,4% 3,1% 1,8% 4,4%
G5 17,6% 16,7% 11,2% 12,7% 8,4% 13,7%
G6 12,6% 12,7% 12,4% 10,2% 13,2% 12,5%
G7 18,4% 20,2% 23,3% 23,0% 22,0% 21,2%
G8 10,0% 15,0% 19,5% 20,1% 28,1% 18,7%
G9 4,3% 6,9% 11,6% 7,4% 10,1% 8,0%
Completam. Satisfecho 11,8% 11,6% 11,2% 14,6% 13,6% 12,4%
NS ,0% 1% 4% ,0% ,0% 1%
NC ,0% ,5% ,0% ,0% ,0% 2%
(N) 216 811 244 247 461 1.979

Pregunta 86. En general, ;hasta qué punto esta Vd. satisfecho o insatisfecho con su vida actualmente? Utilizando esta tarjeta en la que 1 significa que Vd. esta
"completamente insatisfecho" y el 10 significa que Vd. esta "totalmente satisfecho", cdmo calificaria Vd. su satisfaccion con su vida general?

Satisfaccion con la vida, segiin sexo

Hombre Mujer Total
Completam. Insatisfecho ,8% 1,1% 1,0%
G2 A% ,5% 4%
G3 1,5% 2,2% 1,9%
G4 1,2% 1,7% 1,5%
G5 8,1% 9,3% 8,7%
G6 5,9% 8,8% 1,3%
G7 21,0% 17,3% 19,1%
G8 26,1% 26,4% 26,3%
G9 12,0% 10,0% 11,0%
Completam. Satisfecho 22,8% 22,4% 22,6%
NS 2% 2% 2%
NC 0% 1% 1%
(N) 971 1.020 1.991
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Satisfaccion con la vida, segun edad

17-29 30-49 50 - 64 65y més Total
Completam. Insatisfecho ,6% 6% 1,5% 1,5% 1,0%
G2 ,0% 1% 1,3% 7% 4%
G3 1,4% 1,7% 1,4% 3,3% 1,9%
G4 ,6% 1,0% 2,5% 2,6% 1,5%
G5 6,3% 8,7% 10,4% 9,8% 8,7%
G6 5,1% 7,3% 8,8% 8,8% 7,3%
G7 22,4% 18,9% 17,7% 17,3% 19,1%
G8 30,7% 28,5% 22,0% 20,5% 26,3%
G9 12,6% 10,1% 12,5% 9,1% 11,0%
Completam. Satisfecho 19,9% 23,0% 21,6% 26,1% 22,6%
NS ,3% 1% ,0% 4% 2%
NC ,0% ,0% ,3% ,0% 1%
(N) 455 776 396 365 1.991

Satisfaccion con la vida, segun nivel de estudios
Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Ninguno

(EGB) comp./incomp. (BUP) comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Completam. Insatisfecho 1,2% 1,3% ,0% 9% 7% 1,0%
G2 1,0% 4% 1,0% 2% 1% 4%
G3 3,3% 2,0% 1,7% ,0% 2,0% 1,8%
G4 2,5% 2,0% 1,6% ,5% 4% 1,5%
G5 15,1% 9,8% 9,2% 9,0% 3,7% 8,8%
G6 9,3% 8,1% 4,3% 7,7% 6,6% 7,4%
G7 15,9% 18,5% 16,1% 24,3% 20,6% 19,1%
G8 19,6% 20,1% 32,3% 24,9% 37,5% 26,2%
G9 7,9% 9,4% 11,0% 10,4% 15,8% 11,0%
Completam. Satisfecho 23,9% 28,1% 221% 22,0% 12,6% 22,5%
NS ,3% 1% ,6% ,0% ,0% 2%
NC ,0% 2% ,0% ,0% ,0% 1%
(N) 216 809 248 245 461 1.979
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Pregunta 94. Algunas personas piensan que tienen completa libertad de eleccion y control sobre sus vidas, mientras que otras piensan que lo que hacen no
tiene ningun efecto real sobre lo que les sucede. Utilice, por favor, esta escala, en la que el 1 significa "ninguna eleccion en absoluto” y 10 significa "mucha
eleccion", para indicar cuanta libertad de eleccion y control piensa Vd. que tiene sobre la manera en que se desarrolla su vida.

Eleccion y control sobre la vida, segtin sexo

Hombre Mujer Total
Ninguna Eleccion 1,5% 1,6% 1,6%
G2 ,9% 1,0% 1,0%
G3 2,6% 1,7% 2,1%
G4 2,6% 2,9% 2,8%
G5 16,7% 16,2% 16,5%
G6 12,4% 10,0% 11,2%
G7 15,4% 15,2% 15,3%
G8 13,4% 14,4% 13,9%
G9 8,7% 9,5% 9,1%
Mucha Eleccion 22,2% 22,7% 22,5%
NS 2,5% 4,2% 3,4%
NC 1,0% A% 7%
(N) 972 1.023 1.995
Eleccion y control sobre la vida, segiin edad
17-29 30-49 50 - 64 65y mas Total
Ninguna Eleccion 3% 1,7% 2,1% 2,3% 1,6%
G2 ,5%, 9% 1,0% 1,8% 1,0%
G3 1,4% 2,2% 2,5% 2,5% 2,1%
G4 1,9% 2,0% 4,3% 3,8% 2,8%
G5 11,6% 17,7% 16,5% 19,8% 16,5%
G6 13,1% 11,1% 10,8% 9,3% 11,2%
G7 19,6% 17,5% 12,1% 8,6% 15,3%
G8 14,2% 15,6% 11,5% 12,7% 13,9%
G9 9,2% 10,9% 7,3% 7,2% 9,1%
Mucha Eleccion 24,8% 18,4% 26,7% 23,6% 22,5%
NS 1,7% 1,8% 4,4% 7,8% 3,4%
NC 1,8% 1% 9% 5% 1%
(N) 455 777 398 365 1.995
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Eleccion y control sobre la vida, segtin nivel de estudios

Ninguno Primarios FP Secundarios Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.

Ninguna Eleccion 2,3% 1,7% ,8% 2,0% 1,1% 1,6%
G2 3,0% ,8% 5% 1,7% A% 1,0%
G3 4,0% 2,1% 9% 3,5% 1,4% 2,1%
G4 3,2% 3,7% 2,8% 1,6% 1,6% 2,8%
G5 22,8% 19,0% 12,2% 14,2% 11,9% 16,3%
G6 7,3% 9,8% 16,2% 13,8% 11,6% 11,2%
G7 11,2% 11,8% 19,3% 12,1% 22,6% 15,2%
G8 6,6% 12,4% 15,6% 18,3% 17,1% 14,0%
G9 6,4% 7,8% 12,9% 8,7% 11,1% 9,2%
Mucha Eleccion 20,1% 25,8% 18,0% 23,2% 20,1% 22,6%
NS 11,8% 4,0% 7% 1,0% 8% 3,3%
NC 1,4% 1,2% ,0% ,0% A% 1%
(N) 216 811 248 247 461 1.982

Pregunta 184. Algunas personas creen que los individuos pueden decidir su propio destino, mientras que otras creen que es imposible escapar a un destino
predeterminado. Por favor, digame qué nimero esta mas proximo a su opinion, utilizando esta escala en la que el 1 significa que "todo en la vida esta
predeterminado por el destino", y el 10 significa que "las personas se hacen su propio destino".

Destino, seguin sexo

Hombre Mujer Total
Todo en la vida esta determinado por el destino 11,5% 15,7% 13,6%
G2 2,4% 4,4% 3,4%
G3 5,5% 4.5% 5,0%
G4 2,3% 6,1% 4,3%
G5 11,6% 15,0% 13,3%
G6 5,5% 5,9% 5,7%
G7 6,8% 9,8% 8,3%
G8 13,4% 9,4% 11,3%
G9 8,2% 4,4% 6,3%
Las personas se hacen su propio destino 27,7% 19,3% 23,4%
NS 4,6% 4,8% 4,7%
NC 5% ,8% 6%
(N) 970 1.021 1.991
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Destino, segun edad

17-29 30-49 50 - 64 65y més Total
Todo en la vida esta determinado por el destino 11,2% 10,7% 15,2% 21,3% 13,6%
G2 3,9% 2,2% 2,6% 6,3% 3,4%
G3 5,0% 5,0% 4,3% 5,8% 5,0%
G4 3,9% 2,5% 3,5% 9,2% 4,3%
G5 9,1% 13,3% 18,1% 13,6% 13,3%
G6 3,9% 7,4% 6,0% 4,0% 5,7%
G7 7,0% 9,4% 8,4% 7,8% 8,3%
G8 14,8% 13,0% 8,7% 6,3% 11,3%
G9 8,7% 6,8% 5,9% 2,4% 6,3%
Las personas se hacen su propio destino 28,5% 25,7% 22,2% 13,3% 23,4%
NS 3,5% 37% 41% 9,0% 4,7%
NC ,6% 3% ,9% 1,1% ,6%
(N) 455 775 398 363 1.991
Destino, segun nivel de estudios
Ninguno Primarios FP Secundarios  Universitarios Total
(EGB)  comp./incomp. (BUP)  comp./incomp.
comp./incomp. comp./incomp.
Todo en la vida esta determinado por el destino 23,6% 18,0% 11,3% 9,4% 5,2% 13,7%
G2 6,9% 3,8% 3,5% 3,0% 1,3% 3,4%
G3 5,3% 6,8% 3,8% 5,8% 2,1% 5,0%
G4 6,5% 6,0% 8% 1,7% 3,3% 4,2%
G5 15,2% 14,4% 12,8% 14,7% 9,4% 13,2%
G6 5,2% 4,9% 6,6% 6,7% 6,2% 5,6%
G7 7,2% 7,3% 10,2% 6,9% 10,7% 8,4%
G8 3,5% 7,0% 10,8% 14,8% 21,2% 11,4%
G9 1,8% 5,3% 11,3% 7,3% 6,9% 6,3%
Las personas se hacen su propio destino 12,9% 19,7% 24,6% 26,4% 32,6% 23,4%
NS 11,3% 5,9% 3,6% 3,2% 7% 4,6%
NC ,6% ,.9% 7% ,0% A% ,6%
(N) 216 808 248 247 460 1.978
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Copia autorizada del Cuestionario EMV-Espana
2006






(ENTREVISTADOR: MOSTRAR TARJETA A)

V1.Digame, por favor, qué grado de importancia tiene en su vida cada uno de los siguientes aspectos:

Sin Respuesta
Muy Bastante No muy Nada NS (NO NO
importante importante importante importante SUGERIR) SUGERIR)
La Familia 1 2 3 4 9 8 (V04)
Los/as amigos/as, conocidos/as 1 2 3 4 9 8 (V05)
El tiempo libre o de ocio 1 2 3 4 9 8 (V06)
La Politica 1 2 3 4 9 8 (V07)
El Trabajo 1 2 3 4 9 8 (V08)
La Religion 1 2 3 4 9 8 (V09)

V2.En lineas generales, ;diria Vd. que es... (LEER EN VOZ
ALTA Y CODIFICAR UNA RESPUESTA):

(V10)
Muy feliz 1
Bastante feliz 2
No muy feliz 3
Nada feliz 4
NS (NO SUGERIR) 9
Sin Respuesta (NO SUGERIR) 8

V3.En general, ;como describiria su estado de salud en la
actualidad? ;Diria Vd. que es... (LEER EN VOZ ALTA)

(V11)
Muy Bueno 1
Bueno 2
Regular 3
Malo 4
NS (NO SUGERIR) 9
Sin Respuesta (NO SUGERIR) 8

(ENTREVISTADOR: MOSTRAR TARJETA C)

(ENTREVISTADOR: MOSTRAR TARJETA B)

V4.Aqui tiene una lista de cualidades que se pueden inculcar a
los nifios en el hogar. ;Cual considera Vd. especialmente
importante, si es que considera alguna? jPor favor seleccione
hasta cinco! (MARCAR CINCO COMO MAXIMO)

Menciona
Independencia 1 (V12)
Esfuerzo en el trabajo 3 (V13)
Sentido de la responsabilidad 1 (V14)
Imaginacion 3 (V15)
Tolerancia y respeto hacia los demas 1 (V16)
Sobriedad y espiritu de ahorro 3 V17)
Determinacion, perseverancia 1 (V18)
Fe religiosa 3 (V19)
Generosidad, altruismo 1 (V20)
Obediencia 3 (V21)
No sabe (NO SUGERIR) 1 V(21a)
Sin Respuesta (NO SUGERIR) 3 C(21b)

V5.En general, jhasta qué punto estd Vd. satisfecho o insatisfecho con su vida actualmente? Utilizando esta tarjeta en la que el 1
significa que Vd. estd “completamente insatisfecho” y el 10 significa que Vd. esta “totalmente satisfecho”, como calificaria Vd. su
satisfaccion con su vida en general? (CODIFICAR UN NUMERO)

Completamente Completamente NS/NC Sin respuesta
Insatisfecho Satisfecho (NO SUGERIR) (NO SUGERIR)
01 02 |03 (04 |05 [06 (07 |08 |09 10 11 12 (V22-22a)

V6.Hablando en términos generales, ;diria Vd. que se puede confiar en la mayoria de la gente o que hay que ser muy prudente al

tratar con los demas?

V23)
Se puede confiar en la mayoria de la gente 1
Hay que ser muy prudente 2
NS (NO SUGERIR) 9
Sin Respuesta (NO SUGERIR) 8



EDU
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V7.Ahora voy a leerle una lista de organizaciones voluntarias. Para cada una de ellas, ;podria decirme, para cada una de ellas, si es
Vd. un miembro activo, un miembro inactivo, 0 no es miembro de ese tipo de organizaciones? (LEER EN VOZ ALTA Y
CODIFICAR UNA RESPUESTA PARA CADA ORGANIZACION.)

Miembro Miembro No NS (NO Sin Respuesta
activo no-activo miembro SUGERIR) (NO SUGERIR)
Iglesia u organizaciones religiosas 2 1 0 9 8 (V24)
Organizaciones deportivas o de ocio 2 1 0 9 8 (V25)
Organizaciones artisticas, musicales o educativas 2 1 0 9 8 (V26)
Sindicatos 2 1 0 9 8 (V27)
Partidos politicos 2 1 0 9 8 (V28)
Organizaciones medio-ambientales 2 1 0 9 8 (V29)
Asociaciones profesionales 2 1 0 9 8 (V30)
Organizaciones humanitarias o de caridad 2 1 0 9 8 (V31)
Organizaciones de consumidores 2 1 0 9 8 (V32)
Otras organizaciones (escribala): 2 1 0 9 8 (V33)

(ENTREVISTADOR: MOSTRAR TARJETA D)

V8.En la siguiente lista hay varios grupos de gente. ;Podria Vd. indicarme todos aquellos que no le gustaria tener de vecinos?

Mencionado

Drogadictos 1 (V34)

Gente de otra raza 3 (V35)

Personas afectadas por el SIDA 1 (V36)

Trabajadores inmigrantes/extranjeros 3 (V37)

Homosexuales 1 (V38)

Personas de otra religion 3 (V39)

Personas que beben mucho / dados a la bebida 1 (V40)

Parejas no casadas que viven juntos 3 (V41)

Personas que hablan un idioma diferente (al suyo) 1 (V42)

Gitanos 3 (V43)

NS (NO SUGERIR) 1 (V43a)

Sin Respuesta (NO SUGERIR) 3 V(43b)
V9.;Esta Vd. de acuerdo, en desacuerdo, o no tiene opinion sobre las siguientes afirmaciones?

No tiene En NS (NO Sin Respuesta
De acuerdo | opinion | desacuerdo | SUGERIR) | (NO SUGERIR)
Cuando los puestos de trabajo escasean, los hombres deberian 1 ) 3 9 3
. . . (V44)

tener mas derecho que las mujeres a un puesto de trabajo
Cuando los puestos de trabajo escasean, los empresarios 1 ) 3 9 3 (V45)
deberian dar prioridad a los espafioles sobre los inmigrantes

(ENTREVISTADOR: MOSTRAR TARJETA E)
V10.Algunas personas piensan que tienen completa libertad de eleccion y control sobre sus vidas, mientras que otras piensan que
lo que hacen no tiene ninglin efecto real sobre lo que les sucede. Utilice, por favor, esta escala, en la que el 1 significa "ninguna
eleccion en absoluto" y 10 significa "mucha eleccion”, para indicar cuanta libertad de eleccion y control piensa Vd. que tiene sobre
la manera en que se desarrolla su vida. (CODIFICAR UN NUMERO)

Ninguna Mucha NS (NO Sin Respuesta
eleccion eleccion SUGERIR (NO SUGERIR)
01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12 (V46-46a)

(ENTREVISTADOR: MOSTRAR TARJETA F)
V11.;Cree Vd. que la mayoria de la gente intentaria aprovecharse de Vd. si tuviera la oportunidad, o que intentaria ser justa? Por

favor, sefiale su respuesta en esta tarjeta, en la que el 1 significa que “la gente intentaria aprovecharse de Vd.”, y el 10 significa que
“la gente trataria de ser justa” (CODIFICAR UN NUMERO)

La gente trataria de La gente trataria de NS (NO Sin Respuesta (NO
aprovecharse ser justa SUGERIR SUGERIR)
01 02 [03]|04|05]|06]|07]| 08|09 10 11 12 (V47-47a)

V12.Ahora me gustaria preguntarle acerca de aquellas cosas que a Vd. le parezcan mas importantes personalmente en el caso de
que estuviera buscando trabajo. Le voy a mencionar algunas de las cosas que la gente tiene normalmente en cuenta en relacién con
su trabajo. Independientemente de si estd Vd. de hecho buscando trabajo ahora, ;cudl de ellas pondria Vd. personalmente en
primer lugar si estuviera buscando trabajo? (LEER EN VOZ ALTA'Y CODIFICAR UNA RESPUESTA).

(V48)
Un buen sueldo, de manera que no tuviese preocupaciones respecto al dinero 1
Un trabajo seguro que no comporte riesgos de cierre o de desempleo 2
Trabajar con gente que sea de su gusto 3
Hacer un trabajo importante que le haga sentirse realizado 4
NS (NO SUGERIR) 9
Sin Respuesta (NO SUGERIR) 8
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V13.;Y cual seria su segunda preferencia?

(V49)
Un buen sueldo, de manera que no tuviese preocupaciones respecto al dinero 1
Un trabajo seguro que no comporte riesgos de cierre o de desempleo 2
Trabajar con gente que sea de su gusto 3
Hacer un trabajo importante que le haga sentirse realizado 4
NS (NO SUGERIR) 9
Sin Respuesta (NO SUGERIR) 8

V14.Por favor, especifique para cada una de las afirmaciones siguientes en qué medida estd Vd. de acuerdo o en desacuerdo con
ella. ;jEstda Vd. muy de acuerdo, de acuerdo, no tiene opinidn, esta en desacuerdo o muy en desacuerdo? (LEER EN VOZ ALTA

Y CODIFICAR UNA RESPUESA PARA CADA AFIRMACION)

Sin
Respuesta
Muy de De No tiene En Muy en NS (NO (NO
acuerdo acuerdo | opinidon | desacuerdo | desacuerdo SUGERIR) SUGERIR)

Para poder desarrollqr completamentt.e | 5 3 4 5 9 3 (V50)
el talento, es necesario tener un trabajo
Es humill.ante recibir dine.ro sin tener | 5 3 4 5 9 3 (Vs1)
que trabajar para conseguirlo
La gente que no trabaja se vuelve | 5 3 4 5 9 3 (V52)
perezosa
El t.rabajo es un deber hacia la | 5 3 4 5 9 3 (V53)
sociedad
El trabajo deberia ser siempre lo
primero, incluso si ello implica menos 1 2 3 4 5 9 8 (V54)
tiempo libre
V15.;Ha tenido Vd. algtn hijo/a? (CODIFICAR 0 SI NO HA Aprobaria 1
TENIDO NINGUN HIJO, Y EL NUMERO RESPECTIVO Desaprobaria 2
SI HA TENIDO ALGUNO) Depende 3

(V56-v56a) NS (NO SUGERIR) 9
Ningun hijo/a 00 Sin Respuesta (NO SUGERIR) 8
1 hijo/a 01
2 hijos/as 02
3 hijos/as 03
4 hijos/as 04
5 hijos/as 05
6 hijos/as 06
7 hijos/as 07
8 0 mas hijos/as 08
NS (NO SUGERIR) 09
Sin Respuesta (NO SUGERIR) 10

V16.Si alguien dijera que un nifio necesita un hogar donde haya
un padre y una madre para poder crecer feliz, jtenderia Vd. a
estar de acuerdo o en desacuerdo? (CODIFICAR UNA SOLA
RESPUESTA)

(V57)
Tenderia a estar de acuerdo 1
Tenderia a estar en desacuerdo 2
NS (NO SUGERIR) 9
Sin Respuesta (NO SUGERIR) 8

V17.;Esta Vd. de acuerdo o en desacuerdo con la siguiente
frase? (LEER EN VOZ ALTA): "El matrimonio es una
institucion pasada de moda" (CODIFICAR UNA SOLA
RESPUESTA)

(V58)
Si, de acuerdo 1
No, en desacuerdo 2
NS (NO SUGERIR) 9
Sin Respuesta (NO SUGERIR) 8

V18.Si una mujer quisiera tener un hijo como madre soltera, sin
querer al mismo tiempo mantener una relacion estable con un
hombre, ¢lo aprobaria o lo desaprobaria? (CODIFICAR UNA
SOLA RESPUESTA)

(V59)
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V19. ;Podria Vd. decirme en qué medida esta Vd. de acuerdo o en desacuerdo con cada una de las siguientes afirmaciones? ;Esta
Vd. muy de acuerdo, de acuerdo, en desacuerdo o muy en desacuerdo con...(LEER EN VOZ ALTA Y CODIFICAR UNA
RESPUESTA PARA CADA AFIRMACION)

Muy de En Muy en NS (NO Sin Respuesta (NO

acuerdo  |Acuerdo |desacuerd({ desacuerdo SUGERIR) | SUGERIR)
Ser ama de casa es tan satlsfactor10 como | ) 3 4 9 3 (V60)
trabajar por un sueldo/salario
En Vg.eneral, los homl?res son mejores lideres 1 5 3 4 9 ] (V61
politicos que las mujeres
thener una educacion universitaria es mas . 1 5 3 4 9 ] (V62)
importante para un hombre que para una mujer
En general, los hombrgs son mejores ejecutivos 1 5 3 4 9 ] (V63)
de empresa que las mujeres

V20.La gente persigue diferentes objetivos en la vida. Para cada uno de los siguientes objetivos, ;puede decirme si Vd. estd muy de
acuerdo, de acuerdo, en desacuerdo o muy en desacuerdo? (LEER EN VOZ ALTA Y CODIFICAR UNA RESPUESTA PARA
CADA AFIRMACION)

Muy de En Muy en NS (NO | Sin Respuesta
acuerdo |Acuerdo | desacuerdo | desacuerdo [SUGERIR) | (NO SUGERIR)

Uno de mi principales objetivos en la vida ha sido

hacer que mis padres se sientan orgullosos de mi 1 2 3 4 9 8 (V64)
Procuro ser yo mismo mas que seguir a los demas 1 2 3 4 9 8 (V65)
Hago muchos esfuerzos por estar a la altura de lo

que mis amigos esperan de mi 1 2 3 4 9 8 (V66)
Decido por mi mismo mis objetivos vitales 1 2 3 4 9 8 (V67)

(ENTREVISTADOR: MOSTRAR TARJETA H)
V21.;En qué medida esta Vd. satisfecho o insatisfecho con la situaciéon econdmica de su hogar? Por favor utilice esta tarjeta otra
vez para ayudarle a responder. (CODIFICAR UNA RESPUESTA)

Completamente Completamente | NS(NO Sin Respuesta (NO SUGERIR)
insatisfecho satisfecho SUGERIR
01 02 | 03 04 | 05 | 06 | 07 | 08 | 09 10 11 12 (V68-68a)

(ENTREVISTADOR: MOSTRAR TARJETA I)

V22. Se habla mucho hoy en dia sobre cuales deberian ser los objetivos de este pais para los proximos diez afios. En esta tarjeta
hay varios objetivos a los que diversas personas darian prioridad. ;Podria decirme cual, de entre estos, considera Vd.
personalmente el mas importante? CODIFICAR UNA RESPUESTA SOLAMENTE BAJO "Primer objetivo').

V23. ;Y cual seria para Vd. el segundo objetivo mas importante? CODIFICAR SOLO UNA RESPUESTA SOLAMENTE
BAJO "Segundo objetivo").

V69 V70
Primer objetivo Segundo objetivo
Mantener un alto nivel de crecimiento econdémico 1 1

Asegurar que este pais tenga unas Fuerzas Armadas importantes

Lograr que la gente pueda participar mas en como se hacen las cosas en su lugar
de trabajo y en su comunidad

NS (NO SUGERIR)

2 2
3 3
Intentar que nuestras ciudades y nuestro campo sean mas bonitos 4 4
9 9
8 8

Sin Respuesta (NO SUGERIR)

(ENTREVISTADOR: MOSTRAR TARJETA J)
V24. Situviera que escoger, ;cudl es, de las cosas que aparecen en esta lista, la mas importante segun Vd.? (CODIFICAR UNA
RESPUESTA SOLAMENTE BAJO "Primer objetivo')

V25. (Y cudl seria la segunda més importante? (CODIFICAR UNA RESPUESTA SOLAMENTE BAJO "Segundo objetivo').

V71 V72
Primer objetivo Segundo objetivo

Mantener el orden en el pais 1 1
Dar a la gente mayor participacion en las decisiones importantes del Gobierno

2 2
Luchar contra la subida de precios 3 3
Proteger la libertad de expresion 4 4
NS (NO SUGERIR) 9 9
Sin Respuesta (NO SUGERIR) 8 8




(ENTREVISTADOR: MOSTRAR TARJETA K)

V26. He aqui otra lista. En su opinion, ;jqué es, de lo que aparece en ella, lo mas importante segin Vd.? (CODIFICAR UNA
RESPUESTA SOLAMENTE BAJO "Primer objetivo")

V27. (Y qué seria lo segundo mas importante? (CODIFICAR UNA RESPUESTA SOLAMENTE BAJO "Segundo objetivo").

V73 V74
Primer objetivo Segundo objetivo

Una economia estable 1 1
Avanzar hacia una sociedad menos impersonal y méas humana 2 2
Avanzar hacia una sociedad en donde las ideas sean mas importantes que el 3 3
dinero

La lucha contra la delincuencia 4 4
NS (NO SUGERIR) 9 9
Sin Respuesta (NO SUGERIR) 8 8

V.28 Ni qué decir tiene que todos esperamos que no haya otra guerra, pero si la hubiera, ;estaria Vd. dispuesto a luchar por su
pais? (CODIFICAR UNA SOLA RESPUESTA)

V(75)

Si

No

NS (NO SUGERIR)

Sin Respuesta (NO SUGERIR)

0O |N|—|

V29.He aqui una lista con algunos cambios referidos a nuestro estilo de vida que podrian tener lugar en un futuro préoximo. Por
favor, digame, para cada uno de ellos, y suponiendo que éstos se produjeran, si Vd. piensa que seria algo bueno, algo malo, o le da
igual.

Buen(Me da igudMal NS Sin Respuesta
NO SUGERIR| (NO SUGERIR)

Que disminuya la
importancia del
trabajo en nuestras
vidas

Que se dé mas
importancia al
desarrollo de la
tecnologia

Que haya un
mayor respeto a | 1 2 3 9 8 (V78)
la autoridad

Que se dé mas
importancia a la | 1 2 3 9 8 (V79)
vida familiar

1 2 3 9 8 (V76)

1 2 3 9 8 V77)




(ENTREVISTADOR: MOSTRAR TARJETA L)

V30.Ahora voy a describirle brevemente diversos tipos de personas. Utilizando esta tarjeta, podria indicarnos para cada descripcion
si esa persona se le parece mucho, es como Vd., se le parece algo, se le parece un poco, no se le parece, o no se le parece a Vd. en

absoluto. (CODIFICAR UNA SOLA RESPUESTA PARA CADA DESCRIPCION)

Se Es Se Se No se NS (NO Sin Respuesta

parece como | parece parece No se parece en SUGERIR) NO

mucho yo algo poco parece absoluto SUGERIR)
Para esta persona es
importante:
Penszflr en nuevas ideas y ser 1 ’ 3 4 5 6 9 3 (V80)
creativo, hacer cosas a su manera
Ser rico, tener mucho dinero y 1 2 3 4 5 6 9 ] v81)
cosas caras
Vivir en barrios seguros, para
evitar cualquier peligro ! 2 3 4 > 6 ? 8 (V82)
Pasarlo bien, divertirse, darse
caprichos ! 2 3 4 > 6 ? 8 (V83)
Cuidar de las personas proximas,
ocuparse de su bienestar ! 2 3 4 > 6 0 8 (V84)
Tener éxito, conseguir que los
demas reconozcan sus logros ! 2 3 4 > 6 ? 8 (V85)
La aventura y los riesgos, tener
una vida emocionante ! 2 3 4 > 6 ? 8 (V86)
Comportarse siempre
adecuadamente, eyltar hqcer | ) 3 4 5 6 9 3
nada que los demas consideren
malo (V87)
Cuidar del medio ambiente,
cuidar de la naturaleza ! 2 3 4 > 6 ? 8 (V88)
La tradicion, seguir las
costumbres que le vienen de su 1 2 3 4 5 6 9 8
religion o familia (V89)

V31.A largo plazo, cree Vd. que los avances cientificos que se estan logrando ayudaran a la humanidad o la perjudicaran?

(CODIFICAR UNA SOLA RESPUESTA)

(V90)
La ayudaran 1
La perjudicaran 2
Un poco de cada (NO LEER, CODIFICAR SOLO SI LO MENCIONA EL ENTREVISTADO) 3
NS (NO SUGERIR) 9
Sin Respuesta (NO SUGERIR) 8

(ENTREVISTADOR: MOSTRAR TARJETA O)

V32.Ahora, me gustaria leerle algunas afirmaciones y preguntarle en qué medida esta Vd. de acuerdo o en desacuerdo con cada una
de ellas. Para cada una de estas frases, el 1 significa que Vd. estd “completamente en desacuerdo”, y el 10 significa que Vd. esta

“completamente de acuerdo”. (CODIFICAR UN NUMERO PARA CADA FRASE).

NS
Completamente Completamente NO
en desacuerdo de acuerdo SUGERIR)

Sin
Respuesta
(NO
SUGERIR)

Lacienciay la
tecnologia hacen que
nuestras vidas sean 01 020304 ]|05(06]|07]|08]|09 10 11
mas saludables, faciles
y confortables

(V91-

12 91a)

Debido a la cienciay a
la tecnologia, habra
mas oportunidades 01 02103 |04]05|06|07]|08]09 10 11
para las proximas
generaciones

(V92-
92a)

Lacienciay la
tecnologia hacen que
nuestro estilo de vida 01 02 03|04 |05]|06]|07]|08]09 10 11
cambie demasiado
rapidamente

(V93-

12 93a)

Dependemos
demasiado de la
ciencia y no demasiado
dela fe

01 02103 |04)|05]|06]|07]|08]|09 10 11

(V94-
94a)




V33.;En qué medida esta Vd. interesado/a en la politica? ;Estd Vd. (LEER EN VOZ ALTA Y CODIFICAR UNA SOLA

RESPUESTA)

(V95)
Muy interesado 1
Algo interesado 2
No muy interesado 3
Nada interesado 4
NS (NO SUGERIR) 9
Sin Respuesta (NO SUGERIR) 8

(ENTREVISTADOR: MOSTRAR TARJETA M)
V34.Ahora me gustaria que mirase esta tarjeta. Voy a leerle algunas de las diferentes formas de accion politica que lleva a cabo la
gente, y me gustaria que me dijera, para cada una de ellas, si ha hecho Vd. alguna de estas cosas, si podria hacerlas en un futuro o
si nunca las haria bajo ninguna circunstancia. (LEER EN VOZ ALTA Y CODIFICAR UNA SOLA RESPUESTA PARA

CADA ACCION)
Podria Nunca la NS Sin Respuesta
He hecho hacer haria (NO SUGERIR) (NO SUGERIR)

Firmar una peticion 1 2 3 9 8 (V96)
Secundar boicots 1 2 3 9 8 (V97)
Participar en manifestaciones 1 2 3 9 8 (V98)
pacificas

Otra (escribirla): 1 2 3 9 8 (V99)

V35.He aqui dos afirmaciones que la gente suele hacer cuando se habla del medio ambiente y del crecimiento econdmico. ;Cual de

ellas se aproxima mas a su propio punto de vista? (LEER EN VOZ ALTA' Y CODIFICAR UNA SOLA RESPUESTA)

(V104)

Se deberia dar prioridad a la proteccion del medio ambiente, incluso si ello provoca un crecimiento econémico mas lento | 1

y alguna pérdida de puestos de trabajo.

Se deberia dar prioridad al crecimiento econémico y a la creacion de puestos de trabajo, aun cuando ello pudiera 2
perjudicar en cierta medida al medio ambiente.

Otra respuesta (SOLO SI EL ENTREVISTADO LO MENCIONA) 3

NS (NO SUGERIR) 9

Sin Respuesta (NO SUGERIR) 8

(ENTREVISTADOR: MOSTRAR TARJETA N)
V36.Ahora voy a leerle algunas afirmaciones referidas al medio ambiente. Para cada una de ellas, digame por favor, si esta Vd.
muy de acuerdo, de acuerdo, en desacuerdo, o muy en desacuerdo. (LEER CADA UNA DE LAS AFIRMACIONES Y
CODIFICAR UNA RESPUESTA PARA CADA UNA)

Muy de  De En Muy en NS Sin
acuerdo| acuerdo | desacuerdo| desacuerdo NO Respuesta
SUGERIR) (NO
SUGERIR)

Daria parte de mis ingresos si estuviera seguro de que el
dinero se utilizaria para prevenir la contaminacion del 1 2 3 4 9 8 (V105)
medio ambiente
Estaria de acuerdo con una subida de los impuestos si el
dinero extra se utilizara para prevenir la contaminacién 1 2 3 4 9 8 (V106)
del medio ambiente
El Globierno deberia redl:lCiI‘ la contarninacién.del medio | 5 3 4 9 3 (V107)
ambiente, pero no deberia costarme nada de dinero

V37.Ahora pensemos en los problemas medioambientales del mundo en general. Por favor, digame qué importancia cree Vd. que
tiene cada uno de ellos para el mundo en su conjunto. ;Es un problema muy importante, algo importante, poco importante o nada
importante? (LEER CADA UNA DE LAS AFIRMACIONES Y CODIFICAR UNA RESPUESTA PARA CADA UNA)

Muy Algo Poco Nada NS Sin Respuesta
importantel importante | importante| importante NO NO
SUGERIR)| SUGERIR)
El calentamiento de la tierra y el efecto invernadero 1 2 3 4 9 8 (V111)
La pérdida de especies vegetales o animales o de la (V112)
N 1 2 3 4 9 8

biodiversidad

La'contammacwn de los rios, los lagos y los | 2 3 4 9 8 (V113)
océanos




(ENTREVISTADOR: MOSTRAR TARJETA P)
V38.En politica, la gente habla de "la izquierda" y de "la derecha". En la siguiente escala, ;donde se colocaria Vd. en términos

generales? (CODIFICAR UN NUMERO)

Izquierda

Derecha

NS (NO
SUGERIR

Sin Respuesta (NO SUGERIR)

01 02

03

04

05

06

07

08

09

10 11

12 (V114-114a)

V39.Imagine dos secretarias, de la misma edad y haciendo practicamente el mismo trabajo. Una de ellas descubre que la otra gana
bastante mas que ella. Sin embargo, la secretaria mejor pagada es mas rapida, mas eficiente y se puede confiar mas en su trabajo.
En su opinidn, ;es justo o no es justo que a una secretaria se le pague mejor que a la otra?

(V115)
Es justo 1
No es justo 2
NS (NO SUGERIR) 9
Sin Respuesta  (NO SUGERIR) 8

V40.Ahora me gustaria que me dijera Vd. qué opina sobre diversas cuestiones. ;{Doénde colocaria Vd. su opinion en esta escala? 1
significa que Vd. esté totalmente de acuerdo con la afirmacion que se encuentra a la izquierda, 10 significa que Vd. esta totalmente
de acuerdo con la afirmacién que aparece a la derecha; y si su opinién se encuentra en alglin otro lugar intermedio de la escala,
puede elegir el numero que corresponda. (CODIFICAR UN NUMERO PARA CADA FRASE).

Los ingresos deberian ser . Det.)e haber mayores NS (NO Sin Respuesta (NO
A incentivos para el esfuerzo | SUGERIR
mas iguales . SUGERIR)
individual
01 02 | 03 | 04 |05 ] 06|07 |08 |09 10 11 12 (V116-116a)
Deberia incrementarse la Deberia incrementarse la | NS (NO Sin R ta (NO
propiedad privada de las propiedad estatal de las SUGERIR n SI???E%SI%
empresas empresas
01 02 | 03 | 04 | 05 | 06 | 07 | 08 | 09 10 11 12 (V117-117a)
El Gobierno deberia asumir Cada uno deberia asumir NS (NO Sin R .
mas responsabilidad en individualmente mas SUGERIR (;sgues
proporcionar un medio de responsabilidad para lograr
. . . . SUGERIR)
vida a todo el mundo su propio medio de vida
01 02 | 03 |04 [05] 06|07 |08 |09 10 11 12 (V118-118a)
La competencia es buena. La competencia es
Estimula a la gente a riudicial pS flote 1 NS(NO Sin Respuesta
esforzarse en el trabajo y a pegudiciat, Saca a Tote 1o SUGERIR | (NO SUGERIR)
. peor de las personas
desarrollar nuevas ideas
01 02 | 03 | 04| 05|06 | 07 |08 ] 09 10 11 12 (V119-119a)
Alal f | Esforzarse en el trabajo no
traia'a(zgsa zlse(ilrga;ieaennz suele llevar al éxito—eso NS(NO Sin Respuesta
Jo su varau depende mas de la suerte SUGERIR | (NO SUGERIR)
vida mejor
y los enchufes
01 02 | 03 | 04 | 05| 06 | 07 | 08 | 09 10 11 12(V120-120a)
Lariqueza puede
er%r"il gee?eis?? cI:) l;:gze crecer de manera que NS (NO Sin Respuesta (NO
qu haya bastante para SUGERIR SUGERIR)
otros
todos
01 02 | 03 | 04 | 05 ][ 06 | 07 | 08 | 09 10 11 12 (V121-121a)

(ENTREVISTADOR: MOSTRAR TARJETA R)
V41.Algunas personas creen que los individuos pueden decidir su propio destino, mientras que otras creen que es imposible
escapar a un destino predeterminado. Por favor, digame qué niimero esta mas proximo a su opinion, utilizando esta escala en la que
el 1 significa que “todo en la vida esta predeterminado por el destino”, y el 10 significa que “las personas se hacen su propio
destino”. (CODIFICAR UN NUMERO).

Todo en la vida esta Las personas se hacen NS(NO Sin Respuesta (NO
determinado por el destino su propio destino SUGERIR SUGERIR)
01 02 103 |104]05]06|07]|08]|09 10 11 12 (V122-122a)




(ENTREVISTADOR: MOSTRAR TARJETA S)

V42.En general, jdiria Vd. que el mundo es ahora mejor o peor a causa de la ciencia y la tecnologia? Por favor digame qué numero
estd mas proximo a su opinion , utilizando esta escala en la que el 1 significa que “el mundo es ahora mucho peor”, y el 10
significa que “el mundo es ahora mucho mejor”. (CODIFICAR UN NUMERO).

El mundo es ahora El mundo es ahora NS(NO Sin Respuesta (NO
mucho peor mucho mejor SUGERIR SUGERIR)
01 02 03 |04|05|06|07]|08]|09 10 11 12 (V123-123a)

V43 Respecto a la gente que viene de otros paises a trabajar aqui, ;qué es, de lo que le menciono a continuacion, lo que deberia
hacer el Gobierno?

(V124)
Permitir que venga quien quiera 1.
Permitir que venga la gente mientras haya trabajos disponibles 2.
Establecer limites estrictos en el numero de extranjeros que puedan venir | 3
Prohibir que vengan personas de otros paises 4
NS (NO SUGERIR) 9
Sin Respuesta (NO SUGERIR) 8.

V44.Me gustaria que me dijera cuanto confia en personas de diferentes grupos. ;Podria decirme para cada grupo si Vd. confia en
las personas de este grupo completamente, algo, no mucho o nada en absoluto? (LEER EN VOZ ALTA Y CODIFICAR UNA
SOLA RESPUESTA PARA CADA GRUPO)

Confia Confia No confia No confia | NS Sin Respuesta

Mucho Algo Mucho nada (NO SUGERIR) | (NO SUGERIR)
Su familia 1 2 3 4 9 8 (V125)
Su vecindario 1 2 3 4 9 8 (V126)
Gente que Vd. conoce personalmente 1 2 3 4 9 8 (V127)
Gente a la que conoce por primera vez 1 2 3 4 9 8 (V128)
Gente de otra religion 1 2 3 4 9 8 (V129)
Gente de otra nacionalidad 1 2 3 4 9 8 (V130)

V45.Voy a enumerar una serie de instituciones y organizaciones. Para cada una de ellas, ;podria decirme cuanta confianza tiene en
ella: ;mucha confianza, bastante confianza, no mucha confianza o ninguna confianza en absoluto?

Mucha Bastante No Ninguna en NS Sin Respuesta
mucha absoluto (NO SUGERIR) | (NO SUGERIR)
La Iglesia 1 2 3 4 9 8 (V131)
Las Fuerzas Armadas 1 2 3 4 9 8 (V132)
La Prensa 1 2 3 4 9 8 (V133)
La Television 1 2 3 4 9 8 (V134)
Los Sindicatos 1 2 3 4 9 8 (V135)
La Policia 1 2 3 4 9 8 (V136)
Los Tribunales de justicia 1 2 3 4 9 8 (V137)
El Gobierno Espaiiol 1 2 3 4 9 8 (V138)
Los Partidos Politicos 1 2 3 4 9 8 (V139)
El Parlamento Espaiiol 1 2 3 4 9 8 (V140)
Los Funcionarios 1 2 3 4 9 8 (V141)
Las Grandes Empresas 1 2 3 4 9 8 (V142)
Las organizaciones para el medio ambiente 1 2 3 4 9 8 (V143)
Las organizaciones feministas, para la mujer 1 2 3 4 9 8 (V144)
Las organizaciones de caridad o humanitarias 1 2 3 4 9 8 (V145)
La Union Europea 1 2 3 4 9 8 (V146)
Las Naciones Unidas 1 2 3 4 9 8 (V147)

V46.Ahora voy a describirle diversos tipos de sistemas politicos y a preguntarle qué piensa Vd. de cada uno de ellos como forma
de gobernar este pais. Para cada uno de ellos, ;diria Vd. que es un modo muy bueno, bastante bueno, bastante malo o muy malo de

gobernar este pais?

Muy | Bastante | Bastante | Muy NS Sin Respuesta

bueno | bueno Malo malo | (NO SUGERIR) | (NO SUGERIR)
Tener un lider fuerte que no tuviera que 1 2 3 4 9 8 (V148)
preocuparse por el parlamento ni por las elecciones
Tener expertos, no un Gobierno, que tome las 1 2 3 4 9 8 (V149)
decisiones de acuerdo con lo que ellos piensan que
es lo mejor para este pais
Tener un gobierno militar 1 2 3 4 9 8 (V150)
Tener un sistema politico democratico 1 2 3 4 9 8 (V151)




(ENTREVISTADOR: MOSTRAR TARJETA T)

V47 Hay muchas cosas que son deseables en una democracia, pero no todas ellas son caracteristicas esenciales de ella. Por favor,
digame para cada una de las cosas que le menciono a continuacion coémo son de esenciales en una democracia. Utilice esta escala
en la que el 1 significa que “no es una caracteristica esencial de una democracia” y el 10 significa que sin duda “es una
caracteristica esencial de la democracia”. (LEER EN VOZ ALTA Y CODIFICAR UNA SOLA RESPUESTA PARA CADA

CARACTERiSTICA)
No es esencial Es esencial NS Sin Respuesta
en una en una NO NO
democracia democracia | SUGERIR) | SUGERIR)
01 02 {03 ]104|05|06]|07]08]| 09 10 11 12
El Gobierno cobra (V152-
impuestos a los ricos y 01 02103 |04|05|06|07]|08]| 09 10 11 12 V152a)
subsidia a los pobres
Las autoridades V(153-
religiosas interpretan las 01 02 |03 |04|05|06]|07]|08]| 09 10 11 12 V153a)
leyes
La gente elige a sus (V154-
lideres en elecciones 01 02 |03 |04|05|06|07]|08]| 09 10 11 12 V154a)
libres
La gente recibe ayuda (V155-
estatal cuando esta en 01 02 103 |04|05|06|07]08]| 09 10 11 12 V155a)
paro
El ejército toma el poder (V156-
cuando el gobierno es 01 02 |03 |04 |05|06]|07]|08]|09 10 11 12 V156a)
incompetente
Los derechos civiles (V157-
protegen la libertad de la 01 02 103 |04|05|06|07]08]| 09 10 11 12 157a)
gente contra la opresion
La economia estd 01 02 [03|04]05[06]|07]08]|09 10 11 12 (V158-
prosperando 158a)
Los criminales son 01 02 [ 03| 04| 0506|0708 |09 10 11 12 (V159-
castigados severamente 159a)
El pueblo puede cambiar (V160-
las leyes mediante 01 02|03 |04|05|06]|07]|08]| 09 10 11 12 160a)
referéndum
Las mujeres tienen los (V161-
mismos derechos que los 01 02|03 |04|05|06]|07]|08]| 09 10 11 12 161a)
hombres

(ENTREVISTADOR: MOSTRAR TARJETA U)
V48.;Qué importancia tiene para Vd. vivir en un pais que esté gobernado democraticamente? En esta escala en la que el 1 significa
que “no es en absoluto importante” y el 10 significa que es “absolutamente importante”, ;en qué posicion se colocaria Vd.?
(CODIFICAR UN NUMERO).

No es importante en Es absolutamente NS(NO Sin Respuesta (NO
absoluto importante SUGERIR SUGERIR)
01 02 03]04|05|06|07]|08]| 09 10 11 12 (V162-162a)

(ENTREVISTADOR: MOSTRAR TARJETA V)
V49.;Y en qué medida esta este pais gobernado democraticamente en la actualidad? Una vez mas, utilizando esta escala de 1 a 10
en la que el 1 significa que “no es en absoluto democratico” y el 10 significa que “es completamente democratico”, qué niimero

elegiria Vd.?
No es democratico en Es completamente NS(NO Sin Respuesta (NO
absoluto democratico SUGERIR SUGERIR)
01 02 03 [04]05]|06|07|08]09 10 11 12 (V163-163a)

V50.;Cuanto respeto hay en este pais hacia los derechos
humanos individuales actualmente? ;Diria Vd. que
hay....(LEER EN VOZ ALTA Y CODIFICAR UNA SOLA

RESPUESTA)

(V164)

Un gran respeto por los derechos humanos individuales

Bastante respeto

No mucho respeto

Ningun respeto en absoluto

NS (NO SUGERIR)

Sin Respuesta

(NO SUGERIR)

0| O (AW |—

V52.;Ha oido Vd. hablar de los Objetivos del Milenio para el

Desarrollo?
(V165)
Si 1
No 2
No sabe (NO SUGERIR) 9
Sin Respuesta (NO SUGERIR) 8




V53. En el afio 2000 los lideres mundiales se pusieron de
acuerdo sobre un cierto numero de programas para resolver los
problemas mundiales més importantes. Voy a leerle algunos de
esos problemas. Me gustaria que Vd. me indicara ;cudl de esos
problemas es en su opinion el mas importante para el mundo
en su conjunto? (LEER EN VOZ ALTA Y CODIFICAR
UNA SOLA RESPUESTA bajo “mas importante para el

V57. En el afio 2003, el Gobierno Espaiiol dedic6 menos de una
décima de un 1% de la renta nacional a la ayuda a otros paises,
es decir, (8,67 dolares) unos 10 euros por persona. ;Cree Vd.
que esa cantidad es muy baja, muy alta, 0 mas o menos
adecuada? (CODIFICAR UNA RESPUESTA)

mundo”). (V175)
V54. ;Y cual es el segundo problema mas importante para el Muy baja (PASAR A V. 58) 1
mundo en su conjunto? (CODIFICAR UNA SOLA Mas o menos adecuada (PASAR A V. 59) 2
RESPU”ESTA bajo “segundo mas importante para el Muy alta (PASAR A V. 59) 3
mundo”). NS (NO SUGERIR) 9
V166 V167 Sin Respuesta (NO SUGERIR) 8
Mas importante Segundo mas - ”
para el mundo importante para el (SI EL ENTREVISTADO CONTESTO “MUY BAJA”,
mundo PASE A LA SIGUIENTE PREGUNTA. DE OTRO MODO
La gente que vive en la 1 1 SALTESELA.)
pobreza y la necesidad V58.;Cuanto cree Vd. que deberia dedicar Espafia? (LEER EN
Discriminacion contra nifias 2 2 VOZ ALTA Y CODIFICAR UNA SOLA RESPUESTA)
y mujeres V176
Mala sanidad y 3 3 P ( )
. . Alrededor de una vez y media mas 1
enfermedades infecciosas .
— - Alrededor de dos veces mas 2
Contaminacion del medio 4 4 .
. Alrededor de tres veces més 3
ambiente Alrededor de cuatro veces més 4
NS (NO SUGERIR) 9 9 ; "
Sin Respuesta (NO 3 3 Maés de cuatro veces mas 5
SUGEISIR) NS (NO SUGERIR) 9
Sin Respuesta (NO SUGERIR) 8

V55.,Cuéal de estos problemas considera Vd. que es mas
importante en Espafia? (CODIFICAR UNA SOLA
RESPUESTA bajo “mias importante para Espafia”).
V56.;Y cual es el segundo mas importante en Espafia?
(CODIFICAR UNA SOLA RESPUESTA bajo “segundo
mas importante para Espaiia”).

V168 V169
Mas Segundo mas
importante importante
para Espafia Espafia
La gente que vive en la pobreza y la 1 1
necesidad
Discriminacion contra nifias y 2 2
mujeres
Mala sanidad y enfermedades 3 3
infecciosas
Contaminacion del medio ambiente 4 4
NS (NO SUGERIR) 9 9
Sin Respuesta (NO SUGERIR) 8 8

V59.;Estaria Vd. dispuesto a pagar mas impuestos para
aumentar la ayuda exterior de Espafia a los paises pobres?
(CODIFICAR UNA RESPUESTA)

V177)
Si 1
No 2
NS (NO SUGERIR) 9
Sin Respuesta (NO SUGERIR) 8

V60.Pensando en los problemas de Espaia, ;deberian sus gobernantes dar maxima prioridad a ayudar a reducir la pobreza en el
mundo o deberian dar maxima prioridad a resolver los problemas de Espafia? Utilice esta escala en la que el 1 significa “maxima
prioridad a ayudar a resolver la pobreza en el mundo” y el 10 significa “méxima prioridad a resolver los problemas de Espafia”

(CODIFICAR UNA RESPUESTA)

Maxgna.prllorldsd a ayudallr a l\/llaxnina prlol:idad a ; NS(NO Sin Respuesta (NO
reducir la pobreza en e resolver los problemas de SUGERIR SUGERIR)
mundo Espafia
01 02 |103[04(05|06)|07]|08]|09 10 11 12 (V178-178a)

V61.Hay gente que cree que algunos problemas se tratarian mejor por las Naciones Unidas o por algunas organizaciones
internacionales regionales mejor que por cada gobierno nacional por separado. Otros creen que habria que dejar estos problemas
totalmente a los gobiernos nacionales correspondientes. A continuacién le menciono algunos problemas. Para cada uno, ;podria
decirme Vd. si piensa que las politicas en esa area las deberia decidirlas el Gobierno Espafiol, alguna organizacion internacional

regional, o las Naciones Unidas?

Gobierno Organizaciones Naciones | NS Sin Respuesta

Espafiol | internacionales regionales | Unidas | (NO SUGERIR) | (NO SUGERIR)
Mantenimiento internacional de la paz 1 2 3 9 8 (V179)
Proteccion del medio ambiente 1 2 3 9 8 (V180)
Ayuda a paises en desarrollo 1 2 3 9 8 (V181)
Refugiados 1 2 3 9 8 (V182)
Derechos Humanos 1 2 3 9 8 (V183)




V62.Cambiemos ahora de tema ;Con qué frecuencia piensa Vd.
sobre el significado y el objeto de la vida, si es que piensa
alguna vez en ello? (LEER EN VOZ ALTA Y CODIFICAR
UNA SOLA RESPUESTA)

(V184)
Con frecuencia 1
Algunas veces 2
Raramente 3
Nunca 4
NS (NO SUGERIR) 9
Sin Respuesta (NO SUGERIR) 8

V63.;Pertenece Vd. a alguna religion?

SI LA RESPUESTA ES Si: ;A CUAL? (CODIFICAR LA
RESPUESTA EN LA LISTA SIGUIENTE) SI LA
RESPUESTA ES NO: CODIFICAR 0

(ENTREVISTADOR: MOSTRAR TARJETA X)
V64. Aparte de bodas, funerales y bautizos, ;con qué
frecuencia va Vd. a la iglesia Giltimamente?

(V186)

Mas de una vez a la semana

Una vez a la semana

Una vez al mes

Sélo en festividades religiosas concretas
Una vez al aio

Con menos frecuencia

Nunca, practicamente nunca

NS (NO SUGERIR)

Sin Respuesta (NO SUGERIR)

RO (NN || (W |—

V65. Tanto si va Vd. a la Iglesia como si no, ;jdiria Vd. que es...
(LEER EN VOZ ALTA Y CODIFICAR UNA

(ENTREVISTADOR: MOSTRAR TARJETA Y)

(VI85-1852) RESPUESTA)
Religi (V187)
eligion —
N : Una persona religiosa 1
0, N0 pertenezco a ninguna 00 —
PoT Una persona no religiosa 2
Catdlica Romana 01
Protestante 02 Un ateo 3
- NS (NO SUGERIR) 9
Ortod Rusa/G /etc. 03
odoxa (Rusa/Griega/etc.) Sin respuesta (NO SUGERIR) 8
Judia 04
Musulmana 05 V66. En general, ;piensa Vd. que la Iglesia espaiiola estd dando
Hindu 06 respuestas adecuadas a.. (LEER EN VOZ ALTA Y
Budista 07 CODIFICAR UNA RESPUESTA PARA CADA UNA)
Otra (ESPECIFIQUE) 08 Si | No | NS(NO | Sin Res-
NS (NO SUGERIR) 09 SUGE- | puesta (NO
Sin Respuesta (NO SUGERIR) 10 RIR) SUGERIR)
Los problemas morales
y las necesidades del 1 2 9 8 (V188)
individuo
Los problemas de la
vida familiar ! 2 ? 8 (V189)
Las necesidades
espirituales de la gente ! 2 i 8 (V190)
Los problemas sociales
con los que se enfrenta | 1 2 9 8 V191)
nuestra sociedad

V67 ..En qué medida es importante Dios en su vida? Utilice esta tarjeta, por favor, para indicarlo: 10 significa muy importante, y 1

nada importante. (CODIFICAR UN NUMERO)

Nada importante Muy importante (NO SII;I GSERIR) (1\? (1;1 gg%’;ﬁ:ﬁ{)
01 02 03 04 | 05 | 06 | 07 | 08 | 09 10 11 12 (V192-192a)
V68. ;Dedica Vd. parte de su tiempo al rezo, la meditacion, la contemplacion, o algo similar?
(V193)
Si 1
No 2
NS (NO SUGERIR) 9
Sin Respuesta (NO SUGERIR) 8

(ENTREVISTADOR: MOSTRAR TARJETA Z)

V.69.;En qué medida estda Vd. de acuerdo o en desacuerdo con las siguientes afirmaciones? (LEER EN VOZ ALTA Y

CODIFICAR UNA RESPUESTA PARA CADA UNA)

Muyde| De No tengo En Muyen | NS (NO Sin Respuesta
acuerdo |acuerdo | opinién |desacuerdo | desacuerdd SUGERIR) | (NO
SUGERIR)

Los politicos que no creen en Dios no
son adecuados para ocupar puestos 1 2 3 4 5 8 9
publicos (V194-194a)
Los lideres religiosos no deberian influir 1 2 3 4 5 3 9
en el voto de la gente en elecciones (V195-195a)
Seria mejor para Espafia que gente con
fuertes creencias religiosas ocupase 1 2 3 4 5 8 9
cargos publicos (V196-196a)
Los lideres religiosos no deberian tener 1 ) 3 4 5 3 9
influencia en las decisiones del gobierno (V197-197a)




(ENTREVISTADOR: MOSTRAR TARJETA AA)
V70. Para cada una de las siguientes afirmaciones, digame, por favor, si piensa Vd. que siempre puede estar justificado, que nunca
puede estar justificado, o si cree que su grado de justificacion se encuentra en algiin otro punto intermedio de la escala que aqui le
presento. (LEER EN VOZ ALTA LAS AFIRMACIONES Y CODIFICAR UNA RESPUESTA PARA CADA

AFIRMACION)
Nunca Siempre | NS (NO | Sin Respuesta
justificado justificado | SUGERIR) | (NO SUGERIR)
i V198-V198A
Reclamar beneﬁmos del Estado a 01 021031 04l05106!071!08]09 10 1 12 ( )
los que no se tiene derecho
i i § V199-V199A
Evitar pagar el billete en algin o1 |02]03]04]05|06|07]08]00| 10 1 12 (VI9S-VIIA)
transporte publico
3] i i V200-V200A
Engafiar en el pago de impuestos, si 01 02103104105 06!07!08!09 10 1 12 (V20 00A)
se puede
i V201-V201A
Que alguien acepte un sobornoen el | ) 02]03]04]05]|06|07|08|09 10 11 12 (V201-V2014)
cumplimiento de sus funciones
La homosexualidad 01 02]03[04/05[06[07]08]|09 10 11 12 (V202-V2024A)
La prostitucion 01 02]03/04|05[06]|07)|08]09 10 11 12 (V203-V203A)
El aborto 01 02]103[04|/05[06[07]|08]|09 10 11 12 (V204-V204A)
El divorcio 01 02]103/04[05|06]|07|08]09 10 11 12 (V205-V205A)
i i V206-V206A
La cutanasia (poner fin a la vida de 01 0210310405106 071!08]09 10 1 12 ( )
un enfermo incurable)
El suicidio 01 02][03[04|/05[06[07]|08]|09 10 11 12 (V207-V207A)
Que un hombre maltrate a su esposa 01 02]103]04]05[06]07]08]09 10 11 12 (V208-V208A)

V71. {En qué medida esta Vd. orgulloso/a de ser espafiol/a?

(V209)
Muy orgulloso/a 1
Algo orgulloso/a 2
No muy orgulloso/a 3
Nada orgulloso/a 4
No soy espaiiol/a (NO LEER EN VOZ ALTA. CODIFICAR SOLO SI LO MENCIONA EL ENTREVISTADO) 5
NS (NO SUGERIR) 9
Sin Respuesta (NO SUGERIR) 8

(ENTREVISTADOR: MOSTRAR TARJETA AB)
V.72. La gente tiene diferentes puntos de vista sobre si misma y como se relaciona con el mundo. Utilizando esta tarjeta, ;podria
decirme en qué medida estd Vd. de acuerdo o en desacuerdo con cada una de las siguientes afirmaciones respecto a como se ve Vd.
a si mismo? (LEER EN VOZ ALTA Y CODIFICAR UNA RESPUESTA PARA CADA AFIRMACI()N)

Muy de De No tengo En Muy en NS (NO Sin Respuesta

acuerdo |acuerdo| opinion | desacuerdo| desacuerdo | SUGERIR) (NO SUGERIR)
Me veo como ciudadano del mundo 1 2 3 4 5 9 8 (V210)
Me veo como parte de mi comunidad 1 2 3 4 5 9 8 V211)
local
Me veo como parte de la nacion 1 2 3 4 5 9 8 (V212)
espafiola
Me veo como parte de la Union Europea 1 2 3 4 5 9 8 (V213)
Me veo como un individuo autbnomo 1 2 3 4 5 9 8 (V214)

V73. ;Son su madre o su padre inmigrantes en Espafia o no? Por favor, conteste por separado para cada uno de ellos. (LEER EN
VOZ ALTA Y CODIFICAR UNA RESPUESTA PARA CADA AFIRMACION)

Inmigrante No inmigrante NS (NO SUGERIR) Sin Respuesta (NO SUGERIR)
Madre 1 2 9 8 (V215)
Padre 1 2 9 8 (V216)

V74. En su opinion, ;qué importancia deberia tener cada una de los siguientes requisitos para alguien que esté intentando lograr la
ciudadania espafiola? Especifique, para cada requisito, si lo considera Vd. muy importante, bastante importante o no importante.
(LEER EN VOZ ALTA Y CODIFICAR UNA RESPUESTA PARA CADA REQUISITO)

Muy Bastante No NS Sin Respuesta
importante | importante | importante (NO SUGERIR) (NO SUGERIR)
Tener antepasados espaiioles 1 2 3 9 8 (V217)
Haber nacido en Espaia 1 2 3 9 8 (V218)
Adoptar las costumbres espafiolas 1 2 3 9 8 (V219)
Respetar las leyes espaiolas 1 2 3 9 8 (V220)

(ENTREVISTADOR: MOSTRAR TARJETA AC)
V75. Volviendo a la cuestion de la diversidad étnica, ;con cual de las siguientes opiniones esta Vd. de acuerdo? Por favor utilice

esta escala para indicar su opinion (CODIFICAR UN NUMERO)

La diversidad étnica

erosiona la unidad de La diversidad étnica NS (NO Sin Respuesta
Espalr{la enriquece la vida SUGERIR (NO SUGERIR)
01 02 | 03 04 | 05 06 | 07 | 08 | 09 10 11 12 (V221-221a)




V78. {Qué lengua habla Vd. normalmente en casa? (CODIFICAR UNA RESPUESTA)
(V222-222a)

Espaiol 01
Catalan 02
Vasco 03
Gallego 04
Valenciano 05
Inglés 06
Francés 07
Arabe 08
Otra: jcual? 09
NS (NO SUGERIR) 10
Sin Respuesta (NO SUGERIR) 11

V79.La gente utiliza diferentes medios para saber qué es lo que pasa en su pais y en el mundo. Para cada uno de los siguientes
medios indique, por favor, si lo utilizé Vd. la semana pasada o no lo utilizé la semana pasada para obtener informaciéon. (LEER
EN VOZ ALTA Y CODIFICAR UNA RESPUESTA PARA CADA MEDIO)

Utiliz6 la semana pasada | No utilizé la semana pasada NS Sin Respuesta
Periodico 1 2 9 8 (V223)
Programas informativos de radio o TV 1 2 9 8 (V224)
Revistas 1 2 9 8 (V225)
Informes en profundidad en radio o TV 1 2 9 8 (V226)
Libros 1 2 9 8 (V227)
Internet, e-mail 1 2 9 8 (V228)
Conversaciones con amigos o colegas 1 2 9 8 (V229)

V80. ;Con qué frecuencia utiliza Vd. un ordenador personal? (LEER EN VOZ ALTA Y CODIFICAR UNA RESPUESTA)

(V230)
Nunca 1
Ocasionalmente 2
Frecuentemente 3
No se lo que es un ordenador personal (NO LEER EN VOZ ALTA, CODIFICAR SOLO SI EL ENTREVISTADO LO 4

MENCIONA)

NS (NO SUGERIR)

Sin Respuesta (NO SUGERIR) 8

DATOS SOCIODEMOGRAFICOS

D1A. ;Puede decirme el afio en que nacid, por favor?
19 (ESCRIBIR LOS ULTIMOS DOS DIGITOS) (V236-236C)

9999 NS
9998 Sin Respuesta

D4c.Las tareas que Vd. realiza en su trabajo ;json principalmente manuales o principalmente mentales? Si no estd Vd. trabajando
en la actualidad refiérase a su trabajo principal en el pasado. Utilice esta escala en la que el 1 significa que las tareas son
“principalmente manuales” y el 10 significa que las tareas son “principalmente mentales”. (CODIFICAR UNA RESPUESTA)

. Principalmente Sin Respuesta
Principalmente manuales mentales NS (NO SUGERIR) (NO SUGERIR)
01 02 [ 03 |04]| 05|06 |07 |08 |09 10 11 12 (V244-244a)

D4d.Las tareas que Vd. realiza en su trabajo ;son principalmente rutinarias o principalmente creativas? Si no estd Vd. trabajando
en la actualidad refiérase a su trabajo principal en el pasado. Utilice esta escala en la que el 1 significa que las tareas son
“principalmente rutinarias” y el 10 significa que las tareas son “principalmente creativas”. (CODIFICAR UNA RESPUESTA)

. - Principalmente Sin Respuesta
Principalmente rutinarias creativas NS (NO SUGERIR) (NO SUGERIR)
01 02 [ 03 (04 ]| 05|06 |07 | 08 |09 10 11 12 (V245-245a)

D4e.;Cuanta independencia tiene Vd. para realizar las tareas en su trabajo? Sino esta Vd. trabajando en la actualidad refiérase a su
trabajo principal en el pasado. Utilice esta escala para indicar su nivel de independencia en la que el 1 significa que no tiene
“ninguna independencia” y el 10 significa que tiene “total independencia”. (CODIFICAR UNA RESPUESTA)

. . . . . NS(NO Sin Respuesta
Ninguna independencia Total independencia SUGERIR) (NO SUGERIR)
01 02 03 104 | 05|06 |07 | 08 |09 10 11 12 (v246-246a)
D4f. ;Supervisa o supervisaba Vd. el trabajo de otras personas? (CODIFICAR UNA RESPUESTA)
V(247)

Si 1

No 2

NS (NO SUGERIR) 9

Sin Respuesta (NO SUGERIR) 8




D5a;A qué edad completé o completara Vd. sus estudios, bien sea en el colegio (escuela), en el instituto o en la Universidad? Por
favor, excluya aprendizajes en puestos de trabajo: (SI ES UN/A ESTUDIANTE, CODIFICAR EDAD A LA QUE ESPERA
FINALIZAR SUS ESTUDIOS)

ANOS (ESCRIBIR LA EDAD EN DOS DIGITOS) (V239-239a)

99-NS (NO SUGERIR)
98- Sin Respuesta (NO SUGERIR)

D5b.;Vive Vd. con sus padres?

V(240)
Si 1
No 2
NS (NO SUGERIR) 9
Sin Respuesta (NO SUGERIR) 8

D5c. A lo largo del afio pasado, su familia:

V(251)
Ahorrd dinero 1
Gasto lo que gano 2
Gasto algunos ahorros 3
Gasto los ahorros y pidi6 dinero prestado 4
NS (NO SUGERIR) 9
Sin Respuesta (NO SUGERIR) 8

D10. Puede que le resulte mas facil colocarse en una escala para compararse con otros hogares espafioles. He aqui una escala de
ingresos en la que el 1 indica “ los ingresos mas bajos” y el 10 “los ingresos mas altos” en Espafia. Deseariamos saber en qué
grupo se encuentra su hogar. Por favor especifique el nimero adecuado, incluyendo todos los sueldos, salarios, pensiones, y otros
ingresos. (CODIFICAR UNA RESPUESTA)

Los ingresos mas bajos Los lnilrteos:s mas SIIJ\I (?l(EI\IJl(I)R) Sin Respuesta (NO SUGERIR)
01 02 /03 ]04]05]06]07]08]09 10 11 12 (V253-253a)
D11.(CODIFICAR EL GRADO DE INTERES D12. (CODIFICAR LENGUA EN LA QUE SE REALIZO
MOSTRADO POR EL ENTREVISTADO DURANTE LA LA ENTREVISTA)
ENTREVISTA) (V258-258A)
Espaiiol 01
(V254) Cataldn 02
Muy interesado 1 Vasco 03
Bastante interesado 2 Gallego 04
No muy interesado 3 Valenciano 05
NS (NO SUGERIR) 9 Inglés 06
Sin Respuesta (NO SUGERIR) 8 Francés 07
Arabe 08
Otra: ;cual? 09
NS (NO SUGERIR) 10
Sin Respuesta (NO SUGERIR) 11




Ficha técnica

®  Universo: residentes en la Comunidad Autbnoma de Andalucia de 18 o mas afos a 1 de enero de 2006.
® Tamaio tedrico de la muestra: 2.010

e Tamaiio final de la muestra: 1.996

® Diseifio muestral: muestreo trietapico de conglomerados con estratificacion de las unidades de primera etapa.

o Unidad primaria de muestreo: secciones censales, se seleccionan proporcionalmente al tamafio de la seccion
o Unidad secundaria: viviendas, se seleccionan mediante un muestreo aleatorio simple dentro de la seccién
o Unidad terciaria: individuos, elegidos aleatoriamente dentro de la vivienda.

Ademas de las unidades territoriales tradicionales, como son la provincia o el municipio, la Encuesta Mundial de Valores 2006
ha sido disefiada teniendo en cuenta otras unidades territoriales de interés. Estas zonas estan definidas con base en el Modelo
Territorial de Andalucia establecido en el Plan de Ordenacién del Territorio de Andalucia, formandose un total de 52 zonas,
inferiores a la provincia pero superiores al municipio, que han sido utilizadas como criterio geografico de estratificacion de las
unidades de primera etapa. De forma que las secciones dentro de las provincias se agrupan en estratos de acuerdo con la
zona y el tipo de municipio al que pertenecen.

La tipologia municipal utilizada ha sido la siguiente:

- E1: capitales de provincia.
- E2: municipios con poblacién superior o igual a 20.000 habitantes.

- E3: municipios con poblacion inferior a 20.000 habitantes.

®  Error muestral: el error relativo esperado para el total de la muestra es de 3% para un margen de confianza del 95,5 %,
bajo el supuesto de maxima indeterminacion (p=g=50%) y con un efecto de disefio de 2.

e Sistema de entrevista: entrevista personal asistida por ordenador (CAPI).
® Reponderacion: se ajustaron los pesos de disefio a la informacién procedente de fuentes externas:
o Poblacion de 18 y mas afios por sexo y grupos decenales de edad de Andalucia
o Poblacion de 18 y mas afios de cada provincia
o Poblacion de 18 y mas afios por sexo y grandes grupos de edad [18-39], [40-64] y 65 y mas, para cada tipologia

municipal

® Trabajos de campo: 1 octubre de 2006 - 30 de marzo 2007.

EL CAMBIO DE VALORES EN LA SOCIEDAD ANDALUZA, 1996-2006 359





