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O RURAL

METODOLOGIA
AMBITO DE ESTUDIO

Ambito Poblacional: Establecimientos detallistas dedicados a la venta de pescado fresco, en
concreto pescaderias tradicionales ubicadas o no en mercados de abastos, supermercados e
hipermercados en Andalucia.

Unidad Investigada: Establecimiento detallista dedicado a la venta de productos pesqueros
frescos. En concreto pescaderias tradicionales ubicadas o no en mercados de abastos,
supermercados e hipermercados en Andalucia que forma parte del Panel de Establecimientos
creado por la Consejeria de Agricultura, Pesca y Medio Ambiente.

Desagregacion Maxima Alcanzada: Capitales de provincia de la Comunidad Autonoma
Andaluza.

Periodicidad en la recogida de datos: Semanal
VARIABLES
Podemos distinguir variables de Identificacion y de Cuantificacion:

Las variables de ldentificacidon recogidas son:
. Nombre comercial establecimiento
Municipio.
Tipo de establecimiento
Fecha de recogida.
Dia de la semana.
Especie
Producto

Las variables de cuantificacion recogidas son:
. Precio de cada producto expresado como euros/kg.

RECOGIDA DE INFORMACION
Tipo de actividad estadistica: Obtencion de datos estadisticos mediante muestreo.

Para el desarrollo del seguimiento de los precios la Direccion General de Pesca y Acuicultura
de la Junta de Andalucia cuenta con un Panel de Establecimientos Minoristas dedicados a
la venta de productos de la pesca. Este panel esta formado por unos 96 establecimientos
dedicados a la venta de pescado, en concreto pescaderias tradicionales ubicadas o no en
mercados de abastos, supermercados e hipermercados distribuidos por las ocho provincias
andaluzas. Estos establecimientos permanecen en su mayoria desde el inicio del proyecto,
aunque ha habido algunas sustituciones de una pescaderia por otra.
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Unidad basica de la encuesta y unidad de observacion: El establecimiento o punto de venta
es la unidad basica de la encuesta. El precio de los distintos productos es la unidad de observa-
cion. El seguimiento de los precios se realiza para una cesta de productos en la que entran a for-
mar parte en los productos pesqueros que tienen mayor presencia en el consumo andaluz. En
concreto las especies que forman nuestra cesta de productos son:

Acedia Chirla Atan Pez Espada
Boquerdn Langostino Dorada Pijota
Lenguado Gamba Lubina Choco
Sardina Salmonete Merluza Caballa

Para cada una de estas especies se hace una distincion en funcién de la calidad, procedencia

o tamano, lo que origina que la cesta de producto pase de 15 especies a 40 productos.

La cesta de producto estaria formada por:

. Acedias de trasmallo, acedias de arrastre, acedias congeladas.

. Boquerdn nacional grande, boquerdn nacional pequefio, boquerdn de importacion.

. Lenguado pequefio, lenguado grande.

. Sardina.

. Pez espada fresco, pez espada descongelado/congelado.

. Chirla nacional pequefia, Chirla nacional mediana, chirla nacional grande, chirla
importacion

. Langostino fresco, langostino descongelado/congelado, langostino cocido.

. Gamba fresca arrocera, gamba fresca, gamba congelada, gamba cocida.

. Salmonete pequefio, salmonete grande.

. Atun fresco, atun congelado.

. Dorada extractiva, dorada acuicultura < 600 gr, dorada acuicultura > 600 gr.

. Lubina extractiva, lubina acuicultura < 600 gr, lubina acuicultura > 600 gr.

. Merluza grande>1,5Kg., merluza mediana o pescada, merluza negra o senegal, Pijota
europea pequenfa, pijota de importacion.

. Choco entero sin limpiar, choco entero limpio descongelado, choco en tiras.

Para la eleccion de los establecimientos que forman parte del panel de establecimientos se
utilizé originariamente el directorio de establecimientos detallistas de productos pesqueros
frescos de Andalucia de la Consejeria de Agricultura, Pesca y Medio Ambiente de la Junta de
Andalucia (2001). El directorio proporciona informacion de cada establecimiento referente a su
identificacion, direccidn y tipo de establecimiento, actualizandose progresivamente.

Diseino muestral: El método de muestreo aplicado ha sido la estratificacion cruzada, proceso
bietapico que consiste en particionar la poblacion utilizando dos criterios: tipo de
establecimiento y numero de establecimientos por municipio. En primer lugar, se estratifica la
poblacién de acuerdo con el criterio “tipo de establecimiento”, obteniéndose tres estratos vy,
posteriormente, cada uno de ellos se particiona segun el criterio “numero de establecimientos
por municipio”.

Variables de estratificacion: La estratificacion de la poblacion se realizara en funcion de la
variable auxiliar precio medio del establecimiento, por ser la variable que tiene menor grado de
dispersion. De anteriores trabajos de campo sobre la poblacién se ha obtenido la informacion
necesaria sobre el grado de variabilidad de este parametro.

Tamano de la muestra: El tamarfo total de la muestra con un error esperado del 5% al 95% de
nivel de confianza, se ha calculado considerando que el tamafio muestral minimo admitido dbe
un estrato no podra ser inferior al 10% del tamafio poblacional, no pudiendo ser en ningun caso
inferior a 5 unidades muestrales.
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OLLO RURAL

En la primera fase, el reparto del tamafno muestral entre los tres estratos se realiza aplicando
el método de la afijacion 6ptima o de minima La férmula utilizada para el calculo del tamafio
total de la muestra y de cada estrato con asignacion 6ptima ha sido:

h=12

N, S (ZNhSh)z
g R T
N, S, e c
28, s

En el siguiente cuadro aparece el tamafno de la muestra para el citado error, que resulta de
aplicar la formula anterior asi como algunos calculos intermedios. El tamafio de la muestra para
una asignacion 6ptima resulta ser de 75 establecimientos para poder cumplir el requisito de
tamafo minimo exigido a cada estrato.

La distribucién del tamafio muestral entre los distintos municipios se realiza aplicando el método

proporcional cuya formula de calculo es la siguiente: N,
n,=—"%n

N

Para determinar el numero de elementos que componen cada uno de los estratos es necesario

aplicar al tamafio muestral “n” la amplitud de cada estrato.
Se ha ampliando el tamano de la muestra a 96 establecimientos obteniendo el siguiente reparto:

MUNICIPIO PESCADERIAS SUPERMERCADOS HIPERMERCADOS TOTAL

AMERA 7 2 0 9
CADIZ 13 1 4 18
OCRDCBA 6 1 1 8
GRANADA 7 1 1 8
HUELVA 5 1 0 6
JARN 2 1 0 3
MALAGA 16 4 2 22
SEVLLA 15 4 2 21
ANDALUCIA 4 15 10 96

Recogida de datos:
La recogida de datos es semanal; el dia de la semana y la hora de la observacién varian de una
semana a otra, estando en funcion de la disponibilidad del técnico encuestador.
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AL

indice de Precios al Consumo (Base Enero 2011)
En marzo, el indice de precios al Consumo de los Productos de la Pesca, situa su tasa
interanual en el 5,9% sin embargo el indice se mantiene invariable si lo comparamos con el

pasado mes de febrero.

Variacion (%)
Especie indice Sobre el mes anterior | En lo que va de aio En un Afo
(Mar 15 - Feb 15) (Mar 15- Ene 15) (Mar 15 - Mar 14)
Salmonete 109,49 10,2% 15,3% 5,6%
Atun 103,92 8,3% 9,1% 1,0%
Langostino 130,49 6,3% 6,1% 7,4%
Dorada 117,78 2,1% 2,4% 3,0%
Gamba 116,31 2,1% 1,6% 3,8%
Choco 114,05 0,7% 1,8% 5,6%
Lenguado 112,52 0,6% 6,0% 10,5%
Lubina 107,47 0,6% 0,0% 2,7%
Acedia 104,02 0,1% -3,9% 12,3%
Pez espada 101,81 -1,5% 0,4% 6,4%
Merluza 113,46 -2,1% -0,7% 12,6%
Chirla 85,73 -2,9% 0,4% 11,2%
Caballa 98,38 -6,2% -15,1% -2,9%
Boquerén 107,63 -9,1% -0,7% -6,5%
Sardina 110,98 -20,9% -27,8% -9,7%
INDICE GENERAL 112,60 0,0% 1,1% 5,9%

Para realizar el analisis se ha efectuado un seguimiento de los precios en los
establecimientos minoristas para las quince especies incluidas en la cesta. Una simple
ordenacion de estos productos en orden decreciente de su precio medio nos muestra
que la sardina y el boquerdn son las especies que han sufrido mayor descenso en su
precio medio, con una caida de un —20,9% y un 9,1%.
Por contra las dos especies mas inflacionistas han sido por un lado el salmonete con
una subida de precio medio en marzo del 10,2%, seguida del atun un 8,3%.

indice de precios al consumo por tipo de establecimiento

Sobre el mes anterior

En lo que va de afo

En un Ao

LI ) LG (Mar 15 - Feb 15) (Mar 15 -Ene 15) | (Mar 15 - Mar 14)
Pescaderias Tradicionales 119,44 2,6% 1,4% 8,1%
Supermercados 108,73 -2,9% -2,0% 5,7%
Hipermercados 78,01 -7,1% -3,3% -4,0%

El analisis de precios medios dependiendo del tipo de establecimiento minorista, refleja
que las pescaderias tradicionales son los unicos establecimientos en los que se
incrementa el precio medio general de la cesta del productos del mar un 2,6%. En ellos
destaca la subida del precio del salmonete un 11,4%, que se traduce en 1,42€/Kg mas

caro que en febrero.

En el sentido opuesto son los hipermercados los establecimientos donde mas
desciende el precio medio general de la cesta de productos del mar, con una caida de
un 7,1%. Cabe destacar el descenso del precio de la sardina un —30,6% y del boquerén

un —34,6%.

Respecto a febrero los supermercados han sufrido un leve descenso de un —2,9%, sin
embargo en un afio el precio medio general de su cesta se incrementa un 5,7%.

Pesca Precios Marzo 2015
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CA Y DESARROLLO RURAL

Evolucién de Precios Medios Minoristas por mes y tipo de establecimiento

12

11 — |
10

ENE FEB MAR

PESCADERIAS 2014 =P ESCADERIAS 2015

L —

ENE FEB MAR

QIIPFRMERMCANNS 2014 e QUIPERM EFRMANNR 2015

10 ><>Q\

ENE FEB MAR

HIPERMERCADOS 204 —#—HIPERMERCADOS 2015

En marzo, el precio medio de la cesta de productos pesqueros se mantiene estable respecto
al mes anterior (10,28€/KQ).

En general, la adquisicion conjunta de los productos de la cesta sigue resultando mas barata
en supermercados e hipermercados (8,42€/Kg y 9,62€/Kg respectivamente) siendo las
pescaderias tradicionales las que presentan una cesta de productos mas costosa para el
consumidor (11,04€/Kg).

PESCADERIAS SUPERMERCADOS | HIPERMERCADOS TOTAL
ANO 2015 ESPECIE
(Euros/kg) (Euros/kg) (Euros/kg) (Euros/kg)
Acedia 11,59 10,98 10,67 11,38
Atin 15,98 12,71 14,12 15,12
Boquerén 5,90 4,68 3,81 5,50
Caballa 3,98 2,80 3,15 3,65
Chirla 6,90 7,01 7,35 6,97
Choco 9,20 8,92 8,88 9,09
Dorada 10,52 7,60 9,37 9,87
Marzo Gamba 17,42 13,91 16,72 16,83
Langostino 15,96 9,87 13,10 13,14
Lenguado 16,76 15,19 19,04 16,90
Lubina 11,96 7,62 9,16 10,65
Merluza 10,29 6,74 7,26 9,27
Pez espada 16,68 14,36 16,14 16,28
Salmonete 13,91 11,70 14,81 13,85
Sardina 3,78 3,40 3,52 3,64
INDICE GENERAL 11,04 8,42 9,62 10,28

* Precios mas caros
* Precios mas baratos

Pesca Precios Marzo 2015
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ACEDIA (Dicologoglossa cuneata)

FAO: CET

La acedia mantiene practicamente
invariable su precio del registrado el
pasado mes de febrero aunque hay
que destacar que es después de la

Analisis descriptivo de precios por tipo de producto

Acedia de Acedia de Acedia

Precios (€/kg) trasmallo arrastre importacion | 10 Acedia merluza el producto que mas ha
Presencia puntos de venta 20,2% 49,1% 30,7% 39,6% encarecido su precio en un ano
Precio medio 11,97 11,39 10,97 11,38 (12 3%)

Precio més frecuente 12,00 12,00 9,25 12,00 ’ ’
Rango oscladion (880-1400) _ (780-15%0) (696-14%) (6%-15%0)  Casi la mitad de la especie mostrada

en

los mostradores detallistas es

acedia de arrastre.

Comparativa de la cuota de mercado por tipo de producto.

Mar 2015 - Mar 2014 Evolucion de la estacionalidad mensual.

- 60%

- -
Arrastre . ] 40%
Trasmallo E
20%
% 20 40 60 80
o

Importacion

MR ABR MAY JUN JUL AGD SEP OCT NOV DIC ENE FEB MR
Evolucion semanal por establecimiento minorista y por tipo de producto

Establecimientos Producto Marzo 2015 Variacion Variacion Variacion
sem10 | sem 11 | sem12 | sem 13 [Promedio | interanual | mes anterior |ene 2015 - mar 2015
Trasmallo 12,70 10,46 1,72 13,20 11,97 3.7% -1,3% £8%
Pescaderias Arrastre 1,72 1017 12,23 12,00 11,46 12,8% 12,1% 81%
Irnpartacidn 10,30 12,40 12,38 11,48 55,3% 53% -
Trasmallo - - - = - - -
Supermercados Arrastre - - 1195 14,43 13,60 43 3% 18,2% 14 7%
Irnpartacidn 8995 9,05 10,458 1110 10,27 53,3% 45% 20,1%
Trasmallo 1199 10,99 12,29 - 11,99 -196% 3959% -421%
Hipermercados Avrrastre 1005 1074 10 47 11,15 10,64 1,1% -£65% -11.0%
Irmpartacidn - - - 599 6,99 9,2% - -19.3%
Trasmallo 1255 10,55 11,90 1320 11,97 0.3% -15,3% -136%
Glohal Avrrastre 1139 1031 11,80 1217 11,39 125% £.9% 30%
Irmpartacin 895 10,01 11,58 11,63 10,97 56,3% 5,0% 2T E%
Total acedia 11,66 10,24 11,77 12,10 11,38 12,3% 0,1% 3.9%

Evolucién mensual de precios origen-destino.
Mar 2015 - Mar 2014

Evolucion semanal de precios al consumo.
Anos 2015- 2014

WORIGEN

PREC MED DEST

13 5 7 9 11 13

Semanes o

Fuente: Sistema Andaluz de Informacién de Produccion Pesquera. Consejeria de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural

8

Pesca Precios Marzo 2015



BOQUERON (Engraulis encrasicholus)

FAO: ANE &

En marzo el valor medio del precio
del boquerdn en el mercado bajoé un
Andlisis descriptivo de precios por tipo de producto -9,1% respecto al mes anterior y su
precio se encuentra también por
debajo del registrado en el mismo

: : periodo de 2014.
Precios (€/kg) Boquerén Boqueréon Total E id d .
9 nacional importado boquerén sta C?' a € precio va
Presencia puntos de venta 91,8% 8,2% 77,1% acompafada de una mayor
Precio medio 6,1 4,89 6,02 presencia del boquerdn de origen
Precio mas frecuente 6,00 4,00 6,00 nacional, cuya oferta se sitia por
Rango oscilacion (2,00 -10,0) (2,50 - 15,90) (2,00 - 15,90) encima del 91%.
Comparativa de la cuota de mercado por tipo de producto. Evolucion de la estacionalidad mensual.
Mar 2014 - Mar 2015 Mar 2014 - Mar 2015
100%
mportacién E . o

—
Nac. Pequefio I ) 60%
40%
20%
% 0 10 20 30 40 50 60 70
%

MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC ENE FEB MAR

Evolucién semanal por establecimiento minorista y por tipo de producto

Establecimientos Producto Marzo 2015 Variacion | Variacion Variacion
sem 10 [ sem 11 | sem 12 [ sem 13 [Promedio mes| interanual | mes anterior |ene 2015 - mar 2015
Macional Peguefio 470 484 549 5487 5,19 -B3% b f2% -B5%
Pescaderias Maciohal Grande 7h9 738 714 518 7.4 52% -10,4% -191%
Importacion 2,00 2,50 3397 7,15 4,53 -34 3% -16 6% -11,7%
Macional Peguefio 358 4 65 408 491 437 -4 0% -8 5% 90%
Supermercados | Macional Grande 595 2 £ .48 2 6,30 2.3% -4 5% 59%
Irpartacion 4 95 - - 4 24 1,42 4% -4 5% 9.4%
Macional Peguefio 3,76 351 5,15 396 3,96 -205% 27 3% -26 0%
Hipermercados | Macional Grande - - - - = - - -
Importacion - - 2,25 - 2,25 - B1,2% 50 5%
Macional Peguefio 431 4 B4 5,24 538 4,87 BA% 98% 91%
Global Macional Grande 747 7.8 704 8,18 734 7 B% -10,2% -15,8%
Irpartacion 348 250 359 590 4,28 -32 1% -19,4% -12.3%
Total boquerdin 5.29 5,27 5,01 5,719 5,50 5.,5% 9,1% 0,7%
Evolucién semanal de precios al consumo. Evolucién mensual de precios origen-destino:
Afios 2014-2015 Boquerén Nacional. Marzo 2014 - Marzo 2015
9
9 8
8 7
6
7 2 s ﬁ
_g 6 v 4 3,90€/kg
9. 3
2
4 1
3] MAR ABR MAY JUN JuL AGO SEP OCT NOV DIC ENE FEB MAR
1TTET N eses
s
Fuente: Sistema Andaluz de Informacién de Produccion Pesquera. Consejeria de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural 9

Pesca Precios Marzo 2015



LENGUADO (Solea Vulgaris)

A Y DESARROLLO RURAL FAO SOL

En marzo el precio medio del
lenguado se situa ligeramente por
encima del registrado el pasado mes
de febrero, aunque aumenta hasta un

Analisis descriptivo de precios por tipo de producto

Precios (€/kg) Lengua~do Lenguado grande| Total lenguado 10,5% reSpeCtO al mismo periOdO del
DeqLen afio anterior
Presencia puntos de venta 48,6% 51,4% 60,0% T i
Precio medio 15,98 17,78 16,90 Las observaciones realizadas en las
Precio mas frecuente 14,00 16,00 16,00 pescaderias tradicionales suponen el
Rango oscilacion (9,50 - 30,60) (9,80 - 32,00) (9,50 - 32,00) 75,8% del total de establecimientos
visitados.
Comparativa de la cuota de mercado por tipo de producto. Evolucion de la estacionalidad mensual.
Mar 2014 - Mar 2015 Mar 2014 - Mar 2015
80%
Pequefio
60%
40%
Grande
20%
% O 1 ‘O 2‘0 3‘0 4‘0 5‘0 6‘0 7‘0 0%

MAR ABR MAY JUN JU AGO SEP OCT NOV DIC ENE FEB MAR

Evolucion semanal por establecimiento minorista y por tipo de producto

Establecimiento Producto Marzo 2015 Variacién Variacion Variacion
sem10 | sem11 | sem12 | sem13 [Promedio mes| interanual | mes anterior |ene 2015 - mar 2015
Pescaderias Peguefio 14,71 1591 14 47 15,74 1817 22,3% 2 4% 20,2%
Grande 20,39 17 .99 17,23 17,75 18,20 7 A% 1.1% 0.4%
Suvermercados Peguefio 1558 11,00 2043 - 16,43 26 9% 15 4% 124 1%
I Grande 13,65 14 b4 14,77 - 14 51 -5.2% -8 R% 13 7%
Hinermercadas Pequefio 16,13 2148 16 57 2255 1939 38,3% 29 F% 20,8%
I Grande 1993 19,27 18,95 10,50 18,38 31% -19 3% -6,0%
Global Pequefio 15,07 16,82 1519 17,09 1598 26.1% 8 0% 27 0%
Grande 19 B4 17 54 16,93 17 32 17,78 5 4% -2,3% -1.5%
Total lenquado 17,42 17,21 16,05 17,21 16,90 10,5% 0,6% 6.0%
Afios 2014-2015 Mar 2014 - Mar 2015
2
20
. 18
j 16 j
14
121‘ 35 7 9 1112 MR ABR MAY JUN JuL A0 SEP ocT Nov pDic ENE FEB MAR

Semenes M ——2D6 meses BORGEN OPRECMEDORIGE

Funte: Sistema Andaluz de Informacién de Produccién Pesquera. Consejeria de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural
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SARDINA (Sardina Pichardus)

FAO: PIL

Anilisis d iotivo d . 0o d d La dura devaluacion que sufre el precio
nalisis descriptivo de precios por tipo de producto medio de la sardina en el mes de marzo

(-23,3%) va acompanada también de
una caida importante en su precio de

Sardina origen.

Presencia puntos de venta 34,5% La sardina y el boquerén tuvieron un

Precio medio 3,54 comportamiento paralelo a lo largo del

Precio mas frecuente 3,00 mes, con tendencias importantes al

Rango de oscilacién (1,50 - 6,00) descenso de precios, teniendo un ligero
repunte en la ultima semana.
La oferta de la sardina en los
mostradores detallistas aumenta
respecto al mes anterior.

Comparativa de la cuota de mercado por establecimiento Evolucién de la estacionalidad mensual.
minorista y tipo de producto. Mar 2015 - Mar 2015 Mar 2014 - Mar 2015

| 80%
| 60%

Pescaderias |

% 0 10 20 30 40 50 60
MAR ABR MAY JWIN JUW AGO SEP OCT NOV DIC ENE FEB MAR

Evolucion semanal por establecimiento minorista y por tipo de producto

Establecimientos Marzo 2015 Variacion |Variacion mes Variacion
sem10 [ sem11 | sem12 [ sem13 | Promedio | interanual anterior ene 2015 - mar 2015
Pescaderias 340 393 340 422 378 -2 E% 17 1% =20 9%
Supermercados 1,59 3,16 3,71 382 340 -17 5% -19 0% -9 8%
Hipermercados 356 400 3,20 3,35 352 17 2% -30 B% -42 0%
Total sardina 3.27 3.82 3.4 3.87 3.54 -12,2% -23,0% -29.8%
Evolucién semanal de precios al consumo. Evolucién mensual de precios origen-destino:
Afos 2014- 2015 Mar 2014 - Mar 2015
7
9
6
8
5
7
25 g4
v b v 3
5 /»\/\N ;
4
;
34—
1 3 5 7 9 11123 15 17 1€ 21 28 2E 27 2€ 31 3% 3E 37 3€ 41 43 4£ 47 49 51 0
MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OoCT NOV DIC ENE FEB MAR
semanas o —— 25

MORIGEN OPREC MED ORIGEN]|

Fuente: Sistema Andaluz de Informacién de Produccion Pesquera. Consejeria de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural
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PEZ ESPADA (Xiphias gladius)

FAO: SWO

El precio medio del pez espada a lo
Analisis descriptivo de precios por tipo de producto largo del mes de marzo, ha

experimentado un descenso del -1,5%
en relacion al mes anterior.

Precios (€/kg) Pe:r::(':gda ':izn e:f:;: Total Pezespada  Disminuye en 13 puntos porcentuales
Presencia puntos de venta 34,2% 65,8% 52,0% la presencia de I_a especie ,en los
Precio medio 2213 13.23 1628 mostradores detallistas, aqui cabe
Precio mas frecuente 20,00 12,80 2000 Mmencionarse la escasa presencia del
Rango oscilacion (13,98-39,95) (9,50 - 18,00) (950-3995) pez espada fresco respecto al mes

anterior.
Comparativa de la cuota de mercado por tipo de producto. Evolucién de la estacionalidad mensual.
Mar 2014 - Mar 2015 Mar 2014 - Mar 2015

80%

Congelado
60%

40%

Fresco
20%

0%
% IS 20 40 60 80 MAR ABR MAY JUN JU AGD SEP OCT NOV DC ENE FEB MAR

Evoluciéon semanal por establecimiento minorista y por tipo de producto

Establecimientos Producto Marzo 2015 Variacion |Variacion mes Variacion
sem10 [ sem11 | sem12 | sem13 [ Promedio | interanual anterior  |ene 2015 - mar 2013
Pescaderias Fresco 20 66 276 2026 2280 2118 5 4% 4 5% 4 4%
Congelado 1385 1357 1393 1342 1355 4% 5.3% 01%
Supermercados Fresco 1895 16,95 1695 1895 17 95 35% -7.2% 16 8%
Congelado 1355 1249 14102 13 65 1346 214% 48% 105%
Hipermercados Fresco 38,95 Bk 2547 27 3161 201% 26,7% 33.9%
Congelado 1207 11 54 1086 1271 173 -2,2% 24% 4 0%
Global Fresco 274 2314 2063 2295 2213 B,1% B0% 94%
Congelado 13,20 1307 13,34 1335 13,23 1.9% 4 4% 1.9%
Total Pez Espada 16,51 16,50 16,49 15,55 16,28 6.,4% -1,5% 0.4%

Evolucion semanal de precios al consumo. Evolucion mensual de precios origen-destino:
Anos 2014-2015 Feb 2014 - Feb 2015

135 7 9 1B MAR ABR MAY JUN JuL AGO SEP OCT NOvV DIC ENE FEB MAR
s 5= e

Fuente: Sistema Andaluz de Informacién de Produccion Pesquera. Consejeria de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural
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CHIRLA (Chamelea gallina)

FAO:SVE

El precio de la chirla se situa un 11,2%
por encima de los alcanzados en el
mismo periodo de 2014 y sufre un
descenso de casi un 3% respecto a
los valores alcanzados en el mes de

Analisis descriptivo de precios por tipo de producto

Precios (€/kg) Chirla nacional mg:':: 4a | Total chiria febrero. )
Presencia puntos de venta 100,0% 0,0% 73,1% Dismi n.u ye e ! numero .d ©
Precio medio 6.97 i 6.97 observaciones validas de la especie y
Precio més frecuente 8.00 i 8.00 en concreto la chirla origen

(3.95 - 17,95) - (395-17.95) internacional desaparece de los

Rango oscilacion A
mostradores detallistas.

Comparativa de la cuota de mercado por tipo de producto. Evolucion de la estacionalidad mensual.
Mar 2014 - Mar 2015 Mar 2014 - Mar 2015
Importacién
1 100%
Nac peque :1;1 80%
N ediana ] 60%
1 ] 40%
Nac grande 20%
% 0 20 40 60 80 100 120 140 0%

MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC ENE FEB MAR

Evolucién semanal por establecimiento minorista y por tipo de producto

Establecimiento Producto Marzo 2015 Variacidn Variacién Variacidn
sem10 | sem11 | sem12 | sem13 | Promedio interanual |mes anterior|ene 2015 - mar 2015
Mac. Peguefia 433 451 450 505 489 4.7% 34% 0E%
Pescaderias Mac.Mediana 6,38 654 697 7 A6 694 G5% -1 5% -4 7%
Mac. Grande 758 773 787 741 7.70 215% 35% 5. 4%
Importacian - - - - - - - -
Mac. Peguefia - - - 538 538 -136% -6,8% 16,2%
SHnE M eado Mac.Mediana 703 553 7158 589 593 17.3% 7 A% 37%
Mac. Grande 733 8,03 7,28 795 7 BB 11,2% 1.9% B2%
Impartacidn - - - - - - - -
Mac. Peguefia 499 - - £.50 575 44.1% 4,0% 47 4%
Hipermercados Mac.Mediana 599 682 716 719 650 400% A7% 2359%
Mac. Grande 653 - 758 11,32 930 -6,1% -1.0% 338%
Impartacidn - - - - - - - -
Mac. Peguefia 450 451 45 554 501 33% 27 % B 4%
Global Mac.Mediana 651 6,81 703 729 6593 14 9% -3,3% 0,3%
Mac. Grande 753 7,79 78 543 7 56 14,7% 25% 059%
Importacian - - - - - - - -
Total Chirla 6,70 6.77 7,07 7.35 6,97 11,2% 2,9% 0.4%

Evolucion mensual de precios origen-destino:
Evolucién semanal de precios al consumo. Mar 2014 - Mar 2015
Anos 2014- 2015

8
9 4
. ° 3,97€ikg
s
8 4 ;
g ]
g7 )
o
6
0
. MAR  ABR  MAY JUN  JUL AGO SEP OCT NOV  DIC ENE FEB  MAR
5
4

13579118

saes DY —=2D15

*Ladhila dertadaenlos establedmientos end mes de meyo es inpartach o de lorjas no anceluzas

Fuente: Sistema Andaluz de Informacién de Produccion Pesquera. Consejeria de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural 13
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CHOCO (Sepia officinalis) [N —
/ DESARROLLO RURAL FAO: CTC e S : .

ia

El precio medio del choco se ha
mantenido estable respecto al mes
anterior - en torno a 9,0€/Kg -.

Es después de la merluza la especie
mas ofertada en los mostradores
detallistas con un 80% de presencia,

Analisis descriptivo de precios por tipo de producto

Precios (€/kg) Chocosin T limpio| Total choco sin embargo por _varieda_d'de producto
: limpiar el choco sin limpiar se sitia 17 puntos
Preslenma ?untos de venta 58,5% 41,5% 80,0% porcentuales por encima de la
Precio medio 9,22 8,91 242 especie ya eviscerada.
Precio mas frecuente 10,00 9,80 9,80
_Rango oscilacion (5,00 - 12,60) (6,50 - 10,80) (5,00 - 10,80)
Comparativa de la cuota de mercado por tipo de producto. Evolucién de la estacionalidad mensual.
Mar 2014 - Mar 2015 Mar 2014 — Mar 2015
. | 100%
e [ 0%
60%
Sin Limpiar | 40%
20%
% 0 10 20 30 40 50 60 70 o MAR ABR MAY JN JUL A &P OT NV DC BE BB MR

036 @03/#%

Evolucion semanal por establecimiento minorista y por tipo de producto

Establecimientos| Producto Marzo 2015 Variacion | Variacion Variacion
sem10 [ sem11 | sem12 | sem13 | Promedio | interanual |mes anterior| ene 2015 - mar 2015
Pescaderias Sin lirmpiar 9.2k 9.3 8,69 9,70 9,15 9,1% 5% -22%
Limpio 8,80 9.1 9,55 9.4 9,30 05% 07% 74%
Supermercados Sin lirmpiar 943 945 9,28 9,34 9,33 B 7% 87% £5%
Limpio 865 839 8,50 857 8,68 4% 8% 05%
Hipermercados Sin lirmpiar 1045 957 8,44 9,55 9,48 -5 9% -15% 01%
Limpio 8,23 8.3 8,46 8,10 8.3 11% -30% -4 0%
Global Sin lirmpiar 938 9.3 8,69 9,62 9,22 4.7% 03% -1.0%
Limpio 850 8.3 9,00 8. GE) 19% -15% -1.0%
Total choco 9,15 9,18 3,81 9,26 9,09 5,6% 0D4% 1.8%

Evoluciéon semanal de precios al consumo. Evoluciéon mensual de precios origen-destino:
Anos 2014- 2015 Mar 2014 - Mar 2015

MAR ABR MAY JUN JuL AGO SEP ocT Nov DIC ENE FEB MAR

13567918

- - meses WORIGEN PREC MED ORIGEN ‘
saares D =26

Fuente: Sistema Andaluz de Informacién de Produccion Pesquera. Consejeria de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural 14
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LANGOSTINO (Panaeus kerathurus)

FAO: TGS

Del conjunto total de observaciones
validas, el langostino en marzo se situa
como la segunda especie menos vista

Analisis descriptivo de precios por tipo de producto en los mostradores detallistas -un
37,5% del total de establecimientos
visitados-.

Precios (€lkg) | Fresco | Congelado | Cocido | Total langostino El hecho de que la misma especie
Presencia puntos de venta 13,6% 63,6% 22.9% 37,5% exista diversificacion del prOdUCtO, sea
Precio medio 25,15 11,27 9,80 12,24 fresco, congelado, cocido, la
Precio més frecuente 19,00 10,80 9,95 9,95 procedencia del mismo, mayor o menor
Rango oscilacién (1480-44.96)  (630:21.80) (7.50-109%) 62-#%)  talla etc, determina la amplitud de la

horquilla de variacion entre su precio
maximo y minimo en casi 37 €/Kg.

Comparativa de la cuota de mercado por tipo de producto. Evolucion de la estacionalidad mensual.
Mar 2014 - Mar 2015 Mar 2014 - Mar 2015

Cocido T

Ly
Congelado ] — —
1 30%
Fresco :LI 15% I
T T T t t t { A

0 10 20 30 40 50 60 70 MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC ENE FEB MAR

‘ =03/15 0203/14 ‘

Evolucion semanal por establecimiento minorista y por tipo de producto

Establecimientos Producto Marzo 2015 Variacion Variacion Variacion
sem10 | sem11 | sem12 | sem13 [Promedio mes| interanual | mes anterior jene 2015 - mar 2015
Fresco - 29 224 29723 B37 14,8% B.3% 24 4%
Pescaderias Congelado 1200 1238 13,49 1178 1240 £.3% 25% 21 4%
Cocido - - - - - - - -
Fresco - - - - - - - -
Supermercados | Congelado 975 1094 979 973 10,10 53% 4.7% 10,1%
Cocido 8,56 857 922 885 951 50% 1.2% 35%
Fresco 2959 ez kn 2459 - 1373 0,0% -6 ,8% 137%
Hipermercados Congelado 1081 10,38 9,19 993 1005 -4 8% 0.7% 35%
Cocidg 10,16 947 10,28 - 10,02 22% 19% 13.0%
Fresco 2959 ¥4 2267 2923 282 12.2% 0.1% 24 3%
Global Congelado 1072 1139 1133 1091 11,16 -1.0% 5% -30%
Cocidg 998 955 952 955 973 7% -2.9% -3.3%
Total langostino 11,46 13,83 13,29 13,07 13,14 74% 6,3% 6,7%
Evolucién semanal de precios al consumo. Evolucion mensual de precios origen-destino:
Afios 2014- 2015 Mar 2014 - Mar 2015
B
5 2
f ©
9
e T MAR ABR MAY JUN JuL AGO SEP oCcT Nov DIC ENE FEB MAR

135657 9118

MORIGEN OPREC MED ORIGEN|

Fuente: Sistema Andaluz de Informacion de Produccion Pesquera. Consejeria de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural
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GAMBA (Parapenaeus longirostris)

FAO: DPS

Disminuye la presencia de la especie
en los establecimientos. Sin embargo,
por variedad de producto disminuye
porcentualmente la oferta de gamba
cocida frente al incremento de la
gamba arrocera, fresca o congelada.

Los precios medios minoristas en

Analisis descriptivo de precios por tipo de producto

Precios (€/kg) | Arrocera | Fresca | Congelada | Cocida | Total gamba .

: marzo son superiores un 2,1% a los
Presencia puntos de venta 59,1% 28,3% 9,3% 3,4% 69,5% . o
Precio medio 12,02 2364 18,82 22,81 16,83 registrados en febrero y un 3,8% a los
Precio més frecuente 16,00 22,00 20,00 19,95 16,00 alcanzados en el mismo periodo del

Rango oscilacion (4,8-25,95) (14,00 -50,00) (10,00 -30,00) (17,90 -28,95) (4,80 - 50,00)

ano anterior.

Evolucion de la estacionalidad mensual.

Comparativa de la cuota de mercado por tipo de producto.
Mar 2014 - Mar 2015

Mar 2014 - Mar 2015

Cocida :__l
1 100%
Congelada 751 o
Fres s 60%
e - 40%
% - 20%
0 10 20 30 40 50 60 70 09
MAR ABR MAY JUN JU AGO SEP OCT NOV DIC ENE FEB MAR
R03/15 o
Evoluciéon semanal por establecimiento minorista y por tipo de producto
Establecimientos Producto Marzo 2015 Variacion Variacion Variacion
sem10 | sem11 | sem12 | sem 13 [Promedio mes| interanual |mes anterior| ene 2015 - mar 2015
Arrocera 13 50 1309 1327 1179 12 55 1 0% T 4% 26%
e Fresca 25,11 24,10 2533 2073 2393 39% 0% 10,1%
Congelada 26,00 19 56 18,27 18,23 19,50 11,1% 32 8% 13 8%
Cocida - - 21,80 - 21,80 17 9% 6,1% 39%
Arrocera 14,35 12,32 13,18 12,10 13,09 119% 14% 13%
Supermercados | [1E3¢? 17 58 . . 19,95 12,53 9 6% -10,4% 38%
Congelada . 1447 14,95 1195 13,96 21.0% 82% <12 4%
Cocida 19,95 . . . 19,95 11,1% 12 0% 05%
Arrocera 10,70 1276 14 59 11 45 12 58 4 7% 7 E% 23%
B Fresca 32,95 2361 19,59 1995 2338 31 A% 30% 2%
||1ermerca(|os
Cangelada - - - - - - - -
Cocida 17 50 26,95 19,95 2447 2345 03% 10,0% 13%
Arrocera 13,22 1302 13,44 1180 12,52 31% 23% 10%
- Fresca 2452 2403 2503 2057 2354 5% 5 8% 107%
Congelada 26,00 18,10 17 44 17 44 18,32 13 5% 26 5% 3%
Cocida 18,93 26,95 20,58 2447 22,81 7 7% 11,4% 4 6%
Total Gamba 17.82 17.00 17,13 15,47 16,83 3.8% 2.1% 156%
Evoluciéon semanal de precios al consumo. ‘. . . o
Afios 2014- 2015 Evolucién mensual de precios origen-destino:
Mar 2014 - Mar 2015
@ 30 E
25 H
20 +

7,77€lkg

€lkg

10+

1357 918

WORIGEN CIPREC MED ORIGEN

seEes

Fuente: Sistema Andaluz de Informacion de Produccion Pesquera. Consejeria de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural
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SALMONETE (Mullus barbatus)

FAO: MUX

El salmonete es la especie que
Analisis descriptivo de precios por tipo de producto mas se encarece en el mes de

marzo, costando 1,28€/Kg mas

caro que en febrero.

La oferta de la especie se

Precios (€kg) Salmonete Salmonete | mantlgne .estable d_esde comienzo
o ———— 0@!—*";910/ “"am'ezogo/ ¥ del afno independientemente del
esencia puntos ae venta 170 ,970 , (/0 . . .
Procio medio 1240 1900 - g?eoﬂ;Ie establecimiento donde se
Precio mas frecuente 14,00 24,00 14,00 )
Rango oscilacion (4,95-20,00) (11,30 - 32,95) (4,95 - 32,95)
Comparativa de la cuota de mercado por tipo de producto. Evolucion de la estacionalidad mensual.
Mar 2014 - Mar 2015 Mar 2014 - Mar 2015

Grande E
80%

| 60%

Pequefio ]
40%
9 ¢ 20 40 60 80 100 20%
0%
MAR ABR MAY JIN JUL AR &P CT N DC BE B MAR
Evoluciéon semanal por establecimiento minorista y por tipo de producto
.. Marzo 2015 Variacion Variacion Variacion
Establecimientos Producto sem10 | sem11 | sem12 | sem 13 [Promedio mes| interanual |mes anterior| ene 2015 - mar 2015
Pescaderias Peguefio 1283 1307 1217 1251 12,59 10 9% 10 4% 16 9%
Grande 2098 1778 17 31 17 B0 18,11 4 9% 11,7% 59%
S Peguefio 1158 12 BB 1255 12,15 11,70 4 5% 14 9% 189%
upermercados
Grande - - - - - - - -
Hipermercados Peguefio 1199 1381 1235 1253 12 61 -15 8% 50% 15 4%
: Grande 26,95 24 47 2995 11,30 23 B0 299% 26,2% 0E%
Global Pequefio 1251 13,13 1224 12,19 12,49 57% B3% 17 4%
Grande 2198 19,32 18 46 16,70 19,00 5.7% 160% 55%
Total salmonete 14,18 14,92 13.51 12.91 13.85 5,6% 10,2% 15,3%
Evolucién semanal de precios al consumo. Evolucién mensual de precios origen-destino:
Afos 2014- 2015 Mar 2014 - Mar 2015
D
5
0
L MAR ABR MAY JUN JuL AGO SEP oCcT NOV DIC ENE FEB MAR
1357918 -
Fuente: Sistema Andaluz de Informacion de Produccion Pesquera. Consejeria de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural 17
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ATUN (Thunnus thynnus)
FAO: BFT

Los precios medios del atun en marzo
se encarecen un 8,3% respecto al
mes anterior y un 1% si lo
comparamos con el mes de marzo de

Analisis descriptivo de precios por tipo de producto

Precios (€/kg) Atun fresco Atun congelado Total Atun i?14 | feb | atun f
Presencia puntos de venta 22,3% 77,7% 38,9% Igua que en febrero €l atun resco
Precio medio 2205 1287 1512 que se oferta en los mostradores
Precio mas frecuente 18,00 14,80 g  detallistas no procede de lonja
Rango oscilacion (15,00 - 35,00) (7,99-1800)  (7.99-3500) andaluzas.
Comparativa de la cuota de mercado por tipo de producto. Evolucion de la estacionalidad mensual.
Mar 2014 - Mar 2015 Mar 2014 - Mar 2015

DIC ENE FEB AAR
Evolucion semanal por establecimiento minorista y por tipo de producto
Establecimientos Productos Marzo 2015 Variacion Wariacion Wariacion
sem10 | sem11 [ sem12 | sem13 [Promedio mes| interanual |mes anterior| ene 2015 - nov 2014
Pescaderias Fresco 2300 24 45 2364 20,50 2308 12,3% 30% 195%
Congeladn 1297 1343 13.71 1297 13,34 4 4% 10% BA%
Supermercados /50 - 19,95 1795 18,95 18,95 97% : 118%
: Congeladn 10,80 11,14 11,38 1180 11 46 7 4% 45% E7%
Hivermercados /550 - 2198 - 3296 747 50 5% : B15%
I Congelado 1312 12,77 1266 1207 12 64 -163% 37% -2,8%
Global Fresco 2300 2328 2253 2B 2296 138% 24% 201%
Congelads 12,79 1301 1301 1258 1287 24% 05% 25%
Total Atin 16,44 14,67 15,49 14,65 15,12 1,0% 8,3% 9,1%
Evolucién semanal de precios al consumo. Evolucién mensual de precios origen-destino:
Anos 2014 - 2015 Mar 2013 - Mar 2015
2
D
L
B
o L4
> ®
%
"
T | MR AR MY JN JL AD :3 ax N/ oc BE B MR
13579 M18 JCRGN [0 FRCVEDCRGN

saEes

* No se disponen datos de origen de marzo 2014 ni febrero-marzo 2015

Fuente: Sistema Andaluz de Informacion de Produccion Pesquera. Consejeria de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural
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DORADA (Sparus aurata)

FAO: SBG

A\ w

Los precios medios de la dorada se
Analisis descriptivo de precios por tipo de producto ;neantllgsner: egigsf::g;esntee n pce)lr emnicgmﬁ

periodo de 2014.

La dorada procedente de Ila

acuicultura menor de 600 gr continua

Precios (€lkg) Extractiva | ~ouc-Menor | Acuic.Mayor | o p siendo la que mas veces se ha
Presendia puntos de verta 6.0% 8A6% 95% 687% ofertado en los mostradores
Precio medo 1745 904 1256 987 detallistas -casi un 85% de las
Precio més frecuente 18,00 725 11,80 725 .

Rango oscilacion (12,00-22,75) (6,50-12,00) (7,25-16,90) (6,50-22,75) ObservaCIOneS N .
El valor de la dorada extractiva
practicamente se duplica respecto a
la variedad de acuicultura de menor
tamanio.
Comparativa de la cuota de mercado por tipo de producto. Evolucion de la estacionalidad mensual.
Mar 2014 - Mar 2015 Mar 2014 - Mar 2015
- 100%
Mevoar” = 80%
Acuic menor ) | 60%

600grs | 40%

Extractiva E 20%

% 0 20 40 60 80 100 0% MAR ABR MAY  JWN JU AR SEP ocT NOV DiIC ENE FBB MAR

Evolucién semanal por establecimiento minorista y por tipo de producto

Establecimientos Productos Marzo 2015 Variacion Variacion Variacion

sem10 [ sem11 [ sem12 [ sem 13 | Promedio | interanual |mes anterior | ene 2015 - mar 2015

Extractiva 17,00 18,00 1493 17,20 1656 -2 5% -5 6% 1.0%

Pescaderias Acuicultura=600 grs. 986 965 986 956 a7z 22% 09% 1 6%

Acuicultura=E00grs. 19,80 1383 1350 11,40 13,19 3E% 0.4% B2%

Extractiva - - - - - - - -

Supermercados Acuicultura<B00 grs. 747 7 56 752 784 7 B0 -0, 4% 1,1% -05%

Acuicultura=E00grs. - - - - - - - -

Extractiva 2275 2099 - - 2187 - - -

Hipermercados Acuicultura=600 grs. 758 709 736 751 7 B4 00% 42% 7 B%

Acuicultura=600grs. 12,95 1.3 390 990 11,49 20% 136% 7 8%

Extractiva 18,92 1950 14593 17,20 17 45 28% 0F% B 4%

Global Acuicultura<B00 grs. 8,95 310 509 896 904 21% 0E% 30%

Acuicultura=G00grs. 14,53 12 57 12 G0 11,10 12 55 20% 7 2% 5 6%

Total Dorada 10.12 9.91 9.71 9.81 9.87 3.0% 2.1% 2.4%

Evolucién semanal de precios al consumo. Evolucién mensual de precios origen-destino:
Anos 2014- 2015 Mar 2014 - Mar 2015
15
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w
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semanes o “

Fuente: Sistema Andaluz de Informacion de Produccién Pesquera. Consejeria de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural 19
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LUBINA (Dicentrarchus labrax)

FAO: BSS

Analisis descriptivo de precios por tipo de producto El precio medio de la lubina se

mantiene en torno a los 10,5€/Kg
estable durante todo el mes de

marzo.

Precios (€kg) Exiractiva ”“‘;qs"‘b'”‘ Peuie. Veyor | 74l Lubina Las pescaderias tradicionales son
Presenda puntos de venta 8% 747% 16.5% 524% los establecimientos menos
Precio megio 17,62 921 1347 10,65 asequible para el producto
Precio mgs frecuente 18,00 7.0 16,00 70 procedente de la acuicultura
Rengo ceditadion (1400-2000) (6451200  (775-1800) (6:45-20,00) La oferta de la lubina extractiva

desciende de media en 3 puntos
respecto al mes anterior.
Comparativa de la cuota de mercado por tipo de producto. Evolucion de la estacionalidad mensual.
Mar 2014 — Mar 2015 Mar 2014 - Mar 2015
Acuic. Mayor E
Acuic. Menor | ] 80%
600grs |
i 60%
E xtractiva E 40%
% 0 2 ‘u 4‘[] 6 ‘u 80 20%
=03/1 [=] 0%

MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DC ENE FEBB MAR

Evolucién semanal por establecimiento minorista y por tipo de producto

Establecimientos Productos Marzo 2015 Variacion |Variacion mes Variacion
sem 10 [ semi11 | sem12 [ sem13 | Promedio | interanual anterior ene 2015 - mar 2015
Exutractiva 17,00 17 60 17 53 16 46 17,05 -1 4% 01% 25%
Pescaderias Acuicultura<g00 grs, 1062 10,08 1057 10,17 1032 29% 34% 22%
Acuicultura=E00grs. 1553 14 BB 16.23 1363 1475 5.7% 5.1% 136%
Eutractiva - - - - - - - -
Supermercados | Acuicultura<g00 grs. 786 7 B& 734 7.70 7 B2 -4.8% 0.1% -10%
Acuicultura=E00grs. - - - - - - - -
Extractiva 24 95 - - - 24 95 5,2% 24 8% 19.4%
Hipermercados | Acuicultura<B00 grs. 743 an 7R2 7ar TR 31% 0.4% 13 6%
AcuiculturazE00grs. 1275 9,80 1,22 1253 1105 91% 59% 0E%
Extractiva 1965 17 B0 17 53 16 46 17 B2 1.7% 2B% 7.0%
Global Acuicultura<600 grs. 917 918 922 925 9,21 29% 1.4% 37%
Acuicultura=E00grs. 14 91 12,50 1423 1335 1347 1,0% 92% 72%
Total Lubina 11,05 10,36 10,54 10,81 10,63 2.7% 0,6% 0,0%
Evolucién semanal de precios al consumo. Evolucién mensual de precios origen-destino:
Afos 2014- 2015 Mar 2014 - Mar 2015
18
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Fuente: Sistema Andaluz de Informacion de Produccion Pesquera. Consejeria de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural
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MERLUZA (Merluccius meriuccius)

FAO: HKE

Analisis descriptivo de precios por tipo de producto

El producto ha encarecido de media
por encima del 12% respecto al
mismo periodo del afio anterior, sin
embargo ha mantenido su precio si
lo comparamos con febrero.

Precios (E/kg) Grande > 1,5Kg. 1Kg><==1l':';:3ada Negra Europtza | Importada | Total Merluza En CuantO a Ia presenc'a de Ia
Presencia puntos de venta 228% 28.8% 7 9% 335% 6,9% 84 0% . I t bl . . t
Precio medio 969 7 563 1140 631 927 espeC|e en 0s establecimientos
Precio més frecuente 1200 10,00 500 14,00 550 14,00 destaca la caida del producto de
Rango oscilacién 951800  (BE0-1500) (00-GB40) (450-1595 (329-1000)  (300-1595) ~

mayor tamano a favor de la merluza
de tamafo mediano.
Comparativa de la cuota de mercado por tipo de producto. Evolucion de la estacionalidad mensual.
Mar 2014 - Mar 2015 Mar 2014 - Mar 2015
mportads E 100%
Pijota L 80%
Negra : 60°
) 70
Fi ' ) ) 409
o ‘ 20%
% 0 10 20 30 40
o MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV Dic ENE FEB MAR
Evoluciéon semanal por establecimiento minorista y por tipo de producto
- Marzo 2015 Variacion Variacion Variacion

(et (el Bt =T sem10 | sem 11 | sem12 | sem 13 [Promedio mes| interanual |mes anterior| ene 2015 - mar 2015

Grande 10,53 10,61 10,30 10,99 10,59 19 5% 57% 5.0%

Pescada 10,34 855 881 8,13 8,85 9.0% -32% 90%

Pescaderias MNegra 5,00 560 656 563 578 1.2% -14 5% -155%

Pijota 12,31 12,16 1181 11 54 1203 17 3% 3 4% 21%

Pij. Irmportacidn 5,00 715 9,90 9,80 528 14 2% 1659% 4 8%

Grande 6 B8 694 716 795 7,08 3.7% -12,3% -5,3%

Pescada 5,35 655 5,84 6,07 623 0,0% 4,0% -195%

Supermercados Megra - 475 513 480 490 15,0% -11 6% -7 0%

Pijota 527 545 1143 1590 5953 o94% 5 4% 47%

Fij. Irmportacidn 5 65 5,37 5 65 5 65 559 13 8% 5 9% 4 3%

Grande 787 8,30 1075 695 831 14 5% 02% 5 6%

Pescada 5,39 6,03 5,34 5,96 5,02 B5% 5.8% -189%

Hipermercados Megra - 495 B.50 B.50 503 18 5% -10.2% -18%

Pijota 9,34 854 847 8,98 878 0,2% -138% 17 2%

Pij. Importacidn 399 5,40 590 - 5,32 -0,7% -7 8% 0 4%

Grande 895 8,86 9,54 994 969 17 2% 19% 5 4%

Pescada 9,14 783 779 735 7N 39% 2 B% -10,1%

Global Negra 5,00 539 5,24 553 553 5.2% -14 0% -120%

Pijota 11,46 1,23 1.3 11,70 11,40 15,0% 21% 10%

Pil. Importacion 552 17 575 624 631 15 5% 2 6% 135%

Total Merluza 9,80 9,27 9,21 8,92 9,27 12.6% 2.1% 0.7%

Afios 2014- 2015 Mar 2014 - Mar 2015

€/kg

135791183

semEes

014 —2015

*No incluye la merluza europea pequefia importada

Fuente: Sistema Andaluz de Informacion de Produccion Pesquera. Consejeria de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural
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CABALLA (Scomber scombrus)

de Andalucia

'A'Y DESARROLLO RU-

Es después de la sardina y el boque-
rén la especie que mas disminuye de
precio minorista respecto al mes de
febrero -6,2%.

Las pescaderias tradicionales son los

Analisis descriptivo de precios por tipo de producto

Caballa

Presencia puntos de venta 46.9% que muestran el precio mas elevado.

Precio medio 3,65 El nimero de observaciones validas
o, se incrementa de forma notable.

Precio mas frecuente 4,80

Rango de oscilacion (1,85 -5,90)

Comparativa de la cuota de mercado por tipo de producto.
Mar 2014 - Mar 2015

Hipermercados

Supermercados

Evolucion de la estacionalidad mensual.
Mar 2014 - Mar 2015

60%

40%

Pescaderias

] 20%

% 0 10 20 30

40 50 60 70 80 0%
MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC ENE FEB MAR

Evolucién semanal por establecimiento minorista y por tipo de producto

Establecimiento Marzo 2015 Variacion Variacién Variacion
sem10 | sem11 | sem12 | sem13 [Promedio mes| interanual |mes anterior|ene 2015 - mar 2015
Pescaderias 354 4,10 380 4,26 358 -1,0% A0% -16.3%
Supermercados 3,26 2,71 233 2,94 2,80 122% 2% -26 9%
Hipermercados 4,00 377 208 304 3,15 S14 2% -232% -23 A%
Total caballa 3.56 3.90 3.32 3.76 3.65 2.9% 5.2% 15,1%

Evoluciéon semanal de precios al consumo.
Anos 2014- 2015

Evolucion mensual de precios origen-destino:
Mar 2014 - Mar 2015

A

2,85€/kg

MAR

MAY JUN JuL AGO SEP ocT Nov DIC FEB

1357 9 1B VAR ABR

meses
MORIGEN PREC MED ORIGEN

Fuente: Sistema Andaluz de Informacion de Produccion Pesquera. Consejeria de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural
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