Estudio de Oferta y
Demanda \ f/
Comercial en
Andalucia

Informe Ejecutivo

Consejeria de Empleo, Empresa y Trabajo Auténomo

Direccion Genera lde Comerc io



indice

1.- Introduccion 03
2.- Metodologia para la elaboracion del estudio 06
3.- Analisis de la situacion actual de Andalucia 08
4.- La oferta y la demanda comercial en Andalucia 13
5.- La oferta y la demanda comercial en las provincias 23
5.1.- Almeria 24
5.2.- Cadiz 27
5.3.- Cordoba 30
5.4.- Granada 33
5.5.- Huelva 36
5.6.- Jaén 39
5.7.- Malaga 42

5.8.- Sevilla 46



1.Introduccion




Contexto

El presente documento se contempla dentro de las
actuaciones reflejadas en el VII Plan Integral de
Fomento del Comercio Interior de Andalucia
2023-2026, estrategia disenada para impulsar el
comercio interior en la region andaluza. El plan se
enfoca en 2 objetivos estratégicos:

= Fomentar el crecimiento y
K consolidacion, puesta en valor del
sector comercial

Impulsar la competitividad: Hacia
5,’ una transicion digital y verde del
sector comercial

Fomentar el crecimiento, la consolidacion del
sector, considerando  factores como |la
digitalizacion 'y una mayor concienciacidn
medioambiental asi como una formacidn
permanente de las personas comerciantes, es el
objetivo general del VII Plan Integral para el
Fomento del Comercio Interior de Andalucia,
dirigido a la modernizacion del comercio andaluz,
tratando de eliminar los efectos discriminatorios y
fomentar la igualdad de género. Bajo esta directriz,
surge el presente estudio de la oferta y la
demanda comercial en Andalucia, asi como de la
correlacion existente entre dichas variables en
la region.

Este estudio plantea realizar un analisis
cualitativo y cuantitativo holistico e integral,
adaptado a la nueva realidad postpandemia, a las
circunstancias particulares andaluzas y a las
tendencias comerciales, teniendo en cuenta el
contexto asociado a cada region y con el objetivo
de plasmar de forma correcta e informativa la
correlacion entre la oferta y la demanda comercial
en Andalucia.




Objetivos del estudio

El Estudio de la Oferta y la Demanda comercial en Andalucia se fundamenta en la idea
de aumentar el conocimiento de la realidad de la oferta y demanda comercial en la
comunidad auténoma, teniendo en consideracion las caracteristicas particulares de
cada zona y con el objetivo de fomentar la adopcion de politicas publicas eficaces y
eficientes, asi como la toma de decisiones estratégicas por parte del propio sector
comercial andaluz. Entre los objetivos especificos del estudio se encuentran:

Ilustracion 1: Objetivos del Estudio de la Oferta y la Demanda en Andalucia.

Conocer las caracteristicas del Identificar nuevas oportunidades
sector comercial en Andalucia en de negocio en el sector comercial
comparacion con Espana y la
Union Europea

®

Identificar las necesidades y Analizar las tendencias del
preferencias de los mercado andaluz e identificar las
consumidores barreras que puedan limitar el

acceso a los mercados andaluces
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Metodologia para la elaboracion del estudio

Con el objetivo de mostrar las consideraciones y actuaciones realizadas para la
elaboracion del estudio, asi como para estructurar la posterior exposicion de los
resultados, a continuacion, se proceden a detallar todos aquellos factores recogidos
en la planificacidn, gestion y desarrollo del presente estudio:

Analisis interno de las
caracteristicas
souodemograﬂcas
econdmicas y comerciales a

Analisis externo de las
caracteristicas
sociodemograficas,
econdmicas y comerciales a

Identificacion de agentes
aglutinadores
comerciales para el
lanzamiento de la

nivel nacional y europeo nivel andaluz encuesta
. = Administraciones
Andlisis de la E E o
o Empresas [ publicas
situacion %
actual de
Andalucia Asociaciones comerciales

Preparacion preliminar de
los canales de
distribucién
Actuacién asociada ala
. busqueda/preparacidn de
fuentes de informacién Campafia de Eventosy

mailing webinars

2 N~ _/

. Actuacion asociada al 'E E-’J.J
analisis de fuentes de Reuniones presenciales
informacion

‘ Actuacién asociada a la ]
extraccidn de resultados Estudio de

objeto del estudio benchmarking

Analisis de la Lanzamiento Definicion de los bloques

aglutinadores sectoriales, think tanks...
Datos proporcionados por el IECA

e J

Andlisis de la oferta'y

informacion de la encuesta tematicos y consultas de
la encuesta
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Introduccion

En linea con la metodologia previamente expuesta, el presente estudio de la oferta'y
la demanda comercial en Andalucia parte de un andlisis de las caracteristicas
sociodemograficas, econdmicas y comerciales, tanto a nivel externo en el ambito
nacional y europeo como a nivel interno en el ambito propiamente enddgeno de
Andalucia. Esta primera etapa de analisis tiene como objetivo principal obtener un
diagndstico y la contextualizacion necesaria de la situacion actual de Andalucia, en
comparacion con otros territorios a nivel nacional y europeo.

En este sentido, el analisis interno se basa en la obtencidn de las principales variables
demograficas, econdmicas, sociales y comerciales que permitan contextualizar e
identificar la situacion actual, evaluando las principales implicaciones que podria
suponer dicha situacion en la oferta y la demanda comercial en Andalucia. Bajo esa
premisa, el analisis interno realizado contempla las siguientes variables
fundamentales:

- Caracteristicas Sociodemograficas - Son el conjunto de variables que tienen
como objetivo definir y caracterizar a la poblacidn sujeta a estudio, orientadas a
analizar tanto las caracteristicas propias de las personas como la estructura
poblacional existente en la regidn y otros factores involucrados. En este sentido, se
dispone como obijetivo identificar todos aquellos factores que posibiliten obtener
una vision global de los potenciales consumidores en la regidn, facilitando el
posterior entendimiento de los resultados obtenidos en términos de oferta y
demanda comercial y fomentando la posterior identificacion del perfil de
consumidor.

- Caracteristicas Economicas - Son el conjunto de variables que tienen como
objetivo obtener una vision macroeconémica de Andalucia a través del analisis de
indicadores coyunturales, propios de la region andaluza y relacionados con el
ambito internacional. Ademas, estas caracteristicas se orientaran a obtener una
vision econdomica de la poblacion andaluza, en términos de empleo o renta per
capita entre otros factores.

- Caracteristicas Comerciales - Con el objetivo de obtener una contextualizacion
del mercado andaluz y de realizar un analisis comercial en consonancia con los
analisis anteriormente mencionados, estas caracteristicas seran el conjunto de
variables orientadas a evaluar el sector comercial, especificamente en términos de
empleo, volumen de negocio y establecimientos comerciales, entre otros factores.

A continuacion, se exponen los indicadores mas representativos de cada uno de estos
ambitos, mostrando una vision general de Andalucia en términos sociodemograficos,
econdmicos y comerciales:



Analisis sociodemografico

Evolucion de la Poblacion Andaluza

lustracion 2: Evolucion anual de la Poblacion Andaluza.
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llustracion 3: Estructura de la Poblacion Andaluza.
La estructura de la poblacién andaluza

muestra una tendencia hacia el Edad
envejecimiento de la poblacién media 42,7 1
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Indicador Multidimensional de Calidad de Vida Educacion
Ilustracion 4: Gréfico sobre la Calidad de Vida.
1. Condiciones materiales de vida Tasa de graduados Tasa de abandono
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2. Trabajo

3. Salud 28,1 15,3

4. Educacién % de poblacién cuyo % del alumnado

5 Oci laci ial nivel de formacion entre 18y 24 afios
- Vcloyrelaciones soclales alcanzado es el de que abandona la

6. Seguridad fisica y personal estudios superiores formacidn escolar

1.

8.

9.

Experiencia general de la vida



Analisis econdmico

Evolucion del Producto Interior Bruto (PIB)

llustracion 5: Grafico referente a la evolucion anual del PIB.
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El mercado laboral en Andalucia se ha Ilustracion 6: Grafico del mercado laboral en Andalucia y provincias.

caracterizado, en los ultimos dos afios, por
la reactivacién moderada de la ofertay la 70%
demanda de empleo

60%
52 30/0 Tasa de actividad en
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De la tasa de actividad en 2023 destaca el
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Andalucia ha aprovechado la pandemia para apostar por el comercio internacional creciendo por encima de la
media nacional y diversificando el destino de sus exportaciones principalmente en América y Asia

llustracion 7: Crecimiento anual del comercio internacional.
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Analisis comercial

Numero de establecimientos comerciales segun CNAE

Ilustracion 8: Numero de establecimientos segtin CNAE.

17.144 39.235 1058.77%
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| 45 Ventay reparacién de vehiculos de motory motocicletas

W 46 Comercio al por mayor e intermediarios del comercio, excepto de vehiculos de motory
motocicletas

W 47 Comercio al por menor, excepto de vehiculos de motor y motocicletas

Variacion interanual de la cifra de negocio

Tendencia al alza hasta el afio 2019, alcanzando el sector comercial, en su conjunto, un volumen de ventas de 94
mil millones de euros. Sin embargo, a raiz de los efectos de la COVID-19, en 2020 experimentd una bajada de un
6,9%, con un volumen de 88 mil millones de euros.

llustracion 9: Evolucion anual del volumen de ventas del sector comercial.
105.000.000,00

Porcentaje del sector Aumento de
100.000.000,00 comercial respecto al establecimientos no
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comercial de 2020 a volumen de ventas
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40.000.000.00 los valores registrados mes en 2020
S 2018 2019 2020 2021 antes de la pandemia

Trabajadores en el sector comercial

@ Numero de ocupados del sector comercial, en septiembre de 2023
1’20/0 respecto a 2022, alcanzando un total de 539.702 personas

Ilustracion 10: Nimero de ocupados del sector comercial.
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La oferta y la demanda comercial en Andalucia

En base a la vision global previamente expuesta de la regidon andaluza en términos
sociodemograficos, econdmicos y comerciales, a continuacidon, se proceden a
exponer los resultados obtenidos del trabajo de campo y del andlisis especifico de la
oferta y demanda comercial en Andalucia:

=

l@
A\aa
——— S’
Vision
desagregada de
la demanda

comercial

Vision
desagregada de
la oferta
comercial

Uy

Potencial
creacion de
nuevos
comercios

©]

Nichos de
oportunidad en
Andalucia

En primer lugar, se procede a representar una vision desagregada de la oferta y de
la demanda comercial andaluza. Bajo este objetivo de expondra una vision de la
distribucion geografica de los establecimientos comerciales, asi como de la poblacion
andaluza, identificando las ramas de actividad mas relevantes, las zonas de mayor
actividad comercial y las caracteristicas particulares de los comercios y consumidores
andaluces, entre otros factores.

Tras la exposicion de dicha vision desagregada, en base a las areas de mejora
identificadas en los comercios y a las demandas insatisfechas en la poblacion
andaluza, se proceden a exponer desde un punto de vista cualitativo los nichos de
oportunidad identificados para los comercios andaluces, asi como determinadas
acciones concretas que podrian llevarse a cabo para explotar dichas oportunidades.

Finalmente, con el objetivo de evaluar la potencial existencia de nichos de mercado
especificos por tipologia de comercio y categoria de municipio, se procede a
cuantificar la potencial creacion de nuevos establecimientos comerciales.
Ademas, con el objetivo de fomentar la identificacion de dichos nichos de mercado
en el territorio andaluz y en las diferentes zonas que lo componen, tras la vision
global de Andalucia, se procederd a identificar la potencial creacion de
establecimientos para cada una de las provincias, denotando las actividades
economicas con mayor gap existente respecto a las medias existentes en cada
categoria de municipio.



Analisis de la oferta comercial en Andalucia

Establecimientos comerciales en Andalucia

<25 25-50 50-200 [l 200-1000 [l =1000

NUmero de establecimientos
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I 37%

Actividades de mayor presencia comercial (en
n.°de establecimientos)

12.187

Comercio al por menor en establecimientos nobe pecialjzados,
con predominio en productos alimenticios, bebidas y tabaco

11.400

Comercio al por menor de prendas de vestir en
establecimientos especializados

9.718

Mantenimiento y reparacién de vehiculos de motor

7.205

Otro comercio al por menor de articulos nuevos en
establecimientos'especializados

B 22% m 10%

Zonas Intermedias

Comprenden un 29% de los
municipios andaluces

Comprenden un 1% de los
municipios andaluces

Perfil del Comercio Andaluz

Capitales de provincia

Zonas urbanas Zonas Rurales

Comprenden un 3% de los
municipios andaluces

Comprenden un 67% de los
municipios andaluces

gq Comercio Minorista

El comercio andaluz es un comercio principalmente
minorista, con un 66% de las empresas comerciales.

mim .
B Microempresa

El comercio andaluz esta conformado en su mayoria por las
empresas de 0 a 9 asalariados, con un 96% de las empresas
comerciales.

ﬂ De Proximidad

El comercio andaluz focaliza sus ventas en las inmediaciones
de los establecimientos comerciales.

Bajo Grado de Digitalizacion

Unicamente el 34,5% de las empresas comerciales andaluzas
de mas de 10 empleados han realizado ventas por comercio
electrénico, siendo esta la via predominante de
digitalizacién.

& Sujeto a la Estacionalidad

Alto grado de estacionalidad con una alta dependencia a
sectores como la agricultura o el turismo.

[ ]
'H‘ Caracter Individualizado

Bajo grado de agrupacion empresarial, constituyéndose el
tejido comercial a través de establecimientos individuales
que mayoritariamente se encuentran fuera de grandes
superficies o zonas de aglomeracidon comercial.

k‘ Estrategias de Precios

La principal estrategia para la diferenciacion comercial se
basa en la competicion por precios.

& Baja Disponibilidad de Inversién

Limitacidn de recursos para acometer nuevas inversiones.



Analisis de la demanda comercial en Andalucia

Poblacion residente en Andalucia

<5000 5000-10000 10000-20000 i 20000-50000 [l = 50000 45 59 A
999 afios

Edad media de la poblacién andaluza.

11.997,78 euros

Renta neta media declarada en los municipios
andaluces.

30.871.402 personas

turistas en el afio 2022 en Andalucia.

55,4 %

de la poblacidn andaluza que compra por

P
segun los valores registrados en los

, . Internet
NUmero de habitantes ultimos 3 meéses de 2022.
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Perfil del Consumidor Andaluz

%% Atencidn y Relaciones Personales &% Consumidor de Ocio

A pesar del auge el comercio electrénico, los consumidores Un amplio segmento del consumidor muestra tendencia
andaluces presentan un alto interés por la disponibilidad de hacia el denominado “consumo de ocio” basado en una
establecimientos ﬁSiCOS, valorando especialmente el trato y mayorfrecuencia de compraa la semana, en la relacidon de la
la atencion recibida en su experiencia de compra. experiencia de compra con el ocio y la hostelerfay en la

compra en grandes superficies .

-T\F Independencia de Patrones de Compra m Variabilidad de la Demanda

El consumidor andaluz muestra como principal motivo de
compra la cobertura de sus necesidades, mas estable durante
el afio y menos afectado por las tendencias y modas.

Alta variacion de la demanda en las provincias, asociada a la
diversificacion existente y a las necesidades territoriales
derivadas de la gran extension de la regién andaluza.

dP Omnicanalidad

. . % Foco en el Precio
El consumidor andaluz muestra un alto interés por la compra
por Internet, registrando un cierto grado de recurrencia y de El consumidor andaluz valora el precio por encima de
hébito de compra en la mitad de la poblacién andaluza. cualquier otro factor influyente en su decisién de compra.

ﬂ Auge de las Grandes Superficies

Crecimiento de las ventas a precios constantes en las grandes
superficies, hasta un 6,1% respecto al afio 2022.



Nichos de oportunidad en Andalucia

Tras la exposicion de la oferta comercial frente a la demanda comercial en Andalucia y
en base al trabajo de campo realizado, a continuacion, se proceden a exponer los
nichos de oportunidad identificados para los comercios andaluces, asi como
determinadas acciones concretas que podrian llevar a cabo para explotar dichas
oportunidades:

Puesta en marcha de servicios de valor anadido al cliente

En el presente contexto de cambio, dicha transicion hacia modelos de negocio mas
innovadores, digitalizados y sostenibles constituyen una oportunidad para los
comercios andaluces en términos de diferenciacion y diversificacion de su oferta,
permitiendo incrementar su posicionamiento respecto a negocios consolidados que
no lleven a cabo una adecuada adaptacion a las tendencias.

 Los comercios deberan apostar por la calidad tanto en los productos ofertados
como en la estética de los establecimientos para obtener un mayor valor
diferencial. En este sentido, los comercios podran diferenciarse por especializacion
de sus productos a la vez que potencian su identidad en las tiendas fisicas de
proximidad, frente a otros formatos de venta exclusivamente online.

* Apuesta por la aplicacion de técnicas de “cross-selling” , es decir, la venta de
otros productos o servicios a los clientes para rentabilizar su captacion o
fidelizacion.

« Ademas, los comercios podran ofrecer servicios complementarios de valor
anadido al cliente como puntos de acceso Wifi, puntos de carga, servicios de
cafeteria... mejorando la experiencia presencial de compra demandada por el
consumidor andaluz.

E Romper la barrera espacial en el comercio

Aprovechar las posibilidades derivadas de los avances tecnolégicos para acabar con
la exclusividad presencial en las relaciones comerciales, estableciendo sistemas de
comunicacion y de venta omnicanal a disposicion de los clientes potenciales.

« A través de las aplicaciones de mensajeria instantanea, los gestores de redes
sociales, las tecnologias de CRM vy las diversas pasarelas de pago, entre otras
herramientas, los comercios podran ampliar su mercado potencial, mas alla de
las inmediaciones y del ambito local que permite la presencialidad, fomentando
una mayor cercania al consumidor desde una perspectiva virtual.



Nichos de oportunidad en Andalucia

Romper la barrera espacial en el comercio (continuacion)

* Mejora de la cadena de valor de las empresas comerciales a través de la
implementacion de nuevas tecnologias en cada uno de los eslabones
(tecnologias ERP, plataformas colaborativas con proveedores, software de gestion
de stock, “dashboards’ paralatoma de decisiones...).

« Ademas, este factor permitira atraer otros grupos poblacionales como la
poblacion mas joven, menos vinculada a los comercios locales y tradicionales,
mas interesada en el atractivo de los centros comerciales y mas acostumbrada al
ambito digital.

@ Puesta en valor de la marca local

A pesar de la presion ejercida por las grandes plataformas de comercio electrénico,
de las grandes cadenas comerciales y de la alta concentracién de establecimientos
comerciales especialmente en las zonas urbanas, el comercio de proximidad sigue
contando con puntos fuertes que pueden explotar para generar vias de oportunidad
ante este nuevo contexto de competitividad, digitalizacion y deslocalizacion de la
venta. En este sentido, los comercios deberan potenciar como aspectos
diferenciadores la relacion estrecha con los consumidores, el trato personalizado
y la oferta de una experiencia de compra unica.

- Fomentar la colaboracion y el trabajo conjunto entre los negocios locales para
impulsar la marca de producto local y fortalecer el posicionamiento en el mercado,
estableciendo alianzas estratégicas que permitan a los comerciantes locales
trabajar en la identidad compartida en torno a valores propios, intereses comunes
y caracteristicas enddgenas de la zona (aplicaciones de imagen de marca, ofertas
complementarias, guias sectoriales al consumidor, actuaciones de comunicacion
conjuntas...).

- ldentificar y explotar nichos de mercado especificos en el ambito de
proximidad, ofreciendo productos que satisfagan las necesidades del segmento
local de la poblacidn.



Nichos de oportunidad en Andalucia

@ Vinculacion comercial a actividades economicas complementarias

El comercio dispone de una gran flexibilidad como actividad complementaria a
otras actividades econdmicas como el turismo, la hosteleria o las actividades
culturales y de ocio, permitiendo la adaptacién de la oferta hacia potenciales
consumidores atraidos por dichas actividades.

Planteamiento de modalidades de venta cruzada a través de alianzas estratégicas
con empresas del sector turistico y del sector hostelero para fomentar actuaciones
complementarias y mutuamente beneficiosas para ambos sectores.

Ademas, gracias a su conocimiento del entorno, el comercio local de proximidad
podra adaptar su oferta a los eventos culturales y de ocio organizados en el
municipio en cuestion, aprovechando, mas alla de su actividad habitual durante el
afo, dichos hitos puntuales para incrementar sus ventas y generar nuevas lineas de
negocio complementarias.

% Aprovechamiento de nuevas formas de distribucion comercial

Bajo el auge de las compras en grandes superficies y con el objetivo de fomentar su
competitividad y resiliencia, dada la atomizacion y el caracter individual de las
empresas comerciales andaluzas, la adopcion de nuevas formas de distribucion
comercial constituyen una oportunidad sectorial, fomentando el establecimiento de
sinergias y la aportacion de recursos hacia objetivos comerciales comunes.

- Fomento del asociacionismo comercial y de la integracion vertical y

horizontal, constituyendo nuevas formas de distribucion comercial experimentada
en otros paises europeos y orientadas a estructuras sectoriales dominadas por las
pequefias empresas, que permitan generar economias de escala y adoptar
formulas de aprovisionamiento mas eficientes ante la estacionalidad.

Impulso de las grandes superficies de forma homogénea en el territorio, con el
objetivo de otorgar zonas comerciales a las empresas minoristas en las que
establecer puntos de venta y aprovechar dicha tendencia de consumo andaluza.



Nichos de oportunidad en Andalucia

Practicas sostenibles como modelo de negocio

La concienciacidn social hacia el respeto del medio ambiente, asi como la transicion
energética hacia modelos de cero emisiones, han derivado en la implantacion de
practicas sostenibles en la operativa de las empresas como propuesta de valor
hacia el consumidor.

* Introduccion en la cartera de productos de alternativas ecoldgicas vy
respetuosas con el medio ambiente, fomentando el conocimiento por parte del
consumidor de la sostenibilidad existente tanto en los procedimientos de la
empresa como en el producto final.

+ Implementar nuevos sistemas de delivery en el comercio tradicional, prestando
especial atencion a la utilizacion de espacios de consigna, a la agrupacion de
pedidos para la reduccidn de envios, al transporte sostenible de Gltima milla y la
implantacion de packaging sostenible, entre otros factores.

Tras la exposicion de las oportunidades y de las acciones concretas a llevar a cabo por las
empresas comerciales para cubrir las demandas insatisfechas del consumidor andaluz, a
continuacion, se proceden a evaluar aquellas actividades econdmicas especificas que
podrian dar lugar a oportunidades de mercado en la regién andaluza, en base a la actividad
comercial existente y a la poblacion residente y turistica registrada en los municipios.

En este sentido, con el objetivo de evaluar la potencial existencia de nichos de mercado
especificos por tipologia de comercio y categoria de municipio, se procede a cuantificar la
potencial creacion de establecimientos comerciales.

A raiz de los resultados obtenidos, los potenciales nichos de mercado identificados en
Andalucia ascienden a un total de 2.732 nuevos establecimientos comerciales:

Grupo CNAE 09 M“::::::g: de Mct:’ r:t: :)oi:s
45 256 31 287
46 381 174 555
47 1744 146 1890
Total 2381 351 2732




Nichos de oportunidad en Andalucia

Comercio Minorista

~ RESULTADOS DESTACADOS - MUNICIPIOS COSTEROS

Ilustracion 11: Nimero de establecimientos potenciales de comercio minorista en Andalucia.
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En relacién con el comercio minorista en municipios costeros, se estima un potencial de 146 nuevos
establecimientos, destacando la actividad del comercio al por menor de bebidas en establecimientos
especializados, asi como el comercio al por menor de productos textiles, prendas de vestir y calzado en puestos de
ventay en mercadillos.

En cuanto a las categorias de municipios con mayor potencial en la costa de Andalucia, destacan los municipios de
entre 5.001 y 50.000 habitantes.

~ RESULTADOS DESTACADOS - MUNICIPIOS DE INTERIOR

En lo que se refiere al comercio minorista en municipios del interior, se estima un potencial de 1.744 nuevos
establecimientos, destacando las siguientes actividades:

Comercio al por menor de productos farmacéuticos en establecimientos especializados.

Comercio al por menor de productos alimenticios, bebidas y tabaco en puestos de venta y en mercadillos.
Comercio al por menor de productos textiles, prendas de vestir y calzado en puestos de venta y en mercadillos.
Comercio al por menor de productos de tabaco en establecimientos especializados.

Otro comercio al por menor de productos alimenticios en establecimientos especializados.

En cuanto a las categorias de municipios con mayor potencial en el interior de Andalucia, destacan los municipios
de hasta 10.000 habitantes.




Nichos de oportunidad en Andalucia

Comercio Mayorista y Venta y Reparacion de Vehiculos

llustracion 12: Numero de establecimientos potenciales de comercio mayorista y venta y reparacion de vehiculos en Andalucia.
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— RESULTADOS DESTACADOS - MUNICIPIOS COSTEROS

En esta tipologia de comercio se estima un potencial de 205 nuevos establecimientos, destacando las siguientes
actividades:

= Comercio al por mayor, no especializado, de productos alimenticios, bebidas y tabaco.
= Comercio al por mayor de frutas y hortalizas.

= Comercio al por mayor de pescados y mariscos y otros productos alimenticios.

= Comercio al por mayor de otra maquinaria y equipo.

En cuanto a las categorias de municipios con mayor potencial en la costa de Andalucia destacan los municipios
costeros con poblacién superior a 50.000 habitantes.

— RESULTADOS DESTACADOS - MUNICIPIOS DE INTERIOR

En esta tipologia de comercio se estima un potencial de 637 nuevos establecimientos, destacando las siguientes
actividades:

* Venta de automdviles y vehiculos de motor ligeros.

* Mantenimiento y reparacion de vehiculos de motor.

= Comercio al por menor de repuestos y accesorios de vehiculos de motor.

= Comercio al por mayor, no especializado, de productos alimenticios, bebidas y tabaco

En cuanto a las categorias de municipios con mayor potencial en el interior de Andalucia, destacan los municipios
del interior de mas de 20.001 habitantes.
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Nichos de oportunidad en Almeria

Comercio Minorista

Illustracion 13: Numero de establecimientos potenciales de comercio minorista en Almeria.
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~ RESULTADOS DESTACADOS - MUNICIPIOS COSTEROS

Se estima un potencial de creacion de 33 establecimientos de comercio minorista en municipios costeros de
Almeria, destacando el comercio al por menor de bebidas en establecimientos especializados, repartidos
equitativamente en Carboneras, Cuevas del Almanzora, Garrucha y Mojacar.

En cuanto a las categorias de municipios con mayor potencial, destacan los municipios de entre 5.001 y 20.000
habitantes.

— RESULTADOS DESTACADOS - MUNICIPIOS DE INTERIOR

En lo que se refiere al comercio minorista en municipios del interior de Almeria, se estima un potencial de 117
nuevos establecimientos, destacando las siguientes actividades:

= Comercio al por menor de productos farmacéuticos en establecimientos especializados, como por ejemplo, en
los municipios Olula del Rio, Benahadux, Arboleas, Pechina y Dalias.

= Otro comercio al por menor de productos alimenticios en establecimientos especializados, ubicados en
municipios entre los que se encuentran Olula del Rio, Dalias, Turre, Cantoria y Tijola.

= Comercio al por menor en establecimientos no especializados, con predominio en productos alimenticios,
bebidas y tabaco, repartidos equitativamente en Serdn, Rioja, Lubrin, Maria, Abrucena, Bédar, Alcolea, Alhabia,
Lucainena de las Torres y Las Tres Villas.

En cuanto a las categorias de municipios con mayor potencial, destacan los municipios de menos de 5.000
habitantes y con un porcentaje de turistas sobre la poblacion total de entre el 15% y el 50%.




Nichos de oportunidad en Almeria

Comercio Mayorista y Venta y Reparacion de Vehiculos

llustracion 14: Numero de establecimientos potenciales de comercio mayorista y venta y reparacion de vehiculos en Almeria.
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~ RESULTADOS DESTACADOS - MUNICIPIOS COSTEROS

En lo que se refiere al potencial de creacidén de establecimientos de comercio mayorista y venta y reparacién de
vehiculos en los municipios costeros de Almeria, se estima un potencial de 26 nuevos establecimientos,
destacando las siguientes actividades:

= Comercio al por mayor, no especializado, de productos alimenticios, bebidas y tabaco, repartidos de manera
equitativa en Almeria Capital, El Ejido, Roquetas de Mar y Vera.

= Comercio al por mayor de pescados y mariscos y otros productos alimenticios, en Almeria Capital y Roquetas de
Mar.

= Comercio al por mayor no especializado, en Almeria Capital y Roquetas de Mar.

En cuanto a las categorias de municipios con mayor potencial, destacan los municipios de mas de 50.000
habitantes.

~ RESULTADOS DESTACADOS - MUNICIPIOS DE INTERIOR

En lo que se refiere al potencial de creacidon de establecimientos de comercio mayorista y venta y reparacién de
vehiculos en los municipios del interior de Almeria, se estima un potencial de 26 nuevos establecimientos,
destacando las siguientes actividades:

* Venta de automdviles y vehiculos de motor ligeros, en Alhama de Almeria, Balanegra, Dalias, Gador, Los
Gallardos, Macael y Turre.

* Mantenimiento y reparacién de vehiculos de motor, en Abla, Gador, Gérgal, Pechina, Turre, Vélez-Blanco y
Zurgena.

En cuanto a las categorias de municipios con mayor potencial, destacan los municipios de hasta 5.000 habitantes y
de entre 20.001 y 50.000 habitantes, respectivamente.







Nichos de oportunidad en Cadiz

Comercio Minorista
llustracion 15: Nimero de establecimientos potenciales de comercio minorista en Cadiz.
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— RESULTADOS DESTACADOS - MUNICIPIOS COSTEROS
En lo que se refiere al comercio minorista de municipios de la costa de Cadiz, se estima un potencial de 42 nuevos
establecimientos, destacando las siguientes actividades:

= Comercio al por menor por correspondencia o Internet, destacando especialmente en La Linea de la
Concepcion.

= Comercio al por menor de productos textiles, prendas de vestir y calzado en puestos de venta y en mercadillos,
en los municipios de Conil de la Frontera, Puerto Real, Rota, Tarifa y Vejer de la Frontera.

En cuanto a las categorias de municipios con mayor potencial, destacan los municipios de entre 20.001 y 50.000
habitantes y con un porcentaje de turistas sobre la poblacion total mayor al 50%.

~ RESULTADOS DESTACADOS - MUNICIPIOS DE INTERIOR

En lo que se refiere al comercio minorista de municipios del interior de Cadiz, se estima un potencial de 102 nuevos
establecimientos, destacando las siguientes actividades:

= Comercio al por menor de productos textiles, prendas de vestir y calzado en puestos de venta y en mercadillos,
con mayor presencia en Ubrique, Villamartin, Medina Sidonia y Olvera.

= Comercio al por menor de productos alimenticios, bebidas y tabaco en puestos de venta y en mercadillos, con
mayor predominio en los municipios de Villamartin, Bornos, Trebujena y Puerto Serrano.

= Comercio al por menor de otros productos en puestos de venta y en mercadillos, destacando en los municipios
de Ubrique, Medina Sidonia, Olveray Benalup-Casas Viejas.

En cuanto a las categorias de municipios con mayor potencial, destacan los municipios de entre 5.001 y 10.000
habitantes con un porcentaje de turistas sobre la poblacién total entre el 15% y 50%.




Nichos de oportunidad en Cadiz

Comercio Mayorista y Venta y Reparacion de Vehiculos

Ilustracion 16: Nimero de establecimientos potenciales de comercio mayorista y venta y reparacion de vehiculos en Cadiz.
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~ RESULTADOS DESTACADOS - MUNICIPIOS COSTEROS

En lo que se refiere al comercio mayorista y venta y reparacién de vehiculos en municipios de la costa de Cadiz, se
estima un potencial de 41 nuevos establecimientos, destacando las siguientes actividades:

« Comercio al por mayor de repuestos y accesorios de vehiculos de motor, distribuidos en Cadiz Capital, La Linea
de la Concepcidn, Puerto Real y San Fernando.

« Comercio al por mayor de frutas y hortalizas, en Algeciras, Cadiz Capital, Chiclana de la Frontera y el Puerto de
Santa Maria.

+ Comercio al por mayor de otra maquinaria y equipo en Algeciras, Cadiz Capital y la Linea de la Concepcidn.

En cuanto a las categorias de municipios con mayor potencial, destacan los municipios de mas de 50.000
habitantes.

~ RESULTADOS DESTACADOS - MUNICIPIOS DE INTERIOR

En lo que se refiere al comercio mayorista y venta y reparacion de vehiculos en municipios del interior de Cadiz, se
estima un potencial de 42 nuevos establecimientos, destacando las siguientes actividades:

+  Venta de automdviles y vehiculos de motor ligeros, con un fuerte potencial, especialmente en Ubrique.

« Comercio al por menor de repuestos y accesorios de vehiculos de motor, destacando en los municipios de
Bornos, Olvera, Paterna de la Rivera y Puerto Serrano.

En cuanto a las categorias de municipios con mayor potencial, destacan los municipios de mas de 50.000
habitantes.




Cérdoba




Nichos de oportunidad en Cordoba

Comercio Minorista

llustracion 17: Nimero de establecimientos potenciales de comercio minorista en Cérdoba.
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~ RESULTADOS DESTACADOS - MUNICIPIOS DE INTERIOR

siguientes actividades:
presencia en municipios como Puente Genil, Palma del Rio, Cabra, La Carlota y Fuente Palmera.

como Benameji, Hornachuelos, Moriles, Espejo y Cafiete de las Torres.

Santaella.

con una recepcion de turistas de entre el 15% y el 50%, respecto de la poblacidn total.

En lo que se refiere al comercio minorista, se estima un potencial de 176 nuevos establecimientos, destacando las
= Comercio al por menor de productos alimenticios, bebidas y tabaco en puestos de venta y en mercadillos, con
= Comercio al por menor de productos farmacéuticos en establecimientos especializados, ubicados en municipios

= Comercio al por menor de productos textiles, prendas de vestir y calzado en puestos de venta y en mercadillos,
con presencia en municipios como Fuente Palmera, Fernan-Nufiez, Nueva Carteya, Villafranca de Cérdoba y

En cuanto a las categorias de municipios con mayor potencial, destacan los municipios de hasta 10.000 habitantes




Nichos de oportunidad en Cordoba

Comercio Mayorista y Venta y Reparacion de Vehiculos

Illustracion 18: Numero de establecimientos potenciales de comercio mayorista y venta y reparacion de vehiculos en Cordoba.
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— RESULTADOS DESTACADOS - MUNICIPIOS DE INTERIOR

En relacion con el comercio mayorista y con la venta y reparacién de vehiculos, se estima un potencial de 81 nuevos
establecimientos, destacando las siguientes actividades:

* Venta de automdviles y vehiculos de motor ligeros, con distribuciéon en municipios, como por ejemplo,
Villanueva de Cérdoba, Castro del Rio, La Rambla, Bujalance y Villa del Rio.

* Comercio al por mayor de frutas y hortalizas, situados en Castro del Rio, Ferran Nufiez, Cérdoba Capital, Lucena,
Montoro, Puente Genil, Priego de Cérdoba, y Palma del Rio.

En cuanto a las categorias de municipios con mayor potencial, destacan los municipios de entre 20.001 y 50.000
habitantes.




Granada




Nichos de oportunidad en Granada

Comercio Minorista

llustracion 19: Numero de establecimientos potenciales de comercio minorista en Granada.
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~ RESULTADOS DESTACADOS - MUNICIPIOS COSTEROS

En lo que se refiere al comercio minorista en municipios de la costa de Granada, se estima un potencial de 10
nuevos establecimientos, destacando la actividad de otro comercio al por menor en establecimientos no
especializados, especialmente relevante en el municipio de Motril.

En cuanto a las categorias de municipios con mayor potencial, destacan los municipios mas de 50.000 habitantes
con un porcentaje de turistas sobre la poblacidn total menor o igual al 25%.

En los municipios rurales con menos de 1.000 habitantes, no se denota la potencial creacion de establecimientos
comerciales en los resultados obtenidos, dado que no se registra ningln establecimiento comercial de dichos
subsectores en los municipios.

— RESULTADOS DESTACADOS - MUNICIPIOS DE INTERIOR
En lo que se refiere al comercio minorista de municipios del interior de Granada, se estima un potencial de 376
nuevos establecimientos, destacando las siguientes actividades:

* Comercio al por menor de productos farmacéuticos en establecimientos especializados, con especial relevancia
en los municipios de Cjar, Fuente Vaqueros, Jun, Lachary Torrenueva Costa.

* Comercio al por menor de carne y productos carnicos en establecimientos especializados, con una fuerte
presencia en el municipio de Ogijares.

= Otro comercio al por menor de productos alimenticios en establecimientos especializados, ubicados en
municipios como Las Gabias, Ogijares, Cenes de la Vega y Villa de Otura.

En cuanto a las categorias de municipios con mayor potencial, destacan los municipios de entre 5.001 y 10.000
habitantes con un porcentaje de turistas sobre la poblacién total entre el 15% y el 25%.




Nichos de oportunidad en Granada

Comercio Mayorista y Venta y Reparacion de Vehiculos

Ilustracion 20: Numero de establecimientos potenciales de comercio mayorista y venta y reparacion de vehiculos en Granada.
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~ RESULTADOS DESTACADOS - MUNICIPIOS COSTEROS

En lo que se refiere al potencial de creacidén de establecimientos de comercio mayorista y venta y reparacién de
vehiculos de municipios de la costa de Granada, se estima un potencial de 6 nuevos establecimientos, destacando
las siguientes actividades:

* Venta de automdviles y vehiculos de motor ligeros, concretamente en Albufiol y Gualchos.

En cuanto a las categorias de municipios con mayor potencial, destacan los municipios de mas de 50.000
habitantes.

~ RESULTADOS DESTACADOS - MUNICIPIOS DE INTERIOR

En lo que se refiere al potencial de creacidon de establecimientos de comercio mayorista y venta y reparacién de
vehiculos de municipios del interior de Granada, se estima un potencial de 98 nuevos establecimientos,
destacando las siguientes actividades:

* Mantenimiento y reparacién de motor, con presencia en municipios como Cajar, Jun, Benalla, Torrenueva Costa
y Vélez de Benaudalla.

* Venta de automdviles y vehiculos de motor ligeros, ubicados en municipios como por ejemplo, Huétor Vega,
Monachil, Cenes de la Vega y Orgiva.

En cuanto a las categorias de municipios con mayor potencial, destacan los municipios de menos de 5.000
habitantes y de mas de 50.000 habitantes, respectivamente.







Nichos de oportunidad en Huelva

Comercio Minorista

— RESULTADOS DESTACADOS - MUNICIPIOS COSTEROS

Ilustracion 21: Numero de establecimientos potenciales de comercio minorista en Huelva.
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En lo que se refiere al comercio minorista de municipios de la costa de Huelva, se estima un potencial de 36 nuevos
establecimientos, destacando las siguientes actividades:

Comercio al por menor de calzado y articulos de cuero en establecimientos especializados, destacando
principalmente Isla Cristina.

Comercio al por menor de bebidas en establecimientos especializados, distribuidos equitativamente en los
municipios de Ayamonte, Isla Cristina y Moguer.

Comercio al por menor de articulos médicos y ortopédicos en establecimientos especializados, repartidos de
manera equitativa en Ayamonte, Isla Cristina y Moguer.

En cuanto a las categorias de municipios con mayor potencial, destacan los municipios de entre 20.000 y 50.000
habitantes con alta recepcion de turistas.

~ RESULTADOS DESTACADOS - MUNICIPIOS DE INTERIOR

Se estima un potencial de 164 nuevos establecimientos, destacando las siguientes actividades:

Comercio al por menor de productos farmacéuticos en establecimientos especializados, con presencia en
municipios como Bonares, Hinojos, San Bartolomé de la Torre, Paterna del Campo y Villalba de Alcor.

Comercio al por menor de productos alimenticios, bebidas y tabaco en puestos de venta y en mercadillos, con
presencia en municipios como Aljaraque, Valverde del Camino, La Palma del Condado, San Juan del Puerto y
Trigueros.

Comercio al por menor de productos textiles, prendas de vestir y calzado en puestos de venta y en mercadillos,
en municipios como Aljaraque, Gibraledn, Valverde del Camino, San Juan del Puerto y Aracena.

En cuanto a las categorias de municipios con mayor potencial, destacan los municipios de hasta 5.000 habitantes
con una recepcion de turistas de entre el 25% y 50% con respecto a la poblacién total.




Nichos de oportunidad en Huelva

Comercio Mayorista y Venta y Reparacion de Vehiculos

llustracion 22: Numero de establecimientos potenciales de comercio mayorista y venta y reparacion de vehiculos en Huelva.
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~ RESULTADOS DESTACADOS - MUNICIPIOS COSTEROS

En lo que se refiere al potencial de creacion de establecimientos de comercio mayorista y venta y reparacion de
vehiculos en municipios de la costa de Huelva, se estima un potencial de 25 nuevos establecimientos, destacando
la actividad de venta de automdviles y vehiculos de motor ligeros, distribuidos equitativamente en los municipios
de Isla Cristina, Moguer, Palos de la Frontera y Punta Umbria.

En cuanto a las categorias de municipios con mayor potencial, destacan los municipios de mas de 50.000
habitantes.

r RESULTADOS DESTACADOS - MUNICIPIOS DE INTERIOR

En lo que se refiere al potencial de creacidon de establecimientos de comercio mayorista y venta y reparacién de
vehiculos en municipios del interior de Huelva, se estima un potencial de 41 nuevos establecimientos, destacando
las siguientes actividades:

* Venta de automoviles y vehiculos de motor ligeros, en municipios como por ejemplo, Gibraleén, Rociana del
Condado, Bonares, Nerva, Cortegana, Hinojos y Alosno.

* Mantenimiento y reparacién de vehiculos de motor, con presencia en municipios como Lucena del Puerto,
Calafias, El Cerro del Andévalo, Villarrasa, Almonaster la Real y Rosal de la Frontera.

En cuanto a las categorias de municipios con mayor potencial, destacan los municipios de hasta 5.000 habitantes y
de entre 10.001 a 20.000 habitantes, respectivamente.







Nichos de oportunidad en Jaén

Comercio Minorista

Iustracion 23: Nimero de establecimientos potenciales de comercio minorista en Jaén.
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- RESULTADOS DESTACADOS - MUNICIPIOS DE INTERIOR
En lo que respecta al comercio minorista de municipios de Jaén, se estima un potencial de 223 nuevos
establecimientos, destacando las siguientes actividades:

* Comercio al por menor de productos farmacéuticos en establecimientos especializados, especialmente en Pozo
Alcdn, Santisteban del Puerto y Villatorres.

= Comercio al por menor de ferreteria, pintura y vidrio en establecimientos especializados, con especial relevancia
en Alcaudete.

= Comercio al por menor de pan y productos de panaderia, confiteria y pasteleria en establecimientos
especializados, destacando los municipios de Alcaudete, Huelma y La Guardia de Jaén.

En cuanto a las categorias de municipios con mayor potencial, destacan los municipios de menos de 5.000
habitantes y con un porcentaje de turistas sobre la poblacidn total de entre el 25% y el 50%.




Nichos de oportunidad en Jaén

Comercio Mayorista y Venta y Reparacion de Vehiculos

Ilustracion 24: Nimero de establecimientos potenciales de comercio mayorista y venta y reparacion de vehiculos en Jaén.
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~ RESULTADOS DESTACADOS - MUNICIPIOS DE INTERIOR

En lo que respecta a la potencial creacion de empresas comerciales en municipios de Jaén, se estima un potencial
de 77 nuevos establecimientos, destacando las siguientes actividades:

= Venta de automoviles y vehiculos de motor ligeros, especialmente en La Carolina.

* Mantenimiento y reparacion de vehiculos de motor, en Bafios de la Encina, Bedmar y Garciez, Bélmez de la
Moraleda, La Guardia de Jaén, La Iruela, Santiago-Pontones y Valdepefias de Jaén.

En cuanto a las categorias de municipios con mayor potencial, destacan los municipios de entre 20.001 y 50.000
habitantes.
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Nichos de oportunidad en Malaga

Comercio Minorista

~ RESULTADOS DESTACADOS - MUNICIPIOS COSTEROS

Iustracion 25: Nimero de establecimientos potenciales de comercio minorista en Malaga.
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En lo que se refiere al comercio minorista de municipios de la costa de Mélaga, se estima un potencial de 25 nuevos
establecimientos, destacando las siguientes actividades:

Otro comercio al por menor en establecimientos no especializados, en Casares y en Manilva.
Comercio al por menor de bebidas en establecimientos especializados, en Casares y en Manilva.

Comercio al por menor de equipos de audio y video en establecimientos especializados, en Benalmadena y
Rincén de la Victoria.

Comercio al por menor de alfombras, moquetas y revestimientos de paredes y suelos en establecimientos
especializados, en Benalmadena y Torremolinos.

Comercio al por menor de prendas de vestir en establecimientos especializados, en Casares y Torrox.

Comercio al por menor de productos textiles, prendas de vestir y calzado en puestos de venta y en mercadillos,
en Manilva.

En cuanto a las categorias de municipios con mayor potencial, destacan los municipios de entre 10.001 y 20.000
habitantes con alta influencia turistica.




Nichos de oportunidad en Malaga

Comercio Minorista

Ilustracion 26: Numero de establecimientos potenciales de comercio minorista en Malaga.
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En relacion con el potencial de creacion de establecimientos minoristas en municipios del interior de Malaga, se
estima un potencial de 199 nuevos establecimientos, destacando las siguientes actividades:

= Comercio al por menor de productos farmacéuticos en establecimientos especializados, con presencia en
municipios como por ejemplo, Alameda, Ojén, Arriate, Almogia y Teba.

= Comercio al por menor de productos alimenticios, bebidas y tabaco en puestos de venta y en mercadillos, con
presencia en municipios como Pizarra, Benahavis, Campillos y Archidona.

= Comercio al por menor de productos de tabaco en establecimientos especializados, denotando presencia en
municipios como Pizarra, Benahavis, Alameda, Mollina y Almogia.

En cuanto a las categorias de municipios con mayor potencial, destacan los municipios de hasta 5.000 habitantes
con una recepcidn de turistas de hasta el 50% con respecto la poblacién total.




Nichos de oportunidad en Malaga

Comercio Mayorista y Venta y Reparacion de Vehiculos

Ilustracion 27: Numero de establecimientos potenciales de comercio mayorista y venta y reparacion de vehiculos en Malaga.
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Con relacién al comercio mayorista y venta y reparacién de vehiculos en municipios de la costa de Malaga, se estima
un potencial de 107 nuevos establecimientos, destacando las siguientes actividades:

= Comercio al por mayor de frutas y hortalizas, con presencia en Fuengirola, Malaga Capital, Marbella, Mijas, Nerja,
Rincon de la Victoria y Vélez-Mélaga.

= Comercio al por mayor de pescados y mariscos y otros productos alimenticios, con presencia en Fuengirola,
Malaga Capital, Marbella, Mijas y Vélez-Malaga.

= Comercio al por mayor, no especializado, de productos alimenticios, bebidas y tabaco, con presencia en
Fuengirola, Malaga Capital, Marbella, Mijas y Vélez-Malaga.

En cuanto a las categorias de municipios con mayor potencial, destacan los municipios de mas de 50.000
habitantes, representando el 93% del total de comercios potenciales.

~ RESULTADOS DESTACADOS - MUNICIPIOS DE INTERIOR

En lo que respecta al potencial de creacidén de establecimientos de comercio mayorista y venta y reparacion de
vehiculos en municipios del interior de Malaga, se estima un potencial de 33 nuevos establecimientos, destacando
las siguientes actividades:

* Venta de automdviles y vehiculos de motor ligeros, distribuidos uniformemente en Alameda, Algarrobo,
Almogia, Arriate, Casabermeja, Cortes de la Frontera, Cuevas de San Marcos, Frigiliana, Periana, Villanueva de la
Concepciény Yunquera.

* Mantenimiento y reparacion de vehiculos de motor, con presencia en Almachar, Benahavis, Canillas de Aceituno,
Cuevas Bajas, Istan y Tolox.

En cuanto a las categorias de municipios con mayor potencial, destacan los municipios de hasta 5.000 habitantes y
de entre 20.001 y 50.000 habitantes, respectivamente.







Nichos de oportunidad en Sevilla

Comercio Minorista

Iustracion 28: Numero de establecimientos potenciales de comercio minorista en Sevilla.
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En lo que se refiere al comercio minorista de Sevilla, se estima un potencial de 387 nuevos establecimientos,
destacando las siguientes actividades:

= Comercio al por menor de productos alimenticios, bebidas y tabaco en puestos de venta y en mercadillos,
especialmente en Carmona.

= Comercio al por menor de productos farmacéuticos en establecimientos especializados, con especial relevancia
en Aznalcazar.

= Comercio al por menor de productos textiles, prendas de vestir y calzado en puestos de venta y en mercadillos,
destacando el municipio de Gines.

En cuanto a las categorias de municipios con mayor potencial, destacan los municipios de entre 5.001 y 10.000
habitantes con un porcentaje sobre la poblacién total menor del 15%.




Nichos de oportunidad en Sevilla

Comercio Mayorista y Venta y Reparacion de Vehiculos

lustracion 29: Numero de establecimientos potenciales de comercio mayorista y venta y reparacion de vehiculos en Sevilla.
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En lo que se refiere al potencial de creacidon de establecimientos de comercio mayorista y venta y reparacién de
vehiculos de Sevilla, se estima un potencial de 239 nuevos establecimientos, destacando las siguientes
actividades:

= Venta de automdviles y vehiculos de motor ligeros, en municipios como Castilleja de la Cuesta, Estepa, Olivares y
Umbrete.

= Comercio al por mayor de madera, materiales de construccién y aparatos sanitarios, en municipios como
Sevilla, Dos Hermanas, Alcala de Guadaira y Utrera.

* Venta, mantenimiento y reparacidén de motocicletas y de sus repuestos y accesorios, en municipios como Coria
del Rio, Carmona, Tomares, San Juan de Aznalfarache y Tomares.

* Comercio al por mayor de frutas y hortalizas, en municipios como Sevilla, Dos Hermanas y Alcald de Guadaira.

En cuanto a las categorias de municipios con mayor potencial, destacan los municipios de mas de 50.000
habitantes.




