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INTRODUCCIÓN 

En diciembre de 2018 se presentó el Plan Estratégico de Comunicación para la divulgación de 

proyectos y actuaciones realizadas por la Agencia IDEA, a través de la Subvención Global 

Competitividad-Innovación-Empleo 2014-2020 y cofinanciadas por FEDER.  

Se trata de un documento abierto, flexible y en constante revisión, dado que son muchos los 

factores que deben irse incorporando al Plan durante el periodo de ejecución previsto, tanto en 

contenidos (nuevas convocatorias de incentivos, programas, planes, …), como en calendario. De 

esta forma, se han planteado revisiones semestrales de las acciones definidas en el Plan, con el 

fin de poder evaluar el grado de cumplimiento de las mismas, y, llegado el caso, poder reorientarlas 

una vez analizados sus resultados. 

Las primeras revisiones semestrales del plan recogieron el período comprendido entre diciembre 

de 2018 y el 30 de junio de 2019, entre el 1 de julio y el 31 de diciembre de 2019 y entre el 1 de 

enero y el 30 de junio de 2020. 

El presente documento constituye la cuarta de las actualizaciones, en la que recogeremos los 

avances registrados entre el 1 de julio y el 30 de diciembre de 2020. 

  



 

 

 

LINEAS CREATIVAS 

En el último semestre de ejecución del Plan, se ha continuado trabajando en la evolución y 

adaptaciones de las cinco líneas creativas con sus correspondientes desarrollos de materiales 

básicos que se desarrollaron en el arranque del proyecto. Igualmente se han planteado dos 

nuevas líneas creativas para el lanzamiento de sendas acciones: 

• Línea creativa para el Decreto regulador de las subvenciones para capital circulante de 

las pymes y promoción de la inversión y la investigación industrial relacionada con la 

COVID-19 (Versión 1) 

 



 

 

• Línea creativa para el Decreto regulador de las subvenciones para capital circulante de 

las pymes y promoción de la inversión y la investigación industrial relacionada con la 

COVID-19 (Versión 2) 

 



 

 

• Línea creativa para el lanzamiento del Centro de Innovación en Tecnologías de 

Fabricación Avanzada (CFA). 

 



 

 

 

ADAPTACIONES Y PRODUCCIÓN DE MATERIALES 

Como parte del desarrollo de las diferentes acciones de difusión y promoción de las distintas 

unidades de la Agencia IDEA, en el segundo semestre de 2020 se han llevado a cabo las 

siguientes adaptaciones de materiales: 

• Adaptación y producción de materiales para el Decreto regulador de las subvenciones 

para capital circulante de las pymes y promoción de la inversión y la investigación 

industrial relacionada con la COVID-19 (Versión 1):  

o Adaptación banner dinámico (GIF con tres pantallas) 

 

 

 

 

o 17 adaptaciones de banner para inserción en prensa online 

 

 

 



 

 

o Adaptación banner estático web Agencia IDEA 960x320 

 

o Redacción y producción de 1 microespacio radiofónico de 45'' 

o Diseño de 2 infografías para redes sociales en formato horizontal 

o Producción de motion graphics para redes sociales 

 

• Adaptación y producción de materiales para el Decreto regulador de las subvenciones 

para capital circulante de las pymes y promoción de la inversión y la investigación 

industrial relacionada con la COVID-19 (Versión 2):  

o Adaptación banner dinámico (GIF con tres pantallas) 

 

 

 



 

 

 

o 17 adaptaciones de banner para inserción en prensa online 

o Adaptación banner estático web Agencia IDEA 960x320 

 

 

o Adaptación banner estático web Agencia IDEA 270x270 

 

 

 

o Redacción y producción de 1 microespacio radiofónico de 45'' 

o Diseño de 2 infografías para redes sociales en formato horizontal 

o Producción de motion graphics para redes sociales 

o Diseño y maquetación de Powerpoint 

 

• Actualización de contenidos y diseño del folleto de la Orden de Desarrollo Industrial. 

o Producción de 2.700 unidades del folleto actualizado de la Orden de Desarrollo 

Industrial. 

 

• Mailing para la distribución de 6.900 folletos producidos de la Orden de I+D+i 

empresarial, en un máximo de 175 puntos repartidos por las 8 provincias de Andalucía, 

en las cantidades establecidas por IDEA para cada punto de entrega. 



 

 

 

El cambio que ha registrado la denominación de la Consejería tras la reordenación de 

competencias del Gobierno Andaluz ha obligado también a una adaptación de los distintos 

materiales y soportes sobre los que se apoya la difusión de la Subvención Global de 

Andalucía. En ese sentido, en el segundo semestre de 2020 se han actualizado: 

• Los logos en cabeceras de entrada y salida de los vídeos de "Buenas 

prácticas" y "Revista IDEA Digital" 

• Audiovisuales de Invest in Andalucía versión larga (versiones en castellano, 

inglés y francés) 

• Audiovisuales de Invest in Andalucía versión corta (versiones en castellano, 

inglés y francés) 

• Audiovisuales de Invest in Andalucía sin locución para RRSS de Invest in 

Andalucía (4 píldoras por idioma en versiones castellano, inglés y francés) 

• Adaptación de roll up (castellano, inglés y francés) 

 

• Producción de 5 lonas de roll up (2 castellano, 2 inglés y 1 francés) 

 

• Adaptaciones de 5 infografías para redes sociales 

  



 

 

 

• Diseño de invitación para presentación de Invest in Andalucía en Estados Unidos 

 

 

  



 

 

• Diseño de programa para presentación de Invest in Andalucía en Estados Unidos 

 

 

  



 

 

• Diseño de invitación para presentación de Invest in Andalucía en Alemania 

 

 

  



 

 

• Diseño de programa para presentación de Invest in Andalucía en Alemania 

 

 



 

 

 

• Edición del audiovisual de Invest in Andalucía para la producción de 8 clips de 

testimonios de empresas 

 

MATERIALES PARA EL LANZAMIENTO DE LAS DIFERENTES CONVOCATORIAS DE 

SUBVENCIONES A LA I+D EMPRESARIAL 

• CONVOCATORIA DE PROYECTOS DE INNOVACIÓN EN PROCESOS U 

ORGANIZACIÓN 

 

o Adaptación banner estático web Agencia IDEA 960x320 

 

 
 

o Redacción y producción de 1 microespacio radiofónico de 45'' 

o Diseño y maquetación de resumen visual de convocatoria  

 

  
 

o Producción 2.700 unidades de resumen visual de convocatoria UIC 

o Distribución 300 unidades / gerencia provincial + 300 unidades SSCC  

o Diseño de un máximo de 4 infografías a partir del mapa de la convocatoria UIC 

o Motion Graphics para redes sociales 

o Grabación y edición de vídeo  



 

 

o Diseño, programación y envío de newsletters 

o Vídeo tutorial de la convocatoria 

 

 

  



 

 

ANALISIS PANORÁMICOS DE SECTORES ESTRATÉGICOS 

Durante el segundo semestre de 2020 se ha llevado a cabo el diseño y la producción de los diferentes 

materiales de difusión de los sectores económicos estratégicos para el Gobierno Andaluz, orientados a la 

captación de nuevas inversiones foráneas. De esta forma se ha llevado a cabo: 

• La elaboración, redacción y maquetación de informe de análisis panorámico del sector 

químico andaluz. (Traducción al inglés y producción de 180 ejemplares).  

 

 



 

 

• Adaptación de la creatividad específica del sector químico a roll-up de 1.20 x 2 m (español e 

inglés). Producción de dos unidades en español y una en inglés 

 

  



 

 

• Redacción de textos, diseño y maquetación de folleto polidíptico del sector químico en Andalucía 

(español + inglés) 

 

 

 

• Impresión del folleto polidíptico (1.000 unidades en español y 500 en inglés) 

• Audiovisuales para la difusión al sector químico, a través de Invest in Andalucía (español e 

inglés) 

 



 

 

 

• La elaboración, redacción y maquetación de informe de análisis panorámico del sector 

biotecnológico andaluz. (Traducción al inglés y producción de 170 ejemplares).  

 



 

 

 

• Adaptación de la creatividad específica del sector biotecnológico a roll-up de 1.20 x 2 m (español 

e inglés). Producción de dos unidades en español y una en inglés 

 



 

 

• Redacción de textos, diseño y maquetación de folleto polidíptico del sector biotecnológico en 

Andalucía (español + inglés) 

 

 

 

• Impresión del folleto polidíptico (1.000 unidades en español y 500 en inglés) 

• Audiovisuales para la difusión al sector biotecnológico, a través de Invest in Andalucía (español e 

inglés) 

  



 

 

• La elaboración, redacción y maquetación de informe de análisis panorámico del sector TIC 

andaluz. (Traducción al inglés y producción de 170 ejemplares).  

 

 



 

 

• Adaptación de la creatividad específica del sector TIC a roll-up de 1.20 x 2 m (español e inglés). 

Producción de dos unidades en español y una en inglés 

  



 

 

• Redacción de textos, diseño y maquetación de folleto polidíptico del sector TIC en Andalucía 

(español + inglés) 

 

 

 

• Impresión del folleto polidíptico (1.000 unidades en español y 500 en inglés) 

• Audiovisuales para la difusión al sector TIC, a través de Invest in Andalucía (español e inglés) 

  



 

 

• La elaboración, redacción y maquetación de informe de análisis panorámico del sector 

agroalimentario andaluz. (Traducción al inglés y producción de 170 ejemplares).  

 

 



 

 

• Adaptación de la creatividad específica del sector agroalimentario a roll-up de 1.20 x 2 m 

(español e inglés). Producción de dos unidades en español y una en inglés 

 

  



 

 

• Redacción de textos, diseño y maquetación de folleto polidíptico del sector agroalimentario en 

Andalucía (español + inglés) 

 

 

 

• Impresión del folleto polidíptico (1.000 unidades en español y 500 en inglés) 

• Audiovisuales para la difusión al sector agroalimentario, a través de Invest in Andalucía (español 

e inglés) 

 

 
 



 

 

• La elaboración, redacción y maquetación de informe de análisis panorámico del sector minero 

andaluz. (Traducción al inglés y producción de 170 ejemplares).  

 

 



 

 

• Adaptación de la creatividad específica del sector minero a roll-up de 1.20 x 2 m (español e 

inglés). Producción de dos unidades en español y una en inglés 

 

  



 

 

• Redacción de textos, diseño y maquetación de folleto polidíptico del sector minero en Andalucía 

(español + inglés) 

 

 

• Impresión del folleto polidíptico (1.000 unidades en español y 500 en inglés) 

• Audiovisuales para la difusión al sector minero, a través de Invest in Andalucía (español e inglés) 
 

 



 

 

CAMPAÑA ‘ANDALUCÍA ES INDUSTRIA, ANDALUCÍA ES 

INNOVACIÓN’ 

Como parte del desarrollo del plan estratégico, en el segundo semestre de 2019 se puso en 

marcha un canal publicitario-informativo, con contenido redaccional a través del que dar difusión 

a proyectos empresariales concretos apoyados en Andalucía a través de los distintos programas 

de incentivos que gestiona la Consejería de Economía, Conocimiento, Empresas y Universidad, a 

través de la Agencia IDEA, en el marco de la Subvención Global de Andalucía 2014-2020. 

La puesta en marcha del canal y su posterior actualización semanal requiere de la producción de 

todos los elementos necesarios para la generación del contenido informativo, tareas de 

coordinación, su óptima gestión en buscadores y la realización de un informe mensual con análisis 

cualitativo de representación territorial y sectorial. 

El contenido semanal de la portada (Home) del microsite ‘“Andalucía es Industria, Andalucía 

es Innovación” es el siguiente: 

• 8 piezas informativas con titular y lead adaptado tanto al espacio de diseño de la página 

web principal (Home) como a las páginas individuales de navegación, con asignación de 

contenidos audiovisuales en aquellos casos en los que se cuente con piezas 

complementarias (vídeos y microespacios de radio). Cada contenido hace referencia a 

una provincia y se ha buscado una representación equilibrada de los diferentes sectores 

estratégicos. 

 En aquellos casos en los que la noticia hace referencia a alguno de los 100 

proyectos seleccionados para contar con microespacio audiovisual, se ha insertado el 

vídeo correspondiente en la noticia para su reproducción desde el propio site. 

 En los casos en los que la noticia cuenta con alguno de los microespacios de 

radio programados, se ha incluido en la propia noticia mediante un reproductor 

específico que permite su audición desde el propio site.  

• Material gráfico para ilustrar tanto el diseño de la información web como la nota de prensa 

de referencia y los contenidos específicos para redes sociales. 

Redacción y producción de microespacios radiofónicos para su difusión a través de las 

emisoras de mayor audiencia en Andalucía. 



 

 

Se viene realizando la difusión de 5 proyectos empresariales diferentes semanalmente a 

través de cuñas radiofónicas. 

Difusión de microespacios audiovisuales sobre proyectos empresariales de éxito. 

 

Los materiales y acciones que se han realizado para la ejecución de esta actuación en el periodo 

analizado en este informe han sido: 

 

176 contenidos redaccionales diferentes, con sus correspondientes fotografías y copy para 

redes sociales. Igualmente se han llevado a cabo 105 microespacios radiofónicos y 6 

informes de seguimiento mensual. 

  



 

 

FERIAS Y EVENTOS 

La participación de la Agencia IDEA en las principales ferias y eventos regionales, nacionales e 

internacionales, directamente o como apoyo a otras instituciones de sectores estratégicos, ha 

requerido el diseño de materiales específicos, adaptados a la imagen general de la Subvención 

Global de Andalucía 2014-2020, así como la contratación de espacios físicos. 

El formato de presencia y los materiales (stand, …) con los que se ha participado en cada caso 

han sido definidos conjuntamente para cada ocasión con la organización de cada evento, los 

responsables de las distintas unidades de la Agencia IDEA y el resto de organismos participantes. 

Durante el segundo semestre de 2020 se han realizado adaptaciones de la creatividad general en 

stands modulares para la presencia de la Agencia IDEA en la siguiente feria: 

Alhambra Venture (Granada, julio de 2020) 

Stand Virtual 

 

 



 

 

S-Moving (Málaga, julio de 2020) 

 

  
 

  



 

 

REVISTA IDEA DIGITAL 

La reactivación de la revista IDEA Digital (https://revistaideadigital.es) ha abierto una nueva 

ventana de divulgación de los proyectos y acciones realizadas por la Agencia IDEA a través de la 

Subvención Global de Andalucía 2014-2020. 

En esta nueva etapa se ha pretendido que IDEA Digital, como herramienta de difusión de 

proyectos empresariales apoyados por la SGA 2014-2020, se convierta en algo más que una 

revista digital entendida como repositorio de piezas escritas y audiovisuales que periódicamente 

se integran en una newsletter. 

La nueva IDEA Digital es ahora una herramienta viva, con actividad regular, escaparate del trabajo 

de las empresas apoyadas por la SGA 2014-2020 y, por consiguiente, de los beneficios del 

programa y la apuesta por la innovación y el desarrollo empresarial, que integra además la 

comunicación 2.0.  

Para ello se ha diseñado y programado una nueva web, alineada con la identidad gráfica 

desarrollada para la SGA 2014-2020, incorporando además nuevas secciones como “IDEA en 

Femenino”, que pone el foco en aquellos proyectados, apoyados por la Agencia IDEA, y que tienen 

al frente a una empresaria.  

El contenido de la Revista IDEA Digital se presenta tanto en formato audiovisual, como con textos 

y fotografías. Las publicaciones tienen como protagonistas a personas físicas y empresas 

beneficiarias de la Subvención Global de Andalucía 2014-2020, así como a entidades y 

personalidades destacadas del sector empresarial y la innovación.  

El contenido que se incluye en IDEA Digital se presenta de forma atractiva sin perder la rigurosidad, 

con el objetivo de convertir IDEA Digital en una publicación de referencia para instituciones y para 

el tejido empresarial y las personas emprendedoras (bien beneficiarios o potenciales beneficiarios) 

así como en fuente de información para los medios de comunicación convencionales y en el ámbito 

de las redes sociales. 

El contenido audiovisual tiene especial relevancia en la comunicación digital de hoy en día. Los 

vídeos que se realizan tienen una extensión de entre 1 y 2 minutos, con carácter general, excepto 

aquellos reportajes en profundidad a los que se ha venido dando otra duración mayor. 

Además de la creación y publicación de contenidos se viene desarrollando una labor de gestión 

de enlaces tanto internos como externos, que aportan información adicional y ayudan en la 

estrategia de posicionamiento en buscadores.  

https://revistaideadigital.es/


 

 

 

NEWSLETTER INFORMATIVA 

Para la difusión de los últimos contenidos publicados en IDEA Digital se ha llevado a cabo el 

diseño, programación y gestión de una newsletter con periodicidad mensual. El diseño, la dotación 

de contenido, la programación de envío y la gestión de altas y bajas se han complementado con 

una serie de acciones para captar nuevos suscriptores: 

• Se ha incluido un banner en la parte superior del sitio web de IDEA Digital con la intención 

de que sea uno de los primeros contenidos que el usuario vea al acceder a ella. Incluye 

una llamada a la acción: “suscríbase a nuestra newsletter”. 

• Se ha incluido también un banner en el microsite informativo sobre Fondos Europeos 

https://fondoseuropeos-agenciaidea.es 

• Se viene promocionando la suscripción a la revista en redes sociales: se incluyen 

publicaciones sobre la newsletter en los perfiles de la Agencia IDEA con el objetivo de 

captar nuevos suscriptores. 

 

De esta forma, la base de datos de suscriptores que están recibiendo la newsletter mensual de 

IDEA Digital ronda las 6.000 personas 

Durante el segundo semestre de 2020 se ha realizado el envío de seis newsletters, 

correspondientes a los meses de julio, septiembre, octubre, noviembre y diciembre. 

  

https://fondoseuropeos-agenciaidea.es/


 

 

 

PORTADA REVISTA IDEA DIGITAL JULIO 

 



 

 

PORTADA REVISTA IDEA DIGITAL SEPTIEMBRE 

 



 

 

 

PORTADA REVISTA IDEA DIGITAL OCTUBRE 

 



 

 

PORTADA REVISTA IDEA DIGITAL NOVIEMBRE 

 

 



 

 

PORTADA REVISTA IDEA DIGITAL DICIEMBRE 
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