JUNTA DE ANDALUUA CONSEJERIA DE AGRICULTURA, GANADERIA,

PESCA'Y DESARROLLO SOSTENIBLE
Delegacion Territorial de Cérdoba

El dia 7 de mayo de 2019 tuvo lugar en el edificio de Olivicultura del IFAPA Alameda del Obispo de Cérdoba la
sesion de trabajo titulada “Retos del pequefio comercio/comercio especializado ante la entrada de las grandes
superficies en el sector ecolégico”.

La sesion se consistio en la presentacion del proyecto BIOCOR, tres intervenciones de distintos miembros de la
Mesa en relacion directamente con la tematica propuesta y un debate final de las cuestiones abordadas.

La finalidad de BIOCOR era visibilizar el modelo de red alimentaria por el que apuesta la Asociacién Subbética
Ecoldgica: canales cortos de produccion-distribucién-consumo en los que prime que el valor afiadido permanezca
en el territorio. Cada territorio puede ser capaz de alimentar a su poblacion si se vertebra adecuadamente.

Se presento el modelo de la cooperativa Almocafre, el analisis de su situacion y las estrategias que se proponen
acometer: diversificar los productos, apostar por el producto local y marcas familiares de calidad para
diferenciarse de la gran distribucion, invertir en educacion ambiental y cultura alimentaria y promover el
acercamiento del consumidor al productor para fidelizar clientes, es necesario poner en valor los productos de
kilometro cero y crear redes de apoyo con otros proyectos similares.

La Asociacion Ecocordoba, de establecimientos especializados, expuso su recorrido desde que se formaron. La
articulacion de los comercios en la asociacion les ha permitido hacerse visibles y participar en iniciativas
institucionales, puede permitirles implantar iniciativas como la “compra compartida” y acceder a licitaciones
publicas. Las Administraciones deberian introducir clausulas especificas en los pliegos de contratacion de
alimentos que pongan en valor el producto local.

Desde la distribucion mayorista, MERCACORDOBA, se realizo un andlisis del sector ecologico desde el punto de
vista del consumo. En la distribucién no se habla de consumidores sino de “estilos de vida”, que conllevan un
patron de consumo. El sector debia apoyarse en el concepto de “sostenibilidad”. Habia que seguir educando al
consumidor para que no se quede so6lo en el término ecoldgico de la etiqueta sino que valore la sostenibilidad
global del producto.

Tras las presentaciones se produjo la participacion del resto de los asistentes aportando diversos puntos de vista.

Asistieron 24 personas.
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