








SWHZHFHOHZO0OO






/25

Mil novecientos
noventa y Cclnco-
Dos mil velinte
/Veinticinco
ANOS

de Juegos

y Juguetes

no Sextstas,

no Violentos

y Conciliacién

A Junta de Andalucia
Consejeria de Igualdad , Politicas Soc iales
MUJER









-> Hace ya veinticinco ainos que comenzo
una de las Campanas de sensibilizacion
mads antigua del Instituto Andaluz de la Mu-
jer, se trata de la Campana del Juego y el
Juguete no Sexista, no Violento, que surgio
a partir de la realizacion de actividades,
promovidas desde los Centros de la Mujer,
dirigidas a sensibilizar a la poblacion en
general sobre la necesidad de eliminar el
contenido sexista y violento de muchos jue-
gos y juguetes y de desarrollar una actitud
critica sobre el consumismo y la publicidad
que se genera en torno a ellos en las fechas
navidenas. Asi el Instituto Andaluz de la Mu-
jer ha continuado realizando anualmente
esta Campanaq, que gira cada aino en torno
a un lema diferente, dirigiéndose mediante
la edicion de materiales y diversas actua-
ciones, tanto al publico en general, como al
ambito educativo mas directamente.

«La violencia no es un juego», «La publici-
dad también juega», «Olvidate de las eti-
quetas»... son algunos de los lemas que han
guiado estas Campanas a lo largo de 25
afnos, cuyos objetivos en comun se recogen
en el lema de este aniversario: «Cambiar el
juego, cambiar el mundo».

En estas navidades de 2020, la Consejeria
de Igualdad, Politicas Sociales y Concilia-
cion, quiere conmemorar con este libro,



los 25 ainos de Campanas de juegos y ju-
guetes no sexistas y no violentos, y po-

ner en valor los materiales diddacticos de
coeducacion sobre esta tematica editados
por el Instituto Andaluz de la Mujer desde
sus comienzos hasta la actualidad, agra-
deciendo el esfuerzo y el compromiso de
todas las personas, entidades, centros edu-
cativos, etc. que han hecho posible este
gran legado.

Espero que esta especial publicacion reco-
pilatoria de todas las Campanas, junto con
la muestra de los materiales y recursos que
se han editado para su celebracion cada
ano, resulte de gran utilidad a todas las per-
sonas que en su dia a dia luchan por con-
seguir una sociedad mads justa e igualitaria,
libre de sexismo, promoviéndola desde la
infancia, y que son las que nos impulsan a
continuar trabajando y aunando esfuerzos
en el camino hacia la igualdad real.

D.? Rocio Ruiz Dominguez

/Consejera de Igualdad,
Politicas Sociales y Conciliacion/
Junta de Andalucia
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ano dos mil veinte—

lema=>

/Cambiar el juego,
cambiar el mundo/

En 2020, el Instituto Andaluz de la Mujer
celebra los 25 afios de la Camparia del
Juego y el Juguete no Sexista, no Vio-
lento, que se inicia en 1995 bajo el lema
«lguales Jugando».

Desde el IAM se pretende alertar una
conciencia critica en fechas tan sefiala-
das para el consumo y donde los juguetes
estan llamados a ser los grandes protago-
nistas de los anuncios publicitarios, ofre-
cidos a la infancia divididos por secciones
que limitan la libre eleccion, cosa que no
resulta divertido a las nifas y los niflos que
no se van a conformar soélo con una mitad
del catdlogo de juguetes.

Y es que ciertamente, los juguetes siguen
estando claramente divididos por sexos
en los catdlogos. Ya no hay secciones que
digan «para nifios» o «para nifias» porque
en realidad no hace falta. Los colores
siguen llevando a cabo esta division binaria

Recursos
2020 v

aunque sed
de manera implicita.
Y no sélo en los colores, sino que este bina-
rismo se refleja ademas en una diferencia

de gustos, aficiones, roles, profesiones, etc.

También se hace un llamamiento explicito
al papel de las familias, en este objetivo
de romper con los estereotipos sexistas
en los juegos y juguetes, e incluso a la
industria juguetera y publicitaria, median-
te una invitacion a participar con buenas
prdcticas que contribuyan también a
construir un mundo que no divida ni limite
las capacidades y posibilidades de nifias
y nifios.

Esta Campafia consta de un spot de sensi-
bilizacion sobre el sexismo en los juguetes
realizado en animacion 3D, un cartel, ima-

genes para las redes sociales y un decadlo-
go de consejos para la adecuada eleccién
de juegos y juguetes.

D—Cortel —Decc’:logo I:I—Video E—RRSS

Instituto Andaluz de la Mujer
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lema=> |
/Olvidate :
de las etiquetas/

La implantacion de las TIC en los hogares, centros educa-
tivos, recreativos..., etc, unida a la oferta masiva de juegos
tecnolégicos por parte de esta industria, convierten a los
videojuegos y otros juguetes tecnologicos en el centro del
entretenimiento de nifias y especialmente nifios, asi como
adolescentes, sobre todo en las fechas navidefias en las
que se dispara su consumo.

Por este motivo, el Instituto Andaluz de la Mujer pretende
despertar una conciencia critica en fechas tan sefaladas
para el consumo y donde los videojuegos estdn llamados a
ser los grandes protagonistas. Conscientes de la fuerza 'y
el valor que adquieren los modelos para la infancia y para
la adolescencia, es preciso llamar la atencion de nifias y ni-
nos, adolescentes, familiares, profesorado y de la sociedad
en general sobre los patrones conductuales que transmi-
ten los juegos tecnolégicos, con especial incidencia en los
videojuegos, en cuanto al sexismo y la violencia.

La Campaia consta de un video coeducativo para la for-
macion y sensibilizacion sobre el sexismo y la violencia en
los videojuegos, junto con otros elementos como un cartel,
diferentes imagenes para las redes sociales y un decdlogo
sobre la eleccién de videojuegos.

Recursos &
2019 v
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ano dos mil dieciocho—
->/Recopilacion
de materiales didacticos/

https://juegoyjuguetenosexistanoviolento.es

Para este ano 2018, el Instituto Andaluz facilitar de forma atractiva y facil al

de la Mujer elabora esta prdctica profesorado y personas coeducadoras
herramienta consistente en el disefio y la busqueda y utilizacion de dichos
produccién de una pdagina web y un video materiales.

en motiongraphics para la recopilacion

y puesta en valor de los materiales En definitiva, con este sitio web,
diddacticos de Coeducacioén sobre juegos juegoyjuguetenosexistanoviolento.es, se

y juguetes no sexistas y no violentos pretende crear un repositorio donde poder
editados por este organismo desde sus consultar directamente los materiales
comienzos hasta la actualidad, para creados desde hace casi 25 afios.

Recursos
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dieciséis—
lema=>

/Los juguetes

crean personas/

Bajo el lema «Los juguetes crean
personas», la Campana desarrolla la
idea de que los juguetes son medios
a través de los cuales las nifias y

los nifios aprenden a relacionarse, a
sociabilizarse y a adoptar normas y
roles de conducta.

Dirigida a la ciudadania en general,
pensada para fomentar la compra
responsable de juguetes y juegos
igualitarios, y especialmente a la
comunidad educativa, para que
trabajen en las aulas en generar una
conciencia igualitaria critica con el
machismo, parte de la imagen de
una divertida maquina que convierte
los valores (respeto, sensibilidad,
habilidad...) en juguetes, ya que los
«valores-juguetes» construyen a las
personas.

Como principales acciones, la
campana desarrolla la difusiéon del
Decdlogo del Juego y el Juguete no
Sexista, no Violento en redes socia-
les, en plataformas especializadas
y en los canales educativos. Asimis-
mo, en colaboracion con la Conse-
jeria de Educacion, se utiliza dicho
decdlogo como material didactico
en los centros educativos, realizando
actividades en torno al mismo.
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2ZM-=15 aiio dos mil quince—
y 4 lema=>
/iMe lo pido!/

Esta Campafia comienza en diciembre de 2015 y se
desarrolld durante el resto del curso 2015-16. Dirigida
a la comunidad educativa y a la ciudadania en gene-
ral, tiene como objetivo concienciar de la importancia
de la transmisién de valores igualitarios desde la in-
fancia y, en especial, a través del juego y los juguetes.

Mediante recursos, elementos y lenguajes adapta-
dos a los diferentes grupos de poblacién, se lanza
una unidad didactica con actividades basadas en el
Decadlogo del Juego y Juguete no Sexista, no Violento
y una serie de recomendaciones para su uso.

Recursos
2015 v
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aino dos mil catorce—
->/Recomendaciones

para la eliminacion

de estereotipos de genero
en la publicidad de juguetes/

El Consejo Audiovisual de Andalu-
cia (CAA) y el Instituto Andaluz de
la Mujer (IAM) elaboraron en 2014
unas recomendaciones para elimi-
nar los estereotipos sexistas que
inundan la publicidad de juguetes.
Estas recomendaciones se dirigen a
las televisiones publicas y privadas,
a los publicistas, a los anunciantes
y a los fabricantes de juguetes con
el fin de cumplir con las normas y
los coédigos de buenas prdcticas
aconsejadas para fomentar la pre-
sentacién de una imagen igualitaria
de nifios y nifas.

Recursos
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Observatorio Andaluz
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Esta guia diddctica pretende ayudar a
la reflexion y la eleccion de los juguetes
idoneos y personalizados, teniendo en
cuenta el principio de igualdad, tal y
como sefnala la Ley 12/2007, de 26 de
noviembre, de Promocion de la Igual-
dad de Género en Andalucia, para ga-
rantizar que nifios y nifilas adquieran la
formacién adecuada para fomentar su
autonomia personal y los conocimien-
tos y habilidades y compartir respon-
sabilidades domésticas, familiares y de
cuidado.

Los juegos y juguetes pueden contribuir
a la modificacion de conductas, acti-
tudes y valores, y, en este sentido, es
destacable la labor educativa que las
personas adultas pueden realizar si se
analiza e interviene adecuadamente en
la eleccion de los juegos y juguetes.

Argumentar y estar a favor de los jue-
gos no sexistas no es imponer, forzar o
prohibir a los nifios jugar con mecanos,
coches o motos y las nifias con cocinas
o mufiecas, todo lo contrario, es anular
prohibiciones; permitir que nifas y nifios
jueguen indistintamente del sexo que
tengan. Se defiende que a partir de las
diferencias personales cada nifio, cada
nifia, pueda desarrollar sus capacida-
des y aptitudes al mdaximo, al margen
de estereotipos impuestos. Se propo-
ne, de este modo, romper limitaciones
artificiales y abrir a inventar, crear o
rescatar formas de juego no sexista.

Recursos
2013 v

ﬁ —Unidad diddctica

Instituto Andaluz de la Mujer
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Con «La violencia no es un juego» arranca la

primera Camparna del Juego y el Juguete no

Sexista, no Violento que utiliza las redes sociales + + + + + + + +
como canal principal de difusion.

Se trata de una Campafia de continuidad, ba- + - +
sada en los mismos recursos graficos del afio

2011. Tiene como objetivo sensibilizar a la pobla- + +
cion sobre la necesidad de eliminar el contenido

sexista y violento de muchos juegos y juguetes,

poniendo el acento en esta ocasion en el fomen- + + +
to de juegos pacificos y constructivos, especial-

mente en relacion a los juguetes tecnologicos. + 4
+ + +
+ + + + + + + +
+ + + + + + + +
+ + + + + +

+ + + + + + +

+ + + + + + +

+ + + + + + + +
Recursos + + + + + + + + + + + +
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/Jugar sin violenciaq,
garantia de futuro/

Bajo el lema «Jugar sin violencia, garantia de futu-
ro», con una grafica que hace referencia al cldsico
Pac-Man, se pretende sensibilizar a la poblacion
sobre la necesidad de eliminar el contenido sexista
y violento de muchos juegos y juguetes, poniendo el
acento en esta ocasion en el fomento de juegos pa-
cificos y constructivos, especialmente en relacion a
los juguetes tecnologicos.

Se distribuyeron carteles, calendarios de mesa y
marcapdginas a los centros educativos, centros del
profesorado y otras instituciones de la comunidad
anzaluza.

Recursos
2011 w

D —Cartel rél —Calendario Iﬂl —Marcapdginas

Campafia del Juego y el Juguete no Sexistea,
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ano dos mil diez—
->/Quince anos
de Juegos

y Juguetes

no Sexistas,

no Violentos/

Una edicion de materiales encaminada a
proporcionar recursos diddcticos y ofre-
ciendo una recopilacién digitalizada en CD
de los materiales publicados durante 15
anos, desde 1995 hasta 2010, unida a una
guia que recoge la descripcion de cada una
de las Campafas que con tan buena acogi-
da cuentan.

2M-20

Instituto Andaluz de la Mujer
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2M-09

lema=>
/Diez ideas

Observaotorio

no Sexista

La edicion de 2009 de la Camparia del
Juego y el Juguete no Sexista, no Violen-
to lleva por titulo «Diez ideas para 2010»,
y, esta vez, se hace conjuntamente desde
el Area de Coeducacion, del Gabinete de
Estudios y Programas, y el Observatorio
Andaluz de la Publicidad no Sexista del
Instituto Andaluz de la Mujer.

Continuamos con los objetivos marcados
en la Campaina 2008 «La Publicidad tam-
bién juega» sobre la publicidad de juegos
y juguetes, con la finalidad de establecer
y compartir un clima de concienciacion
social, sobre la Publicidad y la eleccién de
juegos y juguetes que no limite las posibi-
lidades de desarrollo en igualdad de nifas,
nifos y jovenes.

Recursos
2009 N

para dos mil diez/

de 1la Publicidad

ano dos mil nueve—

<>

Por todo ello, en esta ocasion, como
novedad, se trabaja utilizando la pagina
web del Observatorio de la Publicidad no
Sexista y se editan y distribuyen un De-
cdlogo para elegir juegos y juguetes no
sexistas, no violentos y un CD interactivo
que recoge el decdlogo y que cuenta con
la ventaja de que se incorpora en cada
uno de los puntos del mismo, una selec-
cion de recursos textuales y audiovisuales
que se ofrecen como herramientas utiles
para trabajar en el aula y en las familias
con nifias, nifos y adolescentes.

Ademds de estos recursos se han distri-
buido otros materiales con ilustraciones y
textos del decdlogo adaptados a nifias

y nifos de menor edad.

A

A 9 9 9 9 9 9 9 9 O 9N
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2M-08

ano dos mil ocho—
lema=>

/La publicidad
también juega/

En el afio 2008, la Campara del Juego y
el Juguete no Sexista, no Violento lleva
asociado el lema «La publicidad también
juega», dedicdndose en esta ocasion al
andlisis critico de la publicidad de juegos
y juguetes. Los materiales se dirigen al
profesorado, a las familias y al alumnado
de Educacion Infantil, Primaria y Secun-
daria y se componen de dos cuadernos:

1- Guia diddctica, que trata sobre

la importancia de una buena eleccion
de los juguetes y de los juegos para el
desarrollo personal de las nifias y nifios,
el desfase de modelos de la publicidad
juguetera, los modelos que se presentan
en la publicidad, criterios a seguir al
elegir juegos y juguetes, pautas para
educar de una forma no sexista, biblio-
grafia y enlaces de interés; y

2 - Actividades, con propuestas para
trabajar con las familias y otras para
trabajar con el alumnado segun los
diferentes ciclos, ademds de criterios de
evaluacién para hacer una reflexién indi-
vidual y grupal e indicadores para elegir
los mejores regalos.

Ademds, dentro de la campafia también
se editaron otros materiales grdficos:
carteles, calendarios, cuadernos de no-
tas y marcapdginas.

«Erase una vez un mundo
donde se miraba

la publicidad con gafas
de género..»

Instituto Andaluz de la Mujer
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Campafia realizada en el marco de la
aprobacion de la Ley 12/2007, de 26 de
noviembre, de Promocion de la Igualdad
de Género en Andalucia, y la Ley 13/2007,
de 26 de noviembre, de Medidas de Pre-
vencion y Proteccion Integral contra la
Violencia de Género, que ponen de mani-
fiesto la importancia de la concienciacion,
de la educacién y de la prevencion como
instrumentos para consolidar ese nuevo
modelo social sustentado en unas relacio-
nes entre mujeres y hombres de corres-
ponsabilidad, de respeto y de colabora-
cion en igualdad.

La Campanfa titulada «Nuevas formas de
Jugar» consistio en la edicion de la «Guia
para transformar los juegos tradicionales»

Campafia del Juego y el Juguete no Sexiste,

Veinticinco.

que propone la revision, desde un enfoque
de género, de los juegos tradicionales
destacando sus valores positivos y mos-
trando otras formas de jugar que genere
hdabitos participativos en igualdad.

Se trata de contribuir al enriquecimiento
de las capacidades y habilidades del
alumnado, de forma que, los chicos y chi-
cas se diviertan desarrollando actitudes y
comportamientos de cooperacién, amis-
tad, respeto a las diferencias, relaciones
de igualdad, etc.

Ademds de esta guia, se elaboraron y dis-
tribuyeron entre la comunidad educativa,
calendarios, carteles y marcapdginas.

no Vietente
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ano dos mil siete—
lema=>

/Nuevas formas
de jugar/
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lema=
/Vivir los cuentos/

‘ Recursos

v 2006 V

[

—Cartel ﬁ'—Unidod diddctica I%I—Colendario Ij]—J—Marcopdginos

Campafia del Juego y el Juguete no Sexiste, no Vietente
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“U5% £n 2006, dentro de la Campaiia
«Vivir los cuentos» se edité una guia para
la deteccidén de los cuentos sexistas: Guia
para contar los cuentos.

A partir del andlisis de cuentos cldsicos,
la guia ofrece una herramienta util para
aprender a detectar y a eliminar el sesgo
sexista y los elementos violentos de los
cuentos que se narran a nifas y ninos.

Instituto Andaluz de la Mujer

P->51

El contenido se justifica porque el cuento
es un recurso, es un vehiculo educativo
muy potente que inculca a la infancia los
valores dominantes y socializa a los nifios
y las nifas.

El profesorado y las familias son cons-
cientes del saber y de las experiencias
que ofrece el cuento, pero no siempre

es consciente de su poder socializador,
puede contribuir a mantener el poder es-
tablecido. Es por lo que esta guia ofrece
herramientas para que la transmision de
saberes y de modelos no se haga desde la
desigualdad ni desde la discriminacion.

Ademds de la guia se editaron calenda-
rios, carteles y marcapdginas.
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ano dos mil
cuatro—
lema=>
/Rechaza

la publicidad
sexista/

Material de Coeducacion editado, en tor-
no a la Campana del Juego y el Juguete
no Sexista, no Violento, en colaboracion
entre el Instituto Andaluz de la Mujer y la
Consejeria de Educacion y Ciencia, bajo el
lema «Rechaza la publicidad sexista».

Los materiales se componen de dos cua-
dernillos: uno de ellos recoge la descrip-
cion del Proyecto del CEIP «Santa Teresa»,
de Fuentes de Andalucia (Sevilla), selec-
cionado como la mejor experiencia en

la Campafa del Juego y el Juguete no
sexista, no violento del ano 2003, con sus
objetivos, actividades (de sensibilizacion,

formacién y accién) y valoracion final. El
segundo es una publicacion titulada Una
brujula para padres y madres, dirigido a
las familias, que pretende dar una infor-
macién util sobre la importancia del juego
y el juguete para llevar a reflexionar y
credr una conciencia critica sobre la pu-
blicidad y el consumismo. Ofrece consejos
para elegir juguetes, juegos tradicionales,
etc.

Ademads de estas publicaciones, se edi-
taron carteles y adhesivos alusivos a la
campana con el horario escolar y un ca-
lendario del curso para el alumnado.
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Carpeta que contiene veintisiete experien-
cias diddcticas realizadas en el afio 2001 en
Colegios de Educacién Infantil y Primaria

de las ocho provincias andaluzas, seleccio-
nadas por comisiones provinciales, entre las

T d 'l t que se encuentran los cuatro trabajos pre-
I . . .
q nO Os ml res miados. Los colegios autores de los trabajos
y otros respondieron de esta forma a una

le mq 9 invitacion que se les hizo para participar en

un concurso de experiencias de aula y de

(]

/ M I rq centro relacionadas con el juego y el juguete

no sexista, no violento, para lo que conta-
[ ] [ ] .. . .

lq u bllCqud ron con las actividades que contenia el libro

A jugar... que de todo aprenderds, unidad
t ° didactica con abundante material educativo
con O ros OJOS distribuida en la Campafia de 2001.

Las diferentes fichas contienen una pequefia
memoria descriptiva de la experiencia con-

@ sistente en una presentacion de la misma,
sus objetivos, actividades y evaluacion.
Acompafiando a este material se editaron
carteles y calendarios de bolsillo.

Recursos
2003 ~

D—Cortel E—Carpeto —Fichos I%—Colendorio

Campafia del Juego y el Juguete no Sexiste, no Vielente P->57
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/Jugar sin violencic I‘
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Recursos
2002 v

D—Cortel E—Cuoderno —Ldpiz

Campafia del Juego y el Juguete no Sexiste, no Vielente P->61
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2M

ano dos mil—
lema=>

/Juegos o

de papel/

La Campana del Juego y el Ju-
guete no Sexista, no Violento del
ano 2000, bajo el lema «Juegos
de Papel», se dirigio a Centros de
Educacién Infantil y Primaria y

se baso en una imagen con gran
impacto visual.

La ilustracion nos muestra juegos
imaginativos y espontdneos con
juguetes sencillos al alcance de
nifas y nifios, apelando a la igual-
dad y a la creatividad.

Ademds del cartel, se editaron
calendarios y marcapdginas con
la imagen de la Campafia.

2M-20

Instituto Andaluz de la Mujer
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Recursos
2000 v

D—Cortel I%—Calendqrio |j:|—_|—Morcopdginos

Campafia del Juego y el Juguete no Sexiste, no Vietente P->65
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Recursos
1999 v~

D—Cortel ﬁ—Triptico I%I—Calendcrio |j]—_|—McIcapdginas

Campafia del Juego y el Juguete no Sexiste, no Vielento
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M9-99

ano mil novecientos
noventa y nueve—
lema=
/Imagina/

Con el lema «Imagina» se editaron
y distribuyeron en el afo 1999 mate-
riales divulgativos (carteles, calen-
darios, tripticos y marcapdginas)
para sensibilizar a las familias y a la
comunidad educativa.

— 10 Afios
Instituto Andaluz
de la Mujer

Instituto Andaluz de la Mujer
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\:

ano mil
novecientos
noventa y ocho—
lema=>

/Un mundo

de suenos/

—Marcapdginas

I

Campafa de sensibilizacion acerca del juego
y el juguete para la introduccion de la pers-
pectiva no sexista y no violenta, dirigida muy
especialmente a nifos y nifias de edades
correspondientes a Educacion Infantil y Pri-
maria, profesorado, instituciones educativas,
madres y padres.

Bajo el lema «Un mundo de suefios» se editan
materiales alusivos a la Campafia que se
distribuyen a los centros educativos andalu-
ces (carteles, dipticos, recortables, hojas de
dibujo, adhesivos y marcapdginas).

D—Cortel E—Diptico §|—Hojo de dibujo E%—Recortoble @—Adhesivo

A A S S T T T T T YT T T LS
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M9-97

ano mil novecientos
noventa y siete—

lema=
/Llegan al corazon/

La unidad diddctica coeditada en la Cam-
pafa «Llegan al corazéon» corresponde al
Centro de Interés: «El juego y el Juguete»
contenido en el programa Harimaguada
para Educacion Primaria, editado por el
Gobierno de Canarias.

Este material tiene como objetivo fomen-
tar el juicio critico frente al consumo y la
utilizacion sexista de los juegos y jugue-
tes, desarrollando la creatividad y la co-
operacion en el juego, asi como el cuidado
de los juguetes propios y de los demds.
Para ello se facilita una agrupacion de
actividades de este Centro de Interés en

Recursos
1997 N

D—Cortel ﬂ—Unidod diddctica E—Cuoderno

no Vieltenteo

Campafia del Juego y el Juguete no Sexistea,

funcion de su relacion mas directa con los
diferentes pasos metodolégicos del mode-
lo de investigacion propuesto.

La unidad diddactica contiene la programa-
cion, doce fichas de trabajo del alumna-
do, tres documentos del profesorado, un
cuento y juegos.

El Instituto Andaluz de la Mujer también
edito carteles, cuadernos, postales y
marcapdginas con la colaboracion de la
Consejeria de Educacién y Ciencia, la Con-
sejeria de Asuntos Sociales de la Junta de
Andalucia y otros organismos.

—Postal —Marcapdginas

"y
=

P->73
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M9-96

V & & & & 4

ano mil novecientos

noventa y seis—
lema=

/Los juguetes ensenan

a vivir/

Esta Campana, dirigida a la poblacion en
general y a madres y padres en particular,
pone especial énfasis en que los mensajes
sean percibidos por la poblacién infantil.

Con el lema «Los juguetes ensefian a vivir»
se inicia la edicidon de unas revistas de
gran tirada que, en esta ocasidn, se titula
Birlibirloque y se distribuye en centros
educativos de Educacion Infantil y Prima-

y & & 4

Campafia del Juego y el Juguete no Sexiste,

& 4 4 4

ria con gran éxito debido a las actividades
y juegos que contiene.

El material divulgativo editado, se ha
disefado para reclamar la atencién de
nifos y nifias, expresdndose a través de
soportes y codigos especialmente diri-
gidos a edades entre 6 y 12 afios. Asi, se
han distribuido carteles, marcapaginas y
calendarios.

no Vietente
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D—Cortel —Revisto rél—cglendorio Ij]—J—Morcopdginas
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Primera Campafa
del Juego y el Juguete
no Sexisteae, no Vielente

M9-95

ano mil novecientos
noventa y cinco—
lema=

/lguales jugando/

Con el Lema «Iguales jugando» se inician las Cam-
panas del Juego y el Juguete no Sexista, no Violento
del Instituto Andaluz de la Mujer.

Inicialmente, la Campaia comenzé dirigiéndose a
sensibilizar a la poblacion en general con el objetivo
de conseguir habitos mds sensatos frente al con-
sumo, el uso no sexista del juguete y una posicion
critica ante la avalancha de publicidad que se realiza
a través de los medios de comunicacion, alrededor
de las fechas de Navidad. Son fruto de la experiencia
del trabajo que se venia realizando en las localida-
des promovidas por el personal de los Centros de

la Mujer. De esta forma, también, desde los Centros
Educativos comienzan a interesarse para participar
en la Campana.

Como material para sensibilizar se editaron carteles,
adhesivos y folletos.

Recursos
1995 v

D —Cartel Dj:D—Folleto @—Adhesivo

Instituto Andaluz de la Mujer
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